
Abstrakt:
Název: Analýza marketingového mixu fotbalového klubu Bohemians 1905 a návrhy na jeho zlepšení
Cíle práce: Analýza jednotlivých prvků marketingového mixu. Komunikace s fanoušky klubu a zjištění
jejich názorů na současný marketingový mix klubu. Následně zformulovat návrhy na zlepšení
marketingových aktivit a image klubu. 
Metody: Současný marketingový mix bude analyzován pomocí případové studie a SWOT analýzy,
jejímž výsledkem budou silné a slabé stránky klubu. Dalším zdrojem dat bude neformální interview s
vedením klubu a  dotazník, který zjistí postoje a názory fanoušků. Získané informace doplním o své
vlastní poznatky. Poté se pokusím navrhnout doporučení ke zlepšení marketingového mixu. 
Výsledky: Pomocí použitých metod, budou vypracovány návrhy na zlepšení marketingového mixu. Ty
budou předloženy vedení klubu a na nich poté bude, zda tyto návrhy zrealizují nebo ne.
Klíčová slova: Marketing, marketingový mix, komunikace s fanoušky, image klubu


