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Zaméstnavatel a funkce oponenta (pokud neni zam  éstnancem UK FTVS):

Celkova narocnost tématu na:

Podpriimérna Priimérna Nadprimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobie - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Logicka stavba prace Velmi dobre
Préace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tématické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobie
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobre
Stylisticka Uroven, jazyk Velmi dobfe

Prakticka/teoreticka vyuZitelnost zpracovani:
Podprimérna Primérna Nadpriimérna.

Hodnoceni prace:

Prace je zdarila.

Pfipominky:

V marketingové komunikaci by se mélo projevit, Ze se jedna o nabidku sluzeb (str. 14-13), nebo
vysvétlit pro¢ ne. Neni jasny zdroj informaci z vyzkumu FTVS (str. 19), podobné je tomu napf. u hodnot
tabulky na str. 27. Mélo by byt vice vlastni interpretace a nazor{. Neni jasny zdroj Tab. 3 na str. 38
(nebo chybi v seznamu literatury). Neni jasny zdroj SWOT analyzy. Nékteré navrhy jsou zvlastné logicky
umisténé (napf. na str. 48). Teorii napf. venkovni reklamy dava stru¢né az v syntetické ¢asti (str. 50).

VeV Ay

Jsou zde i preklepy (,nejcetnéjsi* misto ,nejctengjsi*, str. 47, aj.).

Otazky k obhajobé:
Co to znamena ,vysilat audio spoty v praZzskych informacnich centrech v televizich na vefejné

viditelnych mistech, a pro¢ ne video spoty? Jaké budou naklady napf. na rozhlasovou reklamu (vc¢.
autorskych prav)?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: Velmi dobfe
Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.

V Praze dne 15.5.2012

Jan Prochazka



