Ptiloha ¢. 1 — Kvalitativni rozhovor s organizatory soutéze Jifim Haisem a Mgr.

Evou Pagesovou
Jaké byly silné stranky soutéze podle vaseho nazoru?

Co se tyka organizace soutéze, bych nejvice vyzdvihl praci a pomoc dobrovolnikii,
bez kterych by soutéz neprob¢hla tak, jak méla. Dale vidim obrovskou vyhodu v hale,
ve které se mistrovstvi konalo. Tato hala je idealni pro pofadani rokenrolovych soutézi,
protoze kromé hlavniho parketu je zde i1 prostorna rozcvicovaci hala, ktera zarucuje

zavodnikiim obrovské pohodli. Kromé toho je i dobte situovana.
Meéla souteéz i néjaké slabé stranky?

Jedinou slabou stranku, kterou bych v této soutézi vidél, je propagace. T¢ nebyla
vénovana asi takova pozornost, jakd by méla byt. Jinak jsem s organizaci soutéze

naprosto spokojen a nic bych neménil. Byla promyslena a dostate¢né piipravena.
Co se podle vas nejvice vydarilo?

Vydatila se naprosto celd. Casovy harmonogram sedél, vie probihalo hladce, tak jak

jsme si to piedstavovali.
Bylo tedy néco, co se extrémné nepovedlo, nebo to nebylo podle vasich predstav?
Myslim, Ze ne. VSechno se povedlo.
Jaké byly cile komunikace MS 2009?

Samoziejmé naldkat na souté€z co nejvice divakl a také sponzort, kteti by

financovali nase potieby.
Jaka byla cilova skupina komunikace?
Nebyla nijak zvlast’ stanovena.
Na zaklade c¢eho probehl vybér médii a reklam?

Piedevs$im na zakladé finanénich mozZnosti.



Dle ceho byl stanoven rozpocet na propagaci?

Rozpocet na propagaci byl stanoven na zéklad¢é konecného stavu realnych piijmua.

Vydaje na propagaci Cinily do 5 % celkovych vydajt.

Kolik procent tvorily prijmy z prodeje vstupenek, prijmy od sponzorii a dotace

Z celkovych prijmu?
Ptijmy z prodeje vstupenek tvofily cca 15 %, sponzofi cca 50 % a dotace cca 35 %.
Co bylo zahrnuto do propagace souteze?

Do propagace soutéze jsme zahrnuli pfedevsim inzeraty v tisku jako je Denik sport,
Vecernik Praha, Hobulet a dal$i. N&které inzeraty v tisku a také na internetu nam byly
poskytnuty za protisluzbu, nebot’ ti, ktefi je uvetejnili, jsou nasimi partnery. Bud’ jsou to
partnefi CSAR, Mistrovstvi svéta 2009 nebo s nimi mame piatelské vztahy a oni maji

urcity vztah k akrobatickému rokenrolu.

Inzeraty se objevily v Deniku Sport, Metru, Vecerniku Praha a na nabidce vstupenek
Ticketpro tyden pfed konanim udalosti, v mésicniku Fitstyl a Hobulet mésic pfed
konanim udalosti. Reklama byla také na plakatech v tramvaji €. 26, ktera zde byla
poskytnuta na zakladg pratelského vztahu s poskytovateli. Byla zvefejnéna 2 tydny pred

udalosti.

Musim také zminit televizni zdznam, ktery probéhl jiZ po soutézi. K nému je nutné
zaplatit poplatek WRRC za tzv. televizni prava. Poplatek je vétsinou mnohem vyssi, nez
jsme platili, jelikoz je tu moznost zazadat o slevu. Tuhle moznost mizeme vyuzit
Vv ptipad¢ velmi omezeného rozpoctu a dolozime tento fakt smlouvami se sponzory a o
dotacich. Pfiméfen¢ k piijmim a vydajim snizi WRRC poplatek. Proto jsme v roce
2009 platili jenom 3 000 euro.

Na zaklad¢ pratelskych vztahi jsme také méli reklamu na serverech www.e-sport.cz
a www.rsport.cz. Firma Nisport, s. r. 0., ndm pomahala s pofadanim soutéze, takze také

propagovala tuto akci prostrednictvim svych webovych stranek.



Samoziejmé jsme méli internetové stranky soutéze, jejichz vyhodou bylo to, Ze nam
je vytvarel byvaly ¢len Siluety, ktery je v tomto oboru odbornikem a spolupracuje

S nami jiz velmi dlouho.

Jeste, abych nezapomnél, se objevily také audio spoty v informacnich centrech
hlavniho mésta Prahy. Vyrobou se zabyval opét byvaly ¢len Siluety, v ¢emz jsme méli

obrovskou vyhodu.
Prodavali se na soutézi nejaké upominkové predmety napriklad s logem soutéze?

Ano prodavaly. Prodavaly se trika s logem soutéze, jejichz cena byla 10 euro. Byly
k dispozici v riznych velikostech a v damskych a panskych stizich. Prodalo se jich cca

100 kust. Vydaje na jejich vyrobu se pohybuji okolo 200 — 250 K¢&.
Jste s touto komunikaci spokojen?

Jak jsem jiz tekl, tak jediné, co si myslim, Ze bylo trochu nepromyslené, je propagace
soutéze. TudiZ s ni nejsem stoprocentné spokojen a vim, ze by mohla byt 1épe
provedena. Na prvnim misté bylo financovani samotné organizace soutéze, technického
zazemi, lidskych zdrojt a dalSich prvkl ptimo souvisejicich s chodem soutéze. Az poté
byla vénovéna ¢ast rozpoctu na propagaci. V disledku toho se tak stalo, ze z ¢astky
penéZ urcené k propagaci se postupné ukrajovaly kousicky, které byly pouzity na

financovani poloZek zajist'ujicich uspésné uskutenéni akce.
Probéhly v ramci komunikace soutéze také néjaké PR aktivity?

Ano, probéhla tiskova konference, ktera se uskutec¢nila 6. kvétna 2009 v 11:00 hodin
Vv Praze 7. Zcastnil jsem se ji ja, spolu s organizatorkou soutéze a zakladatelkou TASK
Silueta Praha Mgr. Evou Pagesovou. Déle byli na konferenci piitomni mluvéi MC
Prahy 7 Martin Vokus, zastupce starosty MC Prahy 7 Josef Neuberg a starosta MC
Prahy 7 Marek Je¢mének.

Také bylo zminéno mistrovstvi na republikovych soutéZich rokenrolu, které se
konaly na jafe pied mistrovstvim a abych nezapomnél i v zaznamu na CT4 Sport

V programu Svét rokenrolu.



Do jaké miry se podarilo halu Sparty naplnit?

Da se tict, ze hala Sparty v Praze na Letné byla zcela napInéna. Je to dano
samoziejme poctem soutézicich 616. Piesto na soutéz ptislo vice divaki, nez bylo

ocekavano. I presto, jak jsem fikal, ze se mi propagace zdala nepiili§ promyslena.
Jaké jsou cile komunikace MS 2013?

Cily komunikace jsou nalakat co nejvice divaki z Prahy a okoli, vzhledem k mistu
konani soutéZe, ale také i z celé Ceské republiky, zvysit popularitu rokenrolu a také

zapojit do komunikace ur¢itym zptisobem 1 zahrani¢ni ptiznivce rokenrolu.
Jaka je cilova skupina komunikace?

Cilovou skupinu tvofi tedy obyvatelé Prahy a okoli a Ceské republiky. Jsou to
sportovné zalozeni lidé at’ uz aktivng, ¢i pasivné. Nejcasteji studenti, mladi pracujici a

rodice s détmi.
Co by méla podle vas obsahovat komunikace MS 2013 oproti komunikaci MS 20097

Chtéli bychom se zaméfit na vice sponzortl a sniZit ceny sponzorskych balick o 50 —

80 %.

Je redlné, aby se akce konala na jiném miste, nez je basketbalova hala Sparty na

Letné, napriklad v Kongresovém centru Praha?

Ano je. Zélezi na kapacité vybraného hledisté a také na stavu ptestavby haly Sparty

na Letné, kterd ma byt v nejblizsi dobé zahajena.
Jakou penézni castku chcete viozit do komunikace v roce 2013? (Predbézny odhad)

Predbézny odhad je okolo 200 000 K¢. Tak jak tomu bylo v pfedchozim rozpoctu.

Ve ale zaleZi na aktualni finanéni situaci.

Planujete oslovit stejné partnery jako u predchozi soutéze, nebo mate vyhlidnuté i

nové potencialni sponzory?



Oslovujeme pribézné nékteré minulé sponzory, ale i fadu dalSich, jelikoz planujeme

mit sponzort vice, nez u piedchoziho ro¢niku.



Pfiloha &. 2 — Reklamni letak MS 2009

CHAM HIP

FORMATIONS

FDR’MATIDNS

MAIN CLASS

MISTROVSTVI

SVETA
v AKROBATICK g

ROCK&ROLLU

.COM
WWW MSZDDQ.SlLU ETAPRAHA

o~
AAAAA o7 C
sPag, C QQQQQQ e iLO ET[)\ Cestily Spore: =35
W PRA|GA
nile fat s swemrovai e, saAnh o
SAZKOVA KANCELAR Kvetiny

4—} o
Q - -
Amaceus 7 N!a+ Rosviostn feoctar BUX
g PORADA PARTNERI AKCE

GENERALNI PARTNER HLAVNI PARTNERI




Ptiloha ¢. 3 — Nahled webovych stranek MS 2009

6.6,2009
Vice odkazli na fotogalerie ze soutéze,
26.5.2009

Reporta? ze soutézz na weby CT 4
Soort,
24.5.2009
Dékujeme vSem soutézicim, porotg,
organizatorim, sponzordm a viem
ostatnim, ktefi se na soutéa podiled.
Vysledky sou jiZ oniine,
22.5.2009
Dnes je prezence formad od 18:00 do
23:00. Zitra od 5:00 do 11:00.
20.5,2009
PFidan plan rozdeleni sedacek.
18.5.2009

Casy peostorovych Zkoudek byly pridény
do seznamu soutediach.

UVOD PROPOZICE HARMONOGRAM VYSLEDKY SOUTEZNI HALA PARTNERI FOTKY ~u

Cel

Akrobaticky rokenrol

kategorie Divci formace junior a formace Masters
23.5.2009 v hale Sparta na Letné v Praze

Plakat soutéze

MNORLD stihnite si zdarma plakst soutéZe ve formétu POF.
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Neuvéfitelné skutkem. Ceska republika pofada poprvé rokenrolové mistrovstvi svéta!

UZ 23. kvBtna 2009 bude Ceskd republika hostit nejlepsi tanetniky a taneénice nad planaty v
rokenrolu. Ackoliv jsme zemi s obrovskymi tanecnimi dspéchy v rokenrolu, ackoliv jsme jiz
poiddali svétové pohdry v rokenrolu, zorganizovat nejprestizn&jsi akci, totiz MS, jsme si
doposud netroufli. Tento nejen organizacné narony ofisek ,rozlouskne™ skupina z oddilu TnT
Silueta Praha ~ hlavni poradatel soutéze, Samoziejmé za podpory celého domaciho
rokenrolového svazu. Podékovani zaslouZi | spolupofadatel NIO Sport s.r.0. a sponzofi — Hiavni
mésto Praha, Praha 7, Chance - sazkova kancelar a dalsi.



Ptiloha ¢. 4 — Partnefi MS 2009

GENERALNI PARTNER

CChance _A4vuaceus

SAZKOVA KANCELAR =T

HLAVNI PARTNERI

Gty |20 m3s. Drdger isostar

wchbdiowr  Seroveeal st

Cnppsiey MedicCor - robdesign @
” MedicCor xS 4

e § NI are VR

PARTNERI AKCE

A0 NEO

PORADA




Pfiloha ¢. 5 — Navrh reklamniho letaku MS 2013 ¢. 1

Prijdte s nami fandit ceskému tymu na:

M vaksobadekem rodkandselln 2013

12.10.2013 Kongresové centrum Praha o
ROBDESIGN




Pfiloha ¢. 6 — Navrh reklamnich letaka MS 2013 ¢&. 2

Prijd'te s nami fandit ceskému tymu na:
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Prijd'te s nami fandit ceskému tymu na:
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12.10.2013 Kongresové centrum Praha
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Prijd'te s nami fandit ceskému tymu na:
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12.10.2013 Kongresové centrum Praha
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Ptiloha ¢. 7 — Tabulka pocti soutézicich MS 2009

Pocty soutézicich
Austria 14
Croatia 42
Czech 84
France 14
Germany 154
Hungary 70
Italy 14
Poland 56
Russia 98
Switzerland 28
Slovakia 14
Ukraine 28
Celkem 616




