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Anotace

Diplomova prace ,Mytus krasy v reklamz genderové perspektivy” analyzuje
genderové klima spaieosti prostednictvim konstruktu nazyvaného mytus krasy.
Fenomén mytu krasy se dnes objevujgetnych konotacichvelmi vyrazré nagiklad
v reklan®. V praci analyzuji reklamy ti8hé, které podrobuji kritickému zkoumani
mimo jiné prostednictvim Barthesovych koncepci mytu a fotografiReklama
piedstavuje jednu z nejsd$ich komunikanich a informanich zbrani satasné doby.
V dnesni spoknosti se reklamni poselstvi stalo vyraznym manimita nastrojem,
ktery je s to minit nejen zakaznikovo chovani a jeho $gbitelské pozadavky, ale do
velké miry i jeho mysSleni, nazory a jednani. Jakéspedky k ziskani zakaznika
reklama pouziva? Neni jednim z nich gréeorie 12i zmutovana v mytus krasy? Tento
fenomén je zde fpdstaven zejména z pohledu feministické autorkynNa&olfové.
Vysledky vlastni analyzy mytu krasy v reklawSak pohledu Wolfové odporuji a stavi
se tak k ¥mu do opozice. Reklama a mytus krasy funguiji jakg drganismus, ktery
flexibiln¢ interaguje na podity zverti a svoje reakce naénpromptré vysila
prostednictvim komunik&niho kanalu reklamy zase na&kgke konzumentovi. Cilem
prace je posoudit, zda je mytus krasy konstrukteediainim, nebazda se jedna o
prostedek naplovani sii, nebo snad oboji.



Annotation

Diploma thesis called ,,Beauty myth in advertisimgn the perspective of gender”
analyzes the gender climate through the constalddbeauty myth. The phenomenon
of the beauty myth is nowadays appearing in nungecomnotations, for example, very
much in advertising. In this thesis | analyze mthtdvertisements, which | subject a
critical examination through specific concepts udthg the Barthes concept of myth
and photograph. Advertising is one of the most péwecommunication and
information arms today. In today's society the afisieag message has become a very
strong handling tool that is able to change notyahle customer's behavior and
customer's requirements, but to a large extenthimsghts, opinions and actions. What
means of customer acquisition does advert use®@tlsnme of them theory of lie which
was mutated into the beauty myth? This phenomenpnesented here mainly from the
perspective of feminist author Naomi Wolf. The feswf my analysis of the beauty
myth in advertising, however, disagree with Wolfew and put them thus in
opposition. Advertising and the beauty myth behase living organism that interacts
flexibly to external stimuli and its responses erh promptly transmits back to the
consumer through the communication channel of d@idugy. The aim of the thesis is to
assess whether the beauty myth is the media cehstuwhether it is a means of

dreams fulfilling, or perhaps both.



UvoD

Diplomova praceMytus krasy v reklard z genderové perspektivychazi z tvrzeni,
Ze mytus krasy a priori nevychazi z vyuzivani geowlgch stereotyp, akoli se
v dnesni dob pouzivajicastji. Mytus krasy primara predstavuje medialni konstrukt,
ktery na zakladl konzumentské poptavky fippisobuje svoje atributy danému
konzumentskému spektru. Nicnénakou roli zde hraje gender a genderova
stereotypizace? Popisuje reklama stavajici genéeklima spolénosti, jedna se tedy o
hypotézu zrcadleni, anebo ho teprve tivdakym zpsobem reklama znazare Zenu
a mytus Zenské krasyZiPsvém studiu zohladiji jak historické a kulturni aspekty
promény idealu krasy tak aspekty sémiotické, které maspednictvim dekédovani

znaki pomahaji analyzovat vybranou reklamu vyuzivajicicasny mytus krasy.

Lidska existence, jeji napinost, je do ufité miry podmigna ,chytanim“ sf. Sny
jsou zrcadlem naSichigni, obav, tuZzeb, které si vytihe na zaklagl vnejSich
okolnosti, a mohou slouzit k pochopeni lidskéhamtay V dnesni medialni spdleosti
existuje mnozstvitiznych komunikanich kanal, které nam clji vnutit vlastni serti
ideal a jednim z nich je reklama. Z mého pohledjedra o nastroj manipulace a jednu
z nejvlivrgjSich forem mediélni komunikace, kterd v SirSim céspada do skupiny
technickych obraz Na reklamu také nahlizim jako na silny socialidaprostedek
dnesni spolkosti, nebé reflektuje a zarouve formuje socialni progedi a jeho
prostednictvim ¢lovéka, jeho sny a potazmo jeho Zivot. Polisgbnosti reklam je
Siroké, proto se v této praci zaji na formovani vnimani krasy prostinictvim jeji
mytizace a nasledné aplikaci v rekk&anZasadnim problémem je zde otazka, do jaké
miry reklama prezentuje stavajici ptnyv oblasti Zenské krasy a do jaké miry je sama
prostednictvim mytu krasy vytdd Vzhledem ke schopnostem owovat a ngnit
spole&nost je reklama vhodnym materialem pro hodnocewiusimytu krasy v saasné

spole&nosti.

Predtim neZ fejdu k samotnému zkoumani mytu krasy v rekiatafinuji zakladni
pojmy tykajici se mytu, idedlu a krasy a nastinimsociokulturni souvislosti. Na
problematiku mytu nahlizimipdevSim ze sémiologického pohledu Rolanda Barthesa

fenomén krasy ifiblizuji v jeho historickych, geografickych a kuithich rovinach, ale



ptirovnavam jej i k fenomeénu politickému. Moji snahjewcharakterizovat ideal a mytus
krasy, a to nejen jako stasné fenomény, ale i jako fenomény provazejicikbds
spole&nost od Usvitu &in. Proto se zakfuji na popis pevladajicich estetickych norem
idealu krasy ve vybranych etapach spotesti a hodnotim estetické normy jako
vyjadieni spoléenského statusu. Terminem mytus krasy se zabyvanz tgohledu
feministické autorky Naomi Wolfové, kterygrstavuje Zenskou krasu jako univerzalni,

zboziovanou a negnnou danost.

Zasahuje nam reklama do naseho privatniho prostohe®2 chytnout, ovladnout a
pretvait naSe sny k obrazu svému? Inspiraci pro tuto dvah byl plakat k vystay
Jitiho Salamouna s nazvem “Chytania’snNa plakatu je namalovana divka bez
obliceje, ktera se diva do zrcadla a az odraz v zrqadidstavuje jeji tvid ,Nyni Ize
v8ak zrcadlovy obraz odlovéka oddlit a zpisobit, aby se dalipnaSet. A kam se
prenasi? Red masul Pred konzumenty, tedyozné zakaznikyObrazek mi vnukl
mysSlenku, Ze pra¥ zrcadlo nastavuje obraz tvie stejrg jako reklama. Rozdil je v
tom, Ze zrcadlo v koupednodrazi skutény obraz tvée, akoli v nas vyvolava ,pocit
cizosti, zatimco reklama &Sinou znazatuje obraz ne zcela reélny, ale ?adany —
vytvéii sen o krase, naplje nase fedstavy o ni. Nicmén,... masy pozaduji pré&uak
vasni, aby se vci staly prostoro¥, lidsky ,blize" pristupné, jako maji tendenci
piekonavat neopakovatelnost kazdého Ukazu a tateneedse projevuje vtom, Ze

piijimaji jeho reprodukci®

Napiklad prezentuje obraz krasné divky, jejiz krasgpgele reklamy dsledkem
pouZiti reklamovaného vyrobku — vlastpouziva ,teorie 1Zi*. Vyrobky si pak
kupujeme proto, aby ndm pomohly chytit sny, ktesdg si na zékladtéto ,|1Zivé"
reklamy mozna vytvidli. Neuvédomujeme si uz, Ze tyto sny vytia lez, ktera s nami
manipuluje. Pravdivost této hypotézy pak podrobintické analyze, ktera pouZziva

metody analyzy sémioticke.

! Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. Uflecké dilo ve ¥ku své technické reprodukovatelnosti. Odeon,
Praha 1979.s. 30.

2 Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. Uftecké dilo ve ¥ku své technické reprodukovatelnosti. Odeon,
Praha 1979. s. 30.

% Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. Ustecké dilo ve ¥ku své technické reprodukovatelnosti. Odeon,
Praha 1979. s. 21.

* Eco, U.: Teorie sémiotiky. Argo, Praha 2009. s. 15
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K sémiotické analyze ti&ych reklam jsem vedle jiného pouZila poznatky Rd&a
Barthesa tykajici se jeho konceptu fotografie. Hlav kritérii bylo vyuZziti strukturniho
pravidla gitomnosti dvou diskontinuitnich pnik studia a puncta, které vedle jinych
prostedki pouzivam Kk analyze reklamni fotografie na parfématky Lancéme
s ndzvem Trésor Midnight Rose. Jakymisagbem se zde prezentuje genderova role

Zen? Do jaké miry podléhé tato reklama gender@réatypizaci?

Jednim z vychodisek a teoretickou zakladnou pr&cetaly sémiotické aspekty
problému zkoumani, které zde slouzi jako primamngp, z rthoz vychazicast
pohledu gkterych vybranych fedstavitel a s jejich vyznamnou podporou vykladam

zakladni sémiotické pojmy, s kterymi dale pracuiji.



1 Sémiologie a sémiotika

Znaky, jejich vyznam a smysl vytkidcelé univerzum kultury, které je nutné &m
deSifrovat a sprawncist a které vyzaduje vlastnédu, jejimz gednmetem jsou pray
tyto znaky, jejich systémy a klasifikace. Tatéda se nazyva sémiologie nebo take
sémiotika. Znak obe¢nmizeme definovat jako&eo, co zastupuje&so jiného, avsak
ne vzdy jsou znaky ting&im se zdaji byt a nereprezentuji skatest. Ani sen nekopiruje
realitu gesré. Proto, abychom pochopili sny, peibujeme byt vzélani nagiklad v
psychoanalyze, k spravnému deSifrovani anpktebujeme urt ovladat sémiotické
koncepce. V této praci jsem zohlednila zejméng, #teré alespo ve strignosti nyni
piedstavim. Jedna se o strukturalistické pojeti RidaBarthesa, s jehoz sekundarnim
systémem mytu jsem jiZz pracovala v prwdsti této prace a poststrukturalistickou
koncepci Umberta Eca, protoZe vedle jiného povadellamu za akt komunikace
podiizeny sémiotice signifikace. ®bkoncepce zmiinych autoi jsem si vybrala
zanern¢ z toho divodu, Ze se shoduji v ndzoru, ktery prezentuje aiickiy pohled jako

vhodrgjSi pro lepSi-pesrgjSi pochopeni kultury.
1.1 Definice pojmi sémiologie a sémiotika

Nejprve nutno podotknout, pfose v této praci updnosiiuje termin sémiologie
pied terminem sémiotika. Nejedna se o staromddnirnédy se vztah sémiologie k
sémiotice povazoval chvili za submisivni, jindy daminantnic¢i kontradiktoricky.
Existence jednoho se nezakladala v popirani &ecepovani existence druhého. A
ackoli jsou v geografickém pouziti diferencovany (sélogie — Francie, sémiotika —
USA), nebylo mym cilem Wednosiiovat termin sémiologie ziglodu
preference francouzského kontextu. Oba nazvy, séaio sémiologie, v sabnesou
odliSné vyznamy a odkazuji k odliSnym sémibtika k jejich individualnim pstupim
zkoumani znakového systému. Pojem sémiologie siesgogncouzskym prosdim,
ale pedevSim se Svycarskym jazykRokeem Ferdinandem de Saussurem, jehoz
prednétem zkoumani se stala oblast znaku zejména v btigei Sémiologii Saussure

5>

popisoval jako ,¥du, ktera charakterizuje Zivot znak Zivot spol&nosti®. DalSim

vyznamnym pedstavitelem sémiologie je také francouzsky literderitik a teoretik

® De Saussure, F., Kurs obecné lingvistiky. Prateedd, 1989, s. 52.
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Roland Barthes. Na druhé stéaermin sémiotika dle Charlese Sanderse Peirceypakr
,ucelenou filosofii zasahujici do mnoha &t védy*.° Ch. W. Morris na ni pohliZi
jako na vyznamny prosdek ociSteni, zjednoduSeni a systemizape programu

unifikace wdy*’

. Proto jsem \astech, které vyuzivaji poznatky z aplikované &eori
znaku, upednostnila termin sémiotika (Mapsémiotickd analyza), ktery se jevi

vhodrgjsi.

Ve snaze o0 co mozna ne&gsrEjSi definici sémiotiky je nejprve piaba
konkretizovat, co se skryva pod tetnim pojmem znak. &oli Ize nalézt bezpmet
vymezeni znaku, v této praci zohlednim nazory jékolika vybranych sémiotik
Znakem se stava jakykoli artefakt reprezentujiczastupujici skutenost, coz je
zakladni Saussurova dualni formulace vztahu mez&opcim a ozn&ovanym. Teti
¢len, ktery si je vztahu mezi ozhgicim a ozn&ovanym ¥dom, pojmenoval Charles
Sanders Peirce interpretant.

Znaky se podle Charlese W. Morrise rélegi na znaky vlastni aipozené, kde je
rozliSujicim prvkem charakter sémiosis neboli ,@mecve kterém dto funguje jako
znak®. Jedna-li se o znakové procesy spojené se &kou komunikaci, jedna se o
znaky vlastni. Pavlaw experiment s reakci psa na zvonek se pak uvadipaklad
piirozenych znak, protoZe se jedna o reakci organismu na podvira’me se vSak
k procesu sémiosis. V tomto procesu Ch. W. Morntigaziuje znakové vehikulum se
znakem, designatum stim ¢emu se znak vztahuje‘a interpretans definuje jako
,2uéinek na wjakého interpreta, diky émuz je gisluSna ¥c pro tohoto interpreta
znakem?®®. Sémiésis se tedy sklada z vyse uvederighsloZek (znakového vehikula,
designata, interpretans a interpreta), které ,seza&jam dopiuji, neba jsou jen
prostedky k vypovidani otznych aspektech procesu sémidseNa zaklad studia
relaci mezitemi komponenty sémidsis (znakového vehikula, désign a interpreta)
Ize dojit k tem dimenzim sémidsis nebotein ditim védam sémiotiky: pragmatice,

sémantice a syntaktice. Sémantika zkoumé vztahy mreky a objekty, pragmatika

® palek, B., Sémiotika. Praha; Karolinum, 1997..s. 4
" Tamtéz s. 200.

8 Tamtéz s. 202.

° Palek, B., Sémiotika. Praha: Karolinum, 1997. 2.20
0 Tamtéz.

U Tamtéz.



zkouma@ vztahy mezi znaky a interprety a syntakéikkahy mezi znaky navzajem. Nyni
se podivejme na koncepce vybranyébdstaviteh patinaje Ch. S. Peircem.

1.2 Roland Barthes

Strukturalisticka definice Rolanda Barthesa (199B€) pedstavuje sémiologii
jako obecnou &du o znacich, kterou fipovnavd kwdam jako psychoanalyza,
strukturalismus, tvarova psychologie, ajaMddy, pr@& Barthes tyto obsahéwodliSné
védy ztotoziuje, jsou ty, Ze se shodlman®iuji ,, na ukity fakt pouze v pipac, Ze réco
znai“*? a ,jsou wdami o hodnotach®® ,Nespokojuji se s tim, Ze narazi ngaky fakt:
definuji a zkoumaji jej jakaeco, co méa hodnotuédehojiného.* Studium znai tedy

nestavi na zakladejich obsahové stranky, ale z hlediska jejichrfpr

Mezi prvnimi se Barthes pokusil v knize Mytologie967) aplikovat sémiologicky
systém na redlné kulturni jevy. Skrze mytus, kigoyaZzoval za ,modus signifikace",
vylozil svij sémioticky systém. Mytus charakterizoval jakéledi, promluvu, ktera ma
koteny v historii a obechreprezentuje médium, které&ige byt audiofonické, vizualni,
psanéci hrané. Mytologie: ,...tvdi sowast sémiologie jakozto formalnicdy a
ideologie jakoZto &dy historické: studuje totiz ideje, je? majiciiou formu“®®
Sémiologii Ize zkoumat pouze v ro¥iforem (obsahy jsou pro ni neadekvatnigauje

se pouze oblasti deSifrovani.

Barthesiv vyklad jednotlivych prvik sémiologického systému je nasledujici.
Oznakujici se realizuje ve dvou rovinach: plnosti a prazdnd?bvina plnosti je
smyslem, rovina prazdnoty formou. PInost je deforama skrze ozavané, tudiz je
pietvaren smysl. Vztah smyslu a formy neni kontradiktoyickExistence smyslu
vyvolava existenci formy a naopak. Nikdy se vSaktaee, Ze by se smysl a forma
nachazely ve stejném badJ ozn&ujiciho je forma ,prazdnd, deptitomna, smysl je v

~116

ném negitomny, a pesto plny™. OznatovanéBarthes pojmenovava slovem koncept a

nalezi mu vyznam ffbéhu, ktery se odehrava &rformy. Koncept mize disponovat

12 Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s. 109.

13 Tamtéz.

1 Tamtéz.

!> Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s. 110-111.
1 Tamtéz s. 122.
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vétSim p@&tem oznaujicich, proto je dle Barthesa z kvantitativniheditka chudSi nez
ozna&ujici a jeho funkce spiva predevsim v re-prezentaci.

V tretim c¢lenu systému — znaku — se sdruzuji d¥ predeSlécasti systému:
ozna&ujici a ozn&ované. Co se & motivovanosti signifikace, Bartheska, Ze
.myticka signifikace nikdy neni zcela arbitrdrniZzdy je ¢ast&né motivovand,
nevyhnuteld obsahuje aspekt analogté”Jakym zfisobem Barthes hleda signifikace,
priblizuji na prikladech jeho sémiotickych analyz uvedenych v kdgiR.2, které byly

z&rova inspiraci k analyze vlastni.
1.3 Umberto Eco

Sémioticky systém se podle Umberta Eca (*1932)dskla teorie kédl a teorii
znakové produkce. Na zakkadkchto ¢asti rozliSuje sémiotiku signifikace spojenou s
teorii kodh a sémiotiku komunikace spjatou s teorii znakowzlpkce. Komunikativni
proces Eco popsal ,jako cestu signalu (nikoliv ngab znaku) od zdroje
(prostednictvim vysiléde, po kanalu) k cili. V procesech stroj-stroj nemsignal
schopnost ozr@vat, nebé cil je uken sub specie stimufi*® S vyjimkou tohoto
procesu je akt komunikace pdzen sémiotice signifikace. O samotnou sémiotiku
signifikace se jedna vifpact, kdy kod spojuje fitomné entity s ngftomnymi. Jinymi
slovy fe¢eno, signifikace fedpoklada prezentaci¢¢eho, co zastupujeéno jiného.
»Signifikacni systém je autonomni sémioticky konstrukt, jehad¥straktni modus
existence je nezavisly na jakémkoli mozném komunikém aktu, ktery umaiuje.”™®
Eco sdili s Barthesem nazor, Zegnetem studia sémiotiky by &a byt kultura jako
proces signifikace a komunikace, protoZe kulturil&pe pochopit, nahlizime-li na ni z
pohledu sémiotiky. ,Sémiotika se zabyva vsim, civeme chapat jako vyznamovou
substituci g¢eho jiného. Toto &co jiné nemusi nuthexistovat nebo byt aktuaimekde
piitomno v okamziku, kdy znak totoéeo zastupujeSémiotika je tudiz v podstat
disciplina studujici vSe, codde byt uzito ke lhanilestlize tico nemiize byt uzito k
vysloveni I1Zi, nemiZe byt uzito ani k vysloveni pravdy: néae byt de facto uzitotibec

k “mluveni”.”® Z tohoto hlediska Ecofjsovnava program obecné teorie sémiotiky k

Y Tamtéz s. 124.

8 Eco, U.: Teorie sémiotiky. Argo, Praha 2009. s1¥6
9 Eco, U.: Teorie sémiotiky. Argo, Praha 2009. s. 17
20 Eco, U.: Teorie sémiotiky. Argo, Praha 2009. s.15.
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teorii 1Zzi. Tedy podle mého nazoru k nastroji reklamy. Ztoh divodu jsem
povaZzovala za vhodné zminit tuto koncepdieddim, nez fistoupim k vlastni

sémiotické analyze vybrané reklamy.
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2 Mytus krasy

Na nésledujicichradcich prezentuji definici mytu ze sémiologickéhlediska,
kterou formuloval Roland Barthes a podle nizripatytus do oblasti pesahujici
lingvistiku, do oblasti sémiologie. Co sec¢y pojmu krasa, opirdAm se zejména o

poznatky z knih Umberta Eca, Gillesa Lipovetskéieami Wolfové aj.

Oblast krasy ale, stejnjako sny, vyzaduje zvlastnitiptup, protoZe se jedna o
oblast, ke které kazdy z naigtupuje individuals, aby pochopil, co mu mytus sen
sckluje. Komunikace, kterou k nam havesny, se odehrava v rovipodwdomi, a
proto se stava téem moznych atakreklamy. Do sf projektujeme subjektivni chapani
SsWta, zatimco mytus odrazi chapanétavz pohledu spotmosti. Proto steghjako sny
piedstavuji kié k deSifrovani pohledu jedince naégvmyty charakterizuji a odrazi
pievladajici postoj spodtmosti. Abych dekddovala stav mytu krasy ve sgobesti,
pouzivam dale jeden z préstiki socializace, reklamu.

2.1 Definice mytu dle Rolanda Barthesa

,Mytus je ukitd promluva®, systém komunikace, &eni, modus signifikaca v
neposledniad forma Barthes mytus nedefinuje na zakigdho gednttu, ale podle
zpiusobu interpretace 8kkni. Z toho vyplyva omezeni hranic mytu z hlediska
formalniho, neomezenost hranic substancialnichkubéivani mytu pry determinuje
zjem o jeho fednet, pricemz ,...rekteré myty jsou velmi staré, ale Zzadné nejsou
vécne; prechod od skutaosti k promlu¢ totiz zajiuji lidské djiny a jedirg tyto
dijiny viadnou nad Zivotem a smrti mytickesi“ . Myticka promluva nize mit fizny
charakter: verbalni, vizualni aj., ale vzdy jgimha, odehrava se vase. Steja jako

maoda, je tato promluvéasova.

Z pohledu sémiologického systému se mytus stavgnjak metajazykem neboli
jazykem o jazyku ¢i sekundarnim jazykem, ktery na zakladech primarnih
lingvistického systému stavi vlastni sekundarnivegray sémiologicky systém. Znak v

primarnim systému jazyka (spojeni konceptu a oframé& v sekundarnim systému

21 Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s.107.
2 Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s.108.
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mytu povahu materialniho ozhgiciho (oznéujici v jazyce je povahy psychické). Pro
lepSi redstavu poslouzi Barthinsnakres nize:

1.ozn&ujici 2.0zn&ovane

3.znak

I. OZNACUJICI 1. OZNACOVANE
111.ZNAK

LVidime, Ze v mytu existuji dva sémiologické systéma nichZz jeden je \nat ze
druhého: systém lingvisticky, jazyk (nebo ugpby reprezentace, jez se mu
pripodohiuiji), ktery nazvureci-prednetem nebd je prav onoufeci, které se mytus
zmoaiuje, aby vystaé svij vlastni systém; a potom mytus sam, ktery nazvu

metajazykemmneba je jazykem sekundarnim, ¥mZ vypovidame o tom prvnint®

Zavislost sémiologického systému mytu na systémgvistickém je ejma. Systém
jazyka zde slouzi jako zakladna k vystav mytické promluvy. Z tivoda replikace
sémiologického systému uvhisystému mytu ujasnil Barthes terminologie uZivané
danych sémiologickych systémech. V primarnim lisggkém systému pojmenovava
ozna&ujici jako smysl, ozrimvané jako koncept a j€tim ¢lenem je korelace prvnich
dvou: v systému jazyka jde o znak, avSak toto slmlae pevzit bez nejednoznaosti,
protoZze vmytu (a vtom tkvi jeho hlavni spefifist) je ozn&ujici jiz tvoreno
jazykovymi znaky**. V roving mytu navrhl terminy pouze pro t§eny, u kterych by
mohlo dojit k zaming. Jedna se o ozdajici, které pojmenoval vyrazem forma, a znak
nazval signifikaci: ,...toto slovo je zde tim vhaghi, Ze mytus ma vskutku dvoji
funkci: ozn&uje a dava na &domi, vede k pochopeni a cosi vnuc@je“Termin
ozna&ované v systému mytu neimplikuje nejasnosti, psitBarthes ponechava vyraz

koncept.

% Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s. 113.
24 Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s. 115.
% Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s.115.
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Ozna&ujici mytu je smyslem i formou, plnym i prdzdnymhlédiska jazykovych
znaki ma smysl svou vlastni hodnotu, kterd jivsowast mjakého pibshu“®® a
»...vtomto smyslu je zde jiz vybudovanaciia signifikace, ktera by si mohla velmi
dolie vystd&it sama o soly kdyby se ji mytus nezmocnil a rdzem z ni dnal
prézdnou, parazitni formé® Cel& existence mytu kolisd mezi plnosti a prazuino
chudobou a bohatstvim a pomysinym jg@m na vahach je préwsmysl. Ve chuvili,
kdy se ze smyslu stava forma, dochazi k oslabiébdhu, vyprazéovani, v gitomném
zastava jen pismo. Tim, Ze uZame vyrok doisté¢ jazykového systému, dosahneme
podle Barthesa plnosti, bohatosti @bphu této ¥ty. Z hlediska formy mytu dochazi
piesré k opané situaci. Chudoba vy&tia hojnost a #stava jen pozadavek nové

signifikace, ktera by vzniklou prazdnotu zaplnila.

.Kli covym bodem toho vSeho je ovSem skutest, Ze forma nepotlaje smysil,
pouze jej ochuzuje, oddaluje, naklada s nim podtéepy.®® Smysl neodchazi, pouze
docasré ztraci svou hodnotu, aby mohl nagvat formu mytu. ,Do konceptu se po
pravdd feceno nevklada ani tak skdteost jako spiS jisté poznani skinesti;
piechodem od smyslu k fosmobraz ztrici &déni, ovSem jen proto, aby Iépdijal
védeéni skytané konceptent®

Chaoticky raz wdeéni obsazeny v mytickém konceptu disponuje nestaloejasnou
podstatou, jehoZ integrita je zaloZena na jeho dun8tejnym zpisobem lze dle
Barthesa nahlizet na sémiologicky systém freudovskykde se za latentnim
vyznamem snu, chybnym dkonenti neur6zou skryva sekundarni smysl chovani
neboli jeho zanér. Z hlediska kvantitativnino je mozné, abylm ozn&ované vice
ozna&ujicich, a nezalezi, zda se jedna o ¢mmané jazykové, psychoanalytické
mytické. AvSak na rozdil od jazykového systému, kdgedna o vztah proporcionalni,
tedy, Ze slova@i jednotka ¥tSinou nese jeden vyznam, se koncept u myiaemozsiit

skrz nepeberné mnozstvi oztigjicich. ,Toto opakovani konceptu skrZgmé formy je

% Tamtéz.

" Tamtéz s. 115-116.

) Tamté? s. 116.

# Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s.117.
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pro mytologa mimgadre dalezité, protoZze umadaitije deSifrovani mytu: pr&wsetrvalost

uritého jednani vynasi na&tlo jeho intenci.®

Ve vycétu ¢lena systému nam chybi prvek vznikly korelaci konceptformy, tedy
samotny mytus neboli signifikace. S tim souvisiladki funkce mytudeformovat ale
neskryvat ,,...signifikace mytu je tvorena jakymsi ustaviénym otacivym pohybem,
pii némz se skida smysl oznéujiciho a jeho forma, fec-prednét a metajazykgisté
zvyznanmhujici vedomi a c¢isté wdomi obrazové; toto Bdani je v jisttm smyslu
shroméazdno v konceptu, ktery je vyuziva jako nejednaamg sodasré rozumoveé a
imaginarni, arbitrarni affozené oznéujici.***

Signifikaci ovliviiuji ,charakteristické rysy“ jako zafmost a doslovnost, kde
intence v mytu je doslovnosti konstituovana. Bastheytus charakterizoval také jako
promluvu interpelativni a imperativni, ktera bylgtworena nahodilosti, ale vladne silou
intencionalni, ktera vede k motivovanosti celkundposlednfad je myticka promluva
ukradena i navracena. Nikdy se uz ale nejednasarmou promluvu, vracena promluva
je uz navzdy jina, protoze obsadila odliSné mis&z, z kterého byla ukradena. Posledni
charakteristickou vlastnosti mytické signifikacgijezminéna motivovanost. Na rozdil
od jazykoveho znaku, ktery je arbitrarni, tedy neéwawany, vyvolava motivovanost
formy existenci mytu. ,Motivovanost je nutna prarsztnou podvojnost mytu, hra mytu

probiha na zakladanalogie smyslu a formy ..%

Podvojnosti oznajiciho, konkréts vybérem mezi smyslem a formou se odhaluje
typ cetby mytu, picemz Barthes takové typy diferencujé. tPrvni z nich stavi na
prazdném ozriajicim, kde se skrz koncepapliuje forma mytu a signifikace srovnava
se symbolem. PIné oz&gici charakterizuje druhy tyfetby mytu, ktery se zattuje na
separaci smyslu a formy. Vychozim bodem je zderdeice smyslu prosdnictvim
formy a signifikaci pirovnava k podvodu. Spojeni smyslu a formy konsjguieti typ,
ktery svoji nejednozigaou signifikaci stoji v kontradiktorickém vztahuaypu prvnimu.
»Prvni dva zfisoby zaoseni maji statickou, analytickou povahuginmytus b’ tim,

Ze zviditehuji jeho intenci, anebo tim, Ze ji demaskuji: pryai cynicky, druhy

demystifikani. Treti zmsob zaoseni je dynamicky, konzumuje mytus v souladu se

0 Tamtéz s. 118.
% Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s.121.
%2 Tamtéz s. 125.
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samotnymi dely jeho struktury:étendi prozivd mytus jako pravdivy a sokasrg
«33

neskutatny piibéh.
Detektivem, ktery odhali funkci mytu, se stava kament a k dispozici mu jsou
vySe uvedené metody. Je pouze riannzda ponechad mytu volbu, aby koncept
demaskovalgi zlikvidoval. V kazdém fipad jej ,naturalizuje®*. Princip mytu neboli
,excesivre odivodrené promluvy®® je tedy jasny;p /ennit déjiny na pirozenost®,
Mimo jiné m& mytus charakter bezpi@stniho dinku, ktery je nezavisly na dalSim
rozumovém potvrzeni nebo vyvraceni, a proto svyhastmostmi, jako jsowas a
védeéni, nezbohatne ani nezchudne. Mytus vznikl v pédétera nelze zdokonalit, a to
bez debat. Jeho vlastnigobnost se¢Bi WtSi vaznosti, neZz rozumové opodstatin
Konzumenti mytu podle Barthesa jen zapominaji nate$kost, Ze signifikace mytu
nepodava fakta a nejedna se o systém faktickyséieiologicky. Barthesovo tvrzeni
bych proto pirovnala ke konzumefin reklam. Ani ti sicasto neuvdomuji, Ze jim
reklama nepodava pravdivé informace, ale pouzevéakaformace, které ji pomahaji

s konzumentem manipulovat.
2.2 Sémioticka analyza dle Rolanda Barthesa

V nésledujicich odstavcichguistavuji Barthesovy sémiotické analyzy “T\arety
Garbo” a “Reklama na hloubku”. V obotipadech se jedna o analyzy reflektujici jevy
tehdejSi spolnosti a autarv pohled na & Obsah uvedenych analyz se shoduje s
obsahem této prace v ném, jimz je krdsa. Rozdilnost pohledu slouzi jakistrace
sémiotické analyzy fied vlastni analyzou obsazenou v &&mé casti prace, kde

analyzuji mytus krasy v reklam

Tvar hereky Grety Garbo Barthes zasazuje do spatského kontextu doby, kdy
Lvar tvorila jakysi absolutni stawlesnosti, kterého nebylo mozno dosahnout, aleani s
ho vzdat®’. Ve filmu Kralovna Kristina se pouZitiméldel stava z tvige-predmstu
maska. Lfidla skryvaji tvé pod hladkou bilou hmotou, ale linkami zvyrémé Qi

¥ Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s.127.
¥ Tamtéz s.128.
% Tamtéz 5.128
% Tamtéz s.128.
% Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s. 53.
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jakoby vystupuji z tvie. Maska mila odkazat k archetypu lidské teda platonské ideji
stvaeni. Spoléenského cile, kterym bylo desexualizovatitaazarové zachovat jeji
specifinost, bylo diky tv Garbo dosazeno.iRvisko Bozska netho odkazovat k
nepozemské kraseélesné, ale k nadpozené jasnosti osobnosti. ,Tiv&rety Garbo
zobrazuje kehky okamzik, kdy film vyabstrahuje existencialndgu z krasy esencialni,
kdy se archetyp odchyli smem k okouzleni pomijivymi tvary, kdy jasnostetsnych
esenci postoupi misto Iyriosti Zeny.?® Tvéa Grety Garbo je vyjim&na z hlediska jeji
konceptualni povahy a na rozdil od fwdheréky Audrey Hepburn, jejiz tyaBarthes

piirovnava k ,udalosti“, je nezagnitelna, je ,ideou".

V analyze kosmetickych vyrolika reklam na & Barthes popisuje i situaci
francouzskeé spodmosti. Tento pohled Ize podle mého nazoru aplikovest sodasnou
ceskou spolénost, ktera stefhjako onehdy francouzska prahne @stote, hebkosti a
hladkosti bez lesku. Poptavka po mladi evokovadaril grednt reklam na kosmetické
vyrobky: swZest, ¢istotu, hladkost, pevnost, a vihkost — zkréceatributy miadi.
Zpusoby jak ,vyistit do hloubky”, zbavit plé ne&iistot a proniknout pod povrch jsou
kontradiktorické stejijako substance, kterymi toho Ize docilit: vodaula Proniknout
do hloubky epidermis skrz vodu a tuk se proto ronakezeni keni krasy. ,VSechny
reklamy na kosmetické vyrobky tedyfigravuji zazrané splynuti neskitelnych
tekutin, o nichz se tvrdi, Ze jsou komplementaytp reklamy diplomaticky respektuji
vSechny pozitivni hodnoty mytologie substanci &i dee nam vnucovattdstné
preswdceni, Ze tuky jsou nositeli vody a Ze existuji vagnkrémy, jimz je vlastni

jemnost bez olejnatého leskir."

Oh¢ Barthesovy analyzy rozebiraly fenomény tehdegidouzské spateosti jako
Zenské ikony, prototyp idealni Zeny, touhu po dakosti a silici konzumerizmus, jez
vyuzil i tehdejSi reklamni gmysl. Uvedené fenoményigirvaly dodnes nejen ve
Francii. Jaké dalSi fenomény reflektuji dnesni aell ,na krasu“? V sémiotickych
analyzach v z&ru prace se koncentruji na reklamu vyuZzivajici mytuasy. Jaké
zpasoby pouZziva k tomu, aby docilila svych zéina ziskala fizei konzumentky, se
pokusim dekdédovat tamtéz. BarthesReklang na hloubku analyzoval tendence

konstruujici, které mytizuji vysledky, jichz dos&m pouzitim reklamovanych

% Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s. 54.
% Barthes, R.: Mytologie. Dokén, Praha 2004. s. 66.
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vyrobki. Vice nez 50 let po sepsariichto analyz konstruujici tendence u reklam

zustavaji anebo dokonce sili?

2.3 Mytus krasy dle Rolanda Barthesa

Barthesova definice mytu neinterpretuje mytus nidazé jeho gedmetu, ale dle
zpiusobu sdleni. Zkusme se nyni zamyslet, jak by podtg mytus krasy vypadal.
Budeme se tudiz nachazet v raviteoretické z hlediska pohledu Barthesa na mytus
krasy, rovirg faktické z pohledu Barthesa na obecny vyklad miytayiné praktické co
se tye Barthesovych sémiotickych analyz.

Z&klad mytu krasy vytwa zpisob jeho sdéeni a gimo zavisi na spotenské
situaci, ktera panuje. Z tohoto hlediska se tvartydu krasy, jako vyvijejiciho se jevu,
reprezentuje v pod@hideologické nalady, touhy, vyznamu a zamdané spolaosti.
Funkeni obdobi mytu krasy se pak omezuje na dobu, pokteadjem o § trva, proto

nemize byt &¢ny, ale charakterizuje jej, stéjjako mytus obea¥) dgjinnost.

Mytus spoutal a nasledrukradl krasu a jednou pro vzdy se tedy mytus kesialy
promluvou ukradenou. UZ neni mozné vratit krasuisto, ze kterého byla ukradena a
mytus se jestdomahé prav, které by mu umoznily mluvit o krdkestnim jazykem. A
prava ziskdvaMytus krasy se navzdy stava jiny, neltvpdni promluva, nez krasa

samotna.

Mytus krasy steji jako krdsa v primarnim systému disponuje rebprnym
mnozstvim oznaljicich jednoho ozr@vaného. Na rozdil od primarniho systému, kde
koncept nese pouze jeden vyznam, se koncept mysykmiZze rozmnoZzit skrze
nekongny paset oznaujicich. Cetny vyskyt koncepit pak poméaha lépe odhalit a
deSifrovat mytus krasy a jeho intenci, protoZzedangtus neni skutaym ¢&i faktickym,
ale sémiologickym systémem. Jaka je tedy jeho padmlkdo rozhoduje o dalSim
pusobeni? Odpad muzeme nalézt v Barthesovych sémiotickych analyzéadle
nich usuzuji, Ze se jedna o ty, kKt&e vzniku tohoto mytu dali podha jeho fisobeni

neustale podporuji a upravuji podle svych prefdretedy wdome. Na rozdil od
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psychologie davu, ktera nebyva zaloZzena na rozumowéivodreni, miZze byt
existence mytu zaénna, ale stej jako psychologie davu ma mytus bezpredhi

ucinek.

Mytu krasy se nevyhnul ani problém préazdnoR&Senim se staly, stejjako u
jinych myti, poptavky po novych a novych signifikacich, ktemnikajici prazdnotu
zaphuji. Nicmére forma nepotlauje smysl, jen si s nim naklada, jak sama uzna za

vhodné.

Barthes definoval dv zakladni funkce mytu. Podle prvni funkce aghanytem
krasy swij zajem o ,krasu” a upozornil nas ng.nDruha funkce nas vede k pochopeni
tohoto zajmu, ale hlaegnnam cosi vnucuje. DeSifrujme tedy, co nhAm vnueujea.

Poté snad dojdeme k pochopeni, sedstavuje mytus krasy.
2.4 Specifické pojeti fotografie dle Rolanda Barthesa

Vlastni analyza reklamni fotografie pelbovala inspiraci, kterou jsem nalezla ve
specifickém pojeti fotografie vytvené Rolandem Barthesem. Pafriee tedy nyni na
fotografii jeho @ima a nechme se inspirovat vysledky zkoumani, kigcdazely z jeho
vlastnich zkuSenosti, znalosti a také pocDiky nim totiz vznikl tak svébytny a
vyjimeény koncept fotografie. Uvidime, Ze praijnkazda fotografie fedstavovala
specifické pole badani, které pethuje vlastni metody, tudiz vlastnidu. Rednetem
zkouméani nebyla fotografie jako celek, ale je&fisti, které tvéi souwdst utitého
komplexu a tim je jeho pojeti neobvyklé. JelikoZnesSe analyza zatfila na rozbor
reklamni fotografie vyuzivajicinytus krasy, bylo by vhodné uvést, jak na fotografii
nahlizel pra¢ Roland Barthes, jehoz sémiologickou definici mytme jiz vysSe

vylozili.

Nedostatek vi{wvodnim ¢leréni fotografie vidl v nevztahovani se k podstat
predntu a v moznosti uplatmi ,i na jiné, staré formy reprezentat®“U fotografie
pry neni divod rgjak vyznaovat toc¢i ono, co se v ni vyskytuje, protoZetografie
neni zaraditelna. Z tohoto dvodu ji definuje jakonekone&nou reprodukci toho, co

se stalo pouze jednou a dale ,je mechanickym opakamim toho, co se existenciat

“0Barthes, R. Sitla komora. Praha: Agite/Fra, 2005. s. 12-13.
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nikdy opakovat nemohlo*.

Povazuje ji za absolutni jednotlivinu, suverénni
nahodilost a také jifirovnava ke gestu malého &, které ozné&je wc prstem: to,
tady, tohle. B svém zkoumani podstaty fotografie Barthes zjigtd fotografie ,neni
neZ nahodilost, jedikeost, dobrodruzstvf?, ale je neodditelna od patetinosti a
podili se na neditém cosi Pocit patetinosti je vyvolan neopakovatelnosti chvile, kdy
je snimek ptizovan. Fotografie je pe¥nspjata se svym referentem, stim, co
reprezentuje, nosi ho stale s sebou agwdem Barthes naSel onu podstatu fotografie —
v setrvani referentu. Fotografii vidi doslova jakmnanaci referentu, a to diky

védeckému objevu chemickych reakci zaloZenych naaedtli stibrnych soli na sitlo.

Ve svém pojeti fotografie se Barthes snazi vystilirfiotograficky snimek ve své
nejniterrgjSi podokE, ktera se liSi v zavislosti rdoveéku, ktery se bd na &) diva, nebo
je piimo astnikem fotografovani. Kazdy fotograficky snimekugitym zpisobem
stejné pirozenosti jako jeho referent. Barthes v této sslagiti upozaiuje, Ze referent
fotografie neni totéz, co referent jinych systémeprezentace. Fotografickym
referentem nema na mysli ,fakultattvymealnou ¥c, k niz odkazuje obraz nebo znak,
nybrz c redlnou nuté, tu, je? stala fed objektivem a bez niZ by nebylo snimku*
Barthes nepochybuje, Ze fotografovara tu byla, ,a proto ji Ize reduktignpokladat
za samu jeji esenci, noema“Referenci poklada za ,zakladajidd Fotografie® a
jediné, co nam podle autoraige potvrdit skuténou existenci referenta je fotograficky

portrét.

Barthes doSel k tomu, ,Ze snimekize byt objektem trojiho vztahovani (anebo troji
emoce, troji intence), totiz konani, &p a divani*®. Podle trojiho vztahovani
diferencoval i dastniky fotografického snimani a podstatu fotogtefiotografa nazyva
Operéatoremfotografického konani a jeho orgdnem neni okopadé, ktery je spojen se
spousti objektivu. Ten, kdo prohlizi snimky, je akvneboliSpectatora ten, kdo je
fotografovan, nebo to, co je fotografovano, je ferentéi malé simulakrum, eidolon
vysilané pednttem Spectrum tedy pozorované.Podstata Fotografie podle

Operatora souvisi se #rbinou (sténopé), kterou se diva, pomoci které omeje,

“! Barthes, R. Sitla komora. Praha: Agite/Fra, 2005. s. 13.
“2 Barthes, R. Sitla komora. Praha: Agite/Fra, 2005. s. 26.
43 Barthes, R. Sitla komora. Praha: Agite/Fra, 2005. s. 74
“ Tamtéz s. 75.
> Tamtéz s. 75
“® Tamtéz s. 16
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ramuje a uvadi do perspektivy vybrany objekt. Na druhé strah Fotografie dle
Spectatora pochéazi z chemického vyjevovaigdpetu na rozdil od Operatorovy
fotografie spojené s viahim. O fotografii Operatora Barthesil® nevypovida, protoze
vychazi pouze z vlastnich zkuSenosti, které jslediska pozorovaného a pozorujiciho

subjektu, sam Operatoretiti Fotografem nikdy nebyl — ani amatérskym.

Z hlediska pozorovaného subjektu Barthes zjistl,neni v jeho moci bytdhem
fotografovani panem nad svyriegm. Fotografie disponuje moci, ktera jelilm utva,
oZivuje nebo umrtvuje a pouze velci portrétisté akna fotografii citli¢ zachytit
druhé. ,Red objektivem jsem zaroueim, za ghoz se povaZzuji, i tim, zathoz chci
byt povazovan, tim, zathoZz mne povaZzuje fotograf, i tim, jehoz fotogratipiwa, aby
predved| své umni.“*’ Stim je pimo spjaty autdiv pocit neautentinosti, ¢asto

dokonce i petvéky.

Pti zkoumani snimk z pohledu divaka se Barthesovym voditkem giéiitazlivost,
kterou podfoval k ugitym snimkim. To, co ho na snimcich vyburcovalo, co bylo
piitazlivé, vyjaduje slovemdobrodruZstvi. Konstatovani, Ze se nacitém snimku
néco pihodilo, dava dle Barthesa fotografii moznost existenceFritazlivost, ktera
dava snimku existenci, nazyva ,oduSevani, animace, ozivovaif: Snimek sam o
sokE pro Barthesa neni nic oduséiého, ale fakt, Ze odusSgwje jeho samotného, je
dusledkem celého dobrodruzstvi. VSeohechy se dalo fict, Ze Barthesovo
dobrodruzstvi odduje béZzné snimky od sninik nezapomenutelnych a zapsanych

v d¢jinach fotografie.

Existenci snimku autor podmije strukturnimu pravidlu ftomnosti dvou
diskontinuitnich prvi, které jsou heterogenni pragroto, Ze nepétdo stejného sita
a zaroveé zakladaji jeho zdjem o teti onen snimek. Jeden z pivistrukturniho
pravidla pojmenovava latinskstudium. Frirovnava jej kpozornosti k scemu, nebo
néklonnosti k skomu.Druhy prvek nazyvgunctum neba’ stejré jako bodnuti, mala

trhlina, mala skvrna, oznaje zraiovani, bodnuti, které nahoglmasahuji ve snimku.

“" Barthes, R. Sitla komora. Praha: Agite/Fra, 2005. s. 20.
8 Tamté? s. 26.
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Studium je vzdy v souladu s intencemi fotograkkdy je schvaluje, jindy zase ne,
ale pokazdé jim rozumi. Studiumteplstavuje ufity druh edukace, ktery ,dovoluje
objevit Operatora, prozivat intence, zakladajicbZavujici jeho konani, avsak Zit je
jakoby naruby, podle méile jakoZto Divaka®. Studium je vZdy kédované na rozdil

od puncta, které je bezprostedni, ostré, ale nemusi byt vzdy rozpoznatelné.

Nezalezi, zda je punctum latentni nebo ne, vzdkgesnimku pidavame, aniz by
zélezelo na tom, zda jej naleznefienikoli. ,Kod to jiz fika prede mnou, zastupuje
mne, nenechava mne ani promluvit [...] ale je o ia obrazku® Na rozdil od
Fotografie k filmovym obra®m nic negidavame, protoZze jed plathem neméame
svobodu zakit oci“°% V pifpads, Ze bychom & zaweli, nensli bychom moZnost ot
vidét stejny obraz. Proto nas filmovy obraz stale nufthiltavosti, kde neni chvilka
k premysleni. ,[...] film m& schopnost, kterou Fotodggafia prvni pohled nema: platno
[...] neni rAm, nybrz Gkryt [...J% ,... v8echno, co se odehrava uvrtibhoto rAmeku,
naprosto mizi, jakmile jejipkrasi.“*3

Jestlize se Fotografie definuje jako nehybny obma@znamena to pouze, ze se
postavy, jez fedvadi, nepohybuji; znamena to, Zeéhm neodchazeji: jsou zde,
umrtvené a napichnuté na $pendliku jako motyli.®* Punctum niZeme chépat
v souvislosti s formou jako detail, nebo s inteozijako ¢as €itelné podle Barthesa
zejména na historické fotografii). Fotografie natevird nové dvie (moznosti). Mame
moznost zkoumat vzhledoveka, ¢i piibuzného a objevit tak napgeneticky znak,
seznamit se s historii zéms tim jak vypadala napkrajina rodného #sta div, atp.
Urcité snimky maji v sab kouzlo jen pro lidi, ktd jsou s&mito snimky rjakym

zpisobem spjati, a proto k nim mluvi sv@ijnou ¥e¢i vzpominek,fe¢i punctum.

Neoddlitelnou sowasti snimku je pro Barthesa datum, které nas mastaxit se a
uvédomit si zivot, smrt, uplynuléi soutasné generace. Barthes shledal, Ze fotograficky

snimek nekonstatuje rednet, ale ¢as. ,Schopnost autentifikace pedti -

49 Tamté? s. 33.

' Tamtéz s. 57.

>l Tamtéz s. 57.

2 Barthes, R. Sitla komora. Praha: Agite/Fra, 2005. s. 57.
3 Tamtéz.

* Tamtéz.
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z fenomenologické perspektivy — ve Fotografii moceprezentace.?® Clovek nenf
schopen u¥domovat si kazdou minutu, hodinu, dengsic ve své mysli v takové
kontinualni pesnosti, jako to umi fotografie. Diky ni, jsme gghiovyprawt prib¢h

sveho Zivota chronologicky, dava nam moznost bgiildam nasSich Zivdi

Fotografie je dle Barthesa&lkem toho, co vidi. Potvrzuje skitest, Ze to bylo.
Nevypovida o tom, co jiz neni, ale pouze &jisttom, co bylo. Stala se reprezentaci,
ktera podava bezprdgstini jistotu o minulosti, ne jako reprezentacgedes|é.
.Fotografie poprvé skoncovala se sklonegtitw minulost, minulé je nafst praw tak
jisté jako fitomné, co vidime na pdpije pra¢ tak jisté jako togeho se dotykame®
Ve srovnani sfilmem, ktery stale tihne degu, je fotografie melancholicka,

nepohybliva, proudici od prezentace nazft k uchovani v pantti.

Prekadzkou, ktera Barthesovi brani prozkoumat Fotagmdd hloubky, je jeji
plochost, zakotvena vergimosti a evidentnosti. Plochost fotografickéhondai se
stava bolestjsi ve chvili, kdy ma Barthesoviipomenout esenci vzpominané bytosti.
Takovou fotografii, ktera nam misto pouhé informacezhledu, dava idto navic
nagiklad schopnost identifikovat bytost vtom nejnikgéim pohledu, nazyva
fotografie s dusi. Fotografie ma moc — kterou zaatiraci, nebdcelni pohled se dnes

obvykle poklada za archaicky — divat $éno do @i .

»Fotografie se tak pro n& stava bizarnim médiem novou formou halucinace: je
nepravdiva na rovihpercepce, pravdiva na ro¥itasu: tedy halucinacegjak unmgrena,
skromna, sdilena (na jedné stratoto tu neni“, na strahdruhé ,toto bylo“)blaznivy
obraz, ktery je natichly realitou.“>’

Na vybranou jsou zde dvcesty fotografie: ,... bdi podidim to, co pedvadi,
civilizovanému kédu dokonalych iluzi, anebo v nidbwelit procitani nepolapitelné

«58

reality*>”. V této praci jsem zvolila kombinacidhto cest. Z hlediska té prvnifigtupuji

k reklamni fotografii, k tomu, co reprezentuje,gakdokonalé iluzi, k mytu, ktery nam

> Tamté? s. 85.
® TamtéZ s. 84.
°" Barthes, R. Sitla komora. Praha: Agite/Fra, 2005. s. 108
%% Barthes, R. Sl komora. Praha: Agite/Fra, 2005. s. 111.
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predklada spolkaost. Progednictvim druhé cestyipovnavam reklamni fotografii ke

snu, protoze stefnjako sen vyzaduje chyceni, palbuje reklamni fotografie dekddovat.

2.4.1 Definice krasy

Pojmemkrasnyozna&ujeme to, co v nas vyvolava libost a jegnttem nasi touhy,
véc, kterou obdivujeme a chceme, ale i jev, kteryuzzlje po¥Seni, radost a lasku pro
sebe sama, to vSelgasné Zalezi na naSem subjektivnim vkusu, kteedpety ¢i jevy

V Nas tyto pocity vyvolaji.

Pohled na kradsu se &mi v souvislosti s danou geografickou polohou, wualti,
spole&enskymi faktoryCi historickou epochou, proto na ni nelze nahliagbjna danost,
ale je teba ji zkoumat jako permanentrse vyvijejici a mnici artefakt. Z tohoto
duvodu povazuje Pierre-Francois-Ambroise Choderlosat#os ,vnimani a hodnoceni
toho, co se jevi jako krasné, za relativni a podméft® kulture a spolénosti, v které
¢lovek zZije. Eco Laclosovo tvrzeni daoplje, Ze ,,...povazujeme-li daky predmét za
krasny, domnivame se, Zze nas usudek ma obecnaogtat Ze vSichni musi (nebo by
meli) nas nazor sdilet. Ale vzhledem k tomu, Ze oldephatnost soudu tykajiciho se
vkusu nevyzaduje existenci pojmu, jemuzigbt se fizpisobit, je vSeobecnost krasna
subjektivni: je to oprawmy pozadavek toho, kdo vynasi soud, ale rozhatkmize
ziskat v&eobeénpoznavaci platnost® Nemize? A neni prévfunkci mytu udlat ze

subjektivniho soudu soud objektivni? @hriznorodost nazdr nivelizovat je?

Jednu z hlavnich odpédi predstavuje feministické hledisko Naomi Wolfove, kde
wKrasa“ je systémom platidla, podobne ako zlatotak ako o ekonomike, aj o krase
rozhoduje politika, navySe v modernom veku Zapadutq posledny a najlepsi
ideologicky systém, ako uchavanuzsk( dominanciu nedotknutt®. Wolfova také

popira, Ze by krasa byla konstantni, univerzalborngavisla na evoluci.

%9 Cit. Laclos, Pierre-Francois-Ambroise Choderlos Zeny a jejich vychova, XI, 1783 IfEco, U.:
Déjiny krasy. Argo, Praha 2005. s. 304.

% Eco, U.: Djiny krasy. Argo, Praha 2005. s. 264.

- Wolf, N.: Mytus krasy: ako st obrazy krasy zneah# proti Zzenam. Aspekt. Bratislava 2000.s.14.
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Krasa se v witych zemich vyuZivala jako forma platidla viz tigbad snénny
systém mezi vlastnikem* krasné Zeny a majiteletbloedi, kde se krasa patfovala
poétem velbloud. Nicméré se jedna o jev, ktery se v naSich 2Zpmnych Sikach
neobjevuje. OvSem pominu-li obchod s bilym masemrykbohuZzel i zde své misto ma,
s tvrzenim, Ze o krase spolurozhoduje politika,htamsim. S tim, Ze krasu Wolfova
prirovnava k prostedku, jimZ se uchovava nedotknutelnost muzské damogy se moje
nazory rozchazeji. Dnesni spi&est povazuji za spalaost vice mé# nivelizovanou.
Ackoli me¢ t&Si, Ze se objevuji podobné nazory, jako ma NaomiféWé nutici se nad
témito otdzkami zamyslet a vytiib si vlastni nazor, domnivam se, Ze jsou jeji mazo
porgkud vyhrocené aifliS muzi pgisuzuji nalepku jakéhosi otroi& Ten Zenu nuti

k praci, z které ma profit, ale na oplatku ji iepava zadna privilegia.

Identita Zeny je postavena na krasesj$im vzhledu a odkazuje k Zenstvi. V tomto
ohledu se kladou zcela rozdilné narokycak@vani na Zenskou krasu nez na muzskou,
na které toliknezaleZi Spojitost Zeny s krasnym pohlavim Lipovetsky fya za

...historicky fenomén, spatenskou instituci, ,konstrukt*..%,
2.4.2 Mytus versus ideal

Slovo mytus pochazi ieckého slovamythos, které znamen&e¢ nebo také
vyprawni. Souvisejici slovo mytologie pak reprezentujlweesoustavu mytt a jejich
mytickych postav. Mytologie byla vyprodukovana kds predstavivosti, aby slouzila
jako nastroj intenzifikujici prozitky tohoto &a a hlave vyswtlujici smysl Zivota.
Vznikla z touhy lidi po odpasdich na otazky, ip kterych jeSt nebouz nelze pouZzit
nasi historickou pagt’. Myty nam tyto odpo¥di podavaji skrz analyzu naZoma

stanovisek dané spdleosti a podporuji nas takieSeni iznych situaci.

Karen Armstrongova fedklada 5 charakteristik mytu, které lze nalézt mytu
krdsy, proto je nyniiedstavim. Prvni charakteristika uvadi, Ze je mytuskoro vzdy
zakotven ve zkuSenosti smrti a strachu ze zafitkDruhym znakem je vazba mytu
sritudlem a ieti se spojuje stajemnem, se zkuSenogtsghujici hranice naSich

rozumovych a smyslovych moznostitvrta charakteristika identifikuje mytus se

%2 ipovetsky, G.: Feti Zena. Prostor, Praha 2007. s.110
% Armstrongova, K.: Kratka historie mytu. Argo, PaaB006. s. 9.
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vzorem pro ¢ekavané chovani a na zalkdgabsledni charakteristiky si lidé &domili,
Ze jejich skut&nost je pouze nedokonalou kopii bozského origirktkry dive vnimali

pouze intuitivg, ale zasluhou mytu dostal konkrétni podobu.

.Kdykoli lidé piehodnotili svoji mytologii tak, aby promlouvala wwych
podminkach, udlali velky krok kugedu.®* Krok na cest k idealu neboli dokonalému
stavu \ci, jevi. Ideal se stal cilem na césttSiny lidskych bytosti, kémuz mfi ve
svych Zivotech. Idealem ime byt cokoli, & uz se jedna o idealniho partnera, &bwm
praci, bezchybny vzhledla aj. Ri své cest zavysnénym idealem hraje ilezitou roli
jeji prabéh a zkuSenosti, které nas obohacuiji. ,...idedl meaijiného, nez vyr a
organizace zkuSenosti, tj. proces #@msni, zintenziiovani a koncentrovani
zkuSenosti, jenz Zpobuje, Ze se zkuSenost reti normalnim podminkam Zivota,

tohoto Zivota, ktery je zejména dnes tolik chaatiakroztistny.“

2.4.3 ldedl krasy napki¢ historii

Zobrazeni idealu krasy zde schematicky reflektujevigddajici tendence ve
vybranych historickych etapdch a m& slouzit jakarop bod pro pedntt této
diplomové prace, tedy analyzu mytu krasy v rekladedna se o exkurz, ktery nema
ambice byt vyerpavajici analyzou, slouzi pouze jako &tgupehled, protoze odchylky
v hlavnich trendech daného obdobi Ize nalézt vibBuvadim tedy vSechny projevy

idealu krasy, ale pouze jejicligvladajici projevy.

Hodnoceni Zenské krasy zavisi na stanovenych dstehi kritériich dané
také odkazuji pratké a primitivni spolénosti. Z €chto epoch lidskych &in se nam
dochovaly nasnné obrazy a soSky, jejichz zkoumani pomohlorii gudiu Zenské
krasy. Na &chto vyobrazenich se v pi@ali vyjimaji typické znaky, jako jsou nadme
velikanadra, bicho a hyzd odkazujici ksymbolu plodnostinaopak v pozadi a do jisté
miry abstraktni @stava obliej. Diive oblibené zobrazovani #af, vystidaly pevazri
obrazy zen typu ¥stonické Venuse.

® Armstrongova, K.: Kratka historie mytu. Argo, PaaP006. s. 16.
% Morpurgo-Tagliabue, G.: Séasna estetika. Odeon. Praha 1985. s. 172
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Kolem roku 6000 pn.l. se idni pohled na Zenu a s tim i jeji znamrany obraz.
Prvky oblieje se konkretizuji a Zzena vychazi z anonymity. dtide se ziraziuje
nadazenost kultovniho vyznamu plodnosti, moci nad tBroa smrti, nad estetickou
krédsou Zeny a jejich tviarZena se v této epose vyobrazuje jako Zena — kolykteré
v8ak neni zadouci, aby ziskala dalSi privilegiaysady a ohrozovala takiipzenou
nadazenost mut Rozdil ve zdobeni mudZza Zen zavisi na konkrétni primitivni
spole&nosti. Obecd tyto spolénosti (stej@ jako vSechny ostatni az do konce

sttedowké epochy) ,”odmitaji” sakralizaci zenské kr&8y*

Ve staro¥kém Recku se k oznni toho, co vyvolava libost a obdiv afifphuje
B7

pohled™’, pouzivalo slovdkalon Za krasny se v této délpovazuje ,takovy objekt,
ktery svou formou uspokojuje smyslieplevsim zrak a slucf ale ,v gipads lidského
téla hraji odpovidajici Ulohu také vlastnosti du&dharakteru, jez jsou postizitelné spiSe
zrakem duchovnim neZlesnym®®. Soulad duSe agla neboli kalokagathia pak
predstavujefecky ideal krasy, udhoz gevliadla &lesna krasa muze. Zenské st
Rekové nehodnotili pozitiv) predstavovalo pro & bytost zaludnou, zlou a IZivou,
ktera je svadi kitichu prostednictvim pitazlivosti svého zewjSku zdokonaleného
licidly. Vyjimku piedstavovala ndfklad postava Diotimy, kterd se objevuje
v Platono¢ dile Symposion, ostrov Lesbos spojeny s liaeni Sapfé a také ckteri
umelci, jenz byli fascinovani dokonalosti Zenské pugtaa idealnimi proporcemi
zenskéhoda. ,Zenské krasa se prosazuje jako zdrogleaké inspirace, jako svébytny
cil schopny vznitit nadSeni milovriilkantického uréni, paiinaje Praxitelem a slavnou
Afroditou Knidskout® Ackoli tedy mnozifesti umglci opsvovali Zenskou krasu,
zobrazovani a chvalo#py na muzskou krasuigvazovaly. ,Oblast muzskych lasek
snad byla wecké antice ,svobodna“, a to mnohem vice nez v mode evropskych
spole&nostech; pesto vSak zarowevidime, jak se velmi brzo rodi silné zaporné reakc

a izné podoby jejiho zostuzovani, které budetpévat velmi dlouho™

... Rekové, jejichz unmni stélo ve znameni g¢nych hodnot*, umistili na vrchol

umeélecké hierarchie formu, ktera byla nejmdépisobila k zdokonalovani: sodisavi,

% Lipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.113.

" Eco, U.: B¥jiny Krasy. Argo, Praha 2005. s. 41.

% Eco, U.: ¥jiny Krasy. Argo, Praha 2005. s. 41.

9 Eco, U.: B¥jiny Krasy. Argo, Praha 2005. s. 41.

O Lipovetsky, G.: Feti Zena. Prostor, Praha 2007. s.118.

" Foucault, M.: @jiny sexuality Il UZivani slasti. Hermann & syno@§03. s. 29-30.
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jehoZ vytvory se doslova opracovavaji z jednohoukiis Ve 4. stoleti ped Kristem
Polykléitos vytvdil sochu, ktera se stalaéisrenim dokonalych proporci, po&d
kanonem krasy. ,Zasady, na nichz tento kanortispo uz nevychazeji z rovnovahy
dvou stejnych prvik VSechny ¢asti €la museji byt vzajemin uspdadany podle

geometricky definovanych proparich vztafi: A ku B se ma jako B ku C®

Stejre jako antika i nasledujici i®dowka moralistickd keg'anska tradice
ztotoziovala Zenu gablovym stvéenim. Jedina, kterd byla osvobozena od
,...kteg’anské stigmatizace Zenské krasy do obrazové paddfyybyla Panna Marie.
Az renesance identifikovala Zzenu s krasnym pohlav@proséni se od negativniho
postoje k Zenam ve spoteosti a v umini postupt vedlo k sakralizaci krasného
pohlavi Zers byly piiznany kvality estetické,dtesné i duSevni a po dlouhé dobe
stala dokonalou bytosti hodnou obdivu. Kultura Réd® pohlavi se pak udrzela do

sowasnosti.

Existence krasné Zeny jiz tedy nebyla spojovadaldem, ale naopak s Bohem.
Lstivost, 1Zivost ad’dbelska proradnost byly diky rene&aimu humanismu vystdany
dokonalosti, dobrotou a bozskou ctnosti. KrasgSvrodkazovala ke krase vimf a ke
svemu stvateli Bohu. Byla darem od Boha. Na druhé strapsklivost odkazovala
k dablovi a vnitni zkazenosti. , Tim, co umoznilo glorifikaci Zenskeasy, neni gesto
profanniho nabyti svépravnosti, nybrz nova nabd&ensterpretace, zaloZzena na
odhodlani zrusit veskeré hranice mezi sakralnimoéépnim.“> Zena a jeji krasa na
pielomu patnactého a Sestnactého stoleti byla rolbdaa nejvySSimi poctami
cirkevnimi, spoléenskymi i unéleckymi, jez vyvolaly uvolgnost v jejim zobrazovani.
Renesaéni Zena pouzivala kosmetiku a starala se, vedie pé&védlo, hlavre o viasy,

pificemzZ i zde se vyZadovala reneSanimernost.

V této dolk bylo lidské €lo zobrazovano pomociigsrEjSich matematickych
vypocta, které odkazovaly k Polykleitévkanonu. Pdtba definovani a klasifikace ale
nechala vzniknout dalSim estetickym kaion tudiz se jejich p&et neustale zvySoval.

Z4ajem o zenskou krasu se projevil ve vSech oblastemiiklad Sperkéské dophky se

2 Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. Uttecké dilo ve ¥ku své technické reprodukovatelnosti. Odeon.
Praha 1979. s. 25.

3 Eco, U.: B¥jiny Krasy. Argo, Praha 2005. s. 74.

™ Lipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s5.122.

'S Lipovetsky, G.: Feti Zena. Prostor, Praha 2007. s.126.
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vyrabsly podle ,k&nori harmonie, propénosti a uhlazenostl®. Glorifikace Zeny

v malitstvi zpisobila velkou oblibu akt kde se esteticka n&enost krdsného pohlavi
odrazila v pevaze zobrazovani nahych Zen nad muzi. Gesta,jpasiaozy, v kterych
byly Zeny zobrazovany, potvrdilytipeti a oslavu Zenské krasy a vedly ke stanoveni
kritérii pfi hodnoceni Zenskéhaipabu. V italské renesanci byly dokonce pojmenovany
dva Zenské idealy krasy. Florentsky zobrazoval &tojjci, benatsky ideal znazowal
Zenu vleze. ,Na rozdil od energické krasy, kteretsvych muzskych aktech nesmrteln
zachytil Michelangelo, se krasa Zeny poji s adlpem, mdlobou, rékkosti. LezZici
VenuSe umoiuje zpodobnit fevahu dekorativni tlohy Zeny, spojit Zenskou krasu
s pasivitou a zahd&Wvosti, estetizovat zahadu Zenstvi afimnit jeji tradéni
nedostupnost — ale dovoluje také poskytnout Zemeralsni a ztratila nad sebou
vladu, majetnickym snmim muzi.“’’ Na druhé strahpro Eca renesance reprezentovala
pro Zzenu obdobi podnikavosti, enérgistia moznosti invence v oblasti médy. Konec
renesance reflektoval zmu v mysleni, kde se krasa ,spiSe nez z vyvazeng&nasti
rodi z jakési torze, z neklidného &mvani k k¢emu, co je skryto za matematickymi

pravidly, ktera vladnou fyzickému &w.“"®

Zawr renesance stroval k manyrismu, ktery se odvraci od klasické krasv
zobrazovani vzhlizel ke kraseadrealné, slozité, kultivovanékrase duchovni.
Nasledujici ,gechod od manyrismu k baroku rtedstavuje ani tak zénu Skoly, jako
je spiSe vyrazem této dramatizace Zivota, Uzcaéspjaledanim novych vyraxrasy:
gehosi ohromuijiciho, iekvapivého, zdanliwdispropoéniho*’.

V historickém obdobi reformace tedy n@lpmu 15. a 16. stoleti se mly mravy
spolg&nosti a stim i atributy Zenské krasy. Pohled naskrse vté d@menil i
geograficky a zmital se v dichotomii. Krasiastreé lehkovaznou, vasnivou, ggnou a
smyslnou reprezentoval @iv Krale slunce, strohost a (zkostliva ¢lpeost

symbolizovaly holandskou krasu praktickou.

Do osmnéctého stoleti se mluvi o téadin pojeti krasy, které identifikovalo

télesnou krasu s mravnosti, dobrem a proporcionaliokijSi osklivost zrcadlila fiSny

®Eco, U.: B¥jiny Krasy. Argo, Praha 2005. s. 196.

" Lipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.131
8 Eco, U.: D¥jiny Krasy. Argo, Praha 2005. s. 95.

" Eco, U.: D¥jiny Krasy. Argo, Praha 2005. s. 228.
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vnittek a naopak interni krdsa se odrazela v externimahu. ,...barokni stoleti
vyjadiuje krasu takkajic mimo dobro a zlo. Krasnotrbe byt vystizeno skrze o3klivo,
pravé skrze faledné, Zivot skrze snift.Osvicenstvi nahradilo tragfii pojeti krasy
pojetim novodobym, které jiz krdsu nespojuje siwmi kvalitami jedince, krdsa se
stala autonomniélesnou hodnotou nezavislou na mravnim kreditu iodia. Zena v
této historické epoSe podle Lipovetského ziskaleok&a lidskou a spotenskou
dustojnost. Zmina v socialnim postaveni Zeny i to, Ze s@r@objevovat na wejnosti
se dle Eca nd&jklad projevilo jiz v 17. stoleti v zaloZeni damskysalori, které se
stejre jako do té doby panské&muji, jak intelektudlnim debatam, tak rozhawor o
lasce a magl Dominantni status muzZzéstava nezrnén stejré jako tradéni hierarchie
pohlavi. Krasa Zenyipdstavovala zejména vysadu elit, alerdovani nad jeji oslavou

pietrvalo v rolnickych spolaostech az do prvni &ové valky.

Osmnacté stoleti se podle Eca spojovalo na jedrarest ,ideou génia“ a
,obrazotvornosti“, na druhé nastavilo novy zornyliha to, co je krasné, ,vkus“. Na
krasny pedmet se vedle do té doby dominantniho pohledu na kjako na objekt,
zatalo nahlizet i z hlediska subjektu, ktery ho diva také subjektu, ktery se n&jn
pouze diva. ,Krasno chapané jakéca, co se \loveéku, jenz ho vnima, takové jevi,
krdsno vazané na smysly, na poznany pozitek, je, itkeera pevlada viiznych

filozofickych kruzich, kde si zarovieazi cestu také idea vznesefia.

Devatenacté stoleti se vyzioaalo rychlymi prominami spolénosti a tim tedy i
promptnimi znénami ungleckych snérd, jez reflektovaly zrdny vkusu tykajici se
krasy. Od melancholické, originélni a protikladnmady romantismu, ies dandismus,
symbolismus, impresi az po secesi atd. Neni viakndiéto prace analyzovat dhacké
snery, ale zachytit obraz Zeny uanych etapach spaieosti, o které se budeme moci
oprit v sémiotické analyze reklamy zobrazujici mytusask. AvSak je$t nez

pristoupime k analyze samotnéegdstavim ikony sklonku 19. stoleti az po &msnost.

8 Eco, U.: ¥jiny Krasy. Argo, Praha 2005. s. 233.
81 Eco, U.: Djiny krasy. Argo, Praha 2005. s. 276.
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Obrazky 2.1. Kopie plakati zobrazujici ikony prelomu 19. a 20. stoleti

Obraz Zeny z obdobi let 1890 — 1910 charakterizbjost, kehkost, rozevlatost a
ornamentalnost, které se projevuji i ve émn odkvu odlefteného od vrstvenych
spodnéek. Disledkem byla zvyrazma linie Zenskéhoska zejména utlého pasu, ktery
kontrastoval se Sirokymi ,vycpanymi“ rameny. Celkovuvolrénost secesnich paini
reflektuje rozpusni vlagi, které se nosily upraveny do loken, nebo Uhtedytesané
do drdolu. ,Secesni Zena je smysInd, eroticky eipamana, odmit4 &movatku, ale
miluje kosmetiku.®

Obrazky 2.2. Ikony Zzen z obdobi let 1910 — 1920.

V prvni dekad 20. stoleti se pok&avalo v tendencich, které uvedla na scénu
secese, nicmémostupi byla potl&ena jeji ornamentalnost a dekorativnost. Nazev Art
Deco ziskal tento pozdnsecesni styl az poZd Uzndvanym ka&nonem krasy byla
.;emme fatale” elegantni Zena nejen se smyslemnumtaesu, ale i zabavu. Na této

82 Eco, U.: Djiny krasy. Argo, Praha 2005. s. 369.
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ikoné¢ se odrazi zaliba v tanci, kabaretech ac¢nmozaba¥. Jejimi dalSimi
charakteristickymi atributy jsou Stihlost a sportbxduch. Co se tg moédy 20. let
zaznamenala zkracovani jak na s¥ratedi, tak z hlediska délky sukni. Odhalila se

ramena a Zalo se Sit specialni sportovni otgai.

‘ PRICE
A 25¢

DENTYNE ™~ &?’ ” -
PEROXIDE o,
JO0TH PaSTE ENERGOL

THEKIND Y OUR DERTIST RECOMMENDS. evvewTE $ 5 g

Obrazek 2.3. Rok 1911 Obrazek 2.4. 1920 93D

V nasledujicim obdobi let 1930-1940 nelzeagmostnit pouze jeden idedl krasy,
kterym by bylo mozné danou epochu charakterizodadna se totiz o obdobi
mezivaléné i valéné a tento stav reflektuji reklamy a jejich Zengi@ny, které se
meéni v zavislosti na geografii. Na jedné sttaoji Zena-bojovnice, z masa a kosti, krev
a mliko symbolizujici ideal s@étské kolchoznice, na druhé symbol nezavislosti,
dynamtnosti a bezstarostnosti Zapadu, feitstra® je to arijsky typ Zeny. U posledn
zminované ikony vSak nezaleZelo pouze ngj8im vzhledu, tedy s¥#lé bang vlasi a
pleti, ale pedevSim naifsluSnosti k rase. Ideal podmany faSistickou ideologii se stal
stigmatem modernich&jin lidstva. Z hlediska mody se &ipvraci dlouhé délky sukni i

vlasa.
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Obrazky 2.5. 1930 — 1940

Prvni polovina dekady 40. a 50. let byla poznameanéitkou a tento fakt se projevil
jak v reklang, kterd agitovala na muze, aby s@ppjili k armact proti faSistickému
Némecku a svoji persuasivni funkci uplatnila predhictvim zenské ikony (viz plakat
Join the ATS), tak v mdd kde se Zenské Saty velice podobaly unitorlimericky
plakat jsem si vybrala zammé i u své druhé ukazky. Pololezici ikona mladé divky

S bezstarostnym Ustvem na rtech diametralrkontrastuje s Zzenou z arméadni reklamy.

Obrazky 2.6. 1940 — 1950

Ikona Zeny 50. let se da shrnout do jednoho jmdasylin Monroe Jeji symbol
vyvolava atributy jako mladi, krasa, sex a nezaeisl Oblé kivky téla, kuteravé
blondaté vlasy a dlee, jeZ byla neobvykly pohyb bbkprotoZze pipominajici pohyb
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pisti. Ekonomickou stabilitu a konjunkturu Ameriky synfizovala obliba velkych
automobiti se silnym motorem, ale mdda Zen jev@zri diktovana P#&Zi, jejimi

modnimi salény.

Obrazek 2.7. 1950 — 1960

V rozmezi let 1960 -1970 se symbol ideélu zensk&ykdiverzifikoval. Mvodem
byl vznik riznych hudebnich a spéknskych srért a hnuti. Konzervativni Amerika
60. let celila nejen valce ve Viethamu, ale takéétimovému hnuti. To bylo
reprezentované kontradiktorickymi Zenskymi ikonandilouhymi vlasyna jedné stran
symbolizujici uvolgnost, svobodu, lasku a mir, druhou stranu mincesygakbolizovala
konvertnost, a konzervativnost mysleni. Uvedené sfarieké atributy se projevovaly
ve vzhledu a také médUvolnénému obléeni z girodnich materidi ve stylu hippie
dominovaly jeansy a kwtinovy vzor, now se objevuje i minisukré. Obdobi

Sedesatych let ma také svoji velkou ikonu v pédobdelky Twiggy.
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Obrazek 2.8. 1960 — 1970

Sedmdesata |éta pokmvala v etno stylu hippies a jeho barevnosti. Knédi,
koralkim, ndramkm a jinym dophkam pribyly napgiklad boty na platfori a Satky.
Vyraznym symbolem byly nadale vlasy (viz wi&tad Gvodni scéna z filmu Hatlea
sobotni nocki film Hair) nejen dlouhé, ale i médnitét mikada. Na hudebni scése
objevil nekonformni styl punku a s tim i novy solhlékani reprezentovany Vivienne
Westwoodovou. Zenskymi ikonami té doby bylyepazi italské filmové hergky
Sophia Lorenova a Claudia Cardinalovacegkém prosedi se moda z velkéasti
vyrabila doma pomoci pletacich jehlic atka.

Posledni iti dekady 20. stoleti (1980-2010) silily ,idedly krasy u&ovanymi
swtem kometni spoteby...®> Cim vice se blizime soasnosti, tim je ikona Zeny
riznorodjSi. Na jedné stran vyhubla krdsa Kate Mossové, na druhé smysina
pritaZzlivost zgvacky Beyoncé Knowlesova. lkonu tohoto obdobi nezaklgeden
symbol, ale cel4d skupina symbol Nicmére na pFednich mistech nalezneme
nefirozené atributy, které vznikly n&glad vyuzitim estetické chirurgie. S&asnému
mytu Krasy jiz nic nestoji v cast

Obrazky 2.9. 90. léta

8 Eco, U.: Djiny krasy. Argo, Praha 2005. s. 418.
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Obrazky 2.10. 1990 — 2010

2.4.4 Vyvoj k souc¢asné Zenské krase

Zenské krasa vyvolavala u mupo dlouhé staleti protikladné pocity naklonnosti a
strachu, obdivu a opovrzeni. Cirkvi i &iei byla diabolizovana, dokonce i samotné
Zeny ji nebyly nakloény. Ani renesance na tomto faktu nic nénita a v konotacich

toto vnimani petrvavalo do druhé&etiny 20. stoleti.

Minulé stoleti se stalo bodem zlomu, ktery éddpiiznak davnych dob -
diabolizovanou a protikladnou femme fatale — odyzewderni. Nastup demokratizace
a industrializace spateosti ve 20. stoleti Zfsobil masovost vyroby a dostupnost
kosmetickych vyrobk a upevnil spolk&enské postaveni krdsného pohlavi. Nicénén
k nicemu takovému by nedoSlo, kdyby na produkty k zisknpevini krasy nebyl
dostatek hmotnych prasdki. Skrz rozmach industrialni a medialni kultury @osl
ke vstupu krasného pohlavi do ,faze obchodni a deatické®*. Zena uZ neni
omezovana ve svém vzhledu ani moZnostech s€j starat. Nebrani ji vtom ani
spol&enska omezeni, protoZe se Zenska krasaiilazdd vSech spotenskych vrstev.
Masovost vyroby kosmetickych vyrobk esteticka chirurgie, odvrhnuti diabolizace

s

Zenské krasy a medialniréni estetického idealu pomohly odstranit zbytkylitiaiho

8 Lipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s. 140.
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pojeti a umoznily nastup nového moderniho fenoméktery nepodléhd pouze
umeéleckému zobrazovani, ale celé mediélni kidirasa se stdva obchodnim artiklem
spolg&nosti i Zeny samotné a Naomi Wolfova tento fenonp&jmenovava jako
,kvalifikacie profesionalnej krasavic® Nastala nova demokraticka éra, ktera Zenskou
krdsu oslavuje svym novym vlastnimizpbem. Krasa a pé o ni jiZ neni jen vysadou
elit, ale pravo Siroké wejnosti. Disledek extenze pé o krasu mezi vSechny
spole&enské vrstvy se promitl mimo jinych maodnich produkio zvySeni spéeby

zkraSlovacich produkt

Era moderni spot@mosti znénila i tradiéni preference Zenské krasyiide byla
v ohnisku zajmu o krasu Zeny jeji tva vzhled &la byl druhdgady, nyni se do centra
pozornosti dostava i mladé a Stihkpt Tento spoléensky trend se odrazi ve zvySeni
vyroby dietetickych fipravki, anticelulitidnich a liporedukich kréni, v rastu
sportovni aktivity Zen a vyuZivani estetické chgiar Spolénymi negateli, proti
kterym Zeny &mito prostedky bojuji, se staly tuk, #kkost, uvolnost a sté. ,Zenské
télo se osvobodilo ze svych agkych sluzebnych roli,tauz byly sexualni, plodivé nebo
odkvni, ale podrobuje se omezenim estetickym, kteoéi jssnohem podrol#si a
zavazijsi a plodi ¥tsi obavy nez kdysi®

Zenkou krasu Lipovetskyfjpovnava k nabozenskému kultu, kde funguje systém
indoktrinace stejy jako u kultu krasného pohlavi funguji reklamy kasmetické
vyrobky. Drive asketicky zfisob Zivota a zajem o duSevni krasu byl nahrazenetdj
spole&nosti o Elesnych vzhled. Moderni sp@éleost chéla zmenit a ovladnout realitu a
podle Lipovetského jako prdasdek pouzila zkraSlovaci produkty. Jejich
prostednictvim ¢lovék mize ovladnout sebe sama —ijpwzhled, @irodu i ¢as a
korigovat nedostatky matkyfipody. Vlastd ma v rukou moc konstruovat sebe sama,
svij osud podle svychipdstav a si ,Zensky individualismus se dnes neprojevuje
v okazalych vynalezech vzhledu, ale v opravném askaktivnim voluntarismu,
v odmitnuti nechat organismus napospas pouhym spémdy a v aktivistickych
projektechbody managementii’

8 Wolf, N.: Mytus krasy: ako si obrazy krasy zneak# proti Zenam. Aspekt. Bratislava 2000. s.35.
% Lipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s. 147.
87 Lipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s. 155.
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Krasa moderni Zeny byla osvobozena od negativrifdbuti dob gedchazejicich.
Jiz se nespojuje se Spatnosti, Upadkedidblem, naopak uznani krasy Zenafzmalo
pravo na Gsgch, bohatstvi a &ti. Zenska krasa se ,odfatalizovala® a zenam kativ

bylo definitivré pfiznano pravo na krasu.

20. léta minulého stoleti diky kinematografickému naedialnimu pimyslu
zaznamenala vznik nového typu Zeny — vamp, jeniefé ve 30. letech vysidaly
hvézdy a modelky. Charakteristiku érdy prezentuje honosny igob Zivota spojeny
s cestovanim, wérky a slavou. Jednd se o Zeny, které jsou svyidsdpgem Zivota
dostupnym vzorem pro ¥gnost a atlesrénim idealu. Hodnotou, ktera jim umoznila
prorazit v kinematografickém fmyslu a stat se Rzdami, byly krasa atwab. Diky
zhodnoceni krasy legitimni praci na medialnim zfskaly moderni Zeny slavu, obdiv,
materialni uspokojeni a finani nezavislost a spalrost uznala nejen jejich nové

postaveni, alefipdevsim zrovnopravnila jejich vztah k niuZ.

Druhy fenomén moderni Zeny zkonstruovany moédnimimgslem zélesiuje
modelka. Prvni se objevily jiz v polowinl9. stoleti, ale az povéleeé obdobi pro tuto
charakteristicky Zenskou profestiqeslo rozk¢ét a razem se stala snem ténkazdé
mladé divky, coz se silici tendendefpvava dodnes. Modelka, Zena elegantni, vzdy
perfektrt nalicena, s dokonalou postavou prezentuje Zenam nowvniylasti mody
prostednictvim svéhoeta, pivabu a své krasy. Vlastrse jedné o povrchni obraz Zeny,
o0 ozivlou figurinu na obkeeni. Vykér modelek probih& pouze na zakladasy, kde jina
nez estetickd hodnota nema vliv a jenz jecas@® meiitkem rozhodujicim o vysi
vydélku, budouci oblib a kariée. Zena Zehse stala vzorem a #pse jedna o zenu,

kterd chce vzbudit zajem u jiné Zeny.

Zenu druhé ietiny 20. stoleti charakterizuje Zzivost, nezaludnosexualni
uvolnénost a duchovni ambice. Na séé&e objevuji modelky zvang@n-up s dlouhyma
nohama, Uzkymi pasy, napadnyiaidry a klenutym pozadim, které charakterizuji Zeny
a divky veselé, atraktivni a vitalri®in-up privadi na s¥t novy symbol, ktery na scén
definitivné vystiidal predchéazejici diabolizovany symbol Zzeny — vamp. Rinnodelka
v sol® slowila tradicni a moderni roli Zeny. Na jedné st¢arenu moderni gStnou,

lehkomysinou, sexy provokativni a sympatickou, mahé konstrukt fedstav muze,
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ktery oplyva symboly Zenstvi.

Medialni faze 90. let vynesla modelky na vrchol Ispenského Zeicku, kde
vystidaly hwzdy filmového platna. Zivot na vrcholu a oblibackié veéejnosti odrazi
naladu ve spotmosti, kde se Stihlé a dokonakdot stdva vysadou, ktera majitelce
zariuje slavu a materialni zabezpai bez fyzické namahy. Esteticky idedl krasy se
zvySuje aZz za hranicerippzenosti, kkemuz pispiva cely Stab kadeika, kosmetéek
atd. Modelky se uzZ nespoléhaji na individualni uddvzlE tvare a €la. Vznikaji nova
povolani péujici o krdsu Zen vedle tragiiho kadénika a kosmetky se no¥ objevuje
vizaZista, nehtovaA modeldz a spoke se sdruzuji do ,center krasy“ denych
nemodelkam. V této fazi doSel vyvoj idealu krasynazokraj, kde firozenost nestda,

a o slovo seifhlasily umelé nastroje: esteticka chirurghe pocitacova grafika. Dnesni
esteticky idedl krasy je konstrukt nebo chceteyrobek techniky, ktera zitve
nedosazitelného idealu vytiila dosazitelny mytus.

Zapadni demokracie a hlavieji Zensk&ast se nachazi ve stavu, ktetgguje
vyznam krasy, a stava se posedlou a zavislou naratipech krasy a Stihlosti. Podléha
modernim kanoim krasy, ale neni schopna $i pazdodennim shonu udrzet spravné
stravovaci navyky. Vysledkem je systém, ktery padjg ,mocensky vzestup

estetickych norem &@“®

, ktery paradox#i nevede k podrobeniéla estetickému
imperativu Stihlosti. Kultura rychlého Zivota neumoje dodrZzovat pravidelnost a
kvalitu ve stravovani a vzniklétdledky nezachrani ani dietetické vyrobky. Ke stejné
situaci dochazi i ve sportu, kde se nepravidelrostolisava odhodlanosti&ta s
uvolnénosti a nezajmem, pokud rétali pravidelné kivky. Po €chto peripetiich se Zena
frustruje a frustrace silifpkazdém pohledu d@asopis se smdjicimi se Stihlymi

krasavicemi.

Zenskou krasu f¥zeme povazovat za nastroj k ovladani muze, alefesnp
uréenymi moznostmi, které podtije pfiroda, ¥k Zeny a v neposlediiad samotny
muz. V porovnani s moci muze neni Zenskd krasajiamjec konkurenceschopna,
naopak podle feministického nazoru slouzi k Gtislan Zenskd moc je nestala a

podmirgna mnoha faktory, na rozdil od permanentni muzSkéotna kultura krasného

% Lipovetsky, G.: Feti Zena. Prostor, Praha 2007. s.157.
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pohlavi nefunguje na pozitivnich principech ujpgicich moc a identitu Zeny, ale
destabilizuje a ztauje Zenské nitro a takovy obraz nakonec prezentojédiich.

“Dokonalé obrazy Zenstvi,i8hé médii, posiluji liizu z ran std a plodi komplex
mértcennosti, hanby a nenavisti #wt.“®° Vyvolané pocity pak mohou #pobit
problémy sdlesnym a duSevnim zdravim a ztrativéty a Ucty v sebe sama. Podle
Lipovetského se jedna o politickou dimenzi kodeguskeé krasy a dokonce tvrdi, Ze se
zde objevuje latentni snaha o psychickécemi Zzen. Vznikly mytus krasy tedy
nepredstavuje progedek osvobozeni, stabilizace a extenze spakkého postaveni
Zeny, jak by mohl vyvolat primarni dojem, ale ndopaisobi na ,strat muze",
upewiuje jeho tradini nadazenost a uchovava submisivni roli Zeny. Za fai&tpgtus
krasy misobi proti svobod#l Zen, by ale nedti byt hnani k odpo¥dnosti pouze muzi.
Ackoli nelze popit, Ze pra¢ muzi jsou mezi vyznamnyméiniteli, ktefi utvéeji
charakter patriarchalni spdtesti. Nicmég i Zeny spolupsobi, fgestoZze by si to
mozna neclity ptiznat, a spoluvytv@ji mytus krasy. Kdo se podili na reklaméach
zobrazujicich mytus krasy? A kdo si reklamovanéobiy kupuje? Nevyzaduji

samotné Zeny, aby je mytus krasy ovladal a nafakijejich sny — byt kradsné?
2.4.5 Spolaenskeé a ekonomické pozadi vyvoje postaveni zeny

Vyvoj postaveni Zeny v zapadni spolesti zejména jeho ekonomické a
spole&enské pozadiipdstavuji dlezité a neopomenutelné spdéhitele mytu krasy.
Charakterizovat jej hodlam z hlediska vyvoje zapeapol€nosti, konkrétd patinaje

obdobim pedindustrialni spolaosti korte sodasnosti.

Zena-matka-manzelka sté&jnjako zbyvajici ¢lenové rodiny fispivala v
piedindustrialni spolaosti k celkovému hospotikému fungovani domacnosti, ale jeji
postaveni nebylo na stejné drovni jako postavenien®race, kterou vykonavala, se
zakladala pedevsSim na pomocnych pracich, ale nebyla placdtédZe rodina bola
vyrobnou jednotkou a praca Zien dggda pracu muzov, hodnota Zien, ktoré neboli
aristokratkami alebo prostittkami, <fpeala vich pracovnych schopnostiach,

vedomostiach o hospodarstve, vich fyzickej silepladnosti.®® Manzelsky trh

% Lipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s. 161.
% Wolf, N.: Mytus krasy: ako st obrazy krasy zneah# proti Zzenam. Aspekt. Bratislava 2000. s.16.
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uprednositioval vedle fyzické ptazlivosti jiné pozadavky nekrasu, mél podobné
pozadavky jako trh pracovni. V moderni fazi spotesti se role obratily a pracovni trh

pievzal hodnotovy systém trhu manzelského.

Do devatenactého stoleti Zeny pracovaly na pobkcavaly o dobytek. Tehdy &y
tyto prace pednost ped domacimi pracemi, iét byly ¢asto s¢fovany ctivam nebo
ponechany doma samotné v Jl&eny misto p& o dti pomahaly svému manzelovi
v femeslu, na poli nebo jinak. Fgsto jim byla pisuzovana role Zeny v domacnosti. Az
v druhé polovig 19. stoleti se podle Lipovetského rdmf@ normativni model
zakenych Zen¢ili Zen v domécnosti. Moderni Zenu v domacnosti oligtsky
charakterizuje jako vzornou manzelku-matku, ktexi@w svoji bytosti paije o rodinu.
Model nejprve charakteristicky pouze ¥$anské vrsty se brzy jako ideal rozptyluje
do vSech Urovni spataosti a role Zeny a muze se od této chvile do payoR0. stoleti

nachazi v samostatnych sférach: muzi — profesny; Zzelomaci.

Zmeéna v tradénim uspdadani rodiny nastala siphodem industrializace a extenzi
Zenské préce za finami ohodnoceni. AvSak jeSpredtim, nez Zena mohla vykonavat
praci za finatini odnménu se podle Wolfové vyviji ipdstava o Zenské krase jako o
formé¢ platidla, kterou se Zena n@la pouZzivatdiky manzelskému burZzoaznim trhu.
,Zeny v dosledku zvyku povazotakrasu za bohatstvdiahko akceptovali systém
priamej finaknej odmeny, ktorym sa nahradil nepriamy systém edmia manzelskom
trhu.** V této dols je i velka obliba prochazek, které vyzaduji vhodiéeseni nejen
pro Zeny. Klobouk, rukavice a deStnik pro damy @b&lUk s oblekem pro pany jsou
nenahraditelné sdasti. A pra¢ na €chto prochazkach se naslediesSi fzné

zalezitosti obchodni i rodinné, nédad svatba.

%L Wolf, N.: Mytus krasy: ako st obrazy krasy zneah# proti Zenam. Aspekt. Bratislava 2000. s.34-35.
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Obrazek 2.11

Zpocatku se zawstnavani Zen podle igvazné casti veejnosti nesltovalo s
piirozenym poslanim Zeny. &b se za to, Ze ji zbavuje Zenskosti. Zena by gegia
pIné podrobit rodik a vykonavat pouze roli matky-manzelky. Zapojenhyzelo
pracovniho kolo&hu bylo dokonce spojovano se sexualni usobsti, Gpadkem rodiny
a znamkou chudoby. Diametrélmozdilré, tedy klad@, se nahlizelo na zafstnané
Zeny v &lnickych vrstvach, Zenska prace zde byla hodnog@mapginos do rodinnych
financi. Nicmésg i ty tak je povazovano postaveni zstmanych Zen za sekundarni.

Prvotni nadaleistava role manzelky a matky.

Nasledujici faze moderny byla dle Lipovetského oogplnd. Na jedné stran
hodnotu prace Zen vyzdvihovala, na druhé ,systakyatznehodnocovala produktivni
aktivitu Zzen®. Tehdejsi Zena mohla pracovat pouze fedpokladu, e muZ nebyl
schopen zaopit rodinu. Nadale se udpdnostiovala rodinna pospolitost navzdory
tomu, Ze se spalenské postaveni Zzeny v domacnosti neshodovalanamyi moderni
individualistické spolénosti. | esto by jeji misto #o byt pouze doma u plotny, kde
nepotebuje politicka, intelektualni nebo hosptslk@ prava na nezavislostiizhani
téchto prav by dle nazoru tehdejsi sgolesti mohlo Zenu zbavit jejifipozenosti, vést
k chaosu mezi pohlavimi, krizi v manzelst¥izpisobit zanik rodiny. Retrvaval tedy

%2 Lipovetsky, G.: Feti Zena. Prostor, Praha 2007. s. 222
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nazor, ktery odmital jak Zenskou praci, moznostélad tak samotnou rovnost mezi

muzem a Zenou.

Napl Zeny v domacnosti seémi az v mezivakéném obdobi, dle Lipovetského
hlavre v USA, kde v ukitych spolé€enskych vrstvach ,,...sanost, spdtbitelské Ststi
a emancipace ve vztahu k trémim zvyklostem®® vystidaly sebeottovani. Reklamy
na pomocniky v domacnosti rappraiku, vysavaé, ledncku se staly nastroji
osvobozeni Zeny; kosmetické vyrobky zase peokem zachovani miladi a
partnerského Zivota. Videbyla o krok nafed, protoZe jiz v 90. letech 19. stoleti byla
reklamou propagovana strojova mucholapka, viz ai&ize.

tr Siute Marky =3 ‘*ag E H] it Sehots Muvig [

E=—='hierzuhaben.——1I

Obrazek 2.12.

Moderni Zena se oproti tradi Zerd v domacnosti zémila v nkolika bodech:
z Zeny-matky se stava Zena-konzumentka, starosbdowwr stidd rozhodovani ip
nakupech a ve&si mie se objevuje zajem 8lésnou sudnost. Zivot Zeny dostal novy
rozmer, ideal Zeny v domacnosti bylfgkonan. Moderni hodnoty jako svobodné
zachazeni se sebou samym, nezavislost a rovnomtavidealu zeny uzdgne v dom
nenalezneme. Préwaopak. Zeny v domacnosti nefpaami sob, ale rodig, nejsou
ani finartné nezavislé ani pohla¥nrovnopravné s muzi. Aristokratickyipod dive
umozioval hospodéskou neaktivitu okma pohlavim, zde nastala &ma. Jiz

nerozhoduje spotenské postaveni, ale pohlavi. Hospgsélg neaktivni manzelka

% Lipovetsky, G.: Feti Zena. Prostor, Praha 2007. s.227
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implikuje spoléenskou nathzenost rodiny agsobi jako symbol marnotratnostiide
piiznatny pouze pro Slechtu. Moderni pani domu vSak neaktivni¢lanek rodiny, coz
dokazuje i obsahla agenda jEmna: sprava rodinného rozpo, p&e o rodinu zejména
déti, jejich vzcklani a postup ve spalenské hierarchii a v neposlediaik dohled nad
poradkem acistotou obydli. Zena nemusela vykonavat placendcipa i Festo ngla
jeji funkce velkou vaznost a zodpmnost, ktera nesgivala jen v p& o domacnost,
ale gedevSim o rodinnéifslusniky, v prvnirtad déti a jejich budoucnost. Lipovetsky
ale narazil i na stinnou stranku této role; deawst véejnému zivotu, ktera potonmn

Zenského pohlavi nedovolovala vysSi studium. Alé tan negeruSilo kontinuitu

v osvobozovani Zen od tr&dich spoléenskych konvenci spojenych s rolemi Zen.

Ve spol€éenském vyvoji zen hral vyznamnou roli také cirkve, ktery byl pozdii
vystiidan misobenimvzdélani, ale i lékaia, ktei na za&atku minulého stoleti a v
mezivaléném obdobi Zenam — matkdm vtiskavali nové poznatkblasti hygieny a
p&e o dit. Kult Zeny — matky posiluje jiz od poloviny 180okiti a Usti az v idealizaci.
Materskou lasku nelzeipvychow déti substituovatAckoli Zena — manzelkaistava

podiizena muzi, v rodihma své postaveni jiz upeime.

Nejen mateéska laska, ale i drobné prace v domacnosti uz angpehlizeny, ale
pusobi jako ¢lanek obnovujici rodinu a také podle Lipovetskéhakoj prvek
,zabezpeujici mravnost rodiny a narodd“ Zeny byly také peswdcovany o
zajimavosti a nejednotvarnosti domacich praeghymi prostedky, napiklad wdou a
technikou a o slovo sefiplasily i feministky. Ty pozadovaly, aby bylo Zenaza
odvedenou praci v domacnosti zaplaceno. Fenomém demacnosti, které praci uvhit
domu vykonavaji zadarmo, st&jpako nizSi mzda za praci ¥ndomu, petrvavaji

dodnes.

Zaplatit Zeg za praci v domacnosti by pro zésimavatele a viadu podle Wolfové
znamenalo vyrazné zvySeni nakladle v tomto siru pry obavy nepanuji. ,Naopak
nea:ekava se, Ze by Zeny, které pracuji dvojnasobekopra doby, mily jeS& silu
bojovat za proplacenitesiasovych hodin nebo dokonce za celkové zvyseni piatu

Tomuto nazoru bych si dovolila oponovat. Podle métiaini se jedna o dalSi radikalni

% Lipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.232
% viz citace Marilyn Waring In: Wolf, N.: Mytus krisako st obrazy krasy zneuzivané proti Zenam.

Aspekt. Bratislava 2000. s.30.
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usudek N. Wolfové, ktery neni podloZeny historickyakty. V minulosti totiz byla u
stredni vrstvy prace roztena na muzskou, kterd byla pokladanaézdita vykonavala
se vie domu, a Zenskou, ktera se séedila uvnit. Tento zvyk vSak Zenzustal i
potom, co se emancipovala a&ak chodit do prace. Nicm&ma obranu mu¥ musim
fict, Ze vina neni ani tak na jejich sttamle nastala ve vychévTa nezohlednila, ani
tak rychle nemohla, novou situaci, tedyagt obou pohlavi na pracovnim trhu, kterda je
dnes v zapadnich spéteostech téri vyrovnana. Muzi narozeni zejméngbtizné po
roce 1980 jsou ievazr vychovavani ktomu, aby své partnerce v domacnosti
pomahali, protoZe byli aktivnintlenem pi vychow, kterou vedly jejich matky
zasazené situaci, kter4 vyZzadovala zvladnout jaknposti v zanistnani tak p& o
domacnost. Ke zimé v rozctleni domacickeinnosti gispéla i rovnocennost partnier

v oblasti vzdlani.

Priblizné v polovire minulého stoleti byla uk@ena dlouha éra Zen v domacnosti,
které zaaly byt nespokojené, zklamané a frustrované momasin svych Zivai.
,0Obraz manzelky a matky domu, ktery kdystlesioval kolektivni sen, se nyni stava
pro nové, revoltujici Zeny synonymemené miry.“%® Novym hnacim motorem jejich
Zivota se vedle rodiny stava i jejich z&tani. Profesni aktivita Zerfigpela i
k potebnému zlepSeni finani situace rodiny. Bv¢jSi vysadu aristokratickych vrstev
tehdejSi Zena chapala jako neécou volbu. Zeny odmitly byt zottovany doma, ale
dobrovolré se podle feministické autorky Wolfové vrhly doamtvi fizeného mytem
krasy. Stoupajici vyznam Skol a wvani narusil tradni obraz Zeny v domacnosti.
Diive edukace divek zahrnovala pouze ftgdortty, které gimo snérovaly k domacim
pracim, v polovig minulého stoleti divky zaly studovat tak, aby po ukéeni studii
nasly odpovidajici profesi a byly finemé nezavislé. Nicmén faktory jako finagni
nezavislost, pracovni uspokojeni nebo snad sanmtrstedek potvrzeni identity Zeny
negichazely @i Zenské profesnéinnosti v Uvahu az do etapy s@snych zapadnich

spole&nosti.

Stoupajici vyznam Skol a vzdlavani narusil tradiéni obraz Zeny v domacnosti.
Do 70. let 20. stoleti stoupl podil Zen viednim a vysokém Skolstvi do té miry, Ze byl

srovnatelny se zastoupenim rmukteré n¢lo do té doby drtivouigvahu. Akoli i drive

% Lipovetsky, G.: Feti Zena. Prostor, Praha 2007. s.235.
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Zeny studovaly, jejich priority byly tehdy jiné; mgelstvi a rodina byly na prvnim
mis€. Diplom nepouzivaly k ziskani préace, jako je tonmpuni, ale k hledani partnera.
Naristem profesi terciarni sféry formou vhégi pro Zeny doSlo ke zn¢ postoje

k placené Zenské praci a ideologieétolspjata s modelem Zeny v domacnosti byla
s nastupem spigbni spolénosti odmitnuta. BElve uctivana role Zeny v domacnosti
byla vystidana ekonomicky a profesmktivni Zenou, kterA ma pravo na vlastni Zivot.
.Nastava strmy vzestup individualistického myslenddoo ramce, ktery Zenyripedl

k zavrzeni p& o domacnost jakozto oteni muzi a vzajemnému odcizeni a ktery
piimél i samotné muze kuznani opréwmosti placené Zenské prace — nastroje

autonomie a osobni realizacg.“

Vnimani Zenské prace se &to o 360 stupn. V minulosti stigmatizovala
ekonomicky slabé rodiny, nyni ZenpiinaSi sebevlddu, fin&ni nezavislost a
svépravnost, neboli pozitiva v oblasti socidlnindividualni. Lipovetsky pznal, Ze
postoj spolénosti masové spiby k obrazu Zeny v domacnosti byl kontradiktoricky
Na jedné strah spol€nost obraz Zeny v domacnosti podporovala, na diwia
prvkem, ktery naruSoval statiku jejich hodnot. Bsofi aktivita Zen byla spojovana se

sexualni uvolanosti a nemravnosti.

wPravo® na Zenskou praci se oproti politickym piidv prosazuje mnohem pagid
predevdim v dsledku tradinich obav z Zenské svobody, zvéstoblasti sexu®
Uvolnénost v sexualnim Zivétse identity mu& a Zen dotykala mnohem vic neZagt
na politickém Zivat, proto bylo mnohem jednodus&ijmout emancipaci Zzen v oblasti
politickeé, nez emancipaci sexualni. Minz vyhovovala nathzenost jejich ,sil&Siho”
pohlavi. Zasluhu na z¢¢ pomeri mél podle Lipovetského kulturni liberalismus s
podporou masové sgeby a komunikace. Tyto faktory pry umoznily zrovrépeni
postaveni Zenigi muzim tim, Ze oddily sexualitu od moralky a ddply tak okma

pohlavim svobodnéhaistupu k viastni osab

V 80. letech doslo k destabilizaci dosavadni ,me&érstruktury®® a zméng situace
v postaveni Zen ve spoleosti. Prvotd dolre mirena dtlba prace na zakladohlavi se

podle Wolfové pozgi deformovala na diskriminaci institucionalizovano

" Lipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.246.
% Lipovetsky, G.: Feti Zena. Prostor, Praha 2007. s.247.
% Wolf, N.: Mytus krasy: ako st obrazy krasy zneah# proti Zzenam. Aspekt. Bratislava 2000. s.26.
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prostednictvim kvalifikace profesionalni krasavice. ,2&& populace tuila v 80.
letech polovinu populace &ové, ale podil Zeny na pracovnim trhu byl podlzkuymi
Humphreyho institutu pro vejné zaleZitosti téut dvoutetinovy.*® Do ®chto
statistik se vSak nezahrnovala prace, kterou Zgkanala v domacnosti. Pokud by se
totiz zapditala, Zzeny by odpracovaly dvojnasobekitpohodin odpracovany muzi. Co
se tye platovych pijmi Zeny ziskaly pouze jednu desetinu z&®wych @ijmu a jejich
podil na s¥tovém majetku byl jednoprocentni. VySe interpretovaozbor Naomi
Wolfové potvrzuje moje fedeslé tvrzeni, Ze az &td narozenych fiblizné¢ po roce
1980 — nyni maximakhtedy v jejich 32 roku Zivota — iieme pozorovat zénu ve
vychow tedy rozdleni domacich praci mezi ®kpohlavi srovnateth Co se tye
odmeny za tuto praci domnivam se, Ze by byt honoroveréla. Jedna se totiz o praci
uvnitt domova, rodiny a tuto praci bych ra@&hth, co mozna nejspravedty,
samozXejm¢ na zaklad domluvy s partnerem. Davat si o&my uvnitt partnerského

svazku, nebo rodiny, mifpada nesmysiné a legrd.

Diskriminace krasného pohlayi..se stala nevyhnutna nie kvoli presvediu, Ze
Zeny nikdy nebudu désdobré, ale prave preto, Ze budu — akoze aj vzy-tdvakrat
lepsie“!®* Kvalifikace profesionéini krasavice se stala nézby podminkou
zanestnani Zen a zaroiebezpé&nym prostedkem diskriminace, ktera byla podle
Wolfové posilovanaiemi Izivymi vyroky: 1. kradsa jako nezbytny priedek pro
ziskani moci, 2. moznost byt krasna pro vSechny fa&ko sodastamerického snua
za 3. mytus krasy jako integralni $ast UuspSné Zeny. Krasa jako forma pen
piestavala pouzivat manzelsky trh keéastha svoji pisobnost pesthovala na trh
pracovni. Zeny si zaly uwdomovat suj potencial i moznost zémy dosavadni
mocenské struktury, kterd podle Wolfové vycitil@ztyu v podob nespokojenych Zen.
Proto ze strachu z mozné &my v mocenském uspédani prywymyslela mytus krasy
ktery umoznil Zeny znovu ovladnout a podmanit. Kitho tvrzeni bych wgla
nasledujici pipominku: opravdu to bylo tak, Ze byly Zeny nespeké a jejich
nespokojenost vzbudila v tehdejSi oligarchii straelznény v mocenském uspadani?
Nebo v nespokojenosti vycitila ekonomicky potenckdnzumentskou poptavku? Je

vSeobectd znamo, Ze &Sina mui nerada nakupuje a chozeni na nakupymp

190 citace In Wolf, N.: Mytus krasy: ako sU obrazy sy&neuZivané proti 2enam. Aspekt. Bratislava
2000. s.27.
1 \Wolf, N.: Mytus krasy. Aspekt, Bratislava 20026
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nenavidi. Na rozdil od toho, jejich partnerky nakjipelice rady a libi se jim, kdyz je
jejich partnéi doprovazeji. A také je zde druh&cva tou je utraceni, které muzi
nesnaseji, zejména za zhyrté \&ci, kterymi pro & jsou napiklad nové plavky. Rtom

pro Zenu pedstavuji nezbytnodast letni dovolené, ktera musi byt kazdou sezénu
obmenovana, i kdyby se to léto neéha koupat. Pokud by byla pravda, Ze za mytem
krasy stala tehdejSi patriarchalni vladnouci visprad by si muzi usili bt sami na

sebe?

V sowasnosti se prace zen jiZz nepovazuje za nutnost, zale prostedek
seberealizace a ot@ni se spolenskému Zivotu. Zeny hledaji zajimavou a igob
financné¢ ohodnocenou pracovnitifezitost, v které se mohou kvalifikov@arplatnit.
.vsechny tyto pohnutky vyjadiji vzestup Zenského individualismu, a to st
s postoji k potratu, antikoncepci, sexualni svahatzpadu manzelstvi a getnych

rodin a Z4dostem o rozvod vznasenym Zenaffi.“

Projev Zenské prace je z hlediska individuum/subjedntradiktoricky. Zenskéa
prace v projevu postmoderniho individualismu dipavietského ,,odpovida péo sebe

samu, touze po intimnim vyjéehi a zavrseni'®®

Z hlediska subjektu chce byt Zena
pani svého Zivota, v kterém je odgdmwa za své jednani. Tradi Zensky a8 mit
rodinu dnes dopilije touha po profesnim Gsghu a élesné krase. Zena se chceaziit

do spoléenského Zivota nejen v roli Zeny — matky, ale bjgkofes® aktivni jedinec
srovnatelny s muzem. Jeji individualistickd dynaenise projevuje ip seberealizaci

Vv praci, postoji odmitajici tra¢hi Ulohu plozeni a pozadavku nivelizace v obsaziovan
pracovnich pozic a phatdiive ugenych pouze muiin. Snazi se ziskat stejné pracovni
postaveni jako muz a upevnit si tak svou profeseititu. Agresivita a dominance jsou
stale povazovany hla¥rea muzské atributy, které u Zen nejseijimpany, protoze jsou

VvV rozporu s Zenskymipabem a emocionalitou.

.Faze, kdy se Zena vdomacnosti stdvd minulostievaula Zenstvi do
konkureréniho a meritokratického &ta, ktery trading naleZzel mutm“.*°* Role Zeny
dnes kumuluje funkce v oblasti doméacnosti, mangiebstprace. Napknost své role a

spole&enskou identitu nevidi Zeny pouze v teadch ulohach matekych a domacich,

192| ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.239.
13| ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.240.
14| ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.241.
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ale gedevsim v relaci k praci. S tim jsou spojeny i déd&tory jako motivovanost
k préci, profesni uspokojeni a nasazeni. Nedojdepbzitivnimu naplani téchto
faktorh mohou byt u Zen vyvolany stejné pocity jako u fuZ pocity frustrace,
neusgchu a zklamani. Profesni aktivita doprovazena ipkbu emancipaci Zen
v oblasti volebniho prava, nezahrnovala vSak enpaci ekonomickou, ke které
dochazi az s odstupenilgtoleti.

Souwasna spokost se nachazi v historicky vyznamné epoSe, kieraenu ziskala
dulezita privilegia a prava. Lipovetsky stasny stav nevidi jen ve 2Zmé domaciho a
hospodé&ského Zivota Zeny, alefgdevSim v ziskani statutu svobodné bytosti, ktera
vladne sob samé. Takova Zena si zaslouzi bytépejmenovana a pro Lipovetského
se stava reti Zenou. Prd praw treti a jakym zpsobem charakterizoval dva

predchézejici typy?

Diferenciace Zen na prvni, druhou tatt charakterizujefit vyvojové etapy Zeny.
Prvni Zenu Lipovetsky firovnava k ze# opovrhované a podazené muzi, ktery ma
jako jediny rozhodovaci pravomoci. Zena méa bezvi§irmau spoléenskou Ulohu a je
spojovana s mocnostmi zlac¢arodijnictvim. Pozitivni Ulohu Zeny zdergdci nalézali
pouze v matistvi, v rekterych primitivnich spoknostech jeji pravomoci sahaly i
do oblasti vzdlani, stravovani a vlastnictvi, které v pramach petrvaly dodnes.
Spole&enské postaveni prvni Zeny a vztah muZe k ni wyjstihipovetsky doslow
,Zena, nutné zlo upoutané&innostem beze vieho jasu, je fatha bytost, kterou muzi

systematicky opovrhuiji nebo ponizujf®

viN 7

Nasledujici epocha byla k Zewstiicnéjsi. Ze slabsiho pohlavi se vyvinytohlavi
uctivané a krasné Jiz se neprosadilo fijgvisko opovrhovana, ale &mwvana a
v riznych formach se druha Zena objevovala jiz od id@ets. Oproti prvni Ze#
disponovala SirSi Skalou pravomoci, aletleditych situacich rozhodoval stadle muz
sam. Spolénost ji obdivovala, chvalila a idealizovala proi jeglechtilost a mravnost,
ale hierarchie pohlavi zZede$lé epochy tstala. Zena jiz nebyla povazovana za

d’ablovo stvéeni, naopak jeji vztah k Bohu byl blizSi nez vzitabze a byla krasnym

dophkem muze, ktery Zdtazioval jeho postaveni.

15| ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.252.
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V posledni teti vyvojové etap se Zzena &i muzi stalaautonomni bytosti, ktera
vladne sama s@bJeji existence jiZ neni na muzi zavisla v révpolitické, ekonomické
ani v rovirg intelektualni a ve spataosti ma svoje nezpochybnitelné misto. ,,Ochabnuti
idealu Zeny v domacnosti, opréawiost studii a Zenské prace, volebni pravo, rozvod
manzelstvi, sexualni svoboda, kontrola plozeni -v&e jsou projevy ifistupu zen
k celkové vlad nad sebou samymi ve vech sférach existeliédowve Zena disponuje
moznosti vytvait si vlastni Zivot dle svychipdstav a pro okoli protoigdstavuje
negredvidatelny element, ktery jiz neni utaw doma jakoidv, ale oteven s¥tu a jeho
vyzvdm a moznostem. Neznamena to, Zze by selsetzdil mezi muzem a Zenou.
“Svoboda vladnout si sam se vztahuje k atmma pohlavim bez rozliSeni, avSak vzdy

Wi

se ustavuje ,situa&né”, na zakladé diferencovanych spoléenskych norem a roli.

Nic nenaznauje, Ze by byly odsouzeny k zaniku*’

Wolfova ma obdobné roztkni vyvojovych etap Zeny jako Lipovetsky. Jednése
domaci pani, profesionalku v zastnani a profesionalni krasavici. Na rozdil od
Lipovetského ale nehodnotéti fazi zcela pozitiveh Ve fteti etag se kumuluji vSechny
role a zde ziskana svoboda i vokkgs jsou utldovany mytem krasy. Neustaléstava
evidentni nathzenost mu¥ z hlediska moci hospottkeé a politické, ale Zenské pohlavi

se jiz nepovazuje za submisivni.

Diive u mu# krasa Zeny vzbuzovala strach, ale zéfiopésobila jako vizuélni
potSeni. Dnes se stala naplni pracovniho Usili, vyjoranodelek, které na krase
postavily svoji kariéru. Na rozdil od miuktarsi generace mladi muzi Zemeupiraji
moznost uchazet se o post v managementu. Vedtaribist c¢lby prace podle pohlavi
se dnes volba zatstnani u Zen zasaglromezuje na profese spojené se vzhledem.
Vyznam krasy se nadhodnocuje, coZz tglddku upeiiuje nerovnostiky gristup
k pohlavim. Timto tvrzenim N. Wolfova urazi muzeéta z nich hlupaky. Pokud chce
muz-manager ndfklad pijmout schopnou tluminici, kterd umi dva stoveé jazyky a
ma se rozhodnout mezi kraskou, ktera je neovladtEnau ,vzhledo¥ praimérnou” ale
Spickove jazykow vybavenou, jsem si jist4, Ze dobry managd@me tu, jenz skvle

ovlada pozadované jazyky.

196 ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.255.
197 ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.258.
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Nicmére piiklad potvrzujici tvrzeni N. Wolfové nalézt lze. jimavy kontrast
demonstruje personalni obsazeni modeiigpaasi. Takzvané ,rostky” reprezentuji
mladé kraskygasto vyherkya soutZze Miss. U muid-moderatoli uvadjicich paasi
pievlada typ ,pohodd"”, esteticky ptmérnych. Mizeme vysSe uvedenyiflad chapat
jako diskriminaci? Samdejm¢, pokud se na krasu divame jako na jedno z hledisek
predpokladajici rovny ifstup pohlavi navzdjem i k sdbsamym. Trend v @& o
zevrEjSek se u muk t€Si stoupajici obli ale objektivié krdsa Zen v pomysiném
Zelricku hodnoceni stale vede a uchovava si ,,...stabitadidni estetické nadzenosti
zen?0®

Rozdily ve vnimani krasy podle genderu jsou patriaéljektivech pisuzovanych
divce a chlapci odma&ka: hoticka — krasna, uséwava, chlapé&ek — silny a nebojacny.
Tradiéni pohlavie diferencované atributy provazeji muze i Zeny pdy cavot. |
posledni etapa Zivota je diferencovana vzhledemhgyi. Stéi a vrasky se u muze
vnimaji jako pozitivni projev ziskanych zkuSenostiZzeny jsou projevy stéchapany

negativré. Na jejich zaklad se stava neatraktivni a byvéaragovana ze spalposti.

Ackoli se staletastji objevuji nadzory, Ze sefistup ke krase #mi a oprosuje se od
genderovych stereotyp muzska krasa se stale hodnoti jakorpdda wici krase zeny.
Dukaz podavaji reklamy, personalni sféra a celkowstgganuzi ke kraseReklamy na
care products jsou [Fevazré vénovany zenam, coz odrazi zalibu Zen o svéld a
vzhled. Zeny setastji soustedi na sij vzhled a vylep3uji hodenim. | gesto, Ze se
dnesSni spokost povaZzuje za demokratickoufigiup ke krase cti status quo a
nadazené postaveni Zzeny v tomtoé&mzistava nezrméno. Hicinu Lipovetsky naléza
v identit zakladajicich pifii, na nichZ stavfenomén krasya moderni kultura. Zajem
Zen o krasu podle ¢ép reflektuje atributy sotasné spoknosti jako konzumentstvi,
narcismus, sebekontrolu, sebeudrzbu, optimalizabiedu, odmitani fatalityckesné
oSklivosti a starnuti. Nelze popirat, Ze se atsilgitasné spoknosti vztahuji i na

muze, nezagihujme zde vSak sexualni diferenciaci s nerovriekfdan idedlem krasy.

Zeny usiluji o zrovnoprawmi z hlediska spotenského statusu a zardve
naprosté estetické odliSeni od muZrovnopraveni spoléenského postaveni Zeny

nezaklada poZadavekippuisobeni se muzskému vzhledu a oblékgheny chtgji

198 ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.205.
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ziskat pravo na rovnopravné chovani s muzi, ale nhtsji se mum podobat.“*%°

Pokud by mil Lipovetsky pravdu, z jakéhotgtodu nosi zeny kalhotové kostymy a
aktovky, které byly tive spojovany vyhradns muzi? A co nagklad obliba Zzen v

silnych aut?

ZvySujici se profesni aktivita Zeny Sla ruku valse zajmem krasného pohlavi o
svij vzhled a jeho vylepSovani. Nerovnost ve vnimaask u mu# a Zen potvrzuje i
rozdilnost prosedki, které kazdé pohlavi zviagyuziva g svadni. U mui se jedna
hlavré o silu, inteligencti bohatstvi. Zena svadigdevsim svym vzhledem a mladim,
ale muz nemusi byt krasny, aby Zenu zaujal. U Zamijatelné vrasky byvaji u muiz

symboly vnitniho charisma, Zivotnich zkuSenosti a moudrogty #maki pozitivnich.

2.4.6 Mytus krasy podle Naomi Wolfové

v

,VacSina naSich fedpokladov o tom¢o si Zzeny myslia o ,krase” vznikla az po
roku 1830, k& se upevnil kult domacnosti a vymyslel sa indexsira®® Kult
domacnosti, podle mého nazoru, neni prévn nejvhodgjSim terminem. V tomto
kontextu by se vic hodil SirSi termkult domova instalovany a proZivany v déb
biedermeieru, tedy v 1.polovinl9. stoleti, protoze vystiZi odkazuje k mnozstvi
aktivit, které n¢la Zena na starosti, kde se nejednalo pouze o dwsia jeji rozpeet,
ale zejména o niternou §é ¢leny rodiny, pedevsim dti a jejich budoucnost. Zeny se
staraly o vzdlani ckti. Snily o tom, Ze se jejich potomek stane téka, fardem Ci
ucitelem. Vlast® do nich projektovaly sny vlastni, které mohly lmgplreny alespa

touto cestou, kdyz se samy ¥/at nemohly.

NI N

S rozvojem technologii, které uma¥aly reprodukovat obraz, sefiSpredstava
krasnych Zen. Rmyslova revoluce povolala Zeny do prace a osvohgeilz okow,
kterymi byly do té doby ipoutany k domovu, ale zarovevytvorila pouta nova.
,VzZnik mytu krasy bol len jednou z viacerych novyshpolaenskych fikcii, ktoré sa

vydavali za prirodzené gasti sféry Zenskosti, aby tak lepSie uvaznili Zgaysvojich

199) ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.213.
1OWolf, N.: Mytus krasy: ako su obrazy krasy zneahi proti Zenam. Aspekt. Bratislava 2000. s.16.
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osidlach.**! Dal&imi fikcemi pry byly napiklad sexudlni necitlivost sludnych Zen, role
hysterek a hypochondlr negetrzity dohled ditte, atd. Vyznamnou roli ve zZme¢
postaveni Zeny hralo feministické hnuti, které pblm@eré ke gramotnosti, likvidaci

materialniho utlaku a ziskwtsiho mnozstvi volnéhéasu.

Prezentace Zen na trhu prace zdpadnich @t vedla k zvySeni jejich profesni
aktivity a ke zmngn¢ pohledu na sociélni roli Zen. Zenu v doméacnosstigala zena
financn¢ zabezpé&ena, spoléensky pijimana a vazend, ale také ovladana mytem krasy.
Naomi Wolfova tento mytustpovnava k politické zbrani, kterd Z&brani v pokroku a
shoduje se s Gillesem Lipovetskym, Ze ideologieskrdefinitivie vytésnila Zenu
v doméacnosti a nahradila ji novou epochou ,epogh@eujici Zeny*2. Zmgna na trhu
prace nerfla pouze hospodsky disledek, ale vedla k fatalnim Zméam v nazirani zen
na vlastni identitu, coZz se projevilo ve vztahuettike vzdlani, k pohlavi, dlesné
krése, volb zaméstnani ¢&i mocenské vyvazenosti partnerskych vatadena chila
vladnout sob a svému du tieba prosednictvim ovladnuti své plodnosti.¢iBem
sexualni revoluce Zeny objevily svoji sexualityptizob, jakym ji Ize i extrémvyuzit
(modeling i pornograficky gimysl). Na jedné stranziskala pravo rozhodnout se
v otazce reprodukce, ale na druhé stij@ma ni vyvijen spolensky tlak na jeji vzhled.

V 80. letech minulého stoleti Zeny doséahly prvnigbgcha, kdyz zdolaly
mocenskou strukturu. Negativniasledky tohoto vi#izstvi se ale projevily zahy
v extenzi poruch ffljmu potravy a poptavek po estetické chirurgiékali pracujici Zena
ziskala usgch a finagni jistotu, ztratila svobodu a liby fyzicky pocie zsebe sama,
ktery nahradily sebenenavist, strach ze starnytkigré ovladaji atisobi proti pokroku

Zen — mytus krasy.

Wolfova v mytu krasy shledava také zibrmamfenou proti feministickému hnuti
skrze sexualitu Zen pouzitou jako obchodni artikkgetickou chirurgii. Nicmeénpraw
diky feminismu, pipomina Wolfova, existuji zéakony proti pracovni ldiminaci na
z&klad pohlavi. ,Vplyv ideolégie krasy se stal dostate silny, aby na sebe prevzal

tlohu spoléenského natlaku, na ktory uz myty o materstve, amosti, cudnosti a

1 \Wolf, N.: Mytus krasy: ako s obrazy krasy zneahi proti Zenam. Aspekt. Bratislava 2000. s.17.
12| ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.220.
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pasivite nestdli. Psychologicky a nepozorovane se teraz pokageusi’ vsetko dobré,

o zeny \Waka feminizmu dosiahli v materialnej i verejnejrsf&''?

Wolfova nenachazi zadné legitimni historické ankeiotogické vys¥tleni, které by
vyjasnilo, pr& mytus krasy slouzi k znovu ovladnuti Zen a nasfofgatriarchalni
spole&nosti jako tomu bylo five. Evidentd muzi nechiji, aby Zeny svou svobodnou
vili rozhodovaly o jimi ovladané kulte. Jejich nastrojem se stal mytus krasy, ktery
Wolfova identifikuje s patbou nadvlady mug politikou, financemi, sexualnim
utlakem, ale hlawhs cilem popudit Zeny proti séla stava se preskripci chovani, kde
vzhled obsazuje drubadou pozici. NezkuSené a neznalé mladi je postaderapozice
k mocnému sid a skrz mytus krasy jsou stasré modernimi masovymi médii
atakovany obrazem sé&asného idealu. Masivni atok pry vytvaewdomou halucinaci,
kterou seobrazem nerealné krasy deformuje sknéesituace Zen, s cilem vyvolat v

Zenach pocit viny z osvobozeni se.

Termin, ktery se vtéto souvislosti pouziva, se ywaz ,vedoma trhova
manipulaciat'® a zavisi na ni zisk pmyslovych od¥tvi zamstenych na dietni a
kosmetické vyrobky a estetickou chirurgii. Tatoumyslova od¥tvi ,...vznikli
z kapitalu zaloZzeného na nevedomych obavach, ktmstrednictvom svojho vplyvu na
masovu kultiru spatne dokazu vyu#ivatimulova a posihova’ tuto halucinaciu
v rastuicej ekonomickej $piralé’® Dnesdni Zeny podle Wolfové uvizly v halucinaci, kde
se néasledh materializuji realné i neredlné&guistavy o tom, jak Zeny Ziji, a kterou
prirovnava k stedowké muici schrance nazyvané symbolicky ,Zeleznd pahfia“
,Sucasna kulttra upriamuje pozormiosa obrazy Zeleznej panny, a pritom cenzuruje

skutané tvare a teld zien

Mytus krasy podpieny nastupem nového speltitelského imperativu a novym
zdavodrénim ekonomické nespravedinosti na pracovisti saaryou nérou podilel na

zmeéné Zivota zeny, kde ptgba dosazeni ctnostné krasy podle Wolfov&snita

13 wWolf, N.: Mytus krasy: ako st obrazy krasy zneah proti Zenam. Aspekt. Bratislava 2000.s.12.

14 \Wolf, N.: Mytus krasy: ako st obrazy krasy zneah proti Zenam. Aspekt. Bratislava 2000.s. 18.

M5 Tamtéz.

116 «Zelezna panna sa pdvodne pouZivala akdiavii nastroj v stredovekom Nemecku. Duté schranka v
tvare tela bola ponttavana udmi krasnej, usmievajicej sa mladej zenyolfVW.: Mytus krasy: ako su
obrazy krasy zneuzivané proti Zenam. Mytus kraspekt, Bratislava 2000. s.19.

17 Wolf, N.: Mytus krasy: ako su obrazy krasy zneahi proti Zenam. Aspekt. Bratislava 2000. s.19.
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ctnostny Zivot v domay Mytus krasy je pry zakey a nebezpmy a Zeny ohroZuje v
jejich psychické a fyzické stabiit
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3 Reklama

Reklama se v s@asné konzumni spaleosti stala naprostou sanitegmosti naSeho
Zivota. Nekdy reklamu vnimame jakoutné zlo jako nevyzadanou informaci, jindy
jsme reklamd vdéeni za pomoc  orientaci v nefehledném mnozstvi vyrolbila sluzeb,
jez jsou nam den co den nabizeny.jé pohled na reklamu jakykoli, mym cilem v této
casti prace je igklenout tyto Uzce vymezené hranibia reklamu nenahlizim pouze
jako na jednu z moznosti boje o zakaznikovirgd, kterd je srovnatelna se vSemi
ostatnimi. Naopak je jiste, Ze v soteklama skryva mnohemildzitéjSi poselstvi, nez
jakym je pouha prezentace vyrobku. Fenomén reklgimgstavuje jednu z nejsij$ich
komunikanich a informanich zbrani sotasné doby a stala se vyraznym manignila
nastrojem, ktery je s to dnit nejen zakaznikovo chovani a jehékupni koSikale do
velké miry i jeho mysSleni, nazory a jednani. Jakésgedky k ziskani si zakaznika

reklama pouziva?

Manipulaci se zakaznikovym mysSlenim vystihuje iifldpd pibéh o obchodnikovi
s urnami v knize Mika Waltariho Egyan Sinuhet. PiSe se tam, Ze tedichgji
naposledy uctit pamatku zéshého syna tim, Ze koupi urnu na jeho ostatky.c&ou
jejich poslednich peiz, které by jim zajistily zivobyti na&kolik dalSich nésiai, je
stejny jako cena za urnu. Vedle stanku s urnamji sibchodnik s keramickymi
nadobami, které jsoui@snou kopii uren stim rozdilem, Ze nejsou tak @rahjsou
prodavany k jinému delu. Rodée nechdji zneuctit pamatku zef@lého syna tim, Ze by
jeho ostatky pohodily, a proto se nezdrahaji keckmi nadobu koupit. | kdyz to, co
koupili k uloZeni jeho ostatk neni nazyvano urndd® Jejich mysli byly zasahnuty
reklamou na keramické nadoby, ktera vystihla, ctjcla po ¢em touzi. Vyuzila a
pracovala s konvemosti a konfe&nosti jejich mysleni a c#i potl&it jejich
individualitu tim, Ze je postavila do opozice stico je vhodné a co spdleost
ocekéava: ulozit ostatky do urny. Vedle reklamy jsouedy i jiné faktory, jako viz vySe

nastavené spatenské normy, které ovliwji chovani jeding.

118 \waltari, M.: EGYP'AN SINUHET Patnact knih ze Zivota |éf@ Sinuheta. Nakladatelstvi VySehrad.
Praha 1969.

57



Nasledujici pibéh, jehoz hlavnim aktérem se stala reklama, je zrdwavni
zépletkou knihy od Karla Pallka nesouci nazeMlavni peliceni. Pouzila jsem ho zde
k demonstraci sily, kterou reklama disponujéj [¥ib¢hu se odehrava vitatych letech
minulého stoleti. Hlavnimi postavami js@lenové rodiny respektive matka s otcem.
Matka je vyltena jako nevzhledna Zena, kterd o sebdiSpnedba. Viasy ma
rozcuchané, neupravené, itvienaléenou, je nepigidna. Otec sni o pravém opaku. en
krasné, udrzované €gienym vzhledem a eleganci. Jeho s&sgE vyobrazuje reklama
na kygici prasSek, kterd znazasje Zenu s krasnymcéasem a hebkou pleti nesouci
praw upe&enou babovku. Muze reklama fascinuje do té miryseéeozhodne podat si
inzerat, v 8mzZ hleda svou vysmou Zenu, ,Zenu z reklamy“. Odpovi mu mila starSi
sletna — stard panna, ktera gk vSechny jeho ,sny o lepSim Ziggt protoZze ma
penize. Zena mu odp&kla, protoZze i ona si chce spinitigwsen ,vdat se*. Muz je
uneSen, ale zéroiezhrozen z jednani, ke kterému ho reklama naikiprasSek
kopirujici jeho sen o Zivét reklamou sugerovany uswem krasné Zeny s babovkou,
dovedla a fim¢la, Ze Zenu pro jeji penize zavrazdi, aby sen mohl naplinit. #beh o
nebezpéné moci reklamy a fizné naplreném snu ko&i nabadavymi slovy otce vraha

k détem, aby vedly vzdy spadany Zivot:*°

Vliv a pasobeni reklamy jsou v dnesni spwlesti tak dalekosahle, Ze zasahuji do
vSech oblasti Zivota i do gnJakym zfisobem a jak hluboce ike reklamni sgleni

ovliviovatéi reflektovat vnimani krasy a genderu obesa pozdji pokusim objasnit.
3.1 Definice reklamy

Vyznam slovareklama které pochazi z latinského sloveclamaré® a znamena

ozwvénou se ozyvatolamare— kiiceti, hlasit volati)‘*

, prozrazuje uz povahu prvnich
reklam, jejichZ raz byl kdysi ryzéstni Prodejci a vyrobci na trzich hlasithvalili své
zboZi a sluzby a takovymto povykem a rozruchemli&k@ potencialni zakazniky. Jak
je videt, reklama neni vydobytkem sg&asnosti, ale doprovazi obchod od samotnych

pocatki a v rekterych statech se obchodetne reklamy stal kulturni zalezitosti.

19 polgek, K.: Hlavni peliceni.Ceskoslovensky spisovatel. Praha 1969.

120 prazak, J. M. a kol.: Latinskesky slovnik A-K, L-Z (2 svazkovy). Statni pedagnogi nakladatelstvi.
Praha 1955.5.381.

121 prazék, J. M. a kol.: Latinskéesky slovnik A-K, L-Z (2 svazkovy). Statni pedagndgi nakladatelstvi.
Praha 1955. s. 227.
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Zrod moderni reklamy, tedy reklamy v takové pofiabkterou se setkavadme dnes a
kterd Kic¢i na ulici, z reklamnich ploch a médii, je spojeprisnyslovou revoluci.
Nicmére spojeni idey pmyslu sideou kultury povazuje Umberto Eco za
trestuhodné*?? vzdy pramysl produkuje pimérnost. Veeském prosedi doslo
k masivnimu rozmachu reklamyrguevSim po roce 1989 a od té doby reklama

zaznamenala dramaticky rozvoj.

Definice schvéalena Parlamentefieské republiky uvadi, Ze ,reklamou se rozumi
pieswdcovaci proces, kterymi jsou hledani uZzivatelé zbahizeb nebo myslenek
prostednictvim komunikénich médii.**®* Reklama je tedy persuasivnim procesem,
jehoz cilem je progednictvim prezentace vyrobku, sluzby nebo mysSlemégyt jejich
spotebitele a podpdt tak prodej a spoebu. Sotasny trh, ktery je naprosto zavalen
takovymito — mnohdy navzajem zanitelnymi — produkty ke sptgbs, se nutg
vyzna&uje obrovskou konkurenci — a proto neni divu, Zevyiadal i obrovskou
reklamu. ,Reklama je dnes negativni princip, zaworavirajici pistup: vSe, co na séb
nema jeji razitko, je ekonomicky podet#.*** CoZ se neni ani téndi sedmdesat let
poté, co tuto #u Adorno napsal. Naopak toto tvrzeni se c¢p@gkrat potvrdilo.

V souwtasnosti je pdebné masoveé &ni reklamy, které by zasahlo co ng$i paet
potencialnich spétbiteli, negasgji zajisSttno prostednictvim medialni komunikace —

masov.

,VSe by bylo mozno obeénformulovat tak, Ze reproddhki technika vyvazuje
reprodukované dilo z dosahu tradice. Tim, Ze regkadzmnoZuje, klade namisto
neopakovatelného vyskytu toho dila vyskyt maso¥y.“Reklama pak svymi
monotonnimi projevy usiluje o Zereéni jedince do svého systému, ,pi@sinictvim
reprodukce vynucuje standardizaci jedimého.*?® Reklamy necili na Zdazréni a
posileni individualnich kvalit jedince, ale snagijgj unifikovat do vlastni pozadovanée
podoby. Nasledh ho stavi do opozice s individualnim charakteremo jexistence

s cilem za&lenit jej do masy. Nejprve systém vystavi jedinésgbeni reklam a préci

122 Eco, U. Skeptikové asitelé. Argo. Praha 2006. s. 12.

123 yysekalova, J., Koméarkova, R. : Psychologie reklaGrada, Praha 2000. s. 21.

124 Adorno, T. W., Horkheimer, M.: Dialektika osvicévis Oikoymenh, Praha 2009. s. 161.

125 Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. Uflecké dilo ve ¥ku své technické reprodukovatelnosti. Odeon.
Prahal979. s. 20.

126 Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. Ustecké dilo ve ¥ku své technické reprodukovatelnosti. Odeon.
Prahal979. s. 21.
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unifikace pak penecha médiim. Vysledkem je davoutpvek, se kterym si kulturni
pramysl miZze dlat cokoli, co prd¥ uzna za vhodné. Jako pr@stek masové
komunikace chce reklama ovladat masu, ale @amakonzumenta ,masowfovek” je
podle Eca nefsné, protoze smiva jakékoli jeho vlastnostiladz rgj fetig“'?’.
Individuum je pro systém a nasledreklamu nezajimavé, protoZze ho nemohou ovladat.
V drtivé prevaze se proto ve &dvacich progtdcich objevuji reklamy tené masové

cilové skupig, tedy konzumentske&stsine.

...masova média (zvI&St noviny, televize a rozhlas) maji v modernich
spolenostech zasadni a stéle datmjici vyznam.*¥®, a proto jsou pravem povaZovéana
za nejefektiveyjSi propagani prostedi reklamy a &inny nastroj konkuremiho boje.
Vybér média, na &mz nebo jimz je sdeni grenaseno, neni totizitkzity jen z hlediska
zprostedkovani séeni, ale stava se podstatnynglsdim sam o sab Vyuziti medialni
komunikace (tisku, rozhlasu, televize, atd.) slokéi kontaktovani osob zat€lem
reklamni propagace vyrobku a dava tak reklamnin#lesd specificky naboj, ktery do
velké miry ovliviuje zasadni aspekty nutné pro jehoé&dgpst, a to f@devsSim jeho

éetnost, hodna¥rnost a atraktivitu.

Masova média, coby nejviigjsi komunikatéi dnesSni doby, zpsobila, Ze je
reklama doslova vSudyppomna a nezna hranic. Pronasleduje nas az do maSeh
privatnim prostoru, kde se ji tlanas dostihnout a vnucovat se. Nakonec @asto
nezbyva nic jiného nez ji vnimat. Pokud c#ereignorujeme jeji projevy &asopisech,
televizi a jinych medialnich kanalech, néitse stavamerfjemci reklamniho sdeni, &

k tomu davame souhla& nikoli. Medialni Steni zmisobilo, Ze reklama jiz neni
omezena pouze na oblast ekonomickou: principy neklatale vyznam$)i pusobi i na
roviné politické, spoléenské, kulturni, sportovni a @hacké. Je jedno, jde-li o reklamu
komekni, politickouc¢i socialni; vSechny pracuji se stejnymi principyativy: reklama

,zavadiiizeni a usmriiovani poteb a autonomii spisbitele zastiuje poptavka..**°.

Paradoxs se tak vyvoj reklamniho pmyslu podili na devastaci svobodného
konkurergniho trhu, neb umoziuje zachovat ,status quo” dané sgolesti. Situace,

kdy se pouze ti, kie¢ jsou schopni platit vysoké naklady na reklamustdoou na

'2"Eco, U. Skeptikové asitelé. Argo. Praha 2006. s. 20.
128 McQuail, D.:Uvod do teorie masové komunikace. 8oRraha 2007. s.21.
1291 ipovetsky, G.RiSe pomijivosti. Prostor, Praha 2002. s. 296.
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pseudotrh, garantuje, Ze modstane ve stejnych rukou. Reklama uZz neni ani tak
prezentaci vyrobku jako spiSe reprezentaci gpokké moci. Je reklamou sebe sama.

Takto zaplaveni medialnimi obrazy jizZ nematas na jejich zachyceni a pochopeni
a Virilio v této souvislosti mluvi dokonce o ,estat mizeni“, kdy nadbytek medialnich
obrazi zpisobuje, Ze jsme k nim Ihostejni. To vSak na drulensvede k tomu, Ze je
piijimame jako pravdu, jako fakt, protoZze nemaras ani moznost si je kriticky oit.

Reklamy nepsobi na rovit pravdy, nechii ,piedkladat owtitelna fakta®*’

, ale jejich
puasobnost nachazime v ro¥ipravapodobnosti, kde se jejich prohldSeni ,,...jevi jako
pravdipodobna a @véryhodna?®’, Navic sama informace, Hypravdiva, je v sotasné
reklams upozalovana ... pedstavivosti, eleganci, humorefi*PritaZlivost, vtipnost a
emotivnost reklam tak odsunuly touhu po pravdivyeformacich na druhou kolej.
V ¢im dal wtSi mire tedy reklama pracuje s psycholagidvéka: zasahuje jeho emoce a
smysly, ovliviuje jeho mySleni, nazory i jednani. Existence neklazavisi na
pozornosti medialnich konzuméntproto se reklamni poselsttim dal még zantiuje

na racionalitusloveka, ale hlava na ,chic efekt reklamy*®® a jeji svidnost. Odklon od

~ v s

racionality, reality a seribznosti Zivota pak evjgkusggch ve forng vyssiho prodeje.

Reklamy nam tak népdavaji pouze daka stroha fakta, cki nam vnutit pocit
potieby a touhy, normy a hodnoty podle tzv. ,hypotémedleni***. Casténs s timto
tvrzenim souhlasim: reklamy se stavajicimi pomve spolénosti inspiruji a také
zobrazuji kazdodenni situace, problémy, jevy. lediska podprahavpodsouvanych
potreb a tuZzeb neni cilem reklamy vyiteinové zajmylovéka, ale nadit se pracovat
s potebami stavajicimi a rozvijet jejich vyuzivani ndipoaterialnim. Chiji, aby se
¢lovék s danym inzerovanymi@dnttem, jeho patbou, identifikoval. Na druhé stran
tim, jak reklama pracuje a prezentuje stavajiciasit, tuto situaci také pomaha udrzovat
a vytvaet. A pra¥ zde se mze stat nekritické fgimani medialniho obsahu
problémem. Tak se reklama, televize a obegrédia stavaji nastrojem vyrgizim

skutenost.Cerpaiji-li tedy reklamy néaty ze soudobégedy patriarchalni spolefnosti,

1301 ipovetsky, G.RiSe pomijivosti. Prostor, Praha 2002. s.288.

131 ipovetsky, G.RiSe pomijivosti. Prostor, Praha 2002. s.288.

132| ipovetsky, G.RiSe pomijivosti. Prostor, Praha 2002. s.308.

133 | ipovetsky, G.RiSe pomijivosti. Prostor, Praha 2002. s.291.

134 Jednodusereteno, hypotéza zrcadleni tvrdi, Ze obsah médii Hradmbvani a vztahy, hodnoty a
normy, které ve spodmosti fevladaji.* Renzetti, C. M., Curran, D. J.: Velcirkonikatdi: jazyk a
média. In: Zeny, muzi a sp@eost. Karolinum, Praha 2003, s. 182.
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vysledkem mohou byt genderbstereotypni reklamy. A podili-li se tyto genderov
stereotypni reklamy na utkeéni pongra a vztali, vysledkem mze byt genderav
nevyvazena spateost. Kriticka analyza reklamy na parfém &alancéme nam snad
pomize dekodovat tuto skrytou povahu a vliv drtivéSiny reklam ve prosgeh reklam
spravedlivych a genderdvvyvazenych. Proto obdobnému kritickému zkoumani
podrobim progednictvim sémiotické analyzy vybranou reklamu (pomklamu na
parfém Trésor Midnight Rose zfky Lancome), konkréth reklamni fotografii,
zobrazujici ideal krasy s cilem odhalit &m mozny skryty proces formovani mytu

krasy jako progedku k ovladani zen.

Ackoli za vznikem fotografie stoji dlouhy a velmi kpiikovany vyvoj, je v dnesni
doke fotografie povazovana za&inou sodast kazdodenniho Zivota. Uz nas pomalu ani
nenapadne ptat se povodu tohoto slova, ale kdybyegxi jen, nalezneme horeckych
fos (swtlo) a grafis (Sttec), nebo ze slovgrafé (kresleni swtlem). Fotografie je
vysledkem procesu uchovani zaznamditlay jak jej odrazi objekty, na &iocitlivé
médium pomoci specifickych reakci n&thy zaznamenané praéstinictvim fotoaparatu
na fotograficky film¢i pamétovou kartu. Jednoduse, ale vystiZzeceno: ,Fotografovat
obraz je zpisob, jak jej reprodukovat.}® Technicka reprodukovatelnost fotografii
umoznila jeji masoveé &ni a tim sétla jedin€nost ungleckého dila a otdela dvee

reklans.

Z dnedniho pohledu neni fotografie v rekéamcim vyjimecnym. Naopak, stala se
samozejmou sodasti naSich zivdt a tim dosSlo ke z#n¢ v naSem fistupu k ni na
automaticky a povrchni. Tvrzeni, Ze je fotografmulpym odrazem sta a médium
k jeho poznavani se nepotvrdilo, naopak:ii[fredstavovani lidského obrazu pomoci

136 priginou

aparatu se ftw¢im zpisobem &zZi z odcizeni¢lovéka solk samému.]
nedostaténosti fotografie pro zkoumani povahyéty je podle Flussera skdtest, ze
fotografie nepat mezi tradéni obrazy, ale jedna se abrazy technické, které jsou

zcela novym médiem, jeZ podnitilo kulturni revolacinarozdil od tradnich obra#

135 Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. Uflecké dilo ve ¥ku své technické reprodukovatelnosti. Odeon.
Praha 1979. s. 27.
1% Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. Ustecké dilo ve ¥ku své technické reprodukovatelnosti. Odeon..
Praha 1979. s. 30.
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reprezentujicich nazory rgdntt nebo také ,imaginarni oblast mezi okolim a

subjektem®*’, jsou technické obrazy komputacemi pojf

Predpokladem vytv&ni technickych obrdzjsou aparaty, ,které pro nas dokazi
uchopit neuchopitelné, redstavit neviditelné, koncipovat nepochopitel®&.“ a
komputovat tyto neviditelné bodové prvky do oliraZakto vzniklé obrazy jsou
zdanlivymi, fiktivnimi plochami, zatimco trathi obrazy se pohybuji v rowrsymboti,
které je pateba deSifrovat. Jinymi slovy to znamena, Ze techramy vytvdi klam
pomoci aparét které dokazi knit vyznam a smys| $ta, a Ze jsou zhotoveny scénou
samou. Odhalit tuto klamnou podstatu technickyatazibFlusser povazuje zaikzité,
neba@ v sowasnosti technické obrazyigqvzaly skrz fotografie, filmy, televizni
obrazovky, atd. od literarnich téxtunkci ,po¥’aka“, ktery dordi spol&ensky dilezité
informace k jedinci. Proti tzv. ,posthistorickémunadfabetismu®, ktery se podle
Flussera zaklada narei v symptomatickou povahu technooliraz vede k tomu, Ze
nekriticky @ijimame informace z médii, Ize bojovat tzv. teclmaginaci, jez umaitje
desifrovat technoobrazy jako symboly a odkryt raknérny klam, ktery stoji v jejich
z&kladu. Tato schopnost vyZzaduje znalo&tieckych teorii, podle kterych pracuji
technické aparaty. Obrazy — v naSefipac fotografie — se v automatickych aparatech
vytvéreji proto, aby rily spole&nost zcela pod kontrolou a mohly automaticky vést

kanaly k gijemaim.

Pavodni zandr ¢lovéka vytvait aparaty k tvor® nepravdpodobnych situaci #h
vzdorovat entropii, avSak kontrolu nad apardoyvek ztratil. Kapacita lidského mozku
— jeho pamiti — se nemiZze rovnat rychlosti komputovani a uchovavani infacim
pomoci apardt Dusledkem je ztrata samostatného individualniho péoii tady a
ted” v redlnémcase a vynucena myslenkova lenost spoléhajici sarr@amova média
(pccinaje vynalezem pisma, knihtisku, PC, DVD apodPhdle Flussera by spdéleost
vtéto chvili neéla ,prebudovat schéma zapojeni vysila aby uz nefungovala a
nefijimala, nybrz misto toho programovala vysilani dales je znovu

4

preprogramovavala¥® Navrhovanym nastrojem by pak podle Flusserslanbyt

137 Flusser, V.: Do univerza technickych ohra®SVU, Praha 2001.s.14.
138 Flusser, V.: Do univerza technickych ohra®SVU, Praha 2001.s.16.
139 Flusser, V.: Do univerza technickych obra®SVU, Praha 2001, s. 21.
140 Flusser, V. Do univerza technickych ohra®SVU, Praha 2001, s. 74-5.
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telematika, jakoZto zbiaproti ,kosmickému aparatovému totalitarismhtl* fungujici
ve prosgch spolénosti. Programovani apaiiat jejich obrazovych funkci — musi byt
podiizeno spoleénosti, aby se iedeSlo situaci, ze jpkrati aparaty jakozto celek i

kompetenci spolmosti jakoZto celku#?

3.1.1 Mediélni obraz Zenské krasy

S rozvojem techniky doslo k expanzi ,a prosazovéstetickych norent*?
prostednictvim Zenského tisku, ktery skrze obrazy Zenglésy a texty o vzhledu
pusobil na Siroké spotenské vrstvy. Masova vyroba, sfalia a komunikace pomohla

v Siteni novychestetickych technila gresunula tak &ist pasobnosti od basnika

umglca k Zenskyniéasopisim.

Nastalzlaty vék konzumenstvi jehoz cilem je expanze krasy ve vSech podobach.
Tato situace se projevila na konci 19. stoleti zgistajicim pétu vytiski Zenskych
casopis, které se zptatku zandrovaly pouze na médu, protoze reklamy na zkraSlovaci
produkty byly z mravniho hlediska nezadoaZi do mezivakného obdobi. Zgnu
postoje ke zkraSlovacim produkt se projevila v Zenskycbasopisechiicatych let.
.Nicmén¢ prostednictvim tohoto tisku vchazi kultura Zenské kréleyfaze masové
demokratizace, kdy Siroké vrstvy obyvatelstva aisikiainformace o ,poslednich
vykticich mody“, mohou se oblékat podle mddy a obdivguavab elegantnich Zen
zachycenych na kresbach a fotografiitH.«

Boom kosmetického pmyslu s sebouimesl nové produkty jakodhku, fasenkui
lak na nehty a vyvolal ptgbu novychéasopisi, jejichz imyslem bylo demokratizovat
jejich pouzivani progednictvim reklam. Na vyrabtéchto produkii byla zaloZzena
kultura konzumu, ktera se prezentuje skrze medialni komunikatioijve negijatelné
liceni, které se spojovalo s flitovanim a nemravnokeknosti, se stalo zndmkou
civilizovanosti. Pozdji se novy kult fyzické krasy spojeny se Stihlostal novym

potencialem produkce reklam.

11 Flusser, V. Do univerza technickych obhra®SVU, Praha 2001, s. 75.
12 Flysser, V. Do univerza technickych ohra®SVU, Praha 2001, s. 75.
13| ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.167.

144 | ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.168-169.
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Krasa je vreklamach porcovana, protoZze nas nutbrnoeat jen utity segment
Zenského da, ktery musime zlepsit,tau? jsou to hyzg prsa, rtyéi ruce. Zena je
tyranizovana kultem miadi a Stihlosti, ktery od T& 20. stoleti vystupuje proti
rovnopravnosti Zzen a srazi jeji postaveni k tmaidpodizenosti. Demokratizace Zenské
krasy jde ruku v ruce s totalizaci zdjmeny, starost o krasu, mladi a Stihlost Zenam
zaphuje veSkery volnytas a stava se tstinim zZenskym tématem. Préefdchazejici
historickou epochu byla kyprost Zenskych fvadravym znakem plodnosti, dnes
ztotoziovani zeny s funkci matky ustupuje identifikaci yenindividuem nezavislym,
aktivnim a pibliZuje se k atriblm difive pisuzovanym pouze muin. Stihlost
piedstavuje symbol svobody, @&spu a kontroly nad sebou samaieftoze kodex
Stihlosti nema stejny dosah pro muze jako pro Zemysime ho chapat jako projev

zrovnopraviini podminek obou pohlavi, nikoli jako b Gtlaku Zen#°

Vedle estetickych rad a fotografii modelek maji skeéncasopisy dalSi nemén
vyznamnou uUlohu a tou je jiz zndima reklama. Obeci Zenskécasopisy obsahuji
minimalné 50% reklamy a zbytek t¥brady a modni fotografie. Tento pénodrazi na
jedné stra# fakt, Ze je Zena spojovana s krasnym pohlavintékia reklamy nabizi
vylepSeni pomoci didel a parféni, a na druhé rozmach konzumentského pozadavku
krasy. Nahled na Zenskou krasu jako na bozi d&nianmedialni kultura ruku v ruce
S masovou vyrobou kosmetickych vyrabiNejen, Ze ma Zena pravdailise, ale Keni
se stava i jeji povinnostByt krasna musela byt v renesanci kazda zenaySSivrstvy,
aZz v moderni spotmosti tentamperativ expandoval do vSech socialnichéd.

Pred nastupem medialni kultury Zenského tisku memawe fungovalo $éni rad
z oblasti krdsy progtdnictvimtajné oralni tradice predavané mezi matkou a dcerou
nebo mezi fitelkynémi. Reklamy v ZenskychRasopisech tajnou tradici zruSily a

nastolily novou etapu informovanosti dostupnoulgiro vrstvam spoknosti.

Moderni Zena neni htkou girody, ktera ji obdéla krasouci ne. Ma pravo na séb
pracovat a konstruovat vlastni vizi krasy, abydiavala mladi, Stihlost a krasu &len
Ststi v osobnim i pracovnim Zivbt,Esteticky artificialismus se stava opr&mym,
uznava se ,autokonstraki“ schopnost krasy. VSechny tyto ideologickéeypaty

vyhovuji nejen obchodnim z&fm kosmetického f@imyslu, ale i zdkladnim @knikam

15 | ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s. 151.
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demokratické a individualistické doby’® Hierarchie pohlavi se pry projevila
vrozckleni prav, kde Zena vlddne moci estetické sebekdas#t, muZz viadne
spole&nosti. Ackoli média Zen ukazuji nastroje sebekunstrukce stélerifiopnavaji k
dekorativnimu pedn¥tu. Fakt, Ze demokratizace sp@esti UGzce souvisi
s demokratizaci krasy, ilustruje Lipovetsky nidkfadu z roku 1974, kdy se na titulni
strancecasopisu Vogue poprvé objevila modelieané pleti. Az do této doby se Zenské
casopisy zarrovaly striktreé etnocentricky a podle Lipovetského fungovaly jako
.rasistické a totalitni masSinérie mati,Budoucnost Zenského tisku nigplstavuje

vyhlazeni rozdil a homogenizaci krasy, nybrz esteticky pluralistiids.

Média manipuluji s touhou Zeny po krase, ale jsake tjeji Zivotni inspiraci ve
vSech oblastech nejen z hlediska krasycanii, ale i volndasovych aktivit a zajmu.
Touhu nevytvé, ,pouze” ji zobrazuji a skrze obrazy ji posilufppoluutvéi mytus
krasy, ktery v podobsnu, ktery si Zeny mohou ,chytnout®, prezentujegiiednictvim
reklam. Sfeni mytu krasy ma jagrstanovené cile, které uptaje pisobenim reklam.

ve spolénosti.

1% ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.177.
47 ipovetsky, G.: Teti Zena. Prostor, Praha 2007. s.181.
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4  Mytus krasy v reklamé

Francouzska ziia Lancome nabizejici luxusni produkty kosmetickghionyslu
jako jedna z divizi paici pod koncern L oréal,fpdstavila v kétnu 2011 novou #ni
Trésor Midnight Rose z edice Trésor in Love. Tyiatéto viné se stala mlada britska
hergka s francouzskym twodem zndma z filin o Harrym Potterovi, kde ztvarnila

postavu Hermiony, Emma Watsonova.

V piedindustrialni dob obchodnici hlasi kiiceli na trhu, aby propagovali svoje
zbozi. Dnes se prostor trhiemistil na televizni obrazovky, do rozhlasu a mansty
casopisi, odkud na nas jkéi“ reklamy. Jak takové reklamy vypadaji? N&tad jako
reklama na parfém (viz obrazek nize), ktera zoljeakrasi nalicenou mladou divku
(pozn. Emma Watsonova, 21 let) gemym pohledem do strany. Na obrazku v dolni
¢asti je pak fotka reklamovaného parfémresor Midnight Rose. Celou fotku pak

doprovazeji popisky.

Obrazek 4.1

Analyzovanou reklamu twocéast jazykova a obrazova. Jazykovéledi se sklada
z textu, ktery reklamu lemuje, a etikety flakonuexT reklamy vymezuje adresata
skleni — Zzenu. V levém hornim rohu je napsan nazefémpa Trésor Midnight Rosa
na stral pravé se v hornim rohu nachazi jméno &lgres originalnim nefechyleném

tvaru Emma Watsalve stedu pravé&asti nad obrazkem flakonu s etiketou je popisek
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Nova damska iné. Uvedeny text navazuje primarni kontakt s adresase podava
informace o reklamovaném vyrobku. Drobnym pismemsparg je vytiS€n nazev a
adresa obchodu, kde Ize reklamnovany vyrobek zakougancéme Beauty Institute,
Jungmannovo na#sti 20, Praha 1, tel.. 296333770www.lancOmeinstitute.cz

info@lancémeinstitut.cZTyto informace fedpokladaji, Zze adresat opusti pasivni roli a

ziska aktivni zajem o inzerovany produkt. Jazykopsanowast uzavirq ndzev zéky
parfémulLancdéme pod jehoZ poslednim pismenem E naleznefn®g parfému tedy
Paris. Uvedeni hlavniho gsta je zarrné, protoZe se tim adaziuje pavod parfému,
ktery je francouzsky a jako by tim bylteteno kvalitni. K dekddovani tohoto
jazykového s#éleni je zapadebi pouze zakladni znalost anglického a francoumské
jazyka, abychom zde objevili signifikat &dni: francouzsky parfém s ukrytym

pokladem uvniti — vani palnoéni raze

Co se tge obrazov&asti jedna se o fotografii Zeny na fialovém pozgBarvy
piitahuji pozornost, ifiblizuji zobrazené fedméty reali® a mohou slouzit i
k identifikaci a ozn&eni gedmstu reklamy.%*® Tato barva byva obe&nasociovana
s vaznosti, chmurnosti, nastnosti, ponurosti gadi se také mezi barvy poloSeré a
znepokojujici. V naSemiipadt jsou Fedstavy spojené s objektem tedy nafialpm
flakonem parfému pozitivni: sametova, narkotickdadka, nékka a mysticka.
Mysticnost odkazuje kijnoci a tajemnému a wpnému pohledu divky do dalky,
smérem k parfému. Signifikat — vyfotografovand Zena ras vyvolava pocit, Ze ma
nékam namieno, Ze ji laka sitlo, které vyzéuje swtle tmavy fialovy flakon parfému.
Signifikanta tohoto sfleni predstavuje jeji tvi kterd se z poloviny nachazi ve stinu a
z druhé poloviny je osvicena. Konotovany znak jaxsdho sdleni midnight=glnoc
vypovida o t&asti dne, kdy se ldme noc a den a tma sowgees¥tlem, akoli je uz
piedem znam wt. Divka swj touzebny a vyzyvavy pohled upirda dopravagsm
k mistu, kde se nachazi parfém — do budoucnosb Ara¥eho dne. Jednim ze ziak
tohoto sdleni jetouha, touha po ré¢éem novém, po nove @ni, pokladu uzaweném

ve flakonu, po parfému Trésor Midnight Rose.

Fotografie nam z hlediska Barthesostaidia podava informace o inzerovaném

produktu, ktery je luxusni, ale zaravdosazitelny. Protikladnost &la a stinu jakoby

148 \sysekalov4, J. a kol.: Psychologie reklamy. Gredalishing. Praha 2007. s. 156
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odkazovala k protikladnosti dneSni spwolesti: Bohatstvi a chudébp plnosti a
prazdnog, finaniné nara&nému Zivotu na dluh a Zivotu skromnému, plnosti Smya
prazdnot formy, atd. Jakoby nas luxusni francouzsky parfpokladnice pevazana
sameto¥ fialovou mizi, svadl ke koupi a zarove nas ubezp®val, Ze penize nejsou
problém — sny jsou dosazitelné kazdému - ahegtnsi ten vlastni. Reklama
prostednictvim hypotézy zrcadleni reflektuje tgpb, jakym se dnesfiptupuje ke
zbozi, jakym zpsobem se dosazitelnost luxusnich nicengoyte&nych a neuZignych
vyrobki stala modni zalezitosti, kterou dokonce podpasajhotné viady stét Ano,
piitAhneme si opasky, snizime si (Vam) plat, ale gienmobavy, banky Vam na utratu
puj¢i, protoZze nechceme, aby se zastavila vyroba a allamekonomika. Nasim
spole&nym cilem je pece silna kupni sila. Mytus krasy se stal dle stymostedkem,

ktery pomaha ekonomikam udrzet a zvysit jinak zpoji@a se ekonomickou produkci.

Bezprostednost a ostrost, neboli druhy Bartineprvek punctum a ktera nas ve
zkoumané fotografii zasahuje, nalézame v pohledeackg, ktery smtuje do pravého
dolniho rohu, kde se nachazi referent fotografiekdamy — parfém Trésor Midnight
Rose. Nicmé#a tato fotograficka reklama nekonstatujéeqnet, ale ¢as. Vlastg
odkazuje k hlavnimu prvku mytu krasy, kterym je dijaa zde je , ...umrtvené a

napichnuté na $pendliku jako motyif®

Tvéa jednadvacetileté Emmy Watsonoveé je vy@znveerre — naltena. Jeji
hnédé ¢okoladové ¢i jsou oramovanyéernymi linkami a maskarou stejné barvy.
Hladkou, bezchybnou plezvyraziuje na licnich kostech ti@nka girozere cerveného
odstinu a jeji rty jsou namalovany vyrézmizovou barvou symbolizujici kosmeticky
pramysl, ale hlava znak Zenského genderunZva pisobi lehce, &g, nevinrg,
nasladle. Zobrazena héka pisobi elegant chic a la mode. &oli neni Zejmé, do
jakého prosedi je reklama na parfém undisd, vime, odkud pochazi — ziiZe,

«d50 - Zvolil

protoZe stejé jako ,Luxus a moda si voli Fid za své hlavni #sto.
Lancdme pro prezentaci vyrobkureplstavitelku filmové role Hermiony, uk&ary
symbol mladi, krdsy a 0&ghu. V dneSnim medialnim prostli se sdmito symboly

odkazujicimi k mytu krasy setkame t&mvSude. Véejny prostor je jimi doslova

149 Barthes, R. Sitla komora. Praha: Agite/Fra, 2005. s. 57.
150 Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. i, hlavni nésto devatenactého stoleti . Odeon, Praha 1979.s. 72
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piehlcen, lidské oko spoutano a lidska mysl zanepkidd Nemacas vytvdet si
vlastni sny, proto je pro ni jednodussimout ty, které ji obklopuiji.

Prezentovana fotografie je velmi kontrastni. Stifda s¥tlo a izovou barvu i
dopliuje kabatek v bagvptalnocni oblohy. ,Na obloze" se nachazi pouze jedinévaa
hvézda — parfénTrésor Midnight RoseSwtle fialové pozadi mé barvu svitajici oblohy,

kde ,z&i" jedina hwzda, rozkvetla fino¢ni nize véerno fialové bary.

Zastavme se nyni uiZe, kterd je zde seoasti ndzvu parfému i ozdobou na
flakonu. Symbolika Zze, zejména tarkg'anska (respektive zedis&a, ktera pracuje
S iZi jako symbolem pro tajemstvi zrodu nebo zmaru@mto snéru se jedna o jakysi
.Kvétinovy fénix“), je velmi bohatd. Nicménse zde zabyvdm hla¥nobecr
uznavanymi znaky, které&iZi ptirovnavaji k symbolu jara, tedy siletippdy, které
probouzi vSe zivé ze zimniho spankuiZR také vliadne ktinam, jedna se o kralovnu
kvétin symbolizujici pomijivost, protoZze ,nejkragsi udalosti lidského zZivota maji
podobr kratké trvani**! Za symbolem ize se skryva také symbol &ehlivosti a

v neposlednfadt predstavuje kdtinu l1asky.

V naSem pipadt se jedna ouzi temre fialové sametové barvy, ktera je k hrdlu
flakonu uvdzan&ernou stuhou. Vyznam fialové barvy jsem uvedlavjiZe. Nasleduje
tedy uvést hlavni konotace jako sametovost, mryssit a omamnost. Jako by divka na
obrazku byla omamengilnocni rizi, symbolem laskyg micky, zasgné hledtla do
dalky, odkud touzeknvyhlizi piichod svého milovanéhderna barva ,demonstruje
konesné rozhodnuti, je i demonstraci vzdoru, ale jeat@@tmoédni barva'>? Uvazana
raze na hrdle flakonu tak zé&iacil, k fmuz s jistotou a odhodlanim divka &uje —
nalezeni lasky. Parfémrésor Midnight Rosg zdepokladnicinapad a inspiraci, které

Ize @i hledani pouzit.

Ackoli neni z této fotografieiflis patrné, ma Emma kratky ,pansky” séstviasi.
Spolu s vyraznym ¢enim velmi pipomina ikonu Sedesatych let — modelkwiggy.

Modelka, heréka a zgvacka Twiggy byla symbolem 60. let a svym kratkym 8ken,

31 Royt, J., Sedinova, H.: SLOVNIK SYMBG@lKosmos, piroda acloveék v kieanské ikonografii.
Mlada fronta. Praha 1998. s. 90.
152 \/ysekalova, J. a kol.: Psychologie reklamy. Gredalishing. Praha 2007. s. 157.
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chlapeckou postavou a vyraznyméinoa vystidala do té doby uctivané obléivky,
dlouhé vlasy a pIné tvary reprezentované Marilymkéeovou.

Nicmére Emma Watsonova népobi jako plaché a slusnéwdatko, ale jako divka,
ktera vi, co chce a za svym snem si jdéihStlasi na kratko neodkazuje pouze k
rebelstvi a chvilkovému trendu, jako tomu bylo u idgy, ale kryém dneSni
spole&nosti. Kratkymi vlasy u Zeny se stiraji rozdily memuzi a Zenami. Sila,
agresivita a rozhodnost uz nejsou vyhradnimi atyilbouzi. Rozdilnost mezi muzem a
Zenou pedstavuje hlavh mytus krasy, kterému podléhaji hlgvbeny. Mladi a krdsa
jsou stavajici prvky mytu krasy a zaraveho symboly, které vyuziva parféem zkg

Lancéme s cilemifgahnout tim zakazniky, kitemaji stejny sen.

Mezi dophky, které Emmu zkraSluji patdva zlatéietizky iiznych délek, ale
nausnice jako Sperk, ktery téinwyhradré nosi zeny, chydi. Zlato jako nejvzac¥si
kov ve stedowku pouzivany k tvor® kralovskych klenat zde symbolizuje vzacnost,
vyjimeénost chvile aetizky na krku jsou v tomtoffpact charakteristické prolovéka
,zotroteného svymi niz8imi pozemskymi tuzbam®— touhou vlastnit, mit vse za
jakoukoli cenu, plnit si své sny i za hranice sv¥ictantnich moznosti. Marsik (hlavni

postava romanu K. Palka Hlavni geliceni) radji zabil, nez by nechal sen snem.

Reklamni fotografie nam nepodava konkrétitibgh, ale nechava nasfgastavivost,
aby si jej vytvdgila sama. Zagrnost tohoto aktu, dobrodruZstvi, které na snimku
pozorujeme ma pouze jednoho aktéra — Emmu Watsonowejedna se o
dobrodruzstvi prvoplanové, ale skryté, které sivéiffime sami, nasi fpdstavivosti.
klienti. Jaky gibéh je nejlepsi pro ziskani co n&siho pdtu zakaznik? Samoejmeé
ten, ktery si sami vytwd na zaklad vlastnich pedstav a sih Proto také reklama
uprednosiiuje praci s dlesnou strankowlovéka nad strankou duSevni, kterou rozvijet
nechce. Zabyvat se duSevni strankodlovéka by totiz znamenalo pracovat
s individualitou a pouzivat variabilni nastroje Wadani,cimz by se vydalo daleko vic

prostedki na jejich ovladnuti, nez by se Wdlo.

33 Hall, J.: Slovnik nati a symboil ve vytvarném urmi.Mlada fronta. Praha 1991. s. 311-312.
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Cilem reklam je ovlddnout co n&pgi mnozstvi lidi. Bstoupilo se proto k redukci
¢asu, ktery byl ufen k zvySovani gramotnosti v¢gmou za pé& o télesnou schranku.
Vysledkem se stala unifikovana spalest, kterou Ize |épe ovladat. Nastroj k ovladani
mas je tim Ginngjsi, ¢im je gramotnost lidi niZsi. ,Kultira zuzuje detini Zenskosti na
krdsu bez inteligence alebo inteligenci bez kr&syak vytvara pre Zeny stereotypy

v stlade s mytom. Zeny smu fn@zum alebo telo ale nie oboj&*

V reklame na Trésor Midnight Roserystupuje mlada, krasna a bohata Zena, jejiz
kariéra za&ala jiz ped deseti lety, tedy v 11 letech. Nyni, ve svych letech je
ekonomicky nezdvisla a to nejen diky roli Hermiarg/série Harryho Pottera, v niz
debutovala, ale také diky reklamam na znamé a hixzlozi. V letech 2009-2010
spolupracovala s luxusni zZfk@u Burberry a v letoSnim roce svoji fv@ropijcila

znace LancbOme.

Wolfova piSe o tom, Ze kultura eliminovala defini@nskosti na dvv mozZnosti
inteligenci bez krasy a krasu bez inteligence. N&fmy si, Ze tento nazor reflektuje
situaci, v které se nachazi dnedni spodst. Po finaéni krizi, kterd zasahla témh
vSechny zapadni ekonomiky, se &mta situace na trhu. Stale se sniZujecqio
zanestnand, probiha restrukturalizace firem a statni¢hdi a v rekterych institucich
doSlo k vyhlaSeni stop stavu pro nabirani novycméstmand. Dopad, ktery ma
finaneni krize na zapadni ekonomiky, se projevil i vesmiénpozadavik zantstnavatele
uplatiované pi vybéru nového zawstnance. Prace, kterouiivk vykonaval
vysokoskolsky vzélany pracovnik, se pokud mozno obsadi schopnyedskolsky
vzklanym kandidatem, protozZze se tak snizi nakladytiut&t na jeho plat. Nicménu
kvalifikovanych zanistnani se musi spojit vSechny poZzadavky naégamance, tedy i
krdsa s inteligenci.

Myty o matéstvi, domacnosti, cudnosti a pasivitodle Wolfové vyEsnil mytus
krdsy. Nyni nizeme kriticky zhodnotit, zda uvedena autork&lam- alespd v této
reklamg® — pravdu. Redpokladam, Ze zde nenalezneme ani jeden znaky kierk
piedeSlym myim nejakym zpisobem odkazoval, alégd vyslovenim z&ru veznéme

jeden po druhém popad a z&neme matistvim.

%4 Wolf, N.: Mytus kréasy: ako su obrazy krasy zneahi proti Zenam. Aspekt. Bratislava 2000. s.70.
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Vyfotografovana hek&a potvrzuje stav spataosti, kde se matstvi odsouvaim
dal bliZ biologické hranici a dpdnostiuje se kariéra a vathni Zen. Nagiklad vCesku
se matestvi odklada nejprve na obdobi po Skole a potomppmich kariérnich
aspesich, protoze ,...maistvi je spolehlivy ,zabijak kariery”, Zenytl odkladaji az na
dobu, kdy si vybuduji pewisi postaveni v pracit® Role Zeny se zimila i po narozeni
ditéte. Neni nutnost, aby po m#ké dovolené ustavala doma vyhradnZena.
S partnerem se e domluvit, aby &staly na nasledné radivské dovolené oba, nebo
pouze muz, coz bylo zakotveno i v zakonech. ZateZzidomlu¢ mezi partnery a
vyznamnou roli zde hraje také strdnka ekonomickéjn8 situace jako u ragbvske
dovolené panuje v g€ o domacnost, protoze &ipzalezi na dohadmezi muzem a
Zenou. OvSem stalefgvlada nazor, Ze ma Zena hlavni zodplowst za domacnost.
Herelka Watsonova jako symbol mytu krasy, jejimz prvijenmladi byla pro reklamu

vybréana také proto, Ze je podle dneSnichitek wkem a pro roli matky velmi mlada.

O cudnosti Zen se v stasnosti piliS nehovdi, stala se witym tabu. Naopak se
prostednictvim médii setkAvame s nemravnosti Beste protoZze spate@ost zajimaji
vice skandaly a nahota, nez dugekrasni lidé a kulturni@hi. Nagiklad v soupravach
metra se dennodetinsetkdvame s reklamami na ,Sexy Night* apod., kdeuj
zobrazovany fevazrie polonahé zeny. DalSimikazem niZze byt srovnani prodejnosti
periodik seriéznich a bulvarnich. Ani zobrazenountims pootekenymi usty bychom
negirovnali prav k cudné Ze# cudnost by byla spis znazéma pevi sewenymi Usty

a vyrazem stydlivosti ve tva

A pasivita? Jak bychom mohli mluvit o pastyikdyZz na nas z obrazku shlizi 21-
leta divka, kterd ma za sebou bohatou hereckoudelimyovou kariéru. Nejedna se o
Zenu z ¥tSinové populace, toho jsme sidomi, ale jakoby jeji fotografie, ona sama,
reprezentovala vSechny hlavni atributy Zeny dnesn#éiapadniho spatenského

uspdadani: aktivitu, rozhodnost, ciledomost, napaditost, ale také marnotratnost.

Mytus krasy nahradil vSechnyrguichdzejici mytyNesouhlasim vSak s Naomi
Wolfovou, ktera identifikuje mytus krasy s potrebou nadviady mudi. Tradini
rozc&leni roli s obminami Zistava, ale nefitzeme potvrdit tvrzeni, Ze muzi pebu;ji

vladnout. Snad k tomu maji s¥8i dispozice nez Zeny, proto i jejich podil nadviati

155 Respekt, rénik XXII, 2. — 8. 5. 2011. Respekt Publishing &.85.
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je vySsi. Jedna se ale o faifitu, nebo firozenost? Kdyby rla Wolfova pravdu,

poprela by dilezitost funkci, které ve vrcholném managementtéxag Zeny. Vice nez
padesat let aktivnigasti Zen na pracovnim trhu potvrdilo, Ze jsou Zesspektovanou
pracovni silou. Namitku, ktera by mohla&ovat k muim a jejich nevoli ,pustit Zzeny
v praci mezi sebe”, firovnavdm ke koupi nového vozuiddtim nez si jej koupite,
projedete se, abyste zjistili, jak se vamémrnede a zda splije vami stanovena kritéria.
Po staletich jednostrannécasti na pracovnim trhu je tento projev tetty

pochopitelny.

S tvrzenim Wolfové, Ze se mytus krasy stal nasimogexuélniho atlaku a vzorem
chovani souhlasim pouzé&asténé. ,Zenam na celom svete se pontka len malo
rolovych modelov, preto ichladaji na obrazovke a titulnych strank&elsopisov.**°
Nemyslim si, Ze se stal sexualnim uUtlakem, ale wpdgem chovani, Zfsobem Zivota.
Zeny secasto identifikuji s krasnym pohlavim, které se gadiva z obalkycasopisu
nebo obrazovky televize. Obrazu Zenyagopisuci plakatu chgji piizpusobit i s\wij
obraz. Méni proto svoje lieni, barvu a &ih vlasi, chgji zmenit tvary svéhoda podle
mytické krasky z plakatuCasto si neuwsdomuji, Ze se tim zabyvaji do té miry, Ze
prestavaji mitcas sami na sebe — na W¥nit ja, které jim nezbohatne materialnimi
produkty kosmetického a parfémovehoumpyslu, jen jim ukradne drahocenny a
nenavratnycas, ktery by mohly vyuzit uziéeé¢ji. Neni to totiz vzhled, ktery vyt¥a
pestry a bohaty Zivot, ale vzpominky na vyznamnélasli a zazitky. Zarove si
neuwdomuji, Ze krasa Zen z plakatu neni pouze dilénogy, ale hlava vysledkem
prace desitek pracovrila odbornik na danou problematiku. Nejedna se tedy o krasu

piirozenou, ale ugkiou a vyunglkovanou.

Mytické obrazy krasnych Zen se staly vysledkeni gpibl&nosti, ktera nevi, jakym
jinym dalSim zjisobem by se #ha rozvijet nez konzumovanim. Zjistila, Ze zajimawy
objektem se stala Zena, ktera se orientuje na nikrtsy, jenz ji obklopuje v jejim
okoli. Vlastré ho vyhledava, nebo to tak neni? A jakym jinymisgbem si vysstlit
prodejnost Zenskyckiasopisi? Pr@ si Zeny kupujicasopisy, v kterych je minimum
¢lankd, ale za to ¥tSinou gevaZzuji reklamy zobrazujici &pZzenu. A’ jsou to billboardy

na dalnici, plakaty v metru, naéstskych prostranstvich neboéteiné tabule. ,V Zadné

18 \Wolf, N.: Mytus kréasy: ako su obrazy krasy zneah# proti Zenam. Aspekt. Bratislava 2000. s.69.
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jiné form¢ spol&nosti v historii nedoSlo k takovému saieskni obrafi, k takové
hustot obrazovych zprav®’ V&ude kolem nés, cely dstsky prostor, vémZ se
pohybujeme, pokryly reklamy. &Sinou se proto ve &t nesoustdime na krasnou
architekturu, ke které musime pozvednout hlavu pyStoZze v naSem zorném Uhlu se
nachazeji vylohy obchd@dnebo plochy pokryté reklamou. Rozptyluji nas a jage
Walter Benjamin: ¢ lovek se poddava zboznim manipulacifimZ se zaroveodcizuje

«158

druhym i sok.

157 Berger, J. Ways of Seeing. London: British Broatl@@orporation and Penguin Books Ltd, 1972. s.
129.

158 Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. Ha, hlavni nésto devatenactého stoleti. Odeon, Praha 1979.s. 7
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Zaveér

Cilem diplomové prace bylo zjistit, do jaké mirykleema prezentuje stavajici
pon¥ry v oblasti Zenské krasy a do jaké miry je samasg@dnictvim mytu krasy
vytvaii. Trendem sotasnych meédii se stala konstrukce krasy. Média pagti
reklamy si potvrdily, Ze &Sina Zenskéasti populace neniii tomuto trendu imunni, a
proto svoje konstrulni tendence zesilila do té miry, ze #nwytlacila krasu
prirozenou. V podani reklamy se z krasy stal myiusnovy kyc“'*°, ktery parazituje

na nasich vlastnich snechiggstavach o krase.

Sémioticka analyza reklamijrésor Midnight Rosgotvrdila, Ze reklama pouziva
gender jako jeden z hlavnich ph@stki, se kterym pracuje. Pouziva jej ale nejen jako
prostedek, jimz se inspiruje, ale vyuziva jej hlajako nastroj manipulace, ktery si
pietvai tak, aby finatné profitovala. Nicméa vedle negativni a manipulativni funkce
jsou reklamy zajimavym zrcadlem doby.é8ou vyjimku v tradicnich® mytizujicich
reklamach pedstavuje Kampa za skuténou krasu znky Dove, ktera se ke
konstruknim a tedy mytizujicim tendencim postavila v roc@0& do opozice.
Vizualizace Zen tak jakipozert vypadaji bez Upravy estetické chirurgie, nebo lndsa
pacitatovych grafiki, byla velmi GspSna a co je jeStdulezitéjSi — zakdenila v panti
Zen. Jeji usgsnost byla zfisobena vystiznosti, jakou reagovala na tehdejiiahiit
naladu nespokojenosti Zen igfpvavajici anorektickou ikonou zobrazovaného ideal

krasy.

ReklamaTrésor Midnight Roseeflektuje genderové klima naSi doby, ktera se
alespa podle mého nazoru Zima nmenit — k lepSimu. Genderové hledisko se promitlo
do oblasti véejné i soukromé. Vznikly instituce jako Genderovads, coz odrazi i
zdjem spolénosti o tuto problematiku. Obraz vyfotografovanéreley Emmy
Watsonové neajsobi ani muzsky ani v sébnenese mnoho znamek generovych
stereotyf. Zena v reklam ma kratky des vlag, ale zarove nemisobi maskuliné.
Charisma, které z ni vyage, jako odhodlanost, rozhodnost a aibvmost nejsou
praw atributy, které by byly primagnspojovany s Zenou, nicm&praw tyto atributy

odkazuji ke zréin¢ genderove role Zeny.

159 Benjamin, W.: Dilo a jeho zdroj. SnovykyOdeon, Praha 1979.s. 79.
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Teorii I1Zi jsme zde dekddovali v podprahovéntledi, které nas laka ke koupi
parfému, vlasté nas 1aka na poklad uvhilakonu. Poklad, bez kterého naSemu Zivotu
néco chybi. Nco, co musime mit. Nabada nas ke konzumu a jakewulcovaci
prostedek pouziva mytus krasy. Byla bych rada, kdyby beidoucnu ve &Si mie
pouzivaly genderové prdstky jako ty, které byly pouZzity v reklamach zek
Lancédme a Dove. Gender je tajemstvi kazdého zué&yté v trezoru nasickesné
schranky a genderéwkorektni reklamy by timto Zigobem mohly fedstavovat ké
k pokladnici, k nam samotnym. Dnes zejména negatkiarakter reklam by tak dostal
novy potencial obrozujici spaleost. Stal by se prasdkem liberalizace nés
samotnych. Nepdply by tim ale reklamy svoji vlastni podstatu? Nekud by se jejich
zisky z reklamnich akci nesnizily. A kdyby se dot®zvysily? Mozna by tim reklamni
pramysl a potazmo cela spdleost dostaly novy organicky impuls, mohly by sediro

z vlastniho popelu jako bajny ptak Fénix.

Studium materi@l autofi Rollanda Barthesa, Naomi Wolfové, Gillesa
Lipovetského, Umberta Eca, Waltera Benjamina aicdaljro n¢ predstavovalo
zajimavé nicméh nara&né badani, se kterym jsem se v diplomové praciisnaz
vyporadat. BSilo m¢ objevovani novych, ¢oli pro pochopeni ¢kdy slozitych,
informaci. Historicky exkurs vyvoje idedlu Zzensk@dy stejd jako koncept fotografie
dle Rolanda Barthesa pomohly k uchopeni neuchopitbl fenomét jako je krasa a
¢as. Historie zde sehrala roli matky, ke které sdywracite a kteraipd vami nikdy
nezave dvée. Vedle jinych i z tohototivodu jsem nemohla a ani neéhat historické

hledisko opomenouit.

Ackoli jsem se Bhem prace #etavala s feministickymi a dostiasto z mého
pohledu kontroverznimi nazory Naomi Wolfove, byloo putvaceni mého nézoru

obohacujici a podstatné zkoumat @rgeji stanoviska.

Na z&¢r bych chtla vSem zmidnym autom stejre tak jako blizkym osobam
poctkovat za jejich myslenkovou a jinou podporu, kter&celym zpracovanim mile a

potrebre doprovazela.

Dekuii.
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