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Marketingovy vyzkum o merchandisingu €eské fotbalové reprezentace

Cilem této prace je vyzkoumat postoj registrovanych uzivateli na webovych
strankach  www.fotbal.cz k §iti nabidky a cenové dostupnosti produktt
merchandisingu ceské fotbalové reprezentace v oficidlnim e-shopu a ve stanku
pfimo na stadionu pii domacich zapasech ceské fotbalové reprezentace.
Z interpretace vysledkd, které budou ziskany pomoci marketingového vyzkumu,
je tukolem navrhnout navrhy na vylepSeni soucasné nabidky produktd
merchandisingu a optimalizovat a zvySeni povédomi o oficidlnim e-shopu

s merchandisingem ceské fotbalové reprezentace.

K ziskani dat od respondenti byla pouZita metoda elektronického dotazovani.

Dotazniky byly ukladany pomoci internetové aplikace Google Docs.

Respondenti se vyjadfili komplexné¢ k merchandisingu ceské fotbalové
reprezentace. Vyhodnoceni ziskanych dat bylo zakladem pro stanoveni navrht a
doporuceni k celkovému vylepSeni merchandisingu. Tyto ndvrhy a doporuceni

smérovaly k marketingové agentufe STES a spole¢nosti BIGSPORT.
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