POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Tomas Pata
Nazev prace: Marketingovy vyzkum o merchandisingu ceské fotbalové reprezentace

Cil prace: prost fednictvim marketingového vyzkumu zjistit spokojenos t pfimych divak G na
stadionu s uzitky fotbalového utkani

Narocnost tématu na:

- teoretické znalosti podprdmérné primérné nadpriimérné
- vstupni Udaje / jejich zpracovani podpréimérné primérné nadpriimérné
- pouzité metody podprimérné primérné nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobre - nevyhovujici

Stupen spInéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Hloubka tématické analyzy, pfinos diplomanta Vyborné

Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborné

Stylisticka Uroven Velmi dobfe (viz pfipominka 1)

Prakticka vyuZitelnost zpracovani:
Podpréimérna prdmérna nadprimérna

Hodnoceni:

Diplomova prace v rozsahu 90 stran textu, 6 obrazkd, 1 tabulku, 33 grafll a 2 prilohy je zamérena
na marketingovy vyzkum merchandisingu Ceské fotbalové reprezentace. Prezentuje 40 titull
citovanych zdrojd. Diplomova prace prezentuje velmi rozsahla teoreticka i metodologicka vychodiska
— 30 stran prace. Velmi kladné Ize hodnotit autorovy komentare k citovanym teoretickym
vychodisklim. Prace byla naro¢na predevsim ve sbéru dat a jejich zpracovani, vzorek vyzkumu tvofilo
497 respondentl. Vysledky vyzkumu jsou prehledné zpracovany a interpretovany vcetné diskuze

k ovérovani hypotéz. Zaroven autor vysledky prezentuje peclivé grafy se specifickym vizualné
prehlednym designem.

PFipominky:

1) autor misty pouziva i zvlastni vyrazy napt.s. 11 ,sorta lidi*, s. 11- 12 pouzivani velkych pismen,s. 63
— gramaticka chyba, titul 18 — jména autord uvedena ve zvlastnim tvaru

2) u publikace €. 2 cituje autor starsi vydani publikace, prestoze existuje novéjsi, které se
v rozSifeném ohledu vénuje problematice marketingu

3 pojem merchanidising, sportovni merchanising na s. 19, 20 by si zasluhoval hlubsi vysvétleni

4) s. 86 — k bodu 2 — doporuceni: mozna,ze pravé zeny nakupuji produkty pro muze

Otazky k obhajobé:

1) Jaky zplsobem byl vytvoren vzorek vyzkumu?

2) Mohl byste interpretovat vysledky podobnych vyzkuml ze zahranici? Jaké jsou rozdily pojeti
merchandisingu u nas a zahranici? Bude Ceska fotbalova reprezentace pracovat se ziskanymi
vysledky?



3) Uved'te, na zakladé kterych skutecnosti jste doporucoval konkrétni produkty pro rozsifeni
sortimentu nabidky? Je to Vase doporuceni nebo doporuceni respondentll — z textu s. 72 to neni
zrejmé (predvybrané produkty)?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné

V Praze dne 6.9.2011

Doc. Ing. Eva Caslavova, CSc.



