Préace se vénuje marketingu knihoven a jeho specifickym formam v oblasti marketingovych nastroji. V
prvni teoretické Casti je predstavena Knihovna Jifiho Mahena. Druha ¢ast pojednava o marketingovych
nastrojich a jejich vyuZziti. Ve treti empirické Casti je uvedena SWOT analyza, ve Ctvrté Casti je
dotaznikovy priizkum, grafy, hodnoceni a navrhy na zlepseni.



