POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Petra Siskova

Nazev prace: Vyuziti PR v prezentaci znacky v oblasti dopliktl vyzivy

Cil prace: Zhodnotit vyznam public relations v procesu budovani znacky se zacilenim na trh
doplnku vyzivy

Narocnost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné primérné nadprdmérné
- vstupni Udaje / jejich zpracovani podprimérné primérné nadprtimérné
- pouzité metody podprimérné primérné nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobie - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Logicka stavba prace Velmi dobie
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné
Adekvatnost pouZitych metod Velmi dobie
Hloubka tématické analyzy, pfinos diplomanta Dobre
Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobie
Stylisticka Uroven Vyborné

Prakticka vyuZzitelnost zpracovani:
Podpriimérna priimérna nadprdimeérna

Hodnoceni, pripominky — prip. otazky k obhajobé:

Z obsahové Urovné bakalarské prace je zfejmé, Ze jeji autorka s danou problematikou pfiSla do
kontaktu v jejim pracovnim zivoté a Ze trhové prostiedi doplik{ vyzivy zna. Tato skutecnost je patrna
jak v teoretické, tak i praktické Casti prace a je ji pfinosem. Prace je logicky dobfe vystavéna,

v obsahu neopomiji Zddnou zavaznou souvislost.

Na druhou stranu je Skoda, Ze se autorka nevénovala vice specifické oblasti dopliikl vyZivy na Gkor
obecnich informaci o znacce, komunikaci nebo tvorbé dotazniku. Ve stylistice misty autorka pouziva
nepfilis uvazené vlastni kritické Gvahy.

Citace v textu nejsou oznaceny uvozovkami na obou stranach citovaného textu ani zménou typu
pisma.

V kapitole ,,5.3.2. Porovnani PR ¢innosti a vyuZivani PR ¢lankd s konkurenénimi znackami na trhu®
doporucuiji Iépe a prehlednéji strukturovat vysledky dotaznikového Setfeni. V praci jsou schované
v textu.

Otazky k obhajobé:

Jak se v oblasti PR znacka vymezuje vaci své konkurenci, tj. jak zabrani, aby svymi osvétovymi PR
akcemi nepodporovala i konkurencni znacky?

Do jaké miry by méla/neméla redakce casopisti na zakladé znalosti své Ctenarské cilové skupiny
zasahovat firmé do obsahu a stylu PR prezentace na jeho stranach?



Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre

V Praze dne
28.8.2011
Mgr.Xénia Kfizova





