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Ptedlozena diplomové prace je vénovana zmapovani novych marketingovych metod, které
mohou knihovny v soucasné dobé vyuzivat k propagaci svych sluzeb a akci. Jedna se o velmi
dilezité téma, jelikoz prezentace knihoven na trhu sluzeb a volnocasovych aktivit byva casto
velmi nedostatetna a neprofesionalni. Samoziejm¢ existuji Cestné vyjimky jak mezi
vetejnymi, tak mezi vysokoskolskymi knihovnami, ale celkové 1ze konstatovat, Ze s knihovny
vétSinou omezuji na zakladni a vétSinou pouze tradi¢ni formy propagace - letaky, zpravodaje,
webové stranky. Tato diplomova prace nabizi ptfehled méné béznych metod, které jsou
vyuzitelné - a ¢asto za minimalnich finan¢nich nakladi - pro propagaci knihoven.
Diplomantka nejdiive v tvodni Kapitole popisuje nekteré zakladni pojmy marketingové teorie.
V dalsi kapitole jiz prechazi k prehledu novych, a v knihovnach pouzitelnych,
marketingovych metod. Zvlastni podkapitola je vénovdna marketingu socialnich médii.
Pozornost je vénovana i moznosti kombinace n€kolika metod. Nasleduje kapitola, ktera
zaroven piedstavuje vyrazny vlastni ptinos diplomové prace - jedné se o doporuceni pro Ceské
knihovny. Tato kapitola sleduje logicky linii celého procesu - od postupu pii vybéru vhodné
metody az po realizaci kampané. Kapitola je doplnéna o ptiklad.

Velmi kladné¢ hodnotim volbu informac¢nich zdroji. Ocenit lze také, vzhledem k povaze
tématu nezbytnou praci se zdroji v anglickém jazyce. Citace a odkazy jsou peclivé vytvorené
a zcela v souladu s normou 1SO 690. Po stylistické strance je prace na vysoké trovni. V praci
jsem nenaSla Zadné zdsadni gramatické prohfesky. I po formalni strance je piedloZena
diplomové prace velmi kvalitn€ zpracovana - ocefnuji zejména obrazovy doprovod a peclive
vytvoiené seznamy zkratek, obrazku a grafu. Text je doplnén zajimavou pfilohou.

Z pohledu vedouci diplomové prace spolupraci s kol. Steklou hodnotim velmi pozitivné. Nase
pravidelné konzultace - emailem i osobné - byly vzdy velmi konstruktivni a diplomantka
piichazela dobie piipravena a s velmi dobrou piedstavou jak chce s praci pokrac¢ovat. P¥inos
diplomové préace vidim zejména v sestaveni doporuceni, kterymi by se mohly ¢eské knihovné
pii vyuzivani novych marketingovych metod inspirovat.

Dotaz k obhajobé: Prosim diplomantku, aby stru¢né pohovoftila o metodé ze skupiny novych
marketingovych metod, kterou by povazovala za nejvhodnéjsi pro jednordzovou kampai
vysokoskolské knihovny zaméfenou na osloveni studenty prvnich ro¢nikd vybrané vysoké
Skoly.

Zavér: PredloZena prace odpovida zadani a spliiuje pozadavky FF UK na diplomovou
préaci, a proto ji doporucuji k obhajobé. Navrhuji praci klasifikovat stupném ,,vyborné®.
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