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Autorka si klade za cil zmapovat nové metody marketingu aplikované v prostredi
knihoven. Nejprve teoreticky uvadi marketing jako takovy, zakladni pojmy a
pristupy. Tato ¢ast prace je dobre podlozena a spise kompilacni. Autorka ukazuje
dobrou obeznamenost s tématem. V dalsi kapitole pak popisuje nové metody
marketingu, pfi¢emz uvadi fadu velmi zajimavych pfikladd ze zahranidi.

Pokud se jedna o doporuceni ¢eskym knihovnam - autorka hned v Uvodu uvadi,
7e C&eské knihovny v aplikaci novych marketingovych trendl zaostavaji za
zahrani¢nimi. Ackoliv se mlZe jednat o spravny odhad, pfece jen by se
v odborné praci nemély vyskytovat nepodlozené dojmy. Nicméné tato cast
obsahuje fadu uplatnitelnych doporuceni, kterda mohou knihovnam slouzit jako
navod nebo inspirace. Z{stdvd na obecné roving, coZ je mozna v dusledku o to
prinosnéjsi.

Po formalni strédnce text v zdsadé poZzadavkim kladenym na diplomové prace.
Autorku v rdmci obhajoby zddam, aby sva doporuceni (jen ramcové) aplikovala
na jedné konkrétni knihovné dle svého vybéru, kterou zna jako uzivatelka.

Navrhuji hodnoceni vyborné.
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