Abstrakt

Nézev prace: Marketingova komunikace spole¢nosti HISPORT, s.r.0.

Cile prace: Cilem je na zdklad€ provedenych analyz popsat a zhodnotit soucasnou situaci
marketingové komunikace spoleCnosti. V ndvaznosti na to vytvofit navrhy

novych metod a nastrojii marketingové komunikace, které by bylo mozné vyuzit.

Metody: Pouzitou metodou v této praci byla kvalitativni- deskriptivni ptipadova studie, ktera
byla sestavena na zdklad¢ analyzy dokumentl a osobniho dotazovani, konkrétné

polostrukturovaného rozhovoru se spole¢nikem firmy.

Vysledky: Vystupem prace je nova strategie marketingové komunikace na obdobi kvéten
2013 az srpen 2014 pro spolecnost HISPORT,s.r.0., ktera byla vytvofena na
zakladé shrnuti vyhod, nevyhod a moZnostech rozsifeni stavajici marketingové
komunikace. Soucasti strategie jsou upravené stdvajici a nové prostiedky

propagace, popis téchto nastroji, casové rozvrzeni-media plan a finan¢ni plan.
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