Abstrakt

Titulni strana je jednoznacn€ prvotnim reprezentantem tisténych médii, ktery casto
rozhoduje o jejich uspéchu ¢i neuspéchu. Jesté vétsi opodstatnéni mé u bulvarnich denikd,
jejichz dennodenni existence zavisi na neabonentnich ctenafich. Typickym tuzemskym
piedstavitelem téchto médii je denik Aha!, jenz vSak sviij hlavni komunikator tvoii bez realné
fungujiciho teoretického modelu. To vSak neznamend, Ze nepracuje se stale se opakujicimi
znaky, které v této praci umozni jasné rozpoznat kli¢ové prvky pro tvorbu a tim padem i
teoreticky ramec, ktery bude mozno uzivat i v praxi. K tomu poslouzi jak analyzy tykajici se
samotné¢ho deniku Aha!, tak komparace s Lidovymi a Hospodarskymi novinami. Zkoumané

téma se bude rovnéz vénovat jednomu ze soucasné aktudlnich témat vztahu obrazu a textu.



