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ABSTRAKT

Titulni strana je jednoznacné prvotnim reprezentantem tisténych médii, ktery casto
rozhoduje o jejich Gispéchu ¢i neuspéchu. Jesté vetsi opodstatnéni ma u bulvarnich denik,
jejichz dennodenni existence zavisi na neabonentnich Ctenafich. Typickym tuzemskym
predstavitelem téchto médii je denik Aha!, jenz vSak svlij hlavni komunikator tvofi bez
redln¢ fungujiciho teoretického modelu. To vSak neznamend, Ze nepracuje se stale se
opakujicimi znaky, které v této praci umozni jasné rozpoznat klicové prvky pro tvorbu a
tim padem i teoreticky ramec, ktery bude mozno uzivat i v praxi. K tomu poslouzi jak
analyzy tykajici se samotného deniku Aha!, tak komparace s Lidovymi a Hospodaiskymi
novinami. Zkoumané téma se bude rovnéz vénovat jednomu ze soucasné aktualnich témat

vztahu obrazu a textu.

Abstract

The title page is clearly the main representative of the print media, which often
determines their success or failure. An even greater justification for the tabloid newspapers
whose everyday existence depends on nonabonent readers. A typical representative of
tabloid domestic news is Ahal, which creates his main communicator with no real
functioning of the theoretical model. This does not mean that it does not work with
repetitive characters or signs in this work to clearly identify key elements for creating and
thus the theoretical framework that can be used in practice. To this will serve as an analysis
relating to the actual Aha!, so comparisons with by the Lidove noviny and Hospodarske
noviny. Researched topic will also be given one of the topical issues related images and

text.

Klicova slova

Znak, titulni strana, mytus, bulvar, fotografie, celebrita, denotace, konotace.



1. UVOD

Titulni strana magnetizuje, pfitahuje, svadi, vyzaduji si vyraznou pozOrnost.
V dnesnim medialnim svété funguje titulni strana jako reklama, jako hlavni komunikator
s recipientem. V dob¢ klesajiciho abonentismu, ktery postihuje tisténa média, se klade na
jeji preciznost stale vétsi diraz. Snoubi se v ni kooperace vizualni a verbalni, kombinace
obrazu a textu. Jakysi medidlni obraz, ktery je ndm posléze nabizen, je tim, co reprezentuje

dané médium a v ramci zakond byznysu by ho mélo prodavat.

Cim v8ak titulni strany, potamo jejich tvirci (znakovi kombinatofi), bojuji 0
zdkazniky, jaké metody se snazi pouzivat? Kombinace rétorickych figur, metafory,
metonymie, ikonografie, inovativnich grafickych prvki, riznych piesvédcovacich metod a

dalsich aspektd, jsou pravé predmétem této prace.

Tisténa média svadéji posledni roky nelehky souboj s nastupem modernich
technologii, které nekompromisné odlakéavaji dalsi a dalsi ¢tenare. Praveé proto se printova
média snazi i prostfednictvim titulni strany, kterou je mozno povazovat za centralni bod
tisténého média, zvyraznit sviij natlak na ¢tenare. Nase prace bude detailné sledovat ¢esky
denik Aha!, ktery jednoznacné reprezentuje médium bulvarni, které je vzhledem k minimu
predplatitelll odkazano piedevSim na primarni komunikaci se Ctenafem prostiednictvim
titulni strany, kterou se snazi naldkat jeho pozornost. To ho principielné odliSuje od titulti
seri6zn&j§iho razu a dava nam moznost 1épe sledovat nesnadnou praci s obrazem a textem,
Ktera se na jeho titulnich stranach odehrava. K preciznéjsi analyze bude proto zkoumano na
28 jeho titulnich stran, které nabidnou rozli¢né prvky, kterych je vyuzivano. Je dilezité si
uvédomit, ze vypovédni sila média, jehoz Cetnost dosahuje u tuzemského obyvatelstva i

k ptl milionu ¢tenait, je znacna. I proto je analyza jeho masového dosahu zajimava.

Vyuzito bude i analyzy sémiotické, pro kterou je dulezita zejména forma vytvaieni, a
ktera nam pomuze detailné rozklicovat, jak k tvorbé stranky dochazi. Samotny obsah
celého deniku a korespondence titulnich témat s jejich konkrétné ztvarnénym obsahem
uvnitt deniku uz tedy nebude pfedmétem tohoto zkoumani, byt jistd znalost dané
problematiky je nezbytna. K uplnému efektu pomuze i obsahova analyza titulnich stran,
kterd bude pro konecné ukazatele velmi podstatnd. K efektnéjSimu zpracovani nam
poslouzi 1 n€kolik dalSich dil¢ich analyz, které by mély pomoci pokryt veskeré zkoumané

detaily, stejné¢ jako komparace s Hospodaiskymi a Lidovymi novinami, jenz by mély
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nabidnout opacnou variantu tvorby titulni strany, které neni tak vlezla, sugestivni a ve
svém principu nepracuje s celebritami a faktory podporujicimi bulvarni zpracovani. Tim

nastavi jakysi protipol K bulvarnimu Aha!, jehoz uz tak signifikantni prvky jesté zvyrazni.

Prvni Cast prace se proto bude soustfedit na urcity teoreticky zaklad a metodologicky
aparat nutny pro dal§i badani, kde budou vysvétleny klicové pojmy pro tvorbu titulni

strany, konkrétné titulni strany bulvarniho deniku Aha!.

Druha c¢ast prace bude zamétena na praxi, konkrétnéji na vyuzivani riiznych metod
pro tvorbu titulni strany Aha!. Cerpano bude z vysvétlenych principti, coz by mélo vést k
jasnému vymezeni nejpodstatnéjSich prvka, které titulni strana nabizi. K tomu je nutna

analyza jak verbalniho tak vizudlniho schématu.

Cilem préce je nacrtnout hlavni prostfedky prezentované titulni stranou Aha!, které
by pak mély byt vysvétleny a predstaveny pravé v konkrétnich teoretickych modelech. At
uz se jedna o prvky zjisténé analyzou sémiotickou, ¢i jinou, mély by poskytnout dostatek
informaci, které by v zdvéreCném zpracovani pomohly vytvotit strukturu, jez by pomoci
kombinaci pravé vysvétlenych prvkl utvofila pomérné snadno vypoditatelny model k
vytvofeni idedlni titulni strany, nebo vlbec k jednozna¢nému urceni mozZnosti vyuZiti

tématu na titulni stranu.

Zkoumana problematika pak hned ve svém pocatku nabizi nékolik otazek: Pracuje
denik Aha! s teoretickym modelem, ktery pak nutné smétuje titulni stranu do stejné ¢i
neustdle se opakujici formy zpracovani? Jaké emocni paradigma chce v ramci svého

zpravodajstvi nabizet? Jaké prvky ke své prezentaci pouziva?

Podstatné proto neni zadné hodnoceni kvality samotného média, ptipadné, zda text,
¢1 obraz hraji na titulni stran€ hlavni roli, ani jiné Cisté teoretické zavéry. Vysledek by mél
byt prospésny zejména v ryze praktickém medidlnim vyuziti, kde by mél zaclenén

do dennodenni praxe.



2. TEORETICKA CAST

2.1 Uvod do zkoumané problematiky

Téma prace je zvoleno zejména kvuli autorové praxi pravé ve zkoumaném deniku
Aha! na pozici zastupce Séfredaktora. Jeho pravidelnym ukolem tedy je i casteCné
spolupodileni se na samotné tvorb¢ titulni strany. Ta, bohuzel, i pfes jeji nesmirnou
dalezitost, postrada jakykoli obecny zéklad, ¢i teoretickou pripravu. Dennodenni tvorba je
tedy zalozena na bazi Ciré intuice a jakéhosi medidlniho citu nepodpofeného zadnym

empirickym zékladem.

I ptesto je ale prakticky ze vSech vydani patrnd jasna konzistentnost, zalozena na
danych pravidlech, at’ se jedna o volbu tématu, volbu osobnosti, nebo grafickou podobu. O
to vice piekvapivé a alarmujici potom je, Ze onen konzistentni vysledek je tvofen veskrze
nahodnég, bez teoretickych znalosti. ,,Samoziejmé by mély byt velké titulky, fotky a
zaméteni je na showbyznys. N¢&jaka nejidealnéjsi titulni strana mozna existuje, ale
s né¢jakymi teoretickymi modely se viibec nepracuje. Velmi zalezi na schopnostech toho,
kdo titulni stranu tvoii i grafickému spolupracovnikovi,** piiznava i $éfredaktor Aha!

Radek Lain.

A préave urcité propojeni teorie a praxe je presné ten chybéjici potencial, ktery by

medialni praxi usnadnil.

Jedna se o formu jisté sémiografie, jakozto propojeni vizudlni a verbalni casti, které
by ucinnost titulni strany zvysilo, nebo dalsi efekty, kde se da hovofit o volbé témat,
osobnosti, emo¢niho zabarveni slov, poctu slov, mife negativity, selfpropagace, grafickém

znazornéni s pevné danymi pravidly a mnoho dalSim.

Prave idedlni forma titulni strany by mél byt projekt, ke kterému se médium snazi

pravideln¢ pfiblizovat, nikoli pouze nevédome¢ atakovat jeho podobu.

V soucasném medidlnim svété je totiz titulni strana jednozna¢n€ hlavnim prvkem
média. ,,Denik Aha! denné bojuje prakticky o 100% cCtenafti, a proto je titulni strana tak

dulezita a pon¢kud ostiej $1,% ¥ka jesté k vyznamu svého hlavniho komunikatoru Lain.

! Viz. Priloha &. 1
2 Viz. Priloha &. 1



Proces skandalizace, tvorby fam, jsou potom dal$im vyznamnym aspektem, ktery je
pro bulvarni ohromeni nutny a jehoz tvorba je s titulni stranou spjatd. V deniku Aha! vSak

podceniovana. Je zaroven dal§im vyznamnym prvkem bulvarizace.

Pro ucelenou analyza bude zkoumano 28 titulnich stran z roku 2012. Aby bylo
pokryto co nejvétsi Casové spektrum, analyzovany budou zejména stfedecni Cisla, ktera

budou doplnéna o jeden kompletni tyden z druhé poloviny roku 2012.

2.1.1 Média

Média jsou bez pochyby jeden z nejcastéji pouzivanych pojmi v dne$nim svété. Cela
spole¢nost prakticky neustdle zmiiiuje nebo se néjakym zpiisobem opird o tento pojem,
pficemz kazdy ho pouziva v rozli¢énych souvislostech.

»Socidlni efekt médii na znacnou Skalu lidi je zfejmy kvili centralizaci moci, 1 kviili

w s

tomu, ze stale véfime v autoritu medialniho diskurzu v lokalnim kontextu, protoze véfime,

4

Ze ostatni v&fi v to samé, a protoZe se chovame na bazi tohoto div&fovani.

Pivod slova pochézi z latinského slova »médium«, které v piekladu znamena

prostiedek ¢i zprostiedkovani. Média tedy jsou prostiedniky néjakého obsahu.

Pti vysloveni slova médium se ndm vybavi hlavné televize, tisk, rozhlas nebo
takzvana nova média, kterd souvisi s digitalni praci s daty — viz. internet. Nejenom tyto
entity vSak oznacujeme slovem média. Za média se povazuji i kody, které se pii
komunikaci pouzivaji, a sice jazyk (v naSem piipad¢€ jazyk cesky). Na§ pfirozeny jazyk lze
povazovat za médium primarni. S vyvojem spole¢nosti a jejich civilizaci se lidé snazili,
aby jejich poselstvi piekonalo ¢asovou i prostorovou omezenost. Proto zacali pouzivat k
pfenosu dat zpocatku obrazky, pozd¢ji zdokonalené do rGznych typt pisem. Pokrok
pokracoval pies tisk az k dnesnimu digitalnimu nahravani. To vSe oznacujeme jako média

sekundarni.*

Technicka idea je typickym charakteristickym rysem sekundarnich médii. Nicméné

stejné, ba mozna 1 o néco podstatnéjsi, je, jakou formu spolecenskych vztaht tvofi.

% Couldry, Nick. The Place of Media Power: Pilgrims and Witnesses of Media Age; Routledge, 2002, s. 5.
4 Jirak Jan, Kopplova Barbara. Masova média; Portal, 2009, s. 21.
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a) Paklize slouzi k dorozumivani mezi dvéma jedinci, ktefi se navzdjem
respektuji jako jedine¢né individuum mluvime o interpersondlnich médiich. Jejich
podstatnym rysem je, ze oba dva mohou jak pfijimat, tak vysilat data. Této komunikaci
slouzi naptiklad e-mailova, telefonickd komunikace nebo v dneSni dobé popularni

komunikace pomoci internetovych chatii, Facebooku ¢i Twitteru.

b) Masova média, jak uZz znazvu vyplyva, oslovuji masu lidi. Nikoli jen
jednoho. Je to komunikace smétujici od jednoho zdroje k publiku, které obsahuje vysoky
pocet lidi. Na této formé komunikace uz se nepodileji obé strany. MnoZstvi piijemct
(masa) je tak zavislé na jednom podavateli informaci. Typickymi masovymi médii jsou

tisténa média — noviny (deniky, tydeniky).
,Noviny jsou zfejmé archetypem i prototypem viech modernich masovych médii.

c) Sitova média — Grossberg® zmifiuje jesté tieti variantu vytvafeni socialnich
vazeb. Sitovd média vytvareji socidlni vazby tak, Ze propoji mnoho bodi s velkym
mnozstvim bodi dalSich. To vytvoii novou komunikaéni i vztahovou sit. VSechny body
V ni jsou s to jak data pfijimat, tak je 1 podavat. Tuto sit’ reprezentuje posta, piipadné rizné

telefonické konference.

Marshall McLuhan déli média na — horka a chladna. Diverzifikace zavisi na tom, jak
se ptijemce ucastni medialnich sdéleni. Horkd média naprosto vtahnou divaka respektive
pfijemce do medidlniho obsahu, jsou totiz pfeplnény informacemi, které se zdaji byt
kompletni, proto se divak stava jen pasivnim piijemcem. Horké médium zastupuje film
nebo fotografie. Oproti tomu u chladnych médii je nutné informaci dopliiovat, protoZe jsou
netplné. To souvisi s aktivitou pifijemce, kterou pouzijeme tieba pii telefonovani nebo
poslouchani rozhlasu.” Horkost & chladnost médii se nicméné velmi slozité uréuje. Proto
se toto déleni Casto pouziva pii komparaci. Napiiklad shlédnuti filmu je »horké«, zatimco

rozhovor o filmu uz je »chladny«.

Posledni zminéné rozdé€leni se vaze na to, co média potiebuji ke svoji prezentaci.
Velmi uzce je to spojeno s technologii, ale toto rozdéleni se velmi Casto pouziva i v bézné

mluvé (mohou tedy byt zvukova, svételnd, prostorova atd.).

5 McQuail, Denis. Mass communication theory: an introduction; Sage Publications, 1987, s. 199.
® Grossberg, Lawrence. MediaMaking: Mass Media in a Popular Culture; Sage, 2006, s. 372.
" McLuhan, Marshall. Clovék, média a elektronicka kultura; 2000, s. 24.
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Pro tuto praci jsou vSak nejpodstatnéjsi média tisténa. Jinak feceno — tzv. printova.
Nazev napovida, Ze potiebuji ke svoji prezentaci néco, na co se daji vytisknout. Nejcastéji
Jsou spjaté s papirem, na ktery jsou pomoci riznych tiskaiskych technik nanaseny medialni

obsahy.

Podle Ccetnosti jejich vytisku se pak daji rozdélit na periodicka, respektive
neperiodicka. Periodickd média museji byt vydavany alespon dvakrat do roka pod stejnym

nazvem. Tuto definici spliiuji noviny (deniky) ¢i riizné ¢asopisy, tydeniky, mésic¢niky.
Neperiodicka média jsou pak vydavana jednorazoveé, nejvyse jednou za rok.

Neperiodi¢nost reprezentuji zejména knihy.®

2.1.2 Bulvarnost vs. Serioznost

Tisténd média jsou V poslednich letech v celosvétovém méfitku stavény do
bilatelarniho sporu, ktery spoc¢iva v uréeni Skaly jejich seriéznosti, potazmo bulvarnosti.
Hranice tohoto rozdéleni je vSak skuteéné velmi tenka. K piesnému definovani obou
pojml bychom mohli dojit pfedevS§im diky detailnim analyzam jak obsahu, tak vizudlni
podoby. Ani tim by se v8ak nedalo dosahnout tplného odliSeni, zejména kvuli tomu, ze
pravé bulvarnost prakticky neustale rozsituje pole své ptsobnosti. Oznaceni souc¢asného
seriozniho deniku by v porovnani se serioznim denikem pied nékolika lety vypadalo az

bizarng.

Opomijen by nemél byt ani anglicky pojem tabloid, jenz je$t€ neni ve
sttedoevropskych zemich natolik zabéhnuty. Tabloid oznacuje v podstaté mensi novinovy

format, jenZz mé za kol zaujmout a pobavit.9

Pojem bulvar pochazi puvodné z francouzstiny, kde slovo »boulevard« oznacuje
Sirokou méstskou tiidu, kterd uprostied ¢asto ma pas rostoucich stromt (typicky ptiklad je
Champs-Elysées). Dalsi francouzské slovo »bouleversant« pak znadi cosi pievratného,
vzrusujiciho, néco, co dokdze otfast strnulym stavem. A prave se Sirokymi ulicemi a

pfevratnymi a ohromujicimi tvrzenimi jsou spojeny i pocatky bulvaru. Ten se prave

8 Jirdk Jan, Kopplova Barbara. Masova média; Portal, 2009 s. 76.
Greenberg, S. Gerald. Tabloid Journalism: An Annotated Bibliography of English-Language Sources;
Greenwood, 1996, s.6 - 7
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uprostied mést prodaval pomoci kamelott, ktefi Sokujici zpravy vyivavali do okoli, ¢imz
chtéli zaujmout kolemjdouci a ziskavali stale nové ¢tenare, nikoli tedy pouze ptedplatitele.
Misto, bulvar, je spojeno i s obsahem samotného bulvaru, jakozto tiskoviny. Ten se prave

soustedi na zpravy z ulice, ktery vzbudi v recipientovi emoce.™

,Oznalit bulvar za neseriozni médium neni pfesné. Jde mu zejména o informace
popularni, které specificky zabavnou formou zatraktivni a miizeme zde hovofit o

infotainmentu, ktery usnadnuje obycejnému ¢tenaii chapani textu.

Soucasnost uvrhla bulvarnost do Skatulky lacinosti jen pro nizsi vrstvy, jako néco
postradajici kvalitu. To zptsobuje forma prodeje bulvaru, ktery narozdil od seridzniho
tisku nespoléha na vysoky pocet abonentli. Naopak setrvaly stav ¢eského bulvaru tika, ze
pocet predplatiteli tézi maximalne¢ z 5% predplatitelské zakladny. Bulvarni deniky
(tydeniky) pak zvySuji svou prodejnost tidernou titulni stranou. Ta si zaklad4 na tom nejen
situaci popsat, ale pravé pomoci slov a fotografii vzbudit emoci mnohem silnéjsi, nez

dokaze seriozni denik. Samoziejmé ale uz bulvarni tiskoviny nejsou prodavany pomoci

venkovniho prodeje, nybrz stankového, doprovazeného masivni reklamou.

Bulvarni tisk oslovuje masové publikum a jednoznacné se odliSuje od seridéznich
tiskovin. Cini tak zejména specifickymi prostfedky komunikace, at’ uZ je to rozdilny obsah
(zaméfeni na showbyznys), forma 1 grafické sdé€leni, jez ve velké mife spociva ve
kooperaci velkych titulkd s fotografiemi. Bulvarni tisk se vSak prakticky v kazdé zemi
vyrazné lisi. Zatimco tabloid v Britanii dokéze vytvofit titulni Stranu pouze z obiiho
titulku, v Némecku je titulni strana rozdrobena do velkého mnozstvi jednotlivych témat.

Cesky bulvar pak dava jesté daleko vétsi prostor fotografii.

Pravé fotografie a celkova grafickd podoba uchopuje bulvarni tisk jakozto
marketingovou pomitcku, kterd velmi dbd na formu. Ta ma pravé zapficinit zvySeni
prodejnosti, a znovu jen podtrhuje chténi zaujmout. Tomu pomahaji zejména portrétové

fotografie hledici vstfic recipientovi.

Obecn¢ vzato bulvar tématicky jednoznacné sviij obsah déli do dvou ramcti — zabavy

a Cistych informaci, pfi¢emz kazda slozka dostdva vzdy svilj rozdilny prostor (zébava

1 Campbell, W. Joseph. Yellow Journalism: Puncturing the Myths, Defining the Legacies; Greenwood
Publishing Group, 2003, s. 1 - 5.
11 Brants, Kees. Who is Afraid of Infotainment? In: European Journal of Communication; Sage, 1998, s. 107.
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ptevazuje). Oba ramce vSak ale obecné spoléhaji na témata, které obsahuji vysokou miru
sexualniho obsahu, kriminality, konfliktt i skandald, které v drtivé vétsin¢ maji jeden
spole¢ny kontext, kterym je vysoka mira negativity piib&hu.

»Atraktivita pfibéhu je Casto udrzovana na tenké linii mezi fikci a realitou, mezi

publicistikou a zdbavou (...) Bizarnosti a deviace se pak dostavaji do centra pozornosti.“*?

Podstatna pro bulvarni médium je i televize a internet. Ty posunuji udalost do
naprosto pfitomné roviny, bezprostiedniho a obrazového vidéni, které vzbuzuje dojem
naplnéni. Proces bulvarizace je vidét i v tom, jak televize urCuje, co bude zpravou, a Cini
tak jedin€ u udalosti, které lze doprovodit obrazovym materialem. Televizni zprava je pak
zavazna pro tisk. Stejn¢ tak vynikd i1 pocit pravdivosti, jenZe neustdlym opakovanim

ustaluje skute¢nost.

Pfi analyze bulvarnich médii nach4dzime dalsi dilezité prvky, které je od pivodné
seridozniho tisku odlisuji. Pro ¢eska média obecné je typicka provin¢nost, ktera smétuje
tématicky jen do velmi tzkého geografického okruhu. Domaci témata pred¢i vzdy ta
svétova. Objevuje se i nutnost tvofeni paniky, kterd opét zvysi emocni citlivost recipienta —
probouzeni ve ¢tenatich obavy z budoucnosti i soucasnosti, pocit strachu a nebezpeci a
zdani ndhlého negativniho zvratu. Bulvarni tisk asto vyuziva populismu jakozto své
zbrang, pouziva obecné chdpané popularni hodnoty jako nosniky svého sdéleni a odchylky

od normalu tresta skandalizaci.

»Skanddlem se rozumi jednani, udalost, ¢i okolnosti spjaté s vaZnym poruSenim,
piehliZzenim ¢i znevazenim hodnot, norem ¢i mravnich principt prevazujicich v dané dobé

. yo el
a dané spole¢nosti.* 3

Skandal tedy musi nekompromisné trestat toho, kdo ho podle média zptisobil a musi
I ty, ktefi jsou skandalu prosti, velmi dobfe obeznamit s principem skandalizace, ktera

vesla ve znamost.

To casto vede k preferenci zjednodusSeni informativniho feSeni pomoci zabavné

vvvvv

padem se minimalizuje i touha ¢tenare po jakési aktivité za dal§im ziskavani informaci.

12 Glynn, Kevin. Tabloid Culture: rash Taste, Popular Power, and the Transformation of American Television;
Duke University Press, 2000, s. 7.
18 Koudelka, Jaroslav. Noviny, co jsou a jak se délaji; Statni nakladatelstvi, 1932, s. 85.
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Cesky bulvar v této souvislosti jesté velmi diikladng dba na volbu nejpfirozengjsich a
nejjednodussich vyhradné ¢eskych slov. Upfednostituje co nejsnadnéjsi volbu vét, pricemz
velmi Casto sklouzava az k naprosto lidové mluvé pravé v touze pomyslného splynuti

S recipientem.

Problém rozliSovani bulvarnosti a serioznosti vsak nastoupil s klesajicim z&jmem o
tiskoviny celkove, coz prakticky ani v druhém desetileti 21. stoleti rozhodné neklesa.
Velké mnozstvi okolnich informaci zapficinilo nutnost bojovat o ¢tenafe, k cemuz dochazi
pravé pomoci bulvarnich paneli. Postupny odklon od dosud pievladajicich politickych

témat byl a je neuvéfitelny.

Bulvarizace, tedy obecné vzato znamena piechod od Cisté psané¢ho diskurzu ke
sdéleni audiovizudlnimu. Boj o ctenafe vSak postupné vyrazné otupuje hranici mezi

seridznosti a bulvarnosti.

2.1.3 Bulvarni smérnice

Stale platnd je, co se tyCe bulvarniho tisku, i Editorska smérnice W. R. Hearsta

z roku 1933, ktera popisuje zakladni bulvarni hodnoty.**
1. Délej noviny pro ty nejmilejsi ¢tenare, kterymi je skvéla stfedni tfida. Vyhybej se
zéplaveé nudnych zprav, které by mély Ctenafe zajimat, ale nezajimayji.

2. Nikdy nepublikuj nic, co by mohlo ¢tenafe urazit. Strez se hrubosti a pokleslosti. |

wvewr

3. Tvot titulky jasné, stru¢né a zajimavé. Musi odpovédét na otazku: O Cem to je?

Vyhybej se titulkim, které jsou pftili§ chytré, nez aby mohly byt srozumitelné.

4. Titulni strana je tvd vykladni skiiii. Tam dévej dilezité zpravy a zpravy o zndmych
lidech. Je lepsi dat na titulni stranu velké téma ve zhusténé podobé&, nez ho mit na vétSim

prostoru uvnitf listu.

¥ Hearst, R. William. W. R. Hearst editorial guidlines. [online]. (cit. 12. 2. 2013) URL.:
http://www.zpub.com/sf/history/hguide.html
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5. Nic neni unavnéjsiho, nez piili§ mnoho slov. Necht’ 1idé pisi stru¢né a vystizn¢.

Nedovol, aby ctendf tapal.

6. Ved lidi k tomu, aby ptepisovali dlouhé véty na né¢kolik kratkych. Redaktoti musi

byt pouceni, ze kratké véty jsou zaklad.

7. Fotografie dulezitych udalosti s vysvétlujicimi diagramy jsou velmi cenné. Dej

kazdému snimku tolik prostoru, kolik si zaslouzi.

8. Musi§ vSem ukazat vliv a vyznam svého listu. Pokud toho nejsi schopen ty,

vetejnost to za tebe neudéla.

2.1.4 Recipient

Recipient je vlastné kazdy jeden z nas. VSichni jsme ¢leny spolecnosti a jsme témi,
kteti pfijimaji medialni fakta. Sami pro sebe si je posléze vyloZzime. Nejsme vSak pouze
pasivnimi pfijimaci, nybrz aktivnimi, protoze zasahujeme do procesu medidlni komunikace
tim, Ze si vybirdme jen ty informace, které povazujeme za podstatné, a se kterymi

souhlasime.

Stat se soucasti publika nemuize ale kazdy. K praci s médii, posuzovanim, CO
podstatné je a neni, musi mit jedinec dostatek Casu. Stejné tak mu nesmi chybét urcita
finan¢ni zajiSténost, protoze drtiva vétSina médii je placend (knihy, noviny, internet).
Ziejmé nejpodstatnéjsi predpoklad, pro to stat se clenem publika, je vSak dostatené
vzdélani. Medidlni gramotnost je de facto nutné vzdélani pro clovéka ve vyspélych
svétech. Dnes totiz uz nesta¢i pouhd schopnost ¢teni k pochopeni medidlnich vyznamu.
V podstate hlavni vefejnou komunikaci je dnes ta masova. U té je nutné chapat i pochopeni
vzniku sdé€leni. Média tak ovliviiuji Zivot jedince, ze chapani medialnich sdéleni musi byt

brano jako jeden ze zékladnich aspekti vzd&lanosti ¢loveka. ™

15 potter, W. James.: Theory of Media Literacy: A Cognitive Approach; SAGE Publications, 2004, s. 4- 9.
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2.1.5 Medialni realita

Realita je sama o sobé komplikovany pojem. V riznych pouzitich totiz dosahuje
zcela odlisnych vyznamil, to znamena, ze zobecnéné lze o realité samotné fici pouze to, Ze
pochazi z latinského slova »res« neboli véc a je to néco, co lidské smysly piijimaji jako
skutecné, ackoli automaticky eliminuji skutecnosti ¢i véci, které sice existuji, ale nejsou

lidskym smysltim pfistupné.

Medialni realita by se dala charakterizovat jako realita zprostfedkovana, jelikoZ se
jedna o lidsky vymysl, ktery tedy muze jen skute¢nou realitu néjakym zptsobem
interpretovat. NejvétSim producentem masové reality jsou pak masova média, ktera tak
dostavaji do svych otézi pomérn¢ velmi silnou moc a to koordinovani své medialni reality.
Jeji vznik prochazi pomérné sloZitym soukolim autorské Zurnalistické tvorby, kterd je
konfrontovana S recipienty, ke kterym je sméfovana, a proto je jejich autoritou
ovliviiovana. Stejn¢ tak ale zaroven dochézi ke koordinaci se samotnym médiem, pro které
je udélost ur¢ena. Z fetézce tvorby medialni reality pak tedy vznikd konstrukt, ktery pro
Ctenafe reprezentuje skuteCnost, a ktery by teoreticky mohl ovliviiovat jeho chovani.
Nakolik k tomu vSak skuteéné dochazi, zalezi na velikosti média a prostfedcich sugesce

medialni reality. 16

Autor, jako prvopocatek medidlni reality, tedy pfedklada ¢tenati variantu skutecnosti,
se kterou recipient (zalezi na mife jeho medidlni gramotnosti a trovné selekce témat)
pracuje jako s realitou. Samotny autor pro né&j totiz stale figuruje jako autorita
davéryhodna. V tomto pripadé pravé média bulvarni dokazi vyvolat pomérné dramatické
situace, které velikou mérou skandalizace produkuji. Vybér negativnich témat, katastrof
prezentovanych jednoduchou a srozumitelnou formou, ktera je blizka vétSing€ recipientl a
vzbudi v nich pestrou $kilu emoci ma daleko vétsi dopad, nez informace strohé,
nedramaticky zpracované. V tomto ptipadé pak mutze dojit i k urcité dezinformaci,
ptipadné i k chybé. Toho se dociluje i volbou témat, osob i udalosti, protoZe je pravo
kazdého média svobodné vybirat udalosti, které uzna za vhodné. Proto mohou nastat
situace, kdy médium prezentuje pouze negativni informace, naptiklad co se tyce zdravi, ¢i
financi, ¢cimz prezentuje realitu béZzného Zivota, avSak pomoci mediélnich prosttedkii, ¢imz

J 24

vytvaii realitu medidlni, kterou recipient ¢asto jen velmi slozité dokaze odlisit.

18 Kunczik, Micahel. Zaklady masové komunikace; Karolinum, 1995, s. 125.
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,Lidské vyjadfovani ma schopnost objektivace, coz znamena, ze se miiZze projevovat
Vv produktech lidské ¢innosti, které jsou jak jejich autorim, tak ostatnim lidem dostupné
jako prvky spolec¢ného svéta. Tyto objektivace slouzi jako vice ¢i méné trvalé znaky
subjektivnich procesii jejich ptivodcl, ¢imz je jejich dostupnost rozSifena mimo ramec
situace tvai v tvar.

V souvislosti s titulnimi stranami tedy nastava rovnéz situace tvorby medialni
reality, kterd je Ctenaii nabizena. Titulni strana, ktera je prezentovdna mnohem S$irSimu
spektru piijemci, jelikoz je viditelnd v obchodech 1 lidmi, ktefi si samotné periodikum
nekoupi. Ctenafi tak dostavaji nabidku obrazu svéta podle deniku. A je velmi
nepravdépodobné, ze by néemu, co koupi pfili§ nedivétovali, proto se jejich realita
kazdodenni dostava do urcitého sporu s tou medidlni, ke které jsou médiem navadéni.
V pfipadé¢ zmnoZeni ur¢itych medidlnich udélosti Sir§Sim medidlnim spektrem pak nutné

nastava prijmuti medialni reality za svou.

2.1.6 Medialni udalost

Medialni udalost je proces, ktery souvisi s ¢asem 1 prostorem. Je to néco, co se stalo,
co se déje, nebo co teprve muize nastat. V medidlnim svété je to tedy skuteCnost, ktera
Vv sob¢ skryva takovou miru interesantnosti, ktera zaujme samotné médium, jenz ho potom
touzi zprostfedkovat svému recipientovi. V pfirozené medidlni praxi pak miZe byt
medidlni udalost jednordzova, kterd je prezentovana pouze jednou, ale v ramci udrZeni
recipienta dochazi k vytvoreni medialni kauzy, o které je moZno referovat seridlovité a

pravidelng. Typickym piikladem mizZe byt volba prezidenta.™®

V bulvarnich médiich se pak jednoznacné preferuje referovani o totoznych
medidlnich udalostech s ur¢itou mirou pravidelnosti. To vytvaii jakési cyklické uzavieni
medidlnich udalosti, kterou zapficinuje konstantni ndvaznost v ptipad¢ konkrétnich situaci.
V ptipadé rozvodu tedy bulvarni médium zajima nejprve rozvod samotny, kterym ale
kauza teprve zacina. Potom musi nasledovat diivod rozvodu, majetkové vypotradani, ohlasy

okoli a hledani novych partnert.

17 Berger L. Peter, Luckmann Thomas. Sociélni konstrukce reality — pojednani o sociologii védéni; CDK, 2001, s.
41.
18 Kunczik, Micahel. Zaklady masové komunikace; Karolinum, 1995. s. 125.
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2.1.7 Gatekeeping

Souvisi s pojmem medidlni agenda, coz je vysada kazdého média, a sice tyka se
volby témat, kterymi se bude médium zabyvat. O gatekeeping se stard nejuzsi vedeni
samotného média, které by mélo pracovat s bohatou Skalou informaci, které posléze
posuzuje z ruznych hledisek dualezitosti. Mze se jednat o miru kvality informace, tedy
toho, jak se ji zabyvaji ostatni média; mirou konfliktu, kterou v sobé informace skryva;
sméfovanim média.

Bulvarni médium se pak soustiedi na vybér pomérné specifickych témat, ktera
v kontextu aktudlnosti a diilezitosti nemusi hrat pftili§ velkou roli. Z celkového poctu
informaci tak dokonce nemuseji vibec vnimat aktualni déni, jestlize na ném nespatiuji
dostatecné Sokujici témata. Gatekeepefi tedy maji velkou moc nad nastolovanim agendy,
tedy toho, o ¢em se bude ve spolec¢nosti hovofit, a co se pak nazyva medialni realitou. Na
druhou stranu je role vyznamu gatekeepera sporna, protoze on je de facto nejenze zavisly
na zpravodajskych hodnotach svého periodika, ale zaroven je poplatny svym recipienttim.
Proto si nesmi dovolit pfehnan¢ experimentovat s variabilitou témat, aby neposkodil svou

abonentskou, ¢i &tenaiskou skupinu.*®

2.1.8 Masovy tisk

Oznaceni masovy tisk, je odvozeno od slova masa, kterd charakterizuje velké, le¢
nedefinovatelné spolecenstvi lidi, ktefi mezi sebou nemuseji mit nutn€ socialni ¢i jiné
vazby. Uz puvodni latinské slovo »massa«, znacici tvarnou hmotu vybizi k myslence

skupiny lidi, ktera je né&jak utvafena. V tomto ptipadé tedy tiskem.

»~Podstatny je vysoky ndklad, ndpadnd grafickd upravy (velké titulky, graficka
fotografie), specificky obsah (kriminalni pfib¢hy, sex, politickd témata podavana jako
zabava) a jeho stylizace (kratké texty, jednoducha vétna skladba, Casto vulgarni slovnik),
kterd odpovidd moZnostem a vkusu masového ctenatfe. Typicka pro masovy tisk byla

gy v - . 2
rovnéZ niz§i prodejni cena nez u tisku seriézniho.*?°

19 Shoemaker J. Pamela, Vos, Timothy. Gatekeeping Theory; Routledge, 2009, 12 - 16.
2 Jirak Jan, Kopplova Barbara. Masova média; Portal, 2009. s. 22.
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Masovy tisk ¢asto evokuje myslenky lacinosti a k jeho nejvétsimu rozvoji dochazelo

hlavné v posledni tfetin€ 19. stoleti.
Obecn¢ pak maji masova média vyrazné rysy: 21

e jejich obsahy jsou uréeny jen ke kratkodobému uziti, nekladou si zadné cile
uchvatit svou literarni hodnotou

e jsou publikovany prostfednictvim organizaci, kde funguje jednoznacné hierarchie
roli (8éfredaktor, redaktor, gatekeeper atd.), a které publikuji pomoci rozmanitych
modernich technik

e jsou urceny publiku, které mizeme oznacit za masu, protoze skupinka recipientti je
velkd a anonymni

e maji pouze jednosmérny charakter od autori smérem ke Ctenéfi, zpétnd vazba je
minimalni, ba témér nulova

e vychazeji s periodickou pravidelnosti

2.1.9 Celebrity

Pojem celebrita se objevuje pomérné Cerstve, a sice az od zhruba od roku 1989, kdy
vSak oznacoval odlisnou entitu nez dnes. Tehdy se jednalo pouze o vyjadfeni vaZznosti a

dilezitosti nékterych vyzna¢nych person.

Celebrita je specificky medialni konstrukt, jimz miZzeme oznacit osobu, kterd ma
vysoké spolec¢enské postaveni ¢i urcité spoleCenské povédomi. De facto je to osoba, kterd
zapadéa do medialni agendy médii a je pro né a ¢tenafe zajimava bez ohledu na miru talentu
¢i uspéchu. Celebrity jsou pro dnesni média Cervenou muletou, ktera je drazdi jako byka,
protoze jsou hlavnim zdrojem pro né zajimavych medidlnich udalosti. Dvojnasobné
podstatné pak jsou pro média bulvarni, které by se teoreticky mohli jmenovat i média
celebritni. DGvod je prosty — celebrita je synonymem pro vysoky prodej a vétsi prijmy pro

medialni domy.

Svéraznost celebrit vSak tkvi v tom, Ze své opodstatnéni maji zejména v bulvarnich

médiich, jinak jejich lesk povétSinou bledne. Proto se Casto mizeme setkat se zvlastni

2 Hiebert, R. Eldon. Impact of mass media, current issues; Longman Pub Group, 1995, s. 5 - 10.
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symbidzou, kterd mezi periodikem a celebritou nastava. To zapfiCiiluje pravé bulvarni

potieba referovat o celebritach a potieba celebrit byt vidét v bulvaru.

,Celebrita musi byt chapana jako moderni fenomén masovych médii, jejichz
reprezentace je zalozena na vzajemné spolupraci s médii a jejich neobycejné realité, ktera
¢ini jejich zivoty vétsimi nez je skutenost. Nelze se vSak domnivat, Ze talent ¢i schopnosti

.. N v 1N 7 71,0 «22
celebrit jsou nutné vétsi nez béznych smrtelnika.*

Pojem celebrita je vSak postupem let znacné devalvovan. Mohou za to z velké miry
média samotna, ale i recipienti. Ti1 totiz svym zajmem o piibéhy co nejblizsi svym vlastnim
zivotam, nikoli jen z jakési virtualni nadlidské sféry, zacali preferovat jednoduse feceno
celebrity z lidu. Proto média, zejména bulvarni, sahaji k vlastni tvorbé »celebrit«. Ty tedy
maji spoleCensky statut naprosto minimalni, avSak jejich piibéh jim na zajimavosti
nedozirng€ ptidava, proto nalezi do ranku celebrit. Pfi soucasném vyvoji proto dochazi
K neustalému vyvoji pojmu celebrita, kdy zaroven nastava i odklon »celebritnosti« od

skutecného spole¢enského vyznamu.

2.1.10 Fama

Slovo pochazi z latiny, volné pielozeno znamena »hovofit nebo povidat«. Je
odvozeno od antické bohyné¢ pomlouvani Famy, kterou Vergilius popsal jako nestviiru
S ohromnym mnozstvi jazyku, o¢i i usi. Tedy v§im, co je k pomluvam nutné. Pivodné
fama znamenala Ustné preddvané sdéleni nebo zvést, kterd vykazuje znaky pravdivosti,

nicméné je to spise povidacka.

Reifova ve Slovniku medialni komunikace fik4: ,,Fama je vysledek verbalniho
komunikovani mezi lidmi, ktery vznikd vSude tam, kde dochézi k socidlnim interakcim
Vv realné existujicich lidskych vztazich. Charakteristickym rysem famy je to, Ze se Sifi
ustné. I kdyz se muize Sifit modernimi prostiedky (v novinach, v rozhlase, v televizi),
pokazdé vznika zvlastni symbidzou ve slovnim sdéleni faktu s jeho okamzZitou interpretaci.
Vysledkem je zpravidla smés objektivné ovéfitelné informace se subjektivnim

hodnocenim, do néhoz vstupuji piedsudky, sebespliiujici proroctvi a emocné zabarvené

22 Rojek, Chris. Celebrity; Reaktion Books, 2001, s. 107.
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soudy. Fama v8ak nebyva nutné dezinformace ani lez. Jsou to nezavazné teci, které jsou

vysledkem kazdodennich konverzaci.«?®

Fama dnes uz neni chapana pouze jako negativni pojem, ale naopak byva vitana jako
oziveni. Jean Noél Kapferer ve svém dile »Fama nejstar§si médium svéta« vidi posun famy
Z odstrasujiciho druhu médii do sfér, kde famy maji svou vahu takto: ,Famy si uz
vydobyly domovské pravo. Dlouho byly povazovany za podiadny druh média. Dnes uz ale
vime, ze jsou to média plnohodnotna, ze existuji paraleln¢ vedle jinych médii a maji vlastni
funkci. Proti negativnimu chapéani fam, které pievazovalo az donedavna, se dnes zacina

uznévat jejich pozitivni funkce.*?*

Pro bulvarni médium je potom fama spasou. V naprosté vétSing totiz fama prokaze
mnohem vétsi sluZzbu nez informace ovérena. Reakce na fimu ma rovnéz svou vahu, 1 kdyz
by byla naprosto nesouhlasna. Vypovédi tietich osob, které¢ medialni udalost zasahuje jen

okrajove, tak supluje jakousi roli bézného prostifednika informaci.

2.1.11 Antifama

Proti famé, byt’ byl zminén jeji pozitivni vliv, se lze jen tézko branit. Zpusoby, jak
tak Cinit, Ize oznacit pravé jako antifamu. Prostfedky jak se obrnit viici famé mohou byt
rizné. Napiiklad ml¢eni — naprosto zaddna odezva na famu, jez byla vypusténa. Problémem
mlceni je, ze mize fungovat jen kratkodobé, protoze dal§i famy na sebe nemusi nechat
dlouho cekat. Opakem mlceni mlzZe byt soustfedény utok, kdy se investuje veskerad snaha
do dementovani famy. Funkci antifimy muze plnit i reklama, diky které se da velmi dobte
kontrolovat vox populi — hlas lidu. Ovsem uskodit si mize reklama tim, ze pfili§ upozorni

na problém jez fama Vyvolala.25

I antifdma je tak prostfedkem, ktery je bulvarem béZzné uchopovan, a to zejména

prave kvuli ptiliSnému upozornéni antifamy na famu.

28 Reifova Irena. Slovnik medialni komunikace; Portal, 2004. s. 62.
2 Kapferer, N. Jean. Fama nejstar§i médium svéta; Prace, 1992, s. 16.
2 Kapferer, N. Jean. Fama nejstar§i médium svéta; Prace, 1992, s. 20.
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2.2 Metodologicky aparat

Prace bude vychazet hned z kombinace nékolika rtiznych dil¢ich analyz. Zkoumani
titulni strany Aha! by mélo spoc¢ivat v komplexnosti proto, i kdyz i jen velmi okrajové,
bude pracovano s mnoha entitami, které zkoumaji emocni vnimani, zrakové pocitky, ¢i

tteba prostorovou variabilitu pfipadné jazykové vyjadiovani.

Sémioticka analyza

Vychdzi ze sémiotiky, nicmén¢ 1 ze strukturalistického nahledu byla plivodné cilena
zejména na texty a jejich rozbory. V pokrocilé fazi 20. stoleti se zaala zamétovat i na jiné
znakové systémy a zacala objevovat fotografii, film nebo televizi. To ji otevielo dvete do
svéta medidlni komunikace. Postupné zacala sémiotika zaujimat i velmi dillezitou pozici

pfi analyzovani soudobé kultury.

Diky sémiotické analyze mizeme popsat proces tvorby vyznamd, proto diky ni velmi
dobfe mizeme dané vyznamy i interpretovat. Zakladni jednotkou sémiotické analyzy je
znak, ktery se snazi dekodovat. VztaZeno na titulni stranu — kazda titulni strana je sloZzena

ze znakd, které pfi Cteni dostavaji svlj smysl a vyznam.
Znak a znakové systémy maji obecné dvé vlastnosti.

»Znak (signum, signans) je néco, za ¢imz se skryva néco jiného (signatur, referent,

vee), a existuje nékdo, kdo 1 takovy vztah uvédomuj e.«%

Zakladate] moderni sémiotiky americky filosof a logik Charles Sanders Peirce
rozdélil znaky na ikony, indexy a symboly. Charles Morris pak sémiotiku rozdélil na tfi

zékladni slozky.

e Syntaktika — jejim smyslem je zkoumani vztahi mezi jednotlivymi znakovymi
vehikuly

e Sémantika — zajimaji ji vztahy mezi oznacujicim a oznacovanym

%6 Cerny Jifi, Holes§ Jan. Sémiotika; Portal, 2004, s. 15.
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e Pragmatika — soustfed’'uje se na vztah uzivatele a oznaceni, zkouma vztah mezi

uzivatelem a ozna¢enim

Sémioticka analyza se tedy soustfedi na systémy znakd, ale pfitom nezkoumad jen
znaky samotné, ale i komplexni jazykové systémy.

»Sémiotiku nelze definovat jinak nez disciplinu, kterd studuje vSechny fenomény,

které jsou zaloZeny na vztahu zpétného odkazu k né¢emu jinému.“*’

Velmi podstatny je z hlediska sémiotiky i1 Svycarsky védec Ferdinand de Saussure,
jehoz koncepce presahuje lingvistiku. Ptfichazi se znakovou teorii, jejiz pojeti znaku je
dualistické, nebot’ znak pojimal pravé z lingvistického hlediska. Znak je pro Saussera
psychicka jednotka o dvou strankach, ¢ili pojem a akusticky obraz. Pojem zde piedstavuje
oznacované a akusticky obraz oznacujici, tedy akusticky obraz oznacuje pojem. Oznacujici
1 oznacované jsou velmi tizce spjaty. Akusticky obraz neni konkrétni podoba vyrazu, ale

jen jeho ptedstava, jakasi zvukova piedstava pojmu.
Saussure zavedl také tii charakteristické prvky jazykového znaku:

a) arbitrarnost — vztah je dan konvenci a zvyklostmi, neexistuje zadny vnitini vztah

mezi oznacujicim a ozna¢ovanym

b) linedrnost — jazykova vypovéd se d¢je v urcitém case a jejim symbolem je

slovosled
c) diskontinuita — jazykovy material je beztvary, zavisly na pofadi a po¢tu hlasek

Saussure nazyval svoji védu o znacich jako sémiologii, ktera v sobé obsahovala
pravé lingvistiku. Ale tento nazev nahradila sémiotika, kterou zacal pouzivat CH. S.

Peirce.

Dalo by se fici, Ze spolecenské uzivani znakl pudi sémiotiku ke zkouméni znakové
produkce vyznami (ty jsou pak produktem semiosis). Znaky tedy nabyvaji svllj vyznam
pfitazovanim, ke kterému dochdzi procesy pojmenovani, oznacovani, ukazovani,
zastupovani a reprezentovani. K tomu muize dochazet jen diky pravidlim, které

oznacujeme jako kody.

2T Eco, Umberto. Mysl a smysl; Nadavce Vize 97, 2000, s. 17.
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Znak je potom to, co zastupuje néco jiného a produkuje vyznamy. V socialnim svété
pak produkuji znaky vyznamy, které¢ v riznych kombinacich znovu utvaii nové vyznamy,

¢imz dojde vlastn¢€ k neomezené tvorb¢ dalSich vyznamd.

»Znak je cokoli, co determinuje néco jiného (sviij interpretant), aby odkazoval
k objektu, k némuz samotnému (ke svému objektu) odkazuje stejnym zpusobem, tento

interpretant se pak stva sam znakem a tak dal a dal ad infinitum.**®

,Mezi tfi zakladni sémiotické metody, které se nejCastéji pouzivaji, patii

interpretace, formalizace a jazykovy rozbor.«?°

Variabilita sémiotiky je jedna z jejich dilezitych vlastnosti i pro tuto praci. Omezeni
jeji pasobnosti je velmi mizivé a smi byt proto pouzita prakticky kdekoli a to i presto, ze

praci nebudeme moci oznacit jako umélecké dilo.

Dulezitou pro sémiotiku je, ze vychazi z lingvistiky a proto ji zajima komunikace.
Proto se soustfedi na tvorbu sdéleni, potazmo znakt, a jeho zacleni v tvorbé vyznamd.
Neopomiji ani urcitou spolupraci vysilatele vyznamu a jeho pfijemce, kde se zaméfuje na
text, ktery je Cten surCitym vlastnim aparitem, ktery cteni Cini nestejnym pro vice
pfijemci, coz je vSak zptsobeno mirou socialni zkuSenosti recipientt. Pro spravné teni je

pak dulezita i kontextovost, ktera rovnéz pomaha ke spravné definici znakt a kodu.

Kdybychom ponechali titulni stran¢ platnost reklamniho materidlu, ktery
prsotfednictvim sebe sama funguje jako reklama pro denik, stavi se Barthes ke vztahu

k obrazu takto.

,»V reklamé je vyznam obrazu zcela jist€¢ zamérny: signifikaty reklamniho sdéleni
tvofi a priori jisté atributy produktu, a tyto signifikdty maji byt komunikovany co mozna
nejjasnéji; jestlize obraz obsahuje znaky, pak je nepochybné, ze v reklamé jsou tyto znaky
plné a vytvorené tak, aby byly co nejlépe Citelné; reklamni obraz je otevieny, ¢i alespon

dirazny.«*

Ke spravnému pochopeni vizudlni stranky titulnich stran bude dulezité¢ i1 chépani
Rolanda Barthese, ktery navazuje na Ferdinanda de Saussera a pomérné snadno uchopuje

vyznamovost fotografii a vliibec celé chapani vizualni slozky.

%8 Eco, Umberto. Meze interpretace. Karolinum, 2004, s. 43.
2 Cerny Jif1, Hole§ Jan. Sémiotika; Portal, 2004, s. 34.
% Barthes R. In Cisaf K.: Co je to fotografie?; Hermann & synové, 2004, s. 51
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Barthes pracuje se znakem, ktery je slozen z ozna¢ovaného a oznacujiciho. Na titulni
stran¢ by jako 0znacujici mohla byt chapana bud’ fotografie, nebo titulek. Oznacované je

zde chéapano jako pojem, nebo urcita predstava, kterou praveé oznacujici vyvolava.

Z hlediska sémiotiky je podstatné, ze pro Barthese je velmi dilezité, ze je nezbytné
zkoumat veskeré znakové systémy, coz mize byt napiiklad film, zvuk, stejn¢ tak ale i

titulni strana. Obraz potom miize vysilat 3 zékladni pilite.

a) Lingvistické sdéleni — existuje vzdy (jako titulek, legenda, ¢lanek atd.), je
prezentovano textem a je zkoumana predevsim jeho jazykova slozka. V tomto piipad¢ je
vSak nutné znat kod prislusného jazyka, jinak samoziejmé k dekddovani dojit nelze.
Zaroven je nutné chapat jeho dulezitost z hlediska zakotveni a ptfevodu. Je to totiz
»denotovany popis obrazu, jelikoz pomaha vést ¢tenafe v pomysinych mantinelech autora
textu, kterymi se snazi vyhnout se nezadoucim uc¢inkiim textu.

,Ukotveni je nejcastéjsi funkci lingvistického sdéleni; nejcastéji se s nim setkdme

v novinaiské fotografii a v reklamg,

Pievod je pak tvofen na vyss$i rovin€ sojeni obrazu a textu a v pfipadé Zurnalistické

praxe byva spiSe dopliikem ukotveni.

,Ob¢ funkce lingvistikého sd€leni (ukotveni a pfevod) mohou zjevné koexistovat
Vjednom a témze ikonickém souboru, avSak dominantni postaveni jednoho ¢i druhého

. , 32
neni bezvyznamné.*

b) denotovany obraz — hovoii se o sd€leni bez kodu, které naprosto piesné
rozpoznava obraz a vyobrazené piedméty, které nejsou zasazené v Zadném kontextu. Ale
zaroven je dulezité, ze sdéleni bez kddu je s Cistou formou obrazu spjato, proto dochazi ke

spravnému ¢teni obrazu.

,»-..Z estetické perspektivy se muze jevit jako adamovsky stav obrazu; utopicky

opros$tény od svych konotaci se obraz stdva radikdlné objektivnim, to jest vposled

nevinnym. (...) Jisé je, ze kodovani pFipravuje a usnadiiuje konotaci.«*®

% Barthes R. In Cisat K.: Co je to fotografie?; Hermann & synové, 2004, s. 55.
32 Tamtéz, s. 55.
% Tamtéz, s. 55 — 56.
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¢) Jedna se o ¢istou formu obrazu, ktera obsahuje rtizné znaky, jez recipient odhaluje.
Na paméti ale musite mit, Ze zkouma obraz jako celek, nikoliv jako linearni jednotliviny.

To mu umozni znaky rozlisit a urcit oznacujici a oznacované.

,Konotace je toliko systém, miize byt definovana pouze jakoZto paradigma; ikonicka
denotace je toliko syntagma, sdruzuje prvky bez systému: diskontinuitni konotatory jsou
vazany, aktualizovany, pronaseny skrze syntagma denotace. Diskontinuitni svét symboli je

ponoien do d¢jin denotované scény jako do ocistné 1azné nevinnosti.***

Barthes piisuzuje pravé v medidlnim svété popularni upravujici ¢innost fotografii,

jako je kontrast barev, rizné naklonéni, zvyraznéni atd. do roviny konotace.

Dalsim prvkem, ktery Casto reprezentuje skutecnost, jsou binarni opozice, které
prave prostiednictvim kontrastu nabizi jasnéjs$i nazirdni skutecnosti. Plasticnost bindrnich

protikladil se vSak postupné stale prohlubuje, coZz miiZze znesnadnit jejich vyuZiti.
Podstatna je i myslenka polysémickosti obrazu.

»Kazdy obraz je polysémicky, implikuje pod svymi signifikanty ‘plovouci zfetézeni*
signifikatl, z nichz ¢tendf mize jedny vybrat a jiné nechat stranou. Polysémie vede k
tazéni po smysl. V kazdé spolecnosti se proto rozvijeji rizné techniky, jejichz cilem je

zadrzet uplyvani fetdzce signifikati.«*

Z roviny konotace se Barthes dostava k mytiim, které chape jako urcitou promluvu,
Ktera musi spliiovat uréité podminky. Mytus je uréitym sdélenim, je to jisty modus
signifikace. Podléha pravomoci diskurzu, definuje se tim, jak se vyslovuje. Jeho obsahové
rozprostteni je tak prakticky nekonec¢né. Mytologie je vlastné¢ promluvou vyvolenou
déjinami. Mytus, ktery je vytvofen, ma historicky dany zaklad a je pfedmétem sémiotiky.

v 7 o+ v

osoby i vztahy.

¥ Tamtéz, s. 61.
% Tamtéz, s. 54.
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Syntéza semiotiky a ikonografie

V chapani medialnich textq, i titulnich stran, dochazi k ur¢itému splynuti sémiotiky a
ikonografie. Medialni obraz (titulni strana) totiz funguje na bazi konstrukce Peircovského
znaku. Pfedstavme si tedy obraz z hlediska uméleckého dila rozebirany jako ikonografie,
kde je obraz chapan jako propojeni obrazu a textu z toho hlediska, ze za kazdym obrazem
je nutné predstaveni urCité textové stopy, které obraz charakterizuji. Déle je tu obraz jako
znak, rozebirany ze sémiotického hlediska, kde znakem muze byt obraz i text. Medialni
obraz pak miize byt chépan jako jistd syntéza ptredeslého, kde dochazi k propojeni jak
obrazu, tak textu.

Diskurzivni analyza

Diskurzy predstavuji pravidla generovani informaci v urCitém obdobi. Diskurz
formuje véci, o kterych se hovoii. Je to soubor vypovédi z hlediska historické epistémy,
které jsou kompetentni mluvit o vécech urcitym zpisobem. Jednotlivy vyznam proto neni
obecné vzatym a neustdle platnym vymezenim urc€itého pojmu, ale je pouze vymezenim

Vv pevné daném obsahu, jenz je historicky proménlivy a nestaly.

Michel Foucault®® pojmenovava zptisoby, kterymi se pojednava (mluvi nebo pise) o
zaleZitostech urcité oblasti, to jsou prave diskurzy. Ty pak vymezuji ur€ity invariant védéni
(tzv. epistémé) raznych historickych obdobi jako souhrn diskurzivni praxe dané doby.
Diskurz se podle n¢j ukazuje jako prostiedek k prosazeni moci, ktera utvari védeni,

spolecensky tad i individualni pochopeni.

Diskurz tedy pomahd k pochopeni ur€ité epochy, k ¢emuz dochédzi pravé diky
jazyku. Kazdy diskurz je tvoren pravidly, ktera pro urcité souvislosti ¢i oblasti védeéni
stanovuji to, co ma byt feceno, co feCeno byt nesmi a jak to ma byt feCeno. Diskurz je pii
tom jen jazykovou ¢asti obsahlejsi »diskurzivni praxe«, kterd zahrnuje 1 neverbalni aspekty

(napf. politické instituce ¢i architekturu apod.).

% Foucault, Michele. Archeologie védéni; Hermann & synové, 2002, s. 6.

25



Je souhrnem a prinikem rezultiti a kontextd konkrétnich dorozumivacich a
mentélnich aktivit ¢loveka, které se vyznacuji uzavienosti, podobnou strukturovanosti a

jednotnou gramatikou mysleni.

Diskurzivni analyzu je mozno chapat jako komplexni pohled na text, ktery
reprezentuje zkuSenosti svéta i1 socidlni interakci mezi ucastniky diskurzu.. Soustfedi se na
myslenkové a metodické roz¢lenéni zkoumaného objektu na jednotlivé Casti a soucasné si

vS§ima kontextuality.37

Obsahova analyza

Vyznacuje se pomérné nejednotnou strukturou, kterd zdvisi hlavné na zkoumané
entité. Proto vzdjemné kombinuje fadu prvki a faktori, které se v§ak mohou naprosto lisit
jak vychodisky, tak postupy i cily, jelikoz jsou zavislé na oblasti zkouméani. Dulezité je pak

urceni hodnoticich kritérii, ktera nabidnou lepsi prostor pro analyticky vyzkum.

2.3 Meédia a sémiotika

Tim, Ze jsme kazdy den vystaveni médiim, se nam rozkryva velké spektrum
samotného pojmu médium, které nas obklopuje jako sled znak, at’ uz se jedna o znacky,
cedule, ale i obleceni ¢i ruzné typy ucesu. Pravé proto je jednou z velmi podstatnych a
mozna i jednou z nejsilnéjSich cest, jak o médiich hovofit sémiotika. Pravé kvuli urcitému
medidlnimu pfeplnéni svéta je sémiotika jednou z variant, jak se o nich dozveédét vice.
ProtoZe média, tedy i noviny, produkuji znaky, je sémiotika jako véda, kterd pravé znaky
zkouma, idedlnim partnerem k vyzkumu. Navic sémiotika byla nejprve urcena k vyzkumu
jazyka, ktery je nejvyraznéjSim novinovym projevem. Zaroven vSak samotna sémiotika
nabizi rdmec pfesahujici textovou formu a zajima se i o vizudlno, coz je dal$im typickym

znakem novin.*®

7 Fairclough, Norman. Discourse and Social Change; Willey, 1992, s. 74
% Noth, Winfried. Semiotics of the Media State of the Art: Projects and Perspectives; Mouton de Gruyter, 1997,
s. 12.

26



,»Vzhledem ke zvétSeni softwaru pro navrhovani a dostupnost vypocetni techniky, uz
neni mozné, aby tradi¢ni definice gramotnosti byla pfiméfena ve svéte, kde S nami texty
komunikuji novymi zptsoby — pies grafiku, obrazky, rozvrzeni technik i prostfednictvim

slov «39

Sémiotické efekty jsou v médiich rozliSitelné na nékolika trovnich. Naptiklad na
zpuisobu jejich Sifeni, patrné zejména pfi prechodu z titulni strany na strany jednotlivé; na
sémiotické produkci, ktera prechazi ze starého typu printu do moderni digitalni podoby; ve
zpusobu reprezentace, kde v patrnost pfichdzi forma zpracovani ¢ili mozné pievaha textu

¢i obrazil. Vsechny tyto levely pak prostupuji kompletné veskrze jakékoli médium.

»,<Dominantni vizudlni schéma je dnes kontrolovano kulturnimi ¢i technologickymi
masmedialnimi empirii, které $iti ptiklady designériim prostfednictvi obrazovych databazi
a pocitacové technologie, kterou chtéji vyvinout nadech normalizaéni radéji nez

normativni ovlivnéni vizualni komunikace skrze svét.«*°

Noviny obsahuji diagramy, fotografie, texty, zmény pisma, rizné grafické
znazornéni, které pravé diky sémiotice dosp&je ke svému pochopeni, kterd tyto
multimedidlni zaleZitosti je schopnd rozeznat. Vizudlni zndzornéni, stejné jako vlastné i
verbalni pak nikdy nezistava neutralni reflexi reality, neni zrcadlem reality, ale zrcadlem
samotného média. Tisténa média jsou pak idealnim produktem pravé na sledovani povahy
textll jakozto socialnich produktl, které odrazeji jakousi dominantni ideologii své doby.

Socialni aspekt se pak snaZi zaplnit jakousi byznysni mezeru na trhu.

Giinther Kress a Theo van Leeuwen* pak podporuji myslenku, e i vizudlni sd&leni
je mozné propojit s verbalnim a je ho tedy tak mozno Cist jako text. Ur¢ita metafora
gramatiky tedy mize byt pouZzita i ke studiu vizualna. V tomto smyslu vSak gramatika neni
souborem pravidel pro spravné pouzivani jazyka, ale spiSe souborem socialn¢ vytvorenych
zdroji pro konstrukci vyznamu. Tuto gramatiku pak mohou pouZzivat k tvarovani

subjektivity ostatnich.

% Goodman, Sharon. Visual english; Routledge, 1996, s. 39.
“0 Kress Giinther. Reading Images: The Grammar of Visual Design; Routledge, 2006, s. 5.
4 Tamtéz, s. 6.
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Urcity konceptudlni proces, ktery v ramci novin predstavuje ti¢astniky tématu, nabizi
nemeénici se udalost i pfibeh, ktery pak produkuje symbolické vyznamy — atributivnost a

sugestivitu.

Atributivni proces je de facto spojen s Barthesovo denotaci, kdy je jedinec
predstaven pted jasné atributy, které jsou mu predkladany, ¢ili velikost, barva, osvétlent,

umisténi v ramci rozvrstveni strany ¢i jisté konvenéni asociace.

Sugestivni proces je pak zaméfen veskrze na jednoho ucastnika, jehoz
prostiednictvim je provadén skutecny vyznam. Opét je zde vSak zdmér na viceméné stejné
atributy jako u atributivniho procesu, avSak tentokrat uz je jako by konotativné

zachycovana v§eobecnd podstata sdéleni.

Interpersonalni vyznam vizudlnich textli miizeme identifikovat pomoci reprezentace
vztahu ¢tenafe a média, kde posléze vznika fada aspekti, které se ¢tenaii nabizi k deskripci
—nalada (zde je vyrazn¢ patrnd poptavka, jiz vlastné samotny ¢tenar urcéuje kone¢ény efekt),
perspektiva (je zavisla na rozmisténi vertikdlnim i horizontalnim, ptficemz kazdému lze
pfivodit jednoznacny vyznam), socidlni odstup (Ctenafi musi reagovat na zastoupeni
reprezentovanych figur, které je disledkem ramovani, jeZ je diky mife odstupu miiZze
priblizit k referovanym osobam), osvétleni (mira osvétleni rovnéz hraje roli v chapani
Ctenafe a 1 presto, Ze se v tiSténych médiich jevi jako pfirozené, fotografie prochazi
procesem filtrovani), barva (jsou spojované se symbolickym vyznamem vzhledem ke
kontextu), modalita (z&visi na fotografii, které ma osvétleni, barva, misto vyobrazeni dodat

na divéryhodnosti).

Muzeme rovnéz odhalit fadu kédu, které vytvari uritou textovou koherenci. Jsou to
naléhavost (je dana kooperaci vzajemného plisobeni velikosti, umisténi, zaostfeni, barvy;
(putuje skrze naléhavost elementli od nejvyraznéjsiho az k nejméné vyraznému), vektory
(vedou ¢tenafe od jednoho prvku k druhému, pifi¢emz jejich forma mutze byt rizna; od
viditelnych Sipek, ukazatelt nebo fadkt k nendpadnym vystupktim), kompozi¢ni osa (leva

strana je v tomto piipad¢ chapana jako znama a srozumitelna a prava jako nova, kde jsou
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umistovany nepiili§ znamé zpravy), centrum a okoli (centrum je chapdno jako jadro

informaci, okoli jako doplitkové).*

2.4 Soucasnost tisténych médii

Tisténa média jsou Vv dnes$ni dob€ z nejvic zasazenych oblasti finan¢ni recesi, ktera
zhruba uz od roku 2008 probiha. Dnes jiz nevladnou tisténé tiskoviny, které tieba jesté
pted desitkou let ovladaly medidlni svét. Krize je nejpatrnéjsi v USA, kde jiz fada tisténych
médii zkrachovala, dokonce 1 ta, ktera meéla svou vice neZz stoletou historii a
neodmyslitelné pattila k americké kultufe. Dalsi tiskoviny omezuji naklady a propoustéji
zameéstnance. Oproti tomu evropsky tisk je na tom ponckud Iépe, i kdyZ ani ten nezaziva

obdobi rozkvéetu. Naptiklad v lofiském roce klesl piijem ¢eskych novin zhruba o tfetinu.

Ve snaze zaujmout se novinafi snazi vymyslet a vypatrat néjaké ohromujici novinky,
které doslova voni exkluzivitou, protoze ostatni deniky se ke zpravé jesté¢ nedostaly. Tim

se oviem stava to, Ze z exkluzivity se stava naprostd samoziejmost a banalita.*?

2.4.1 Cesky trh tisténych médii

V roce 1992 zacal na Ceském trhu vychazet prvni ryze bulvarni denik Blesk, uz
se prodavalo 1 800 tisic vytiskll Blesku denné, realita zac¢atku roku 2013 se pohybuje kolem
300 tisic prodanych vytiski denné. Dalsi bulvarnim denikem je Aha!, ktery osciluje kolem
100 tisic prodanych vytiskti denn&. Mezi seriézni deniky v Cechach jsou obecné fazeny
Lidové noviny, Hospodarské noviny, Pravo a MF Dnes. Ta je vSak postupné stale vice
posouvana do Skatulky médii bulvarnich. Z hlediska bulvarni konkurence zaznamenava
V soucasnosti vzestupnou tendenci tydenik Sedmicka, ktery piekracuje v prodejich 150

vytiskl tydné.

“2 Kress Giinther. Reading Images: The Grammar of Visual Design; Routledge, 2006, s. 16 - 45.
43 Bourdieu, Pierre. O televizi; Doplnék, 2002, s. 14.
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2.4.2 Historie Aha!

Aha! vyslo poprvé jako nedélnik pod vydavatelstvim Ebika podnikatele Sebastiana
Pawlowského 7.11. 2004. Séfredaktorem a autorem projektu byl Ondiej Hoppner. Prvniho
¢isla se prodalo pies 130 tisic vytiski a naklad neustale rostl. Prodany néklad dalSich ¢isel
ptekrocil nékolikrat hranici 200 tisic prodanych vytiski (Nedélni Blesk tehdy prodaval 335
tisic vytiskd, denik Blesk 500 tisic vytiski).

V roce 2006 klesly prodeje Aha! ke 100 tisicim a 1.3.2006 Aha! vychazi poprvé
jako denik. Prodeje Aha! nékolik mésicti po zméné€ na denik pfevySovaly 100 tisicovou

metu.

Po mohutné reklamni kampani prodeje Aha! stoupaji az k 150 tisicim vytiskt denné
a vydavatelstvi Ebika prodava denik Aha! vydavatelstvi RINGIER AXEL SPRINGER CZ
za piiblizn€¢ 200 milioni korun. Tim se Aha! stiva nejdrazs$im tisténym projektem

V tuzemskeé historii.

Postupné se Aha! stabilizuje na ¢eském trhu a ustaluje prodeje na hranici 100 tisic
vytiskt, s pokracujici krizi tisténych médii vSak klesa i k 80 tisicim. Prakticky svétové
ojedinélym projektem je vSak kombinace Aha! a Blesku jakozto 2 vyhradnich Ceskych
bulvarnich denikti, kteti maji stejného majitele. Jejich boj o ¢tenédfe je tak vlastné jen
zdanlivy. V projektu takzvaného integrovaného newsroomu, ktery navic odstartoval v roce
2013, doslo k unikatnimu slouceni redakci Aha! a Blesku, coz ma za nasledek nejuzsi
moznou spolupraci jak na bazi redaktorské, tak $éfredaktorské. Jedinym $éfredaktorem

obou denikt se pak stdva Radek Lain.
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3. EMPIRICKA CAST

Vyvoj deniki, obzvlasté téch oznacenych jako bulvarni, prochdzi neustalym vyvojem
a je pod tlakem stéle se zvétSujiciho ubytku ¢tenaiské obce. Ceské bulvarni deniky jsou
navic nuceny kvuli naprosté ztraté abonentll bojovat o své ¢tendistvo mnohem usilovnéji,

nez deniky seridzni, jejichZ ¢tendiska zédkladna dosahuje Casto vice jak 50 %.

To znamend, ze museji divaky pfitahnout mnohem vyraznéjs$i senzacechtivosti,
kterou produkuji zejména prostiednictvim své titulni strany. Ta je totiz hlavnim

komunikatorem mezi denikem a ¢tenafem.

Denik Aha!, pfed néckolika lety vzniknuv$i jakozto jedind konkurence dosud
unikatniho bulvarniho deniku Blesk, dnes uz plisobi pouze jako konkurence nepiima.
Zpisobuje to stejny majitel, Svycarskd firma RINGIER AXEL SPRINGER CZ. Jejim
cilem je, aby ani jeden zdenikli z medidlniho trhu nezmizel, naopak, aby kazdy
z vydéavanych tituli nabizel informace sice prakticky stejného bulvarniho razu, nicméné
jinak zpracované a apelujici na jiny faktor. Né&ktera informace proto muze projit pouze
jednim z titull, byt’ by se jevila jakkoli podstatné. Forma gatekeepingu a rizné mediélni
agendy funguje vtomto pfipad¢é velmi citlivé, dba na dokonalou obratnost, aby zustal

zachovan fungujici fad byznysu.

V rychle se ménicim medidlnim trhu je proto velmi nesnadné pokusit se rozkliCovat
titulni stranu, pravé kvili jeji nestalosti. Charakteristické rysy i forma zpracovani vSak
zUstavaji v deniku Aha! neménné prakticky od samého pocatku. Ryzi bulvarni forma a apel

na showbyznys a klicové negativni faktory spolecnosti zlistdvaji hmatatelné stale.

Pro uplnost bude detailné¢ zkouméno a rozpracovano 28 vydani, respektive 28
titulnich stran, které kvili SirSimu ¢asovému rozlozeni budou rozprostieny do 5 mési¢niho
horizontu (pocinaje 11. 7. 2012, konce 19. 12. 2012). Vyhradné pljde o stiedecni vydani,
které vSak budou doplnény o jeden kompletni tyden (samoziejmé kromé Nedélniho Aha!,

které vychazi jako samostatné periodikum na odlisném formatu).
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3.1 Verbalni Cast

3.1.1 Komunikaéni strategie

Zatimco udalosti jsou velmi pestré, jejich zpracovani v bulvarnim deniku pfilis
pestrosti neoplyva. Denné zapadd do predem piipraveného formatu, ktery je vSak pomoci
grafické podoby umné zaménovan. Z pfedem nastavené¢ho formatu a formy zpracovani
denik Aha! uhyba jen ve vzacnych ptipadech, kterych v jeho existenci bylo skute¢né jen

nékolik a jednalo se vyhradn€ o smrt vyznamné osobnosti (Vaclav Havel, Karel Svoboda).

Podstata titulni strany spociva vzdy v ustfednim motivu, ktery musi nutné nést
oznaceni »skandal«. Ten spociva v naprosto omamné informaci, ktera vybocuje z hranic
normalu, pakliZze néco takto viibec miizeme oznacit, vyrazi dech a nuti ¢tenare k vyvolani
emoce. Ta muze byt riznd — pohorSeni, smutek, smich, posméch, spokojenost,

zadostiu¢inéni a mnoho dalSich.

3.1.1.1 Objektivita

,Objektivita se tyka zpusobu vybéru, ziskavani a prace s informacemi jak v roviné

tematicko-obsahové, tak pii jejich jazykovém zpracovéani.«**

Objektivita si zadd nékolik faktord, které by nemély byt poruseny. Jednd se
pfedevSim o nutnost absence jakéhokoli subjektivniho nazoru a ¢i osobniho postoje,
absenci predpojatosti a naopak se klade dilezitost iplnému a kompletnimu zpracovani,

které zplsobi posunuti do roviny pravdivosti.

Je nutné zdlraznit, Ze objektivita je pfesné ten faktor, ktery je deniku Aha!l, jakoZto
bulvarnimu médiu, zapovézen. Ten naopak zaklada svou »pravdivost« na jednozna¢ném
pfiklonéni bud’ na stranu ublizovaného, nebo se naopak zaméiuje na ublizujici, které
nemilosrdn& tepe. Uplnost informaci je potom faktorem naprosto nechténym, ktery by
mohl jakoukoli uddlost shodit na uroven primeérnosti a unylosti. Druhé ¢i tfeti osoby

ptijaté do piib&éhu totiz dokazi poslouZzit jako dokonalé voditko k tvorbé titulni strany.

* Jilek, Viktor. Psan4 publicisticka sdéleni v kontextu teorie komunikace. [online]. (cit. 23. 3. 2013)
URL.: http://zurnalistika.upol.cz/jilek/psana.doc
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Stejn¢ dulezitou roli hraje i apel pravé na subjektivitu, ktera samoziejmé dosahuje kyzené

konfliktni role snadné&ji nez objektivita.

3.1.2 Komunikaéni cil

Zpracovani veSkerych témat v bulvarnim stylu ma zcela jasné poselstvi. A sice
donutit recipienta ke koupi periodika, pokud mozno co nejpravidelngji. Déje se tak s
diirazem na emodni stranku, na chovani i postoje ¢lovéka. Sifeni informaci se pak tedy d&je

na zéklad¢ komunikac¢niho cile, ktery je rozvijen n¢kolika prosttedky.

3.1.2.1 Pouzivané prostiedky
1) Tvrzeni podlozené platnymi argumenty

Konstatovani skutecnosti

e Hvézda Ordinace Petr Rychly (47)
Infarkt

Operovali mu srdce

Jasny fakt podlozeny vypovédi okoli nemocného. Vazné nemoci a zejména smrt
potom nejcastéji spadaji do tohoto ranku, protoze chybné informovani o takto citlivych

informacich by dehonestovalo pravdivostni hodnotu média.

e PartySova potrestala nevérného manzela
Zavedla nova pravidla
Musi spat na gauci!

Co dalsiho se zménilo

Z cisté statistického hlediska je v cilové skupiné c¢tendit Aha! velké mnozstvi
rozvedenych zen. Aféra nevéry Josefa Kokty proto budi nesmirnou pozornost. Obzvlaste
raznym krokem, ktery jeho dosavadni partnerka, moderdtorka PartySova ucinila tim, ze
vykézala partnera z loZnice. I pfes uziti zvolani »Co dal§iho se zménilo« je zde jasné

podana informace podlozena argumenty v podob¢ rozhovoru.
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e Hveézda VIP Prostieno
Dana Homolova

Zije v plechové garazi

Nekterd témata jsou pro zdliraznéni argumentacni sily doprovozena fotografii, ktera

splyva s tématem, v tomto piipad¢ oné plechové garaze.

Indukce

e Honza Nedvéd (66) pét dnti po svatbeé s Pavlinkou (30)
Jak je to skute¢né s jeho majetkem?

Strach o stfechu nad hlavou

Absence jiného hlavniho materidlu pfipravila zivnou pudu pro préaci s indukei.
Finan¢ni trable z minulosti country zpévaka v kombinaci s aktualni svatbou s vyrazné
mladsi Zenou ozZivuji otdzku zabezpe€eni rodiny, ktera v tomto piipadé vytvaii bulvarné

interesantni téma.

Dedukce

e Dagmar Havlova
Foto, z kterého mrazi
Dramaticky zhubla

Co za tim je?

Jestlize ozna¢ime dosavadni postavu Dagmar Havlové jako normalni, ¢i primérnou,
pfichazime do kontrastu s fotografii ne¢ekané¢ S$tihlejsi ddmy. To zaind budit podezieni

nezdravosti mytologicky spojené s nemocemi.
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Analogie

e Mimoradna zprava! Nafizeni ministra zdravotnictvi
Okamzity zékaz prodeje tvrdého alkoholu!

V obchodech, restauracich, hotelech

V tomto piipadé se jedna o odkaz vyznamnou tieti autoritou, kterou ptedstavuje

ministerstvo zdravotnictvi, na které se pfedava bremeno odpovédnosti.

2) Tvrzeni s faleSnymi argumenty
Volné asociace

e Karel Gott (73): Modfiny, zranéni, bolest
Ti ho ztidili!

Po srazce s autem

Zpévak se Sramy a modfinami v obli¢eji vypada jako po tézké nehodé. Kdyby padla
zminka o tom, Ze byla pouze fiktivni, celd kauza by ztratila ohromny kus své skandélnosti.
Proto je recipient uvrzen do stavu ¢astecné nevédomosti, kdy je mu nabidnuta jen neurcita

varianta »T1 ho zfidili«, ¢imz v8ak zprave zlstava statut skandalu.

Falesna autorita

e Dara Rolinc a boj o Lauru
Rodina Homoly si mysli:

Podraz u soudu

Rodina Homoly davéryhodnosti nemusi zrovna piekypovat, to vSak neni starost
bulvarniho média, které jakékoli jeji vyjadieni pouziva jako falesnou autoritu v kauze Dary
Rolinc a jeji rodiny. Dulezité je, ze konkrétni obvinéni padlo, korektnost zde nehraje

velkou roli.

35



e Petr Stdpanck a Zlata Adamovska
Utok na jejich vztah!

Neni feceno, kdo na herecky par Uto¢i. A ma to i svij divod. Titulni strana je
V tomto piipadé vytvofena z tuctové udalosti, a sice, Ze o paru padla zminka v jednom
z ¢eskych radii. Z obycejného rozhovoru znamych moderatort je pak pouzita jedna az dvé
ironické véty, které vytvorily hlavni motiv, tedy Gtok na jejich vztah. V piipad¢ zvetejnéni
»utocnikli« opét vyprchava kouzlo prekvapeni. Mytologicky je pak nutné stale udrzovat

napéti ve vztahu dvou vyznamnych celebrit.

Pravdivost nevyvrdaceného

e VIP Prostreno
Kvéta Fialova

Opila se béhem nataceni

Pracuje se tématem, ke kterému byla vyuzita jedna véta z pienosu v TV Prima.
Opilecka historka byla tak Aha! zdanlivé nabidnuta sama a gatekeeping vybere zpracovani
tématu pouze po hranici, kde padne pravé jedna véta. Nepokousi se nic vyvracet ani

zjistovat. Cerpd jen z ironické véty, ktera zptisobi opileckou historku.

e U Brzobohatych si mnou ruce...
Syn Ondfej se rozvadi

Uz 1ib4 jinou

Ptripad vyuziti paparazzi fotografie je pomérn¢ Casty (zejména vSak uvnitf periodika).
Slozité se totiz osobam, o kterych je referovano, dokazuje jind konotativni hodnota, nez
jaka je nabizena samotnym denikem Aha! (polibek jak zndmo miiZze mit n€kolik vyznamil).
Vse je dokresleno deduktivnim zavérem sméfujicim k radosti rodi¢t zrozvodu syna.

Jelikoz ale tvrzeni nebylo dosud nijak vyvraceno, dostava punc pravdivosti.
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Chybna implikace

e Tajemstvi nevérného manzela PartySové
Josef Kokta
Jednoho syna uz zavrhl!

Nasli jsme ho! Proc ho taji?

Hlavni titulek »Jednoho syna uz zavrhl« je jednoznaéné ve sporu s obsahem
kompletniho materialu. Nicméné nepfili§ Casty styk se synem je snadnou nabidkou
Kk vytvofeni chybné implikace, ktera alespon castecné koresponduje s vyjadfenim Josefa

Kokty.

3) Vyjadiovani postoji

Devalvace objektivnosti vybizi k projevovani vlastniho nazoru a ur€itého
»Skatulkovani« celebrit. Rozdé€leni do skupin pak vypad4 naprosto trividlné. Na titulnich
stranach vsak subjektivni hodnoceni nevynikd tak Casto, jako uvnitt deniku, kde k pfijmuti

postojti napomaha 1 vétsi rozmeéru tiskoviny.

e Hvézda Petr Rychly

e Doktor ¢uné Bartdk

e Nestastnd Dana z Plzeniska

e Hvezda VIP Prostteno Dana Homolova

e Ochrance zpévacky BartoSové Rychtar

4) Citové aranZma

Informace ploché, bez emoc¢niho apelu postradaji pro bulvar smysl. Ryze
zpravodajské informace zajimaji Aha! pouze v nejkratSsi mozné verzi uvnité deniku, na
titulni stran€ nikoli. Udélost tedy musi vzbudit primarni emoci, zdmérem vsak je idedlné
kombinace vicero pocitl. Zdiraznéme vSak, ze je nutnd jista znalost bulvarni tématiky.
Bez ni by totiz nékteré informace zplsobily emoci téméf nulovou. Citové aranzma téchto

témat tak podléhd urcité znalosti tématu. Vycet vSak vzhledem k rozsahu nevychazi
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z kompletniho zkoumaného vzorku, jen ryze orientacné poukazuje na hlavni citové

faktory.

a) Piekvapeni

e [veta BartoSova
Mluvila s mrtvym otcem

Ptedstavila mu Rychtare

Zpévacka, kterd svym vysokym »celebritnim faktorem« dokaze pokryt fadu titulnich
stran, jen velmi slozit¢ nabizi nova témata ke zpracovani. Rozhovor s mrtvym otcem
(respektive jeji navstéva hibitova) vsak ptrekvapi i pravidelného ¢tenafe bulvaru. Proto se
pracuje se zdanlivé nesmyslnou udalosti, ktera vSak pravé diky své absurdnosti predstavuje

necekané ohromujici informaci.

b) Znechuceni, pohorseni

*Smrt Radoslava Brzobohatého
Posunuli Pohieb

Kwvuli Matuskové manzelce?

Definitivni rozlouceni s hercem Radoslavem Brzobohatym se velmi necekané
odklada. U pohibu, obfadu diistojného posledniho rozlouceni s ¢lovékem, to neni pfili§
obvyklé. Pro¢ se tak stalo? Muze za to manzelka rovnéz zesnulé¢ho zpévaka Matusky?
Samoziejmé uz otaznik napovida, Ze odpovéd’ je velmi nejista (jakmile ji totiz bulvar zna,
nerozpakuje se ji pouZzit), nicméné Matuskova manzelka zde funguje jako vyrazné drazdivy
prostiedek. Pro¢ zrovna ona? Navic, kdyZ jeji popularita neni pfili§ vysokd. Mira
prekvapeni by zde méla plisobit spojena s ur¢itym pohorSenim, az znechucenim.

e Dara Rolinc (39) si po odsouzeni Zije
Tajny diim za 15 miliond
Nasli jsme ho
Proc¢ ji patfi jen ptlka
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Misto toho, aby zpévacka cely den zpytovala svédomi po ji zplisobené smrtelné
nehod¢, dal zije podobnym zivotem jako dosud a navic ma dostatek financi i na novou
nemovitost. Ctenaf je sméfovan k pochopeni situace jako nespravedlivé a nechutné a

K negativnimu vnimani samotné zpévacky.

e Smrtelna nehoda Dary Rolinc
Néhly zvrat s milionovym odskodnénim
Nezaplati ani korunu

Jak to dokazala?

Dalsi pripad slovenské zpévacky, ktery znovu Cerpa z jeji smrtelné nehody. Ona,
jako celebrita, vyvazne z nestésti bez finan¢ni ujmy. Nespravedlivy faktor predchoziho

tématu je velmi funkéni, proto je ho vyuzivano i ponékolikaté.

e Sed¢l za pohlavni zneuzivani
Sbormistr Kulinsky:

Zen mam spoustu

Clovék, jehoZz mediélni obraz je pravé diky medializaci pfipadu horsi nezZ lecjakych
vrahil, otevien¢ popisuje svilj milostny Zivot. U¢innost udalosti je zvyraznéna hovorovym
zdiraznénim »sedél«, coZz samotnou osobu Kulinského posouva do negativnich sfér a

vyuziva kombinace nedavného pohlavniho zneuzivani a souasnych milostnych pomérd.

¢) Ocekavani

e Piesné platy fotbalisti
Odtajnéno

Az 3 miliony ro¢né

Nahlédnuti za dosud naprosto nepropustnou bariéru finanéniho ohodnoceni fotbalisti

tuzemské nejvyssi soutéZe posouva netypicky na titulni stranu i sportovni téma.
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d) Strach

e Hvézda Ordinace Petr Rychly (47)
Infarkt
Operovali mu srdce

Petr Rychly méa hlavni roli v nejsledovangj$im serialu v Cesku, avsak musel
podstoupit vaznou operaci. Co by si popularni Ordinace v rizové zahradé pocala bez né&j?
V tomto pfipad¢ se kryje strach o herce samotného a zaroveni i o jeho roli. Obecné vzato
prace S chorobami, pokud mozno co nejvaznéj$imi chorobami, je Castym motivem Aha!.
Nejenze titulni strana vzbudi nepfijemny strach o celebritu, ale stile udrzuje az

mytologicky nepfijemny neustaly tizivy pocit z kiehkého zdravi kazdého z nas.

e) Zvédavost

Zvédavost je jednim z pravidelné pouzivané zbrané titulni strany. Veskrze vSechny
titulni udalosti by mély alesponn ¢astecné pusobit na emoci zvédavosti. AvSak nékteré

Z témat jsou feSeny s pfimym odkazem na zvédavost.

e Hana Gregorova, vdova po Brzobohatém
Co vcera tekla?

Poslala ji ostry vzkaz

Detailné¢ sledované kauza umrti herce Radoslava Brzobohatého 1 n€kolik dni po jeho
smrti stale pouta Ctenare. Jeji serialovitost piekracuje obvyklou mez 3 dnt. Vdova Hana
Gregorova vsak dala Aha! kratky rozhovor na téma herecka Jiraskova (majitelka divadla,
kde Brzobohaty pusobil) a jeji vztah s Brzobohatym. Hlavni titulek »Poslala ji ostry
vzkaz« vsak predklada jen spoustu a otazek a tudiz nuti ¢tenafe ke koupi. Kdyby byl titulek
vyfeSen opacné, a sice zamétenim na obsah vzkazu, chybélo by voditko zvédavosti a touhy

po zjisténi. Emoce zvédavosti byla v tomto piipadé€ vyhodnocena jako nejsilngjsi.

e Gottova ve VIP zpravach

Co si fotila mobilem?
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Nejjednodussi zndzornéni zvédavosti. U snimku fotici Gottové v poradu TV Prima
je titulek vyfeseny otdzkou bez dalsiho uptesnéni situace. Co si fotila je samoziejmé pouze
uvnitt deniku. Zda se vSak jednd o validni informaci neni relevantni. Samotny c¢lanek

uvnitt Aha! pak ma svym vysledkem ozivit piekvapeni.

) Frustrace

e Moderatorka Markéta Fialova
Nejdiive vyrazili Vofiska, a ted'...
Drsny konec

Praci ma jen do Vanoc, UZ nasli novou dvojici

Pfibéh navazujici na kauzu moderatora Vofiiska, jenz byl z nejsledovanéjsiho
zpravodajstvi na TV Nova odejit kvili ¢lenstvi v StB. Jeho rovnéz oblibena kolegyné musi
skoncit také, coz je necekané a v ndvaznosti na predchozi odchod oblibeného moderéatora

frustrujici. Nemoznost zvratit déni je pro ¢tenare velmi nepiijemna.

g) Altruismus

e Pozor, uz ve ¢tvrtek zdarma

Kuchatka na bezlepkovou dietu

Do altruistické role se Casto stavi sdm denik Aha!. SnaZi se vydobyt pozici témér
dobrocinné organizace tim, Ze rozdava svym ctenaifim piilohy, které je podle jejich
vyjadieni nebude vilbec nic stat. Jejich zdmér ma zdanlivé plsobit tak, aby Ctenaf piijal

denik jako entitu, ktera déla prakticky vSe pro svého Ctenare.
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h) Empatie

e Nestastnd Dana z Plzetiska
Pteplatek u pojistovny
Zmackli ji exekutofi!

Jak je to mozné?

A jak se branit?

Obycejna Zena z Plzenska »pouze« nezaplatila pieplatek a ma problémy s exekutory.
To se podle jazyka Aha! miZe stit kazdému. Proto je zdroven jeji piibéh doplnén
podtitulky, které maji vzbudit zvédavost, a které maji Aha! pfesunout do empatické roviny

jakéhosi strazce obc¢antl.

3.1.2.2 Vyznéni zprav
Pozitivni

Kouzla s ovocem — darek zdarma

Moucnikovy specidl — Aha! magazin + rozSiftena Aha! kuchaika

Tleskame Staidlovi — Artur u n&j zhubl 10 kg

Pozor uz zitra! zdarma! Kuchatka pro diabetiky

Rozdavame holinky z Londynal

19 receptl na gulas sni

Pozor, uz ve ¢tvrtek zdarma — Kuchatka na bezlepkovou dietu — pouze v Aha!

Pozor, uz zitra zdarma — Kuchatka na bezlepkovou dietu! — pouze v Ahal

© © N o g b~ w DR

Dnes darek zdarma! 20+20 unikatnich receptti — Velka bezlepkova kucharka

10. Zlata olympioni¢ka Béra Spotdkova (31) — Jsem thotna!

11. Pozor, jiz zitra! — 12 stran 20 recepti — TV magazin + rozsifend Aha! kucharka

12. Pozor, uz zitra zdarma! — Kucharka na redukéni dietu!

13. Pozor, jiz zitra! 12 stran 21 receptti — Magazin Aha! Tv + rozsifend Aha! kucharka

14. Hvézda VIP Prostfeno! Jana Sulcova — Nasli jsme pro ni Pepina z komedie S tebou
mé bavi svét

15. Pozor, uz zitra! Aha!TV+Aha! kucharka

16. Zjisténi védcu: Ple§ zmizi po o¢nich kapkach
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17. Pozor, uz zitra! Magazin Aha! Tv + Aha! kuchatka

18. A velka soutéz — Vyhrajte podepsany dres Jaromira Jagra — Ve Ctvrtek pouze
v Aha!

19. Pozor, uz zitra! 16 receptli na skvélé cukrovi

20. Aha! Setii penézenky — Netradi¢ni adventni vénce

21. Pozor, uz zitra! 19 bajecnych levnych pomazanek

22. Pozor, uz zitra zdarma! Cukrovi nejen pro diabetiky

23. Pozor, uz zitra zdarma v Aha! Vanoc¢ni kuchaika nejen pro diabetiky

24. Vyssi ptispévky na bydleni — Dostanete je?

25. Pozor, uz zitra zdarma! Velka zavarovaci kuchaika!

26. Pozor, jiz zitra! Zdarma! Houbaiskd maénie — Velkd zavafovaci kuchatrka —
Nakladané houby — Hiibky v protlaku, octé, medu, masle...

27. Pozor, uz zitra! Vanocni TV program az do 1.ledna!

Negativni

1. Pfipravil ji o bydleni
Podvod se zeleninou
Nova prace — musi obchéazet byty
Patrasova — Noha v sadie? Co se ji stalo?
Stépanek a Adamovska — Utok na jejich vztah
BartoSova — Prodala sviij zivot za 500 000!

Agata Hanychova — zbavila se psa! Co s nim ud¢lala?

. N o g B~ WD

,Pripad Anicka“ zménil policii — Dva roky po zmizeni Skolacky — rozhovor
s kriminalisty

9. Nervy v kyblu — Topolanek — Zat¢eni Dalika

10. Krainova — To je mij Bruno! Jenze....problém po ptichodu domu

11. BartoSova — mluvila s mrtvym otcem! Pfedstavila mu Rychtafe

12. Fialova — Opila se béhem nataceni (VIP prostfeno)

13. Havlova — dramaticky zhubla

14. Jagr po rozchodu s Innou — zlomené srdce

15. Zadate o penize? Zaludné figle poskytovateltl piijek

16. Svobodova a jeji novy milenec Vladimir — Rozvedl se! A ma dvé déti...

17. Petra Janti — Musi vyklidit byt! Osm mé&sicli po smrti manZzela
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18. Podvod s vatenim — Jitka Smutna

19. Bittnerova — Prasklo na ni, kolik bere. Jsou to statisice!

20. PartySova potrestala nevérného manzela — zavedla doma nova pravidla — musi spat
na gauci!

21. Vrazdila vlastni mama? Kvuli vazné nemoci? Zahada ubodané divky (118)

22.Krvavé drama v dom¢ ochrance zpévacky BartoSové — Darina Rychtafova —
V bezvédomi v nemocnici

23. Dara Rolins a jeji smrtelna nehoda — Uz se rozhodla! Chce zrusit trest!

24. Drama v domé¢ milence BartoSové — K Rychtafovi vtrhla policie — Zabavili zbrané

25. Otec téhotné Ornelly (10) o Koktovi: Je nechutnej, je hnusnej, je neptijemne;j, je
neseridzni, je nespolehlivej

26. Radoslav Brzobohaty — Co se délo pied smrti? S kym a kde travil posledni den?

27. Maciuchova a Havlova — Boj o penize

28. Velky ptehled: Dichody v roce 2013 — Seniofi piijdou o stokoruny

29. Rolins si po odsouzeni zije....Tajny dim za 15 milioni — Nasli jsme ho! Pro€ ji
patii jenom piilka?

30. Smrt Radoslava Brzobohatého — Kdo z rodiny nebude dédit....A navic: Exmanzelka
Bohdalova — Kone¢né promluvila o jejich vztahu

31. Fotbalovy reprezentant Plasil — Utekla mu manzelka — | s jeho miliony...

32. Hanychové a Dopita — Hadka o dit€ v pfimém pienosu

33. Popova hvézda 80. let — Pepa Melen (38) — Rakovina

34. Herec Jan Stastny (46) — Dal§i rodinna pohroma — Tchyné mu ni¢i manzelstvi

35. Z reportéra Novy bezdomovec — Zpovéd’ Ivana Biestdka (50) — Ziju z 2000 K¢&
mésicné

36. Znemoznili moderatora v pfimém pienosu — Trapas v ceské televizi

37. Mimotradna zprava! Nafizeni ministra zdravotnictvi — Okamzity zakaz prodeje
tvrdého alkoholu! V obchodech, restauracich, hotelech

38. Radoslav Brzobohaty — Natocil vlastni smrt?!

39. 76. narozeniny Pavla Landovského — Byli jsme mu poptat — Ukaz ksicht, volal...

40. Agata a Prachar jsou par! Uz k ni chodi spat....

41. Homolka a Tobolka: Odhaleni po 40 letech — Podvod filmait

42. Nedved pét dnti po svatbe s Pavlinkou — Jak je to skutecné s jeho majetkem? Strach

o stfechu nad hlavou!
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43. Prvni dil nové reality show o BartoSové — Kdyz kamery zhasly — Hura pro chlast!

44, Zemfel hasi¢ Jakub — Bez srdce zil pouze 6 mésicti — V hrudi mél ¢erpadla — Jako
jediny na svété

45. Tajemstvi nevérného manzela PartySové — Josef Kokta — Jednoho syna uz zavrhl

46. Drama u Bartosové doma — Napadl ji psychopat!

47. Prohibice — Z ob¢hu stahli 20 miliond lahvi! Vrati je zpét do obchodt? Hrozi z nich
smrt?

48. Smrt Radoslava Brzobohatého — Posunuli pohieb — Kviili Matuskové manzelce?

49. Hvézda VIP Prostieno — Dana Homolova — Zije v plechové garazi!

50. Nestastna Dana z Plzeniska — Preplatek u pojistovny a prece....Zmackli ji exekutofi!
Jak je to mozné? A jak se ma branit?

51. Dara Rolins — Tti mésice po rozsudku za zabiti — Ostra hadka s pravnikem — Kvuli
smrti!

52. Moderatorka Markéta Fialova — Nejdiive vyrazili Vofiska, a ted’....Drsny konec —
Praci ma jen do Vanoc — Uz nasli novou dvojici

53. Kabelovka vyrazné€ zdrazi! O kolik piesn&?

54. Smrtelnd nehoda Dary Rolins — N&hly zvrat s milionovym odSkodnénim —
Nezaplati ani korunu! Jak to dokazala?

55. Sexbomby ve VIP Prostieno! To je natez — Dali jsme jim test o vaieni

56. Hanychova po rozchodu — Nec¢ekany milostny navrh — jak s nim nalozila?

57. Sedél za pohlavni zneuzivani — Sbormistr Bohumil Kulinsky: Zen mam spoustu!

58. PartySova po nevéte manzela — Utekla z domu!

59. Karel Gott: Modfiny, zranéni, bolest — Ti ho zfidili! Po srazce s autem

60. Sest tydnii po smrti Radoslava Brzobohatého — Vdova Hana Gregorova —
Psychicky kolaps

61. Jitina Jiraskova — Kon¢i s hranim — Drzte mné¢ palce...fekla jen

62. Dara Rolins a boj o Lauru — Rodina Homoly si mysli: Podraz u soudu — Mat¢j svoji
hol¢ic¢ku uz neuvidi, tvrdi jeho Svagrova!

63. Hvézda Ordinace Petr Rychly (47) — Infarkt! Operovali mu srdce

64. ,,Doktor cun¢ Bartak — Promluvila pornosvédkyné — Sliboval mi mercedes

65. Cesky showbyznys smutni, Jiraskova odchazi ze svéta — Hana Gregorova, voda po
Brzobohatém — Co vcera fekla? Poslala ji ostry vzkaz

66. Pfesné platy fotbalisti — Odtajnéno — Az 3 miliony ro¢n¢!
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67. U Brzobohatych si mnou ruce....Syn Ondfej se rozvadi — Uz liba jinou!

68. Moderatorka Barbora Tacheci — Pozurdzela ,,Cetatku Babincdkovou®, a pak...
Pomstili se ji! Co se stalo, kdyz kamery zhasly?

69. Potvrzeno — Hanychova — Drsny vzkaz partnerovi: Mirku, je konec!

70. Anife Vyskocilova (38) — O krachu manzelstvi s Ivanem: Rozvedl nas jeho syn!
Stejn¢ jako Andrlovou

71. Prostoteka Ornella — Urazila Jagra! Co ji vzkazal?

72. Vendula Svobodova — Ctyfi dny po mat&iné skonu — Skoné¢ila v nemocnici

73. Antonie Hegerlikova — Bolestiva smrt — Zradilo ji srdce — Amputovali ji prsty

74. Zahradkari, pozor! Krade se Cesky Cesnek! Ve velkém...

75. Druzka Josefa Kemra — Poté, co spatfila jeho utajené¢ho syna: Dosla ji slova! A
pak...

76. Iveta Bartosova — Co ji tak vydésilo?

77. Lenka Kofinkova, hvézda VIP Prostieno! Nejen bulimie...Pfisla o miliony!

78. Vasil Mohorita — Po rozvodu...Ukryva se v cizin€ — Nasli jsme ho, Zije si tam jako
kral...

79. Papinak slavi: 330 let — Kdy vam vybuchne?

80. Martina Gavriely — Nahla operace silikont! Co se stalo?

81. Véra (65) z Plzné na pohotovosti — Nemocnice z ni udélala dluznika! T kdyz
zaplatila poplatek....Jak?

82. Jitina Bohdalova — Falesny kseft! Obchoduji s jejim domem...

83. Iveta Bartosova — Nového chlapa nedostane — Kvuli 8300 K¢

84. Jitfina Jiraskovéa (81) — Pfipoutand na ltzko!

85. Prvni vyro¢i imrti Véaclava Havla — Necekand navstéva u jeho hrobu... A zatim —

Dagmar Havlova — Schovéavala se doma!

o 24

Neutralni

1. Velky radce — jablka, brambory, mrkev — jak je skladovat v panelaku
2. Velky test zimnich pneumatik — Které jsou nejlepsi pro mala auta?

3. Bezlepkova dieta! — Novy serial Aha!
4

. Gottova ve VIP zpravach — Co si fotila mobilem?
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5. Na prodej za 8,2 milionu! Dim zavrazdéné spisovatelky Monyové

6. Vanoce v televizi — Co uvidime na §tédry den, silvestra...

7. Velky panelakovy radce — Kdo plati opravy v byté — Jak je to se sporakem — Kdo
hradi vyménu karmy

8. Nejluxusngjsi dim v Cesku — za 500 milionti — Ma i jezero a plaz — Komu patii?

9. Ptedpovéd meteorologhi — Jak bude na Stédry den

10. Tropy 40°C — Nejlepsi tipy, jak si zchladit domov

11. Karel Gott (73) — Kdo ho piekvapil v Zupanu?

12. Serial — Lepsi zivot s Ahal — Jak se starat o karmu

13. Prekvapeny Karel Sip — Patral po své minulosti — Co zjistil?

14. Prvni foto! Skoda Octavia III. generace

15. Bozské t&lo Katefiny Prisové — Upln& nah4!

16. Velky test Sumivych vin — Ktera obstala?

Graf 1 - Pozitivni vs. negativni

Pozitivni vs. negativni

M Pozitivni
B Negativni

m Neutralni

Detailni analyza slozek titulni strany ukazuje naprosto smerodatné informace. A sice,
kdyz nechdme stranou reklamu, jakozto prvek neredakcniho typu, a rozd€lime c¢lanky
nabizené prostfednictvim titulni strany na negativni, pozitivni a neutralni, ihned pochopime

sméfovani deniku Ahal.
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Negativni svet

Celé dvé tretiny (68%) ¢lankt mohou byt jednoznaéné definovany jako negativni.
Clanky tykajici se celebrit prakticky neobsahuji ani zadnou veselou zpravu, berou v potaz
jen negativni emoce. At uz se jedna o rodinné problémy, zdravotni trable, hadky ¢i pfi
nejvyssim bulvarnim S§tésti o smrt. VSe nehezké, jakasi kakofonie témat, je to, na ¢em jsou
vystavény vSechny piibéhy. Nové vztahy jsou podrobeny nemilosrdnému méfitku vztahti
minulych. Aha! se zaméfuje na hodnoty, které nejsou chloubou celebrit, pozitivni
charakteristiky nechava v zakrytu a pouziva je pouze ve chvilich zdravotnich problému a
vlastni potieby. Uméni, at’ je jakékoli, zminovanych celebrit je potlac¢eno do jednoduchych
Skatulek — herec/herecka, zpévak/zpévacka, hvézda atd. a je nahrazeno zdjmem o nepiizen
zdravotni, vztahovou pfipadné jinou. Ironie a dvojsmysly jsou b&zné€ vyuzivany dle
potieby jako relevantni vyroky, bez ohledu na dusledky. Pracuje se prakticky s nulovou
vypovédni hodnotou titulku a fotografie jako se samoziejmym zvelicenim primérnosti.
Uspéch, jestli o ném lze hovofit v ptipadé celebritniho faktoru, je vykoupen bulvarni
starosti o majetek, rodinu, vztahy i1 zdravi a mnohondsobny uspéch je trestan vyrazné vic,
uz jen proto, ze kredit dané osoby jaksi mimod¢k stoupd sam. Celebrity, jsou tak pomysiné
zbaveny veSkerych vysad a gloriol a jsou de facto ohryzany az na samotné jadro jejich
celebritniho postaveni, kdy je jim bezvyhradné ponechan pouze statut celebrity. Pozitivni
aura byva navracena pouze Vv piipadech problému lidskosti a primérnosti, které celebrita
sama c¢asto jen t€zko muze ovlivnit a spada tak do »svéta normalnich smrtelnikii«, ale stale

ji je ponechano vysadni postaveni VIP osobnosti.

Pozitvni bulvar

Prehlidka negace a zaporu je i v bulvaru ¢aste¢né vyvazovana. Kladné hlavni téma je
v Aha! véci nemoznou, ale mensi témata titulni strany Aha! jisté pozitivni ostruvky nabizi.

To nejpodstatnéjsi na nich ale je, Ze témét kompletné je pozitivita v gesci samotného Ahal.

Pozitivni témata, kteraZto neodkazuji na samotnou produkci periodika, jsou jen ve
stopovém mnozstvi (Tleskdme Staidlovi — Artur u né&j zhubl 10 kg; Zlata olympionicka
Bara Spotakova (31) — Jsem t&hotna!). Téma svateb, narozeni déti, uspéchy politické,

sportovni €1 jina vitézstvi, oblast védy nebo vynalezli dostavaji v Aha! nadech jisté
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nepotiebnosti a tuctovosti. Narozeni ditéte dostava glanc az ve chvili dramatického porodu
¢i komplikovaného vztahu rodic¢t. Véda ¢i politika ztraceji pfi strategickém smétovani
Aha! na zajimavosti ve své kompletni podob¢. Sportovni vysledek oziva jen za

predpokladu krvavého souboje spojeného s neopakovatelnym zivotnim pribéhem.

Zatimco pozitivnost samotného deniku je neustale péstovana a podporovana vlastni
propagaci. (Hvézda VIP Prostieno! Jana Sulcova — Nasli jsme pro ni Pepina z komedie
S tebou me bavi svét; Velkd soutéz — Vyhrajte podepsany dres Jaromira Jagra — Ve Ctvrtek
pouze v Aha!; Pozor, uz zitra! 16 receptii na skvélé cukrovi; Aha! Setii penézenky —
Netradi¢ni adventni vénce). Pravé jedine¢nost Aha! je prezentovana v jeho neskonalé
Stédrosti, bystrosti a socidlnim citéni. Jakakoli zminka o samotném deniku musi logicky
nutné byt pozitivni, ptipadné projde autocenzurou. Titulni strana Aha! musi reprezentovat
brand Vv nejpoctivéj§im svétle a nabizet jen tvaF jakéhosi pozorného rozhod¢iho

tuzemského déni, ktery dava pozor na bezpravi, nespravedlivé konani slavnych a zejména

pomaha k piijemnéjSimu zivotu.

3.1.3 Typy témat

Vizuédlni 1 verbalni sdé€leni titulni strany deniku Aha! je tiSt€éno na plochu
39cm/26,2cm, pficemZ neni pokryta celd plocha novinového papiru. Jestlize by byl

barevny potisk nanaSen na kompletni velikost papiru, jednalo by se o rozméru
41,5cm/29,8cm.

Na tomto prostoru tedy potom dochézi k rozmisténi veskerych titulnich témat. Jak
jejich tvorba vypada? Denik Aha! nepracuje jako typicky sdé€lovaci prostfedek dbajici na
aktudlnost. Cili témata, se kterymi pracuje, nemusi nutn& byt absolutné Cerstva, natoz tedy
z ptedchoziho dne, 1 kdyz i to se stdva, ac to neni pravidlem. To uvrhd Aha! ¢aste¢né na

pomezi magazinu, jenz je dopliovan o kusé denikové informace.

Urcita pravidelnost a rozvrstvenost témat potom dava vzniknout titulnim strandm

s vicemén¢ pravidelnou strukturou.
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Graf 2 - Typy témat
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Graf 3 - Pocet jednotlivych typa témat
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Inzerce

Na titulni strané difive véc absolutné nevidand, dnes naprosto bézna. Denik Aha!
denn¢ dava prostor minimalné jednomu reklamnimu poutaka (v tomto piipadé se jedna o
firmu Sazka), ktery z celé potiSténé plochy zabira 22,4%, tedy Ctvrtinu strany. I na bulvarni
médium se vSak jedna o pomérné velky prostor, ktery ubird vétsi pestrosti redakénich
témat. N¢kdy byva pritomna dokonce jesté jedna reklama, kterd z diivodu kontrastu sidli
na opacném polu strany. Pravidelné denni opakovani vSak reklamni prostor ¢inni stale vice
snesitelnéjsim, psobi viceméné jako neSkodny inventaf, o ktery konzument zrakem témét

nezavadi. Nevyhodou vsak zlstdva méné prostoru pro §irsi rejstiik témat.

Sport

vvvvvv

titulnich stran Aha! se ¢isté sportovni témata témét neobjevovala. Otazkou potom je, jestli
téma ze 7. listopadu »Jagr po rozchodu s Innou — Zlomené srdce« ziistava stale jesté
sportovnim tématem. Jaromir Jagr, jakoZto sportovni celebrita Ceska ¢islo jedna, sportovec
jisté je, jeho jméno na titulu v8ak neni v nijakém spojeni se sportem, nybrz s partnerskymi
vztahy. Vztah navic prozival s modelkou, ktera v hierarchii pouzitelnosti pro titulni stranu
znamena dnes vice nez sportovec. O sportu se tedy da mluvit jen ¢astecné. Naopak tématu
z 28. listopadu »Piesné platy fotbalisti — Odtajnéno — Az 3 miliony roéné« ponechme
status sportovni tématiky, byt’ o povéstnych brankach, bodech ani sekundach se nejedna

vibec. To vSak neni bulvarni povinnosti, proto tedy status sportu zistava.

Denik Aha! vS8ak ddva jasn€ najevo svou distancovanost od ryze sportovni tématiky,

ktera pro jeho Ctendie nevykazuje vyraznéjsi rysy interesu.

Servis

Servisnimi tématy oznaCime ta, ktera si nenarokuji zadné spojeni s celebritou,
piipadné sportovcem. Miize se jednat o ¢lanky tykajici se naprosto béznych témat hovoru,
jako je pocasi, ¢i vareni. Stejné tak ale jde o témata fungujici jako poutdky na samotné

periodikum Aha!. Déale se muze jednat o soutéze, ¢i testy. Vesmés vSak jde o piivodni
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tvorbu redaktort Aha!, Casto fungujici vylozen¢ na objednavku, ptipadné zavislou na

prostoru i ¢asu. Cili v pfipad¢ bliziciho se podzimu pfichazi na fadu téma »Velky radce —

Jablka, brambory, mrkev... — Jak je skladovat v paneclaku« (3. fijna), které zapada do
idealniho Casového horizontu. Téma z 14. zafi »Velky piehled — Dichody v roce 2013 —
Seniofi ptijdou o stokoruny« si opét nenarokuje zadnou pfiliSnou davku publicistiky, jde
pouze o jakysi ptehled spocitatelnych financnich pfijmi penzistl, ktefi tak v ramci

zvyseného konzumenstvi své skupiny vse naleznou jednoduse uvniti deniku.

Poutani na vlastni produkty je pak dnes jednim ze zékladnich pilifa tisténych médii.
Napiiklad »Pozor, uz zitra! Zdarma! — Pouze v Aha! — Kucharka pro diabetiky! —1. dil« (5.
zati) je idealni verzi servisniho tématu pro Ahal. Tim, Ze poutd na kuchaiku, ktera
tématicky napliiuje idedl nejvétsi cilové skupiny Aha!, tim, Ze dodava sugesci pocitu
jedine¢nosti (»Pouze v Ahal«) a nakonec tim, ze funguje jako selfpromotion, tedy
propagace sebe sama. Funguje tak jako nejlacingjsi verze reklamy pied nakladn&jSimi

verzemi reklamy zejména televizni. Zaroven utvrzuje vlastni Ctenafe v tom, ze se mu

dostava nadstandardni péce.

Testy potom funguji jako néstroj kvalitné odvedené prace. »Velky test Sumivych vin
— Kterd obstala?« (19. prosince) vSak je vzdy publikovan v kliCovém obdobi (v tomto
ptipadé predvanocni Cas a pak zejména Silvestr, tedy ob¢ udalosti, pfi kterych se da
predpokladat zvysena konzumace Sumivych vin). V ervenci by test Sumivych vin ztracel
na vyznamu. Nacasovani pro vypusténi zpravy na titul proto tedy hraje rovnéz dileZitou

roli.

Role servisniho tématu je v Aha! nezastupitelna, proto se objevuje na titulni strané
kazdého deniku. Postupem casu ziskdva na stdle vétsi dulezitosti, pravé diky tématickeé
zamétenosti na socidlni oblast, pfipadn€ na vlastni propagaci. Dé se tedy predpokladat, ze
Vv blizké budoucnosti bude Cetnost servisnich témat srovnatelnd s tématy spolecenskymi,

samoziejmeé ale hlavni téma ziistane stoprocentné v gesci spolecenskych témat.

Spolecnost

Nenajde se titulni strana Aha!, kde by nebyla hlavnim motivem celebrita. V bulvaru
samotném muzeme ¢lanky o osobach z kultury, uméni a showbyznysu shrnout pod jedno

komplexni oznaceni — spole¢nost. Zaméieni na Spolecenskd témata nabizi 1 graf, kde je
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jasn¢ vidét prevaha spoleCenskych témat. Graf témat hlavnich je pak naprosto

bezptedmétny, jelikoz spole¢enska témata maji 100% zastoupeni.

Na titulni stranu Aha! tedy nemé vliv zadné politické ¢i sportovni déni. Jeho
zpracovani by muselo byt nutn€ poplatné bulvaru, ale ani tak by nedokézalo pfedbéhnout
klasické spolecenské tituly. Denik samotny si sice uvniti drzi ur¢itou minimalni funkci
zpravodajského deniku, kde alesponi zpravodajsky vyznamné politické a jiné udalosti
pfipomind, ale zpracovani se piiblizuje spiSe magazinovému formatu nedbajiciho

aktualnosti.

3.1.4 Typy ¢lanka

Graf 4 - Typy €lanka
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1. Jidlo
e Kouzla s ovocem — darek zdarma, velka zavafovaci kuchaika — 3. dil
e Pavel Travni¢ek — Podvod se zeleninou
e Sexbomby ve VIP Prostieno! To je nafez — Dali jsme jim test o vafeni
e VIP Prostieno — hereCka Smutna — Podvod s vafenim
e Magazin AHA! Tv s rozsifenou kuchatkou — 19 receptli na gulas snd

e Kucharka na bezlepkovou dietu — Pozor, uz zitra zdarma!
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e Bezlepkova dieta — novy serial Aha!

e Pozor, uz ve ¢tvrtek zdarma — Kuchatka na bezlepkovou dietu — pouze v Aha

e Pozor, uz zitra zdarma — Kucharka na bezlepkovou dietu! — pouze v Aha!

e Dnes darek zdarma! 20+20 unikatnich receptti — Velka bezlepkova kucharka

e Pozor, jiz zitra! — 12 stran 20 receptit — TV magazin + rozsifena Aha! kucharka

e Pozor, uz zitra zdarma! — Kucharka na redukéni dietu!

e Pozor, jiz zitra! 12 stran 21 receptl — Magazin Aha! Tv + rozSifena Aha! kuchaika

e Pozor, uz zitra! Aha!TV+Aha! kucharka

e Pozor, uz zitra! Magazin Aha! Tv + Aha! kuchatka

e Pozor, uz zitra! 16 receptl na skvélé cukrovi

e Pozor, uz zitra! 19 bgjecnych levnych pomazanek

e Pozor, uz zitra zdarma! Cukrovi nejen pro diabetiky

e Pozor, uz zitra zdarma v Aha! Vano¢ni kuchatka nejen pro diabetiky

e Pozor, uz zitra zdarma! Velka zavarovaci kuchaika!

e Pozor, jiz zitra! Zdarma! Houbafskd manie — Velkd zavarovaci kuchatka —
Nakladané houby — Hiibky v protlaku, octé, medu, masle...

e Velky test Sumivych vin — Ktera obstala?

2. Penize
e Svobodova — manZel ji pfipravil o bydleni
e Miluse Bittnerova — Nova prace — musi obchazet byty
e BartoSova — Prodala sviij zivot za 500 000!
e Bittnerova — Prasklo na ni kolik bere, Jsou to statisice!
e Zadate o penize? Zaludné figle poskytovatelti ptijéek
e Petra Janti - Osm mésicti po smrti manzela — Musi vyklidit byt!
e Na prodej za 8,2 milionu! Diim zavrazdéné spisovatelky Monyové
e Maciuchova a Havlova — Boj o penize
e Velky ptehled: Dtichody v roce 2013 — Seniofi pfijdou o stokoruny
¢ Rolinc si po odsouzeni zije....Tajny dim za 15 miliont — Nasli jsme ho! Pro¢ ji
patii jenom piilka?

e Fotbalovy reprezentant Plasil — Utekla mu manzelka — | s jeho miliony...
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Z reportéra Novy bezdomovec — Zpovéd Ivana Biestaka (50) — Ziju z 2000 K¢&
mésicné!

Velky panelakovy radce — Kdo plati opravy v byté — Jak je to se sporakem — Kdo
hradi vyménu karmy

Nedvéd pét dnu po svatbé s Pavlinkou — Jak je to skuteéné s jeho majetkem? Strach
o stfechu nad hlavou!

Smrtelna nehoda Dary Rolins — Nahly zvrat s milionovym odSkodnénim —
Nezaplati ani korunu! Jak to dokazala?

Nejluxusngjsi diim v Cesku — za 500 milionti — M4 i jezero a plaz — Komu patfi?
Hvézda VIP Prostieno — Dana Homolové — Zije v plechové garazi!

Nestastnd Dana z Plzefiska — Pfeplatek u pojistovny a ptece....Zmackli ji exekutofi!
Jak je to mozné? A jak se ma branit?

Kabelovka vyrazné zdrazi! O kolik presné?

Presné platy fotbalistlh — Odtajnéno — AZ 3 miliony ro¢né!

Vyssi prispévky na bydleni — Dostanete je?

Véra (65) z Plzné na pohotovosti — Nemocnice zni udélala dluznika! I kdyz
zaplatila poplatek....Jak?

Jifina Bohdalova — Falesny kSeft! Obchoduji s jejim domem...

Iveta BartoSova — Nového chlapa nedostane — Kviili 8300 K¢

3. Zdravi

Patrasova — Noha v sadie! Co se stalo?

Tleskdme Staidlovi — Artur u n&j zhubl 10 kg

Krainova — To je mj Bruno! Jenze....problém po ptichodu domt

Havlova — Dramaticky zhubla! Co za tim je? Foto, z kterého mrazi

Kvéta Fialova — opila se béhem nataceni (VIP prostieno)

Krvavé drama v domé ochrance zpévacky BartoSové — Darina Rychtafova —
V bezvédomi v nemocnici

Popova hvézda 80. let — Pepa Melen (38) — Rakovina

Mimotadna zprava! Nafizeni ministra zdravotnictvi — Okamzity zdkaz prodeje
tvrdého alkoholu! V obchodech, restauracich, hotelech

Drama u BartoSové doma — Napadl ji psychopat!
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Prohibice — Z ob¢hu stahli 20 milionu lahvi! Vrati je zpét do obchodi? Hrozi z nich
smrt?

Karel Gott: Modfiny, zranéni, bolest — Ti ho zfidili! Po srazce s autem

Sest tydnti po smrti Radoslava Brzobohatého — Vdova Hana Gregorova —
Psychicky kolaps

Hvézda Ordinace Petr Rychly (47) — Infarkt! Operovali mu srdce

Vendula Svobodova — Ctyfi dny po maté&iné skonu — Skonéila v nemocnici

Lenka Kofinkové, hvézda VIP Prostfeno! Nejen bulimie... Pfisla o miliony!

Martina Gavriely — Nahla operace silikoni! Co se stalo?

Jifina Jiraskova (81) — Pfipoutand na ltzko!

vewr

4. Vztahy, sport

Stépanek a Adamovska — Utok na jejich vztah!

Hanychova — Zbavila se psa!

Topolanek — Nervy v kyblu — Zat¢eni Dalika

PartySova potrestala nevérného manzela — zavedla doma nové pravidla — musi spat
na gauci!

Jagr po rozchodu s Innou — Zlomené srdce

Svobodova a jeji novy milenec Vladimir — Rozvedl se! A ma dvé déti...

Hanychova po rozchodu — Neéekany milostny navrh — jak s nim nalozila?

Otec t¢hotné Ornelly (10) o Koktovi: Je nechutnej, je hnusnej, je nepiijemnej, je
neseridzni, je nespolehlivej

Smrt Radoslava Brzobohatého — Kdo z rodiny nebude dédit....A navic: Exmanzelka
Bohdalova — Konec¢né promluvila o jejich vztahu

Hanychova a Dopita — Hadka o dité v pfimém pienosu

Herec Jan Stastny (46) — Dal§i rodinna pohroma — Tchyné mu ni¢i manzelstvi

Zlata olympionicka Bara Spotakova (31) — Jsem t&hotna!

Agata a Prachaft jsou par! UZ k ni chodi spét....

Tajemstvi nevérného manzela PartySové — Josef Kokta — Jednoho syna uz zavrhl!

Smrt Radoslava Brzobohatého — Posunuli pohfeb — Kviili Matuskové manZzelce?
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Dara Rolins — Tti mésice po rozsudku za zabiti — Ostra hadka s pravnikem — Kviili
smrti!

Moderatorka Markéta Fialova — Nejdiive vyrazili Voftiska, a ted'....Drsny konec —
Praci ma jen do Vanoc — Uz nasli novou dvojici

Hvézda VIP Prostieno! Jana Sulcova — Nasli jsme pro ni Pepina z komedie S tebou
mé bavi svét

PartySova po nevéie manzela — Utekla z domu!

Znemoznili moderatora v pfimém prenosu — Trapas v Ceské televizi

Dara Rolins a boj o0 Lauru — Rodina Homoly si mysli: Podraz u soudu — Matgj svoji
hol¢ic¢ku uz neuvidi, tvrdi jeho Svagrova!

,Doktor ¢un¢* Bartak — Promluvila pornosvédkyné — Sliboval mi mercedes

Cesky showbyznys smutni, Jiraskova odchézi ze svéta — Hana Gregorova, voda po
Brzobohatém — Co vcera tekla? Poslala ji ostry vzkaz

U Brzobohatych si mnou ruce....Syn Ondfej se rozvadi — Uz 1iba jinou!
Moderatorka Barbora Tacheci — Pozurazela ,Cetatku Babincakovou®, a
pak.....Pomstili se ji! Co se stalo, kdyz kamery zhasly?

Potvrzeno — Hanychova — Drsny vzkaz partnerovi: Mirku, je konec!

Anife Vyskocilova (38) — O krachu manzelstvi s Ivanem: Rozvedl nas jeho syn!
Stejné jako Andrlovou

Prostoteka Ornella — Urazila Jagra! Co ji vzkazal?

Druzka Josefa Kemra — Poté, co spatfila jeho utajeného syna: Dosla ji slova!l A

pak...

5. Smrt

Dara Rolins a jeji smrtelnd nehoda — UZ se rozhodla! Chce zrusit trest!

Bartosova — mluvila s mrtvym otcem! Predstavila mu Rychtare

,Pripad Anicka“ zménil policii — dva roky po zmizeni Skolacky — rozhovor
s kriminalisty

Vrazdila vlastni mama? Kvili vazné nemoci? Zahada ubodané divky (118)
Radoslav Brzobohaty — Co se délo pied smrti? S kym a kde travil posledni den?

Radoslav Brzobohaty — Natocil vlastni smrt?!
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Zemiel hasi¢ Jakub — Bez srdce zil pouze 6 mésici — V hrudi m¢l ¢erpadla — Jako
jediny na svété

Antonie Hegerlikova — Bolestiva smrt — Zradilo ji srdce — Amputovali ji prsty

Prvni vyro¢i timrti Vaclava Havla — Necekana navstéva u jeho hrobu...A zatim —

Dagmar Havlova — Schovavala se doma!

6. Ostatni

Velky test zimnich pneumatik — Které jsou nejlepsi pro malé auta?
Gottova ve VIP zpravach — Co si fotila mobilem?
Drama v domé milence BartoSové — K Rychtarovi vtrhla policie — Zabavili zbrané
Vanoce v televizi — Co uvidime na §tédry den, silvestra...
76. narozeniny Pavla Landovského — Byli jsme mu poptat — Ukaz ksicht, volal...
Homolka a Tobolka: Odhaleni po 40 letech — Podvod filmait
Prvni dil nové reality show o Bartosové — Kdyz kamery zhasly — Hura pro chlast!
Sedél za pohlavni zneuzivani — Sbormistr Bohumil Kulinsky: Zen mam spoustu!
Piedpovéd’ meteorologti — Jak bude na St&dry den?
Tropy 40°C — Nejlepsi tipy, jak si zchladit domov
Karel Gott (73) — Kdo ho piekvapil v Zupanu?
Jifina Jiraskova — Konci s hranim — Drzte mné palce...fekla jen
Serial — Lepsi zivot s Aha! — Jak se starat o karmu
Zjisténi védci: Ple§ zmizi po ocnich kapkach
A velkd soutéz — Vyhrajte podepsany dres Jaromira Jagra — Ve ctvrtek pouze
v Aha!
Aha! Setfi pené¢Zenky — Netradi¢ni adventni vénce
Piekvapeny Karel Sip — Pétral po své minulosti — Co zjistil?
Prvni foto! Skoda Octavia III. generace
Zahradkari, pozor! Krade se cesky cesnek! Ve velkém...
Bozské t&lo Katetiny Prigové — Uplné naha!
Iveta BartoSova — Co ji tak vydésilo?
Vasil Mohorita — Po rozvodu...Ukryva se v cizin¢ — Nasli jsme ho, Zije si tam jako
kral...
Papinak slavi: 330 let — Kdy vdm vybuchne?
58



e Pozor, uz zitra! Vanoc¢ni TV program az do 1.ledna!

Vsechna témata objevujici se a titulnich stranach Aha! lze rozdélit do 6 slozek. O

pestrosti a reakci na aktualnost tedy nelze Gplné hovofit.

Denik Aha! se opira o 5 zakladnich pilita — jidlo, penize, zdravi, vztahy (spory),
smrt. KlouZe tedy po snadném povrchu zajmu svych ¢tenaii a nenecha prostor pro invenci,
ktera by cely koncept titulnich stran rozbila. Tézba z ptirozenych entit lidského zivota je
ziejma, apel na pfirozenost vyrazny. VSech pét pilifa je totiz vyraznych pro kazdého
Ctenafe, jelikoZ se jednd o typy €lankii vénujici se informacim, po kterych bude poptavka

vzdy, bez vyjimky.

Jakozto bulvarni denik Aha! zavadi dalo by se fici novum. Tedy velké zaméteni na

jidlo, coz by jesté na pielomu, piipadné zacatku tisicileti znélo nemozné.

V Cesku totiz absentuje stalice na trhu tisténych médii, ktera by byla zaméfena pouze
na stravovani. Zarovenn Aha! tézi z vysoké popularity televiznich potfadi zaméfenych na
stravovani. Stejn¢ tak ho na jidle zajima naprosta obycejnost, kterd ani zdaleka nema
tendenci zaméfeni na luxus. Lidovost a Cerpani z dostupnosti je vice nez hmatatelné.
Houby, zavarovani, recepty pro diabetiky, cukrovi stidle a dokola pfiblizujici recepty
notoricky znamych a popularnich pochutin jsou pfesné ta témata, kterd Aha! na fenoménu
jidlo zajimaji. Honosn&jSi pokrmy jSou zmiiovany jen Skarohlidsky S daGrazem na
snobskost, kterou si ¢tenat Aha! nemutze dovolit. Provinénost, obyc¢ejnost i lidovost jsou

tak struny, na které se vedeni deniku snaZzi hrat i v oblasti jidla.

Za v§im hledej penize je jeden z dalSich symboll redaktorské ¢innosti deniku Aha!.
Ve sledovanych titulnich stranach to dokazuje Cetnost finan¢nich témat. Ta se pak jesté

rozde€luji do neékolika podskupin.

Starost a zvédavost sledujici majetek celebrit (»Necekand rana pro Svobodovou —
Manzel ji opustil a ted’... — Ptipravil ji o bydleni!«; »Honza Nedvéd (66) pét dni po svatbé
s Pavlinkou — Jak je to skute¢né sjeho majetkem? — Strach o stfechu nad hlavou!;
»Z reportéra Novy bezdomovec — Zpovéd Ivana Bieitaka (50) — Ziju z2000 K&
mésicné!«). Finanéni témata jsou zde velmi ¢asto propojovédna S témi vztahovymi. Ztrata
finan¢niho obnosu totiZ napiiklad v piipadu zpévika Nedvéda samoziejmé& mize znamenat
potencionalni vztahové rozbroje, které Aha! zajimaji. Pfipadné i zvySeny finan¢ni obnos
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znamena starost bulvaru, v tom piipad¢ ihned nastava otdzka, co se s nasetfenymi penézi
da délat. Prib¢h televizniho reportéra pak zabiedava i do socidlniho tématu, kdyz se fesi

zivotni piib¢h uzavieny brutalnim nedostatkem financnich prostredkd.

Zajem o &tenafe (»Serial Lepsi zivot s Ahal —Z adate o penize? — Zaludné figle
poskytovatelll pajcek«; »Vyssi prispévky na bydleni — Dostanete je?«). Témata radoby
bojujici s nespravedlnosti, pomahajici obyCejnym lidem pulsobi jakozto protivaha
Kk finan¢nim tématim celebrit, které kooperuji s naprosto odlisnymi finanénimi prostiedky.

Tyto témata chtéji vytvaret pozitivni auru Aha! jako jakéhosi hlidace socialnich jistot.

Zonglovani s &isly (»Iveta BartoSovd — Prodala svij Zivot — za 500 000!;
»Nejluxusnéjsi dim v Cesku — za 500 miliont — M4 i jezero a plaz; Komu patii?«; »Piesné
platy fotbalisti — Odtajnéno — Az 3 miliony ro¢né!«). Jeho ucelem je poukazat na
nestandardni finan¢ni stranku. V piipad¢é nejluxusnéj$iho domu v ramei ur€ité zavisti,
v piipad¢ prodaného zivota zpévacky pohrdavé na pouhych 500 000 K¢ za zajimavy
pribéh, Vv ptipadé fotbalisti rozezlené na myticky nepfili§ naro¢ny zivot fotbalisti za
vysoky obnos. Veskera tyto témata pak dosahuji zvySené miry vyznamu az ve chvili

zvyraznéni cifry.

Vztahy a hadky cerpaji z dlouhodobého zufivého chténi po sledovéani Zivotl a
soukromi ostatnich. Aha! se tématicky zaméfuje na nové vzniklé vztahy (»Stépanek a
Adamovska — Utok na jejich vztah!«), kde ho zajima jejich vyvoj sledovany zejména
prostfednictvim tietich osob, jelikoz novy vztah vétSinou vyhasind svou zajimavost ve
chvili zvefejnéni, je pravé Aha! povinno vytvaret dal§i pokracovani, které¢ utuzuje jeho
serialovou piisobivost (»Zilkova ma nového zeté — Agata & Prachai — Jsou par! — UZ k ni
chodi spét...«). Proto se téZi z jevil v bézném Zivoté obecné platnych, a sice postupném
seznamovani s prateli, rodinou atd. Podobné situace fesSi Aha! i ve chvili umrti, kde ho
zajima jak reakce na zesnulého, emocemi napjaté vyroky i dalsi rodinny vyvoj, ktery
postupné ¢ini i z okolnich ¢lend rodiny celebrity (»Smrt Radoslava Brzobohatého — Kdo

z rodiny nebude dédit...«).

Zdravi je tématicky stalé. Vyhyba se ironii a nadsdzce a naopak sméfuje na
empatickou stranku Ctenafe. Ve vétSin€ piipadii ma Sokovat, pfinést o dosud zdravém
¢lovéku necekanou informaci, vzdyt potkat to muze kazdého (»Hvézda Ordinace Petr
Rychly (47) — Infarkt! — Operovali mu srdce«; »Dagmar Havlova — Dramaticky zhubla! —
Co za tim je? — Foto, z kterého mrazi«; »Martina Gavriely — Nahla operace silikonti! — Co
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se stalo?« atd.). V ptipadé¢ starSich ba dokonce dlouhodobé&ji nemocnych, pak musi pfijit na
fadu posun ptfibéhu (»Jifina Jiraskovad — Konci s hranim — Drzte mné palce..., fekla jen;

»lifina Jiraskova (81) — Pfipoutana na lizko!«).

Prace se smrti je velmi oblibenou ¢innosti Aha!. Je tomu tak i z divodu pomérné
star§i cilové skupiny ¢tenarit (pfevazuje skupina nad 50 let), kterd ma k tomuto tématu
logicky blize. Skute¢nost samotného skonu je pro bulvar velmi vyznamnd, nicméné na
lakavosti informace pfidavaji detaily a odchylky od konvence, na které se pravé Aha!
soustiedi (»Dara Rolins a jeji smrtelna nehoda — Uz se rozhodla! — Chce zrusit trest!«;
»Antonie Hegerlikova — Bolestiva smrt — Zradilo ji srdce — Amputovali ji prsty«; »Prvni
vyro¢i umrti Véclava Havla — Necekand navstéva u jeho hrobu...A zatim — Dagmar
Havlova — Schovavala se doma!«). I posledni piiklad dokazuje, Ze tématicky nezalezi k jak

aktualni udalosti se titulni téma vztahuje. VU¢i Casu je titulni strana imunni.

Smrt sama o sob¢é nezapusobi tak, jako smrt bolestiva, vyro¢i smrti Vaclava Havla je
pak udalosti planovanou, ktera by na titulni strané byla vzdy, at’ by se jeho manzelka
Dagmar Havlovd na hrob podivat §la, ¢i neSla. Oboji totiz méa pro bulvarniho Ctenaie
urcitou vypove&dni hodnotu, bud’ udivem nad jeji neucasti, nebo naopak nad jej ucasti. Jako
bonus pak uz zafunguje ucast neCekané osoby. Nehoda Dary Rolinc pak budi pozornost
hned nékolikrat, protoze celebrita, ktera zpisobila smrt, je pro ¢tenafe z mnoha riznych
diivodii zajimava stale. At uz z hlediska urcitého politovani, nebo naopak vzteku, ktery se

Aha! pravé volenymi tématy snazi vzbudit.

Ostatni typy témat se pfili§ neobjevuji a praveé i to znamena, ze praveé ony zakladni

pilife jsou pro titulni stranu Aha! nejpodstatné;si.

Pomérné prekvapivé se minimalné objevuji témata spojend se sexem, coZz vSak neni
pfili§ spojeno s nedostatkem téchto témat, ale naopak se sméfovanim Aha!. To je
podtrhnuto i zamétenim na jidlo, které v podstaté sexualni tématiku vytlacilo a i napiiklad
diraz na zdravi. Sex je v ¢eském méfitku spojen spiSe s Bleskem a pravé v Aha! dostavaji
prednost témata servisni pro starSiho Ctenare. I kdyz ani Aha! se sexu nevyhyba, na svych
strankach uvniti deniku se mu vénuje pomérné Casto, ale nebere ho jako pilii hodny titulni

strany.
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3.1.5 Titulky

Na titulni stran¢ deniku Aha! zabiraji titulky o néco vétsi prostor nez samotné
fotografie. Funguji jako de facto reklama, voditko ke ¢lanku. Samotna fotografie, i pfesto,
ze je v bulvarnim deniku systematicky navozena na linku cCisté textovou, by sama o sob¢
téma neprozradila. Zatimco titulek ve velké mife vypovida o dulezitosti ¢lanku, poméaha

V orientaci se v textu.

»Titulky upoutavaji pozornost k clankiim, funguji jako nadpis a u vétSiny tiskovin
vétsSinou 1 jako hlavni poutaé, ktery svym ztvarnénim zasadné ovliviiuje pulsobeni

tiskoviny.“*®

V deniku Aha! maji i svou vyznamnou grafickou podobu.

Jako zakladni pismo se pozivd Times New Roman o velikosti 9,4 — 10,7 bodil
v piipadé ¢lankd. Pismo u hlavnich titulkt je Helvetica Neue Condensed Extra Black.
Nadtitulkova ¢i podtitulkova pisma jsou Dederon Serif Bold a Helvetica Neue Condensed
Extra Black Oblique. Minimalni velikost hlavniho, €ili otviraciho titulku na titulni stran¢ je

150 bodi, maximalni 300 bodd.

Verzalni pismo se pouziva pouze u kratSich otviracich titulkd k zesileni darazu.

Pouziva se pouze jednou na strance, jinak by diraz postradal smysl.

Minimalni velikost otviraciho verzalkového titulku na titulni stran€é potom je 200

bod.

Velky diraz se klade i na barevné vyvazeni. Zékladni barvy titulni strany Aha! jsou
¢erna, Cervena a doplilkove tmavée zluta.

V zévislosti na n¢ se vSak uziva 1 jiné barvy v titulku ¢i pozadi S tim, ze ostatni
témata na strance by jiz méla zistat cerna.

Timto se zaroven lisi novinova grafika od Casopisecké, kde se povétSinou (zejména u

bulvarnich ¢asopisti) pouziva v kazdém titulku jiné barva.

Barvy by v Aha! mé¢ly korespondovat s tématem, tzn. negativni smutné téma = ¢erna

barva v pozadi a bily, ¢erveny ¢i tmavé Zluty titulek.

* Osvaldova Barbora, Halada Jan. Encyklopedie praktické zurnalistiky; Libri, 2007, 5.193.
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Neutralni ¢i oddechové téma pak mé pozadi bilé ¢i vyvedené v lehéi svétlé barveé a
zustava Cerny titulek. Tématickym a tim padem i barevnym vyvaZenim na titulni strané je

pak piedpoklad stiidani nalad.

Velkou dilezitost ma na titulni strané¢ Aha! i cely titulkovy komplex, ktery kromé
titulku hlavniho ¢ité 1 rizné verze nadtitulktl, podtitulkd, mezititulkl a tzv. prelepek. I to je

charakteristicky bulvarni prvek, jenz dodava strankam vétsi sugestivni silu.

Denik Aha! velmi Casto pracuje s tématicko-rématickymi titulky, neboli s titulky,
které prakticky maji takovou vypovédni hodnotu, Ze rovnou prozrazuji cely obsah ¢lanki.

Nic nenapovidaji, nic neskryvaji.

»lato silna informacni nasycenost vSak muze vést k tzv. rychlému cteni, kdy se
¢tenaf nezatéZuje Cetbou ¢lankl, ale omezi se na povrchni zhlédnuti titulkll a popiskli nad

foto glraﬁemi,“‘l6

Vysledek vypada nasledovné:

e (8. srpna)
o Osm mésict po smrti manzela
o Zpévacka Petra Jani
o Musi vyklidit byt!
o Opousti misto, které oba milovali... Kam ted’ pijde?
e (1.srpna)
o Necekana rana pro Svobodovou
o Manzel ji opustil a ted...
o Ptipravil ji o bydleni
e (5. prosince)
o Anife Vyskocilova (38) O krachu manzelstvi s lvanem
o Rozvedl nés jeho syn

o Stejné jako Andrlovou

Ur¢ité prahnuti po informaci a jejich dalsi zjistovani je pfesné€ to, co bulvarni ¢tenaft

nechce délat, proto mu Aha! vychézi vstiic pravé nejvyssi moznou mirou zjednoduseni. I

* Bartosek, Jaroslav. Zaklady Zurnalistiky; Univerzita Tomase Bati ve Z1in&, 2002, s. 252.
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presto, ze se v titulcich chce ptat a vzbuzovat zajem Ctenafe, vi, Zze pouze naznac¢ovani a
tazéni se, naopak jeho recipienta rusi. Proto v drtivé vétSiné dostavaji prednost titulky,
které rovnou oznamuji kompletni obsah ¢lanku (ktery Casto v ¢lanku nebyva ani nijak
hloubéji rozepsan). Aktivita ¢tenafe, piipadné snad i jeho inteligence, tak mlze zistat na

minimu. Otazky jsou pouzivany spiSe jako fe¢nicky doplnék

3.1.5.1 Interpunkce

Graf 5 - Vyuziti interpunkce

Ve

Vyuziti interpunkce

H Bez interpunkce

B Svykficnikem

u S otaznikem

B S otaznikem a vykficnikem

H Vypustka

Pro zvyraznéni expresivnosti i jakési ilokucni sily se pak velmi Casto pouZivaji
interpunkéni znaménka. V deniku Aha! se v titulcich prakticky vibec nevyskytuje tecka.

Zatimco s otaznikem a vykti¢nikem je tomu naopak.

Otazky, povétSinou tedy jen plnici funkci podtitulku, jez maji suplovat funkci
ur¢itého spoustéce zvédavosti, se vyskytuji pravideln€, témét v kazdém vytisku (pi. 22.
srpna »Karel Gott (73) — Kdo ho piekvapil rano v zZupanu«; 19. zati »Smrt Radoslava
Brzobohatého (179) — Posunuli pohieb — Kvuli Matuskové manzelce?«), ale naopak
v pfipadech, kde by se otaznik pfedpokladal, chybi (ptf. 21. listopadu »Ptedpovéd
meteorologti — Jak bude na Stédry den«).

Vykftiénik pak nechybi v Zadném vydani. Vedle zvolavacich titulkli v§ak pisobi uz

jen jako nendpadny zvyraziiova¢ (pt. 31. fijna »Hvézda Ordinace Petr Rychly (47) —
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Infarkt! — Operovali mu srdce«). Naopak ale vykti¢nik chybi u titulkil, kde by svou roli
zastupovat mohl (pif. 21. listopadu »Moderatorka Markéta Fialova — Nejdiive vyrazili
Voiiska, a ted’... — Drsny konec — Praci ma jen do Vanoc, UZ nasli novou dvojici«; 17. fijna
— »Honza Nedvéd (66) pét dni po svatbé s Pavlinkou (30) — Jak je to skutec¢né s jeho

majetkem? — Strach o stfechu nad hlavou«)

Ahal si potom narokuje i uziti otazniku a vykfi¢niku zaroven, aby vzneslo jen jakési
nepotvrzené podezieni, které je velmi zavazné a pobutujici (»Radoslav Brzobohaty (779) —

Natocil vlastni smrt?!«)

Neziidka se vyuziva 1 vypustka, kterd na titulni stran¢ budi rovnéz funkci
naznacujici. (pf. »76. narozeniny Pavla Landovského — Byli jsme mu poptat — Ukaz ksicht,
volal...«; 11. ¢ervence — »Druzka Josefa Kemra — Poté co spatfila jeho utajeného syna:

Dosla ji slova! — A pak...«)

Pouzivani interpunk¢nich znamének na titulnich stranach Aha! vSak plsobi velmi
lezérnim dojmem. Casto je interpunkce vyuzivano vylozené z pleziru, nepfesné, zatimco
jindy necekan€ chybi. Snad vradmci urcité vyvazenosti, aby nebylo interpunkénich

znamének aZ moc a celou stranku kontraproduktivné nezasytily.

3.1.5.2 Jazykové prostiedky

Velmi specifickd bulvarni mluva ma za nasledek nizkou literarni kvalitu
produkovanych textl.. Zustaneme-li u titulni strany, je patrny apel na slova ¢eskd. Zaroven
potom chybi touha obohaceni slovni zasoby, kterd je naopak stindna do roviny opakovani
neustale stejnych vyrazi, které neprochdzi zadnym vyvojem, naopak zplost'uji slova do
Skatulky ¢asto pouzivanych vyrazl. Pestrost titulkli zalezi vyhradné na pestrosti tématické,

pfiCemz ale 1 pestra témata jsou mhoufena do mlzného oparu n€kolika mélo vyrazu.

V rdmci zatraktivnéni proto Aha! pouziva Siroké spektrum jazykovych prostredkii,
kterymi se snazi umocnit dilezitost oznamovanych zprav, coZ ma mit za nasledek zajem o

denik a jeho koupi.

Mnozstvi zkoumanych titulkd vyrazné presahuje kapacitu prace, proto budou

zminovany jen nékteré z nich.
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a) Emotivni slova

Zéakladni a pfirozenou bulvarni funkci je vzbudit ve cCtenafi emoce. Tomu
samoziejm¢ napomaha i1 volba slov, kterd proto musi nutné¢ konotovat urcity emocni
charakter. Plochost vyjadfovani je proto piesné opozitum Aha!. Pravé nutnost

senzacechtivého zaujmuti nuti emoc¢n¢ zabarvit prakticky veskera pouzivana slova.

Pridavnad jména
e Poté, co spatfila jeho utajeného syna (11. Cervence)
e Necekand navstéva u jeho hrob (19. prosince)
e Krvavé drama v domé ochrance zpévacky Bartosové (11. zaii)
e Dara Rolinc a jeji smrtelnd nehoda (11. zafi)
e Tajny dim za 15 miliont (14. zai)
e Drsny vzkaz partnerovi (29. srpna)
e Necekana rana pro Svobodovou (1. srpna)
e Poslala ji ostry vzkaz (28. listopadu)
e Drsny konec (21. listopadu)
e Ostra hadka s pravnikem (21. listopadu)

e Bolestiva smrt (12. prosince)

Slovesa

e Zbavila se psa! (5. zafi)

e Schovavala se! (19. prosince)

e Pohled, ktery dész (19. prosince)

o Ukryva se Vv cizing (18. Cervence)

e Papinak — Kdy vam vybuchne? (18. ¢ervence)
e Amputovali ji prsty (12. prosince)

e Rozvedl nas jeho syn (5. prosince)

e Urazila Jagra! (5. prosince)

e Operovali mu srdce (31. fijna)
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e Pomstili se ji (29. srpna)

Podstatna jména

e Podvod se zeleninou (1. srpna)

e Utok na jejich vztah (3. fijna)

e Falesny kseft (25 Cervence)

e Nejen bulimie... (18 ¢ervence)

o Nahla operace silikonii (18. Cervence)
e Skoncila v nemocnici (12. prosince)

e Bolestiva smrt (12. prosince)

e Infarkt (31. fijna)

e Podraz u soudu (31. fijna)

e Promluvila pornosvédkyné (31. fijna)

o »Doktor cuné« (31. fijna)

Superlativy

Maximalismus v Aha! je patrny i na oblibeném uziti superlativi, které maji

prezentovanou latku Cinit jeSt¢ mimotadné)si neZ emocni slova.
o  Mimorddna zprava! (15. zaii)
o Nejluxusnéjsi dim v Cesku (15. srpna)

e Nejlepsi tipy, jak si zchladit domov (22. srpna)

vevr

e Kter¢ jsou nejlepsi pro mala auta? (10. fijna)

b) Hovorové vyrazy

Splynuti se ¢tendfem ma pomoci prave i slangovy jazyk, ktery je Casto vyuzivan.
Proto se nehovoii o kabelovych televizorech, ale kabelovkach, a jinych vyrazech.
Z pouzivanych vyrazi pak ¢isi lidovost a i urcitd provincnost, coz vSak rozhodné neni

jevem nechténym.
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e FalesSny kSeft (25. Cervence)

e Po srazce s autem (24 fijna)

e Kabelovka vyrazné zdrazi! (21. listopadu)

e Hura pro chlast! (17. fijna)

e Ukaz ksicht, volal... (15. zaf)

o Nechutnej, hnusnej, neprijemnej, neseriozni, nespolehlivej (12. fijna)
e Musi spat na gauci (10. zaf1)

e Vrazdila vlastni mama? (10. zaii)

¢) Slova piejata

Vyuziti ptejatych slov je na titulnich stranach Aha! jevem jen velmi fidkym. Cizi ¢i
pfejatd slova nejsou v souladu se zaméfenim deniku, a proto jsou vyuzivana jen ve
skute¢né nezbytnych piipadech. K vyuziti cizich slov se schyluje vyhradné v ptipadech
obecné lidové znalosti slov, kdy vyrazy neni tieba vysvétlovat. Naptiklad slovo infantilni

je tedy striktné zakézano a nahrazovano ¢eskym détinsky.

e Cesky showbyznys smutni, Jiraskova odchézi ze svéta (28. listopadu)

e Prvni dil nové reality show o Bartosové (17. fijna)

d) Re¢nické otazky

Podle Luhmannova déleni na horka ¢i chladnda média by mohly byt tisténé deniky
nékde na pomezi, spiSe se vSak obecné kloni k tomu, Ze jsou médiem chladnym. Denik
Aha! vsak zadnou recipientskou odezvu neocekava, naopak chce vyrazné podporovat
jejich konzumenstvi, které nezada téméf zadnou &tendfovu spoluucast. Reénickymi
otazkami vSak Aha! chce ¢tenafe postouchnout k vétsi aktivité. Tou vSak rozuméjme

Vv souvislosti s titulni stranou pouze aktivitu byznysni, ¢ili ndkup deniku.

Recnické otazky v tomto ptipadé finalizuji titulkovy komplex, ktery by viak ¢asto i
bez nich nepostradal doplnéni. M¢ly by fungovat jako pojitko mezi stranou titulni a
obsahem uvnitf, jakési lakadlo. Mohou mit funkci ryze tdzaci, kdy za otdzkou mulze stat
Cistd spekulace podloZena tajny zdrojem, ale mohou byt i hlavnim motivem ¢lanku, kdy de

facto jde oznameni urcité zpravy, nicméné jeji vyzrazeni ziskava na zajimavosti pravé diky
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fecnické otazce. Obecné jde ale u Aha! o velmi Casty komunikacni prostfedek se ¢tenarem,

k jehoz uziti se saha pravidelné.

e Nemocnice z ni udélala dluznika! I kdyz zaplatila poplatek... Jak? (25. Cervence)

e Papindk — Kdy vam vybuchne? (18 Cervence)

e Nahla operace silikond! Co se stalo? (18. ¢ervence)

e Ornella urazila Jagra! Co ji vzkdzal? (5. prosince)

o Co se stalo, kdyz kamery zhasly? (29 srpna)

e Hana Gregorova, vdova po Brzobohatém — Co véera rekla? (28. listopadu)

e Karel Gott — Kdo ho prekvapil rano v Zupanu? (22. srpna)

e Z ob¢hu stahli 20 miliont lahvi — Vrati je zpét do obchodu? Hrozi z nich smrt? (19.
fijna)

e Posunuli pohieb — Kvuli Matuskové manzelce? (19. tijna)

o Zmackli ji exekutofi — Jak je to mozné? A jak se branit? (19. fijna)

e Nezaplati ani korunu — Jak to dokdzala? (15. srpna)

e Natocil viastni smrt? (15. srpna)

e Tajny dam — Pro¢ ji patri jenom piilka? (14. srpna)

e Skym a kde travil posledni den? (13. srpna)

e Pravnik Rotreklové: ,, Kde je ta pokora? ““ (11. srpna)

e Necekany milostny navrh — Jak s nim nalozila? (11. srpna)

e Musi spat na gauci! Co dalsiho se u nich zménilo? (10. srpna)

e Musi vyklidit byt! Opousti misto, které oba milovali... Kam ted’ piijde? (8. srpna)

e Dramaticky zhubla! Co za tim je? (7. listopadu)

e Zbavila se psa! Co s nim udelala? (5. zaii)
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e) Fraze

V souvislosti s ur¢itou persvazivni metodou funkénosti titulnich stran Aha! se
pracuje i s frazemi. Otfeld slovni spojeni, ktera nemaji Zadny hlub$i vyznam, jsou
pouzivana i K rozliSeni pozitivna a negativna. Fraze jsou de facto zavedenym spojenim,

které ma utvrdit ¢tenafe v jednostranném chapani zprav.

e To je narez (3. fijna)

e NervyV kyblu! (10. fijna)

o (o se delo pred smrti? (13. zari)

e Nasli jsme ho! (14. zari)

e Nahly zvrat (15. srpna)

e Drsny konec (21. listopadu)

e Ostrad hadka (21. listopadu)

e Strach o strechu nad hlavou (17. tijna)
e Zije se tam jako krdl... (18. Gervence)

o Prodala swviij zivot (5. zaii)

f) Obrazna vyjadteni
Funguji jako jazykovy prostiedek, ktery zvySuje kompletni emocionalitu textu.

Pracuje se s konotativnimi vyznamy, které mohou odkazovat na jiné myslenky, ¢imz
zvyrazni Ctenafovu pozornost, piipadné se zvysi sdélovaci u€innost promluvy. Zaroven
dokazi odlisit pozitivni, ¢i negativni vyznéni zprav.

e Bolestiva smrt (12. prosince)

e Drsny vzkaz (29. srpna)

o Ti ho zridili! (24. listopadu)

e Ostrd hadka s pravnikem (21. listopadu)

e PartysSovd po nevére manzela utekla z domu! (22. srpna)

e Zije v plechové gardzi! (19. zaF)
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g) Slovesa uvozujici piimé feci

Castgji se vyskytuji uvnité deniku, avsak svoje opodstatndni nachazeji i na titulni
stran¢. Chtéji dostat udalost tam, kam samotné médium poticbuje a chce. Zaroven jsou
prostiedniky k zatraktivnéni zpravy prave jistou persvazivni metodou, ke které viceméné

slouzi. Dokazi navodit jasny rdmec tématu, ktery pak nemiize prekrocCit vymezené hranice.

o Tleskame Staidlovi (5. zati)
o lveta milence brani (11. zaii)
o Uz serozhodla (11. zaf1)

e Konecné promluvila o0 jejich vztahu! (14. zafi)

h) Parenteze

,Jako parentezi (vsuvku) chapeme ty casti textu, které nepatii do jeho zakladni
roviny, ale které naopak tuto zakladni rovinu pieruSuji vsunutim vedlejsi informace,

dodate¢ného vysvétleni, hodnoticich poznamek apod.“*’

V Aha! je parenteze vyuzivano jako dalsi prostfedek hodnotici, mizeme fici i
persvazivni, kdy je redakéné¢ hodnoceno vyznivani zpradv a dostava tak prostor nazorova

subjektivita, ktera ni¢i obecné preferovanou zurnalistickou objektivnost.

e Nasli jsme ho, Zije si tam jako kral... (18. Cervence)

o Tchyné mu nic¢i manzelstvi (14. listopadu)

e Agata a Prachar jsou par! Uz k ni chodi spat... (15. zat1)
o Jednoho syna uz zavrhl! (15. zat1)

o Ti ho zridili! (24. tijna)

o Uz liba jinou! (29. srpna)

o Nejlepsi tipy, jak si zchladit domov (22. srpna)

e Dara Rolins si po odsouzeni Zije.... (14. zaii)

*" Struktura reprezentace véty. http://ufal.mff.cuni.cz/pdt2.0/doc/manuals/cz/t-
layer/html/ch05s07.html
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ch) Metajazyk

V tomto jazykovém pojeti je metajazyk chdpan jakozto brana pro vyuziti jinych
stylisticky prvku, které maji text ozivit. V Aha! je tohoto prostiedku vyuzivano opét ke

vetsi intenzifikaci textu, diky které vSak ale dochdzi i k lepSimu pochopeni celé situace.

e Hura pro chlast! (17. fijna)
e Musi spat na gauci! (10. zati)
e Pripoutana na luzko! (19. prosince)

o Falesny kseft (25. Cervence)
1) Uvozovky

K lepSimu pochopeni textl je vyuzivdno uvozovek, které dopomédhaji k lepsi
identifikaci udalosti. Je jich vyuZivano ke zvyraznéni signifikantniho problému, které je
vSak odvislé od kontextu celé udalosti. Nicméné je patrné, ze v Aha! nejsou na titulni

stran¢ vyuzivany tak casto.

e »Pripad Anicka« zménil policii (10. fijna)
e »Doktor cuné« Bartak (31. fijna)

e Pozurazela »cetarku Babincakovou« a pak... (29. srpna)
J) Nadsazka

V zurnalistickych textech jde o prostiedek, ktery u textd zvysi zajimavost a citovost.

Jde tu 0 zamérné zveliCeni, ¢i zintenzivnéni zmifiované skute¢nosti.

V ptipadé nadsazky je vSak skutecné¢ na dikladném zvazeni a precizni analyze
jednotlivych témat, ktera vSak ve skuteCnosti ani neni v podstaté mozna. Nakolik se ve
veétsing  titulkli nejednd o nadsazku a zdmémém zveliCeni udélosti se zdmérem
skandalizace. Viechny Ostré hadky, Boje o penize, Operace srdce, Utoky na vztah a dalsi
témata mohou ve skuteCnosti byt o mnoho nevyrazngj$i. Ponechme proto na médiu
samotné pravdivost informaci a jejich pfesné zndzornovani. I tak se vSak muzeme
domnivat a Casto 1 ze zkoumanych €lankli uvniti Aha! souvisejicich s titulnimi stranami

vyplyva, Ze byly znatelné vyrazné prvky nadsazky. Ty vSak tentokrat ponechme stranou.

S

o Utekla mu manzelka. | s jeho miliony... (14. zafi)

e Seniori prijdou o stokoruny (14. zat1)
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V tomto pfipadé jsou zamérné uvedeny jen dva piiklady, které se stale opakuji a
sleduji finanéni stranku ¢ehokoli. Proto, aby nebyla uvadéna spodni hranice se vysledek

zvyraziuje zobecnénim.

k) Magicka slova

e Uplné nahd (11. &ervence)

e Skoncila v nemocnici (12. prosince)

o Jak si ziji komunisticti papaladsi (18. Cervence)
e Nahla operace silikonii (18. Cervence)

¢ Nejen bulimie (18. ¢ervence)

e Prisla o miliony (18. Cervence)

o Necekand navstéva u jeho hrobu (19. prosince)
e Utok na jejich vztah (3. fijna)

o Sexbomby ve VIP prostreno (3. fijna)

o  Chce zrusit trest (11. zafi)

o Artur u nej zhubl 10 kg (5. zaii)

e Psychicky kolaps (24. fijna)

e Boj o penize (13. zafi)

o (o se delo pred smrti (13. zat1)

e Kouzla s ovocem (1. srpna)

o Necekand rdana pro Svobodovou (1. srpna)
e Podvod se zeleninou (1. srpna)

o Jsou to statisice (8. srpna)

o  Posunuli pohreb (19. zati)

e Drama u Bartosové doma (15 srpna)

o Napadl ji psychopat (15. srpna)

e Nezaplati ani korunu (15. srpna)

e Infarkt! (31. fijna)

e  Promluvila pornosvedkyné (31. tijna)

e Utekla z domu! (22. srpna)

o Tchyné mu nic¢i manzelstvi (14. listopadu)
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e Znemoznili moderatora v primém prenosu (14. listopadu)
o Jsem téhotna (31. srpna)
e Mluvila s mrtvym otcem (10. tijna)

e Problém po prichodu domui (10. fijna)

Kombinaci vySe uvedenych slov, miizeme vytvofit skupinu, kterd se bude zabyvat
urcitymi klicovymi slovy. Ty vSak samozifejmé musi byt spojené i s tématem. Klicova
slova obzvlast¢ v v bulvarnim médiu, jakym Aha! je, nikdy nelze podcenit. Precizni volba
slov je klicem k uspéchu. Veskeré udalosti se vzdy musi odehravat pouze na tzemi onéch

magickych slov, kterd dodavaji emocni silu.

Zpravidla se jedna o podstatna jména, ktera v§ak mohou byt pouzita i jako adjektiva
(11. zati — Krvavé drama v domé ochrance zpévacky Bartosové). V tomto ptipadée vsak jde

o silnou kombinaci slov krev a drama.

Zakladni skala slov souvisi s volbou témat. To znamena, Ze se op¢t stavi na slovech
smrt, rakovina, infarkt, psychopat, problém, kolaps, operace, miliony, sex. Jejich
vypovédni sila dosahuje mnohem vyraznéjSiho efektu nez nemoc, nesnaze a jiné. Jsou
piimocaré a rovnou Ctenafe zasvécuji do problému, naprosto nezakryté a v souladu s jeho
konzumenstvim, to znamena bez tajemstvi i postrannich umysla ¢i dvojsmyslnosti, kterd se

v Aha! nebere jako pozitivni projev.

Zaroven vsak jsou doplnény o slova jako nicit, tchyné, utéct, védci nebo boj. Funguji
jako rezerva, ktera dopliiuje hlavni panel slov. Nelze je vSak brat jako rezervu ve smyslu
horsi ndhrady. V nékterych ptipadech totiz mohou vykonat mnohem piivétivejsi sluzbu nez
primarni panel slov. Citlivost uchopeni vhodnych vyrazl vyzaduje jisty cvik, jenz zabrani
pteplacanosti a prazdné heslovitosti. Slova doplitkova totiz ¢asto dokresluji titulky do
jejich nejidealngjsi podoby. V ptipadé titulkt »Sexbomby ve VIP Prostieno! — To je nafez
— Dali jsme jim test o vafeni« nebo »Boj o penize« muze dojit i k variantdm naprosto
prazdnych titulkim. Nafez by sice $lo zafadit do varianty slov rezervnich, ale v tomto
ptipadé nenabizi pfili§ variant uchopeni. Muze sice lakat k precteni ¢lanku, ale tento za
kazdou cenu prvottidni titulek spiSe postrada smysl. Stejné jako Boj o penize, ktery sice
nabizi hned dva kli¢ové bulvarni pojmy, ale jejich propojeni ziistava bez doplikového

slova ¢i ¢iselného vyrazu jaksi nenaplnéno.
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Idedlni varianta titulku tedy nastava, jestlize dojde ke kombinaci vyrazl. Kdyz smrt,
tak bolestnd, kdyz drama, tak krvavé, kdyz v bezvédomi, tak v nemocnici. Tyto ptipady

pusobi nejucelenéji a uz davno stiraji stars$i medialni dogmata o nutnosti slovesa v titulku.

3.1.5.3 Déleni titulku

Titulni strany Aha! rozliSuji de facto jen mezi dvéma variantami hlavnich titulkt. A
sice mezi piimou feci a titulkem tzv. redakcnim, ktery popisuje stav. Pfimych feci se vSak
objevuje v Aha! jen naprosto minimalni mnozstvi, prakticky se pifima fe¢ vyskytuje jen
pramérné v necelé jedné &tvrting ze viech zkoumanych titulnich stran (21. listopadu — Zen
mam spoustu!; 14. listopadu — Ziju z 2000 K& mési¢né!; Jsem t&hotna!). Zbytek tvoii
titulky redakéni, které vSak nenabizi zadnou Skélu variant, takZe naprosto chybi typy jako
rozkazy, oznameni, vyzvy, vzkazy a jiné. Dominuje typ prostého oznameni, ptipadné

souslovi (25. ¢ervence — Falesny kseft).

Ani zde nelze hovofit o nedostatku redakcni invence a chybéjicich ptimych feci
zminovanych osobnosti. Ale pravé konkrétni hlasy celebrit jen pro denik Aha! nedokonale
zformuluji zkoumanou problematiku a téméf nikdy nedosahuji takové provokativnosti,
jaka se dé posléze vytvorit redakéné. Kuptikladu vydani 21. listopadu zajima hlavni téma
vypovédi moderatorky TV Nova (»Drsny konec — Moderatorka Markéta Fialova —
Nejdiive vyrazili Votiska, a ted’... — Praci ma jen do Vanoc, Uz nasli novou dvojnici«). |
kdyz je jeji vyjadieni znamo a uvnitf deniku se v textu samoziejme objevi, vytvaii se téma
S navaznosti na nedavnou vypoveéd Karla Vofiska, kterou ve svém vyjadieni Fialova nijak
nekomentuje, stejné tak, jako se zkouma drsnost odchodu. Nakolik jsou informace
relevantni pak v tuto chvili neni moZno zjistit a neni ani pfili§ podstatné, jedna se pouze
variantu titulku, ktera v tomto pifipadé¢ neni pifimou feCi. A pravé navaznost na Karla
Voftiska umozni emo¢né zvySeny nadech celé udalosti. V tomto ptipadé¢ pak dochéazi i
k aplné nasycenosti, kdyz se i svyuzitim jak nadtitulkt, tak podtitulki oznami
vyCerpavajici dopliyjici informace. Ty vSak samy o sobé& plisobi natolik sugestivné a

diirazné, Ze prave jejich prozrazeni zvySuje byznysni hodnotu titulni strany.

Ze stejného dne pak je i ¢lanek — »Dara Rolinc — Tti mésice po rozsudku za zabiti —
Ostra hadka s pravnikem — Kvili smrti«, kde se pomoci tfeti osoby, takzvaného bulvarniho

zdroje, na zakladé oznameni Rolinc o nehod¢ s pravnikem opét naroubuje cely piibéh na
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jeji tragickou nehodu a prakticky se znovu zopakuji vSechna bulvarné nosna fakta, jako je
smrt ¢i rozsudek za zabiti. V pifimé fec€i vSak ostrd hadka zminéna neni, proto dochazi ke

kosmetické redakcni upravé.

A k dokresleni celé situace opét stejny vytisk (21. listopadu) a ¢lanek »Sedél za
pohlavni zneuzivani — Sbormistr Bohumil Kulinsky — Zen mam spoustu!«), kde pravé
piima fec pouzita je. Prave tady totiz je pro pouziti na titulni stranu dostacujici, vzdyt co
jiného a bulvarné pikantnéjSich by mohl, jak hlasa nadtitulek clovek, ktery sedél za
pohlavni zneuzivani, fici.

Cely princip volby titulkové varianty v Aha! spociva pravé ve volbé slov a vét
samotnych celebrit. Ty vSak nejsou tou nejnosné€js$i hodnotou ¢lanku. Hodnota totiz neni
tvofena pii rozhovorech a dejme tomu Zurnalistice v terénu, ale pravé v redakci, kde se
hodnota ¢lanku posuzuje podle variant, které jsou diky ruznym slovnim konstrukcim,
obezlickam a upravam mozné vytvorit. Proto pfima fe¢ klesa v Aha! na niz$i stupen

dilezitosti a dostava prostor povétSinou jen v ¢lanku samotném, ne vSak v titulku.

Denik Aha! se na titulnich stranach vyhyba i vlastnim otdzkdm, vyzvdm nebo
vzkazim, nebot’ se nechce dostat do sporu se Ctenafem, ktery by se mohl od periodika

odklonit.

3.1.5.4 Titulkovy korpus

V titulkovém komplexu si budeme vS§imat prace titulnich stran Aha! s nadtitulky,
titulky a podtitulky. Volbu titulkového korpusu pak ovliviiuje jak samotna udalost a
nutnost zminéni nékterych slov, redaktorska schopnost zpracovani, ale 1 graficky um, ktery
nabizi mnozstvi prostoru pro rtiznd zpracovani a musi se fidit ur¢itymi zakonitostmi pro

velikost 1 typ titulkd.

Vychazejme tedy ze tii zakladnich titulkovych pilifG, kde nadtitulky nejcasteji
funguji jako jakysi tvodce do problému, kde je lehce nastinéna referovand skutecnost a
jména osob, o kterych je referovano, titulek fungujici jako nejidernéjsi a nejpodstatnéjsi
cast, kdy n€kdy i heslovit¢ dochazi k zaramovani situace, podtitulek pak nejcastéji celou
situaci dopliiuje a Casto je vytvaren formou otazky. Jako ptiklad pouzijme titulkovy
komplex »Karel Gott (73): Modftiny, zranéni, bolest — Ti ho zfidili! — Po srazce s autems,

kde se objevuji vSechny tii ¢asti, tedy nadtitulek, titulek i podtitulek.
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Graf 6 - Rozdéleni titulki celkem

Rozdéleni titulku celkem

B Nadtitulek
W Titulek

W Podtitulek

Graf 7 - Primérny pocet na jedno Cislo

Priimérny pocet na jedno Cislo

W Nadtitulek

H Titulek

E Podtitulek

Cetnost vyskytu slozek titulkového korpusu napovida, Ze rozhodné neni vzdy
vyuziva vSech tii slozek. Jisté je vzdy jen to, ze se u kazdého tématu titulni strany objevi
titulek, jinak jsou kombinace rizné. Vyuziva se celého titulkového korpusu — nadtitulku,

hlavnim titulku a podtitulku; titulkti, kde se objevuje jen titulek hlavni v kombinaci
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s nadtitulkem; kombinace né€kolika nadtitulkti (mizeme tam fadit i nekteré »pielepky«)
s hlavnim titulkem; kombinace hlavniho titulku a podtitulku; tématické titulky tykajici se

pravidelného tématu.

Graf pak nabizi jednozna¢nou demonstraci vyznamu nadtitulku, kterych se vyskytuje
dokonce o malé mnozstvi vice, nez samotnych titulkii. To je tedy zplsobeno tim, Ze se
Casto pracuje s kombinaci nadtitulki, kde jedno téma je schopno nabidnout i 3 nadtitulky,

nejcastéji vSak dva (Z reportéra Novy bezdomovec — Zpovéd’ Ivana Brest'aka).

Cetnost titulk? je logicky odvozena i od viibec samotné etnosti témat, protoze zadné
téma nemuze zustat bez hlavniho titulku.

Vyskyt podtitulkti je pak vlastn¢ obtéma, jeho dulezitost proto neni az takova a
skute¢né funguje jen jako dopliujici ¢lanek celého komplexu, jen malokdy je s nim

pracovano jen jako s nezbytnou soucdsti celého korpusu.

Graf 8 - Pocet slov na jedno ¢islo

Pocet slov na jedno Cislo

B Nadtitulek
m Titulek

 Podtitulek

Pomérné vyrovnanou bilanci ukazuje pocet slov v jednotlivych castech korpusu.
Nejvétsi potiebu k slovnimu vyjadieni ma podtitulek, ktery dosahuje vétSinou podobného
poctu slov jako nadtitulek. Ze vSeho vynikd samotny titulek, coz jen dokazuje jeho
dilezitost. Co se tykd hlavniho materialu, byva ve vétSin€ piipadi titulek pokud mozno co
nejkratsi, kdezto okolni materialy, i vzhledem Kk jejich prostorové kooperaci dostavaji vétsi

slovni prostor. Casté jsou i jednoslovné hlavni titulky — Infarkt, Rakovina, stejné jako dvou
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slovné — Posunuli pohieb, Dramaticky zhubla. Plati tedy, ze ¢im je titulek kratsi, tim je

jeho dopad vyraznéjsi, naopak jista rozplizlost titulkt je nechténa.

Graf 9 - SloZeni slov v titulkovém komplexu

Slozeni slov v titulkovém komplexu
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Pocet

10

Nadtitulek Titulek Podtitulek

B Pocet nadtitulkd/podtitulkt/titulkd m Pocet slov

H Podstatna jména M Slovesa

Vyskyt podstatnych jmen je v titulkovém komplexu dominantni. Je az s podivem, jak
vyrazné jsou ve vSech ¢astech korpusu zastoupeny, U nadtitulkd 1 titulkll tvofi podstatna
jména lehce pod polovinu z celkového poctu slov. To dokazuje jasné vyjadieni entit, o
které se jedna a eliminace dal$ich, v tomto ptipadé zbyte¢nych slov. Vezméme v potaz, ze
zejména v nadtitulcich je téméf ve vSech pfipadech jesté zastoupeno i jméno, coz

dominanci podstatnych jmen jesté zvyraziuje.

Zajimaveé vyzniva 1 vyskyt sloves, kde zejména v nadtitulcich témét nedochézi
k jejich vyskytu, oproti titulktim a nadtitulkim k méné nez poloviénimu vyuziti. Nadtitulky
totiz chtéji co nejjednoduseji oznacit zkoumanou vypovéd. De facto v poloviné ptipadl se
pak slovesa objevuji v titulcich, ¢imz borti dal$i Zurnalisticky mytus nutnosti slovesa
v titulku. A Aha je naopak patrna sazka na jednoznacnost a pfimocarost. Slovesa jsou pak
nejCasteji vyuzivana v ¢ase minulém.

79



3.2 Vizualni ¢ast
3.2.1 Fotografie v Aha!

Fotografie na titulnich stranach bulvaru funguji jako specifické femeslo, pfiCemz
zélezi na historii daného periodika. V jinych evropskych, ¢i zdmotskych zemich vypada
prace s fotografiemi na titulnich stranach naprosto odligng, nez v Cesku. Specifi¢nost
¢eského denikového bulvéru tkvi zejména v tom, Ze tuzemsky trh ¢ita pouze dva bulvarni
denikové tituly — Blesk a Ahal. Jenze Aha! vzniklo ptfed nékolika lety jako protivaha
Blesku, ¢ili pouzivala velmi podobné, ba téméf stejné uchopeni titulni strany, liSici se jen

Vv detailech a lisici se predevsim tématicky.

Fotografie na titulnich stranadch Aha! tedy pfedstavuje prakticky pfisné fizeny Zanr
s rozpoznatelnymi znaky. Jednd se zejména o rozmeéry fotografie, barevnost, Cetnost
snimki na titulni strang, jejich obsah, uritou miru stylizace, jez ma pusobit v souladu
s titulkem pravé v naléhavosti na ¢tenafe. VySe zminéné faktory jsou praveé ty, které

odlisuji fotografie denikii bulvarnich a seriéznich.

Graf 10 - Zakladni aspekty titulni strany

Zakladni aspekty titulni strany

M Inzerce
W Obraz

Wl Text

Fotografie na titulnich stranach zabrali v priméru vice jak tfetinu strany. Stejné tak

jejich pocet je v priméru 7. Oproti vnitiku stran deniku Aha! to jest¢ nejsou zdaleka tak

80



vysoka Cisla (uvnitf by prostor fotografii zabiral plochu pfinejmensim poloviny strany), ale
i tak jsou naprosto dostaCujici na to, aby uréity zvySeny prostor pro vizualni stranku
dokazaly. V Cetnosti i1 velikosti zabrané plochy fotografiemi lze samoziejmée vypozorovat

urcitou pravidelnost, ktera se méni s nevelkymi odchylkami jak smérem nahoru, tak 1 doli.

U fotografického znazornéni je vSak jednoznacny apel a zaméteni na fotografie
portrétove. To je totiz ten jasné dominujici znak titulni strany Aha!, ktera ho cini
rozpoznatelnym od ostatnich titult (vyjma tedy Blesku, kde vSak piece jen portrétové

fotografie nejsou az tak dominujici).

Pravé portréty jsou prakticky bezvyhradné (v tomto ptipadé snad pouze s vyjimkou
titulni strany ze 7. listopadu, kde hlavnimu tématu s Dagmar Havlovou dominuje paparazzi
fotografie, samoziejmé je ale doplné€na o tu portrétovou) hlavnim motivem titulni strany
Ahal. V piipadé deniku Aha! se jedna i o duvod logicky, jelikoz cilova skupina periodika
ukazuje na ¢tenadie ve veéku nad 50 let, tedy potom i témata si v§imaji zejména osob ve
vyssim véku. At to zni jakkoli bizarné, postava star$i damy, napiiklad Jifiny Bohdalové
(25. Cervenec 2012) by neméla u ctenafe zaddny vyrazny efekt, zatimco portrétova
fotografie vydéseného obli¢eje korespondujici s hlavnim titulkem »Falesny ksSeft« precizné

dokresluje utrpeni legendarni herecky.

Jisté tedy je, ze Ctenaf je vyzvan ke koupi periodika nejen kvili textové Casti, ale i

kvuli té vizualni.

3.2.1.1 Stylizace fotografii

Skatulkovani, jakozto jeden ze znakdi bulvarnosti, je napliiovano pravé i diky
stylizaci pomoci fotografii. Portréty jsou pak voleny zavazné k tématu a titulka jich se
tykajicich (jestlize se v nadtitulku objevi jméno, musi byt nutné¢ doplnéno portrétovou
fotografii; u podtitulku uz nutnost schazi). Jestlize je u herce Brzobohatého hlavni titulek
»Natocil si vlastni smrt?!« Vypada jeho portrét velmi smutné, zkrousené, jako by bez
zivota. Stejné tak ale portréty pomoci urcité klamavosti, ktera ma vyvolat uréity medialni
obraz dané osoby, zdmérné¢ ukazuji vyraz osoby nesourody s titulkem. Gabina PartySova
(22. srpna 2012) vedle hlavniho titulku »Utekla z domu« rozhodné nepuisobi nikterak

smutné, jak by se tak krucialni Zivotni situace, jako je odchod z vlastniho domova po
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nevéie manzela, mohla jevit. I tady je ovsem, jak uz bylo vyse vysvétleno, zdmér dany.

Jakési pozastaveni nad nesourodosti textovou a vizudlni.

Herec Jan Stastny (14. listopadu 2012) je pak vyobrazen spiimym vyrazem
sympat’aka, tedy ve stejném jako je znamy z pusobeni v nejsledovangj$im serialu Ceska
Ordinace v ruzové zahradg¢, a diky kterému je rozpoznatelny. Radoslav Brzobohaty je pak i
vzhledem ke svému umrti zobrazovdn vzdy v pozici uhlazeného elegdna s milym
pohledem, piesné tak, aby se zdlraznila emocni ztrata vyrazného herce. Agata Hanychova
je naopak zobrazovédna s pohrdavym pohledem nepfiliS vyvedené a namyslené dcery

heregky Zilkové.

Fotografie v Aha! funguji jako vyznamny faktor, ktery je vSak nutné doplnit
titulkem. Ani samotny text ¢i obraz by pak nemohl stat samostatné, nebot’ by chybéla
zavérecna myslenka, kterd stejné jako v Peircové chépani znaku dovrSuje celou strukturu

chépani komplexniho medialniho obrazu.

Fotografie osoby navic

Pomérné Castym jevem, ktery se v seridznich denicich neobjevuje, je zobrazovani

dalsi osoby, které se t¢éma moZna tyka, ale neni hlavnim aktérem celé udalosti.

Veronika Zilkova (15. zaf 2012) m4 u titulku »Agata & Prachaf jsou par!« nejvétsi
prostor. Téma je totiz doplnéno o nadtitulek »Zilkovd méa nového zeté«. Samotny piibéh
jeji dcery (Agata Hanychovd) a zpévéka Jakuba Prachafe totiz sim o sob& nema pro
Ctenafe Aha! takovou hodnotu, jaké se mu dostane apelem na Prachafovu potencionalni
tchyni Veroniku Zilkova. V tu chvili teprve pro &tenafe (v tomto piipadé zejména &tenarky
z cilové skupiny 50+) vznikd piibéh, ktery jim mize byt blizky. Tedy, Ze jejich dcera
ptivede domu nové partnera s neoptimalni minulosti. VSe navic dokresluje podtitulek »Uz
k ni chodi spat«. To znamena, ze situace uz je skutecné vazna a tchyné se ziejmé bude

muset s novym zetém z nendvidéné rodiny vypoiadat.

Podobny ptipad nastava i v situaci rodiny Brzobohatych (29. srpna 2012). Maly
nevyrazny paparazzi snimek vyobrazuje Ondieje Brzobohatého pii polibku s partnerkou,
doplnéného o titulek »UZ liba jinou«. Celé téma vSak opét dokresluji nadtitulky »U

Brzobohatych si mnou ruce... — Syn Ondiej uz se rozvadi«. Ptibeh tedy zastfeSuje
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dlouholety par, ktery se musel vyporadat s nepopuldrni prvni manzelkou svého syna,

nicméng ted’ by diky zurnalistické dedukci mél byt konecné spokojeny.

3.2.1.2 Vypovédni hodnota fotografii

Podle Z4ddného zdkona neni stanovena nutnost aktudlnich fotografii, ptipadné
fotografii souvisejicich s tématem, proto Aha! vyuzivd ve vybéru snimki velikou

variabilitu, kterd dostava vetsi vyznam az pii spojeni S celym korpusem titulkd.

Portrét Dagmar Havlové (7. listopadu 2012) vedle titulkového komplexu »Foto,
z kterého mrazi — Dramaticky zhubla — Co za tim je?« pusobi vydéSené, nepiirozené,
zdarazituje moznost neocekavané situace. Denik Aha! tim tedy dokresluje vaznost celé

situace, nutno vSak dodat, Ze pomoci umélého aparatu archivu fotografii.

Stejna titulni strana pak nabizi dal$i totoZnou situaci. »Jagr po rozchodu s Innou —
Zlomené srdce« hlasaji titulky ktématu rozchodu hokejisty s modelkou. Archivni
fotografie pak opét dokonavaji cely ptfibéh. Jaromir Jagr zmatené a nechapavé hledi,
zatimco jeho expartnerka ma stile Gsmév na tvafi. Tim, Ze neni zvolena fotografie

hokejova se navic ddva najevo jeho posunuti ze sféry sportu do sféry showbyznysu.

Ctenafi je tak diky propojeni vizualni a verbalni stranky nabizen prakticky jediny

mozny pohled na véc.

3.2.1.3 Typy obrazovych materialu

Portréty — nejcastéjsi prostfedek na titulnich stranach. Zde se objevi prakticky kazdy,
jehoz jméno je zminéno (pi. stieda 7. listopadu 2012 — Dagmar Havlova, Kvéta Fialova,

Jaromir Jagr, Inna Puhajkova)

Paparazzi fotografie — zejména kvuli kvalit¢ snimki nepfili§ Casty vyskyt (pf. Streda
7. listopadu 2012 — stihla Dagmar Havlova na ulici; 29. srpna 2012 — Ondfej Brzobohaty

s milenkou)

Autentické fotografie — jednd se o snimky nepofizené profesiondlnimi fotografy, ale

o bézné domaci fotografie, ktera jsou bud zvefejnovany po kooperaci redaktora
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s celebritou, piipadné stahnuty ze socialnich siti (22. srpna — Karel Gott, 10.10 — syn

Simony Krainové)

Klasické fotografie — osoby na nich pdzuji, piipadné se jedna o propagacni materidly

(pt. 8. srpna 2012 — Jitka Smutna, 15. zaii 2012 — Homolkovi)

[lustracni fotografie — pouzivané zejména k servisnim témattim (pt. 10. fijna 2012 —

pneumatiky, 19. prosince 2012 — vina, 22. srpna 2012 — magazin)

Animace — ¢asto dopliiuji témata, osv€zuji materialy (pf. 7. listopadu 2012 — srdce,

21. listopadu 2012 — vétvicky a zvonecek)

3.3 Profese

Graf 11 - Profese
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Dalsim klicovym aspektem pro dosahnutelnost tématu na titulni stranu je volba
osobnosti, v tomto piipadé celebrit, o kterych bude referovano. V této souvislosti se Aha!
vénuje pouze kultu takzvanych celebrit, kde se vyhyba védciim ¢&i politikim, které bere

V potaz pouze v piipad¢ naprosto unikatniho tématu, do kterych se vSak denik nerad pousti,
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a 1 kdyz i v jeho obsahu uvnitt periodika jsou klasické zpravodajské zpravy zachovany
(samoziejmé ne v rozsahlé mife), nepovazuje je za dostateéné relevantni pro dosah titulni

strany.

Abychom vsak zcela neodsoudili politické osobnosti, je tfeba zduraznit, Ze politici,
stejné tak 1 védci a osobnosti z jinych sfér, které dnes uz nedosahuji celebritniho
charakteru, maji i v Aha! pomérné velky prostor. Jde vSak o to, ze ve chvili, kdy vystupuji
na titulni strané, jsou jako by zbaveni svych ptivodnich hodnot, které pak funguji pravé jen
jako jisté zaskatulkovani, které potom urcuje jejich celebritni postaveni. V této souvislosti
potom vlastné od poslaneckych funkei, ¢i vyznamnych lékatrskych pozic vyse, ziskavaji
osoby statut celebrit. OvS§em pouze v piipadé kombinace tématu vysoce charakterizujiciho
samotné Aha!. Naptiklad téma »Ivana Gottova — Co si fotila?« by v kombinaci »Premiér

Petr Necas — Co si fotil?« bylo neptipustné.

Jasny odklon nastavd i ze sféry sportu, kde velmi chabé 3% zastoupeni ve
zkoumanych ¢islech dokumentuje jistou stagnaci sportu z hlediska bulvarniho schématu
v Cesku (Jinak je tomu napiiklad stile v Britanii, kde bulvarni The Sun neustéle
upiednostiiuje velkou fadu sportovnich témat). Samotny sportovni vysledek, pifipadné
vyznamna udalost (olympijské hry, mistrovstvi svéta) ztraceji v samotné bulvarni analyze

miru senzace a v Aha! jakoZto ryze pozitivni témata klesaji velmi nizko.

Pomérné piekvapivé vyzniva i nepfili§ vysokd frekvence modelek na titulnich
stranach (7%). Modelky, jako ¢isty produkt dnesnich celebrit, vSak ponékud ztraceji pro
titulku Aha! na vyznamu. To ma totiz za nasledek 1 cilené sméfovani mezi star$i Ctenare,
kterého je dosahovano zaméfenim na starsi celebrity (Viz . 3.4 V¢k) a modelky samy o

sobé jsou produktem uréité Cerstvosti, mladi a nespoutanosti.

Nejvyraznéjsim rysem vyb&ru osobnosti vSak i u tiSt€éného Aha! jednoznaéné zlstava

televize.

»lelevize je nastroj, pomoci né¢hoz mizeme teoreticky zasahnout vSechny (...)

Televize ma jakysi druh faktického monopolu na formovani mozkii opravdu velké ¢asti

populace.«*®

8 Bourdieu, Pierre. O televizi; Doplngk, 2002 s. 5.
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Zpévaci, herci a moderatofi objevujici se pravidelné v televizi, si tak na titulnich
stranach uzurpuji nejveétsi prostor. Do této kategorie patii i zpévaci, ktefi samoziejmée jsou
znami 1 diky radiim a jiné propagaci, avsSak i1 ukazatele poslechovosti dokazuji, ze jejich
prava »slava« prichazi az pii stietu pravé s televizi. Zabavné potady, hudebni potady,
soutéze a spousta dal§iho davaji prostor zpévakiim a tvoii z nich dilezité celebrity. VSemu
samoziejm¢ nahrava i nartst bulvarnich témat v televizich, potazmo i pokusu o samostatné
bulvarni televize (dnes jiz zanikld TV Pétka), kde v ramci bulvarnich magazinii jsou

zpracovavany veskrze stejna témata jako v tisténych denicich.

Zpévak je vsak pro titulkovou dulezitost stale jest¢ o stupen nize nez herec. Herci
jsou nejvyssi bulvarni senzaci. Proc¢? Divadlem to, bohuzel, neni. Divadelni platforma je
pro bulvar pomérné bezcennd. Ta ziskdva na dulezitosti aZ pfi vyrazném poctu repriz a
masivnim z4jmu divakd (sledovanost véchlasné divadelni hry je nesrovnatelnd se
sledovanosti I malo znamého potadu v televizi). Herec je pro Aha! osoba, ktera se pokud
mozno co nejpravidelnéji objevuje na televizni obrazovce, pficemz jeho hodnota opét
stoupd, kdyz se objevuje v prime timu, tedy v hlavnim vysilacim ¢ase, ktery je pro Cesko
situovan cca od 18.00 do 22.00. A to je Cas, kdy v souc€asnosti vedou zebticky sledovanosti
tuzemské serialy. I Bourdieu tvrdi, ze vladne takzvana mentalita sledovanosti, a to jak

v televizi, tak v Zurnalistice.

V ceském méfitku jsou vSak osoby, které se v pravidelnych intervalech objevuji na
obrazovkach (v seridlu alespoiil jednou tydné) zaroven i t€mi, kteti jsou hlavimi postavami
bulvaru, tedy Aha! a Blesku. Dulezitost hercii a televize je pak jednoduse vidét i
v prikladech ¢iré navaznosti, pfipadné poutani na televizni pofady (»Hvézda VIP Prostfeno
Dana Homolova — Zije v plechové garazi«; »VIP Prostfeno — Kvéta Fialova (83) — Opila se
béhem nataceni«; »Prvni dil nové reality show o BartoSové — Kdyz kamery zhasly... —
Hura pro chlast!«). V téchto pripadech pak ale nezapominejme na dnes uz spolehlivé
fungujici jakousi tichou kooperaci mezi bulvarem tisténym a televiznim. Oba si totiz velmi
snadnou formou ulehcuji praci diky jednoduché uspoie témat a soustiedéni bulvarni
agendy na neustale se opakujici motivy televiznich pofadl, kde tisténé médium muze
fungovat bud’to jako prostiednik, ktery ma naldkat ke sledovani jesté¢ v ten den, pfipadné
dny velmi blizké, nebo naopak jako vSevéd, jenz poodkryva zakulisi televiznich show.

Pojem zakulisi proto ziskava na dulezitosti, protoze pravé spojeni celebrit a zakulisi, to
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znamena i paparazzi fotografii, i informaci necenzurovanych, je pfedmétem zajmu Aha! a
tedy 1 jeho Ctenari.

Reknéme, Ze specifickym Zanrem obecné pro bulvar a konkrétné pro Aha! jsou pak
osoby a partnefi slavnych (v celkovém poctu zabiraji téméf Ctvrtinu titulnich stran).
Charakteristické rysy téchto postav pak jsou ty, ze velmi vyrazné ovliviluji Zivoty onéch
»prvotnich celebrit«, ke kterym jsou pfimknuty. At jde o potomky, nebo partnery, nebo
dalezité pratelé, vSichni jsou zpocatku a vlastn€ i ke konci své bulvarni ptisobnosti, bez
névaznosti na jejich prvopocatek (Artur Staidl — syn Ivety BartoSové a Ladislava Staidla)
naprosto bezcenni. Jsou jako by pfisati na pomysinou slavu celebrit, av§ak hodnota jich
samotnych pro bulvar je nulova. V souvislosti s celebritou vsak jejich vyznam stoupa a
v nékterych ptipadech se mohou dostat na uroven prvotni celebrity a nékdy i nad ni, to
vSak byva jev velmi ojedinély.

Titulni strana ze stfedy 17. fijna 2012 je naptiklad vytvofena z ¢lankt (»Prvni dil
nové reality show o BartoSové — Kdyz kamery zhasly... — Hurd pro chlast!«; »Honza
Nedvéd (66) pét dnti po svatbé s Pavlinkou (30) — Jak je to skute¢né s jeho majetkem? —
Strach o stiechu nad hlavou«), kde oba nejvyznamnéj$i materidly jsou tvofeny praveé
pomoci osob blizkych — Josef Rychtaft, partner Ivety BartoSové a Pavlinka, novomanzelka
Honzy Nedvéda. Princip téchto v podstat¢ uméle tvorenych celebrit — partnerti a déti
slavnych — pak funguje na bazi vtazeni celebrit do reality a ur¢itého zlidsténi celebrit, ¢imz
tak sestupuji z jakychsi nedostiznych pozic mezi normalni smrtelniky, i ¢tenate. Obycejna
dama (Pavlinka), S obyCejnym povolanim; obyc¢ejny partner (Rychtaf), pracujici jako
podnikatel. Ponechme tedy stranou rysy jejich osobnosti a zlistanme vérni jejich v tomto

ohledu primérnosti, kterd jim vSak narokuje platnost celebrit.

Zda je to jev, ktery z jejich strany nastava umyslné€, neni v podstaté dulezité. Aha!
totiz naopak mulze z urcité nechténé medializaci urcitych osob téZit tim, Ze se postavy
stavaji mytickymi.

Do charakteru vyjimecnosti osob pak zasahuji okolni faktory, které se tykaji zejména
jejich prvotniho pojitka. V piipadé Dagmar Havlové (jednd se o herecku, nicméné jeji
dilezitost stoupa po svatbé s prezidentem Vaclavem Havlem a dostdva se tak i do ¢ésti
partnerti slavnych) pak jeji celebritni faktor stoupa po smrti manzela. Smrt prvotni
celebrity pak v tomto piipadé funguje jako bonus, ktery ziskdva na duleZitosti zejména
V prvopocatku po umrti a S pfibyvajicimi mésici klesa.
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Samostatna kategorie pak jednoznacné nalezi moderatorim. Ti se pravé diky sile
televize dostavaji z pro bulvar Sedé branze zurnalistické do skupiny televiznich osobnosti a
tim padem v méfitku Aha! titulni strany vysoce bulvarné¢ hodnocenych osob. Nepodstatné
se pak stava to, Ze jejich celebritni hodnota je skutecné urcena jen vyskytem na televizni
obrazovce, ktera z jejich profese ucinila bulvarné zajimavé odvétvi. Opét je zde brano
V potaz méfeni sledovanosti, které hlavné zpravodajské relace (prakticky na jakémkoli
tuzemském kanalu) posouvaji mezi nejsledovanéjsi porady, to znamend, ze 1 jejich

pravodci se stavaji notoricky znamymi osobnostmi.

34 Vék

Graf 12 - Rozdéleni dle véku

Rozdéleni dle veku

Hdo 34 let
m35-45 et

W 50avicelet

Predstava, Ze pro denik je vé€k nepodstatna zalezitost, jelikoz Cerpa z aktualni agendy,
je v piipadé bulvarniho Aha! licha. Kdyz rozdélime vékové kategorie zminovanych osob
na titulnich stranach do 3 skupin, tedy do mladé (do 34 let), stiedni (35 — 49 let) a starsi
(50 let a vice), vznikne nam poschodovity graf, ktery stoupa od mladé az po starsi

generaci.

Je zde tedy patrny jasny vybér udalosti, které ovliviiuji stiedné-strasi generaci.
Samoziejmé vSak generace mladsi nesmi byt opomenuta uplné, nicméné v Aha! vystupuje

zejména jako generace vnukd, dcer a syntl, jako samostatné celebrity pak uz méné¢.
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Aha! se tim padem posouva za svou Ctendiskou obci a umysin€ uptfednostiiuje
sttedné-starsi generaci pred generaci mladsi, s ¢imz pak souvisi i ubytek modelek ¢i
sportovct na titulni strané (ti opét dostavaji prostor az ve chvili, kdy vzhledem k horSicimu
se zdravi pfichazeji na fadu zdravotni komplikace). Vychazi se i Z modelu technologického
pokroku, ktery vSak funguje pfesn¢é opacné nez vékové rozdéleni témat Aha!, tedy nejvyssi
vrstva technologické vzdélanosti piipadd generacim mladsim, které od printovych médii

neustale ustupuji a jesté vice tak zavdavaji selekci starSich celebrit.

To pak ma dalsi souvislost s vybérem samotnych témat, jak uz bylo vySe zminéno
vymeéna jidla za sex a naopak zvySena Cetnost témat zdravotnich, nejlépe tedy téch, kde se
rovnou objevuje smrt. Opac¢na tendence pak ale funguje na internetové platformé tisténého
Aha! ahaonline.cz, kde se upfednostiiuji témata tykajici se sexu a mladsi celebritni
generace, kterd vSak ve virtualni realit¢ nepotiebuje obezlicku v podob€ spojeni

s rodinnymi pfislusniky a vystupuji zde jako samostatné celebrity.

3.5 Eye tracking

Takzvany neuromarketing, jinak feceno eye tracking je pomérné novym oborem,
ktery pomoci ziskanych védeckych poznatkl z reakci mozku, nabizi neuvétitelné konkrétni
udaje zajmu recipienta, vtomto ptipadé Ctenafe Ahal. Védci se snazi Cist myslenky
lidského mozku jakozto lidského organu, ktery mysleni fidi. Pomoci slozitych vySetieni se

pak dé pochopit ¢tenafovo chapani, pak tedy i1 jeho reakce na samotnou titulni stranu.

Kdybychom tedy na neuromarketing ¢aste¢né navazali a sledovali strukturu titulni
strany Aha!, mizeme vzdy vidét jasné signifikantni logo Aha! na ostfe Cerveném pozadi,
které¢ je prakticky neptfehlédnutelné. Vychézejme z grafického rozdé€leni stran Aha! na
takzvanych 7 stejnomérnych sloupct. V tomto piipadé logo zabira sloupce 3. To se nikdy
nevyskytuje na pravé strané. Pamatujme tedy zakladni stfedoevropskou vlastnost pfi ¢tend,
a sice Cteni zleva doprava a shora dolti, nikoli naopak. Proto musi byt logo viditeln€ nalevo
nahote, vyjimecné v horni ¢asti uprostied, avSak v tomto ptipade byva ve vyssi Casti titulni
strany jesté¢ Casto doplnéno o selfreklamu, tedy poutdk na magazin Aha!, ¢imz se

zvyraznuje velikost i hodnota samotného brandu Aha!.

Dal§$im neménnym faktorem je inzerce spolecnosti Sazka ve spodni Ccasti.

Samoziejmé barevnost (nejcastéji zluta) je zavisla na samotném inzerentovi a je tedy
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neménna. Vzdy dosahuje ptes vSech 7 sloupct a z hlediska ruSivosti, i pfesto, ze vzdy
obsahuje pomérné¢ vyrazny prvek Cislice, paradoxné neni az tak silna, pravé vzhledem

K jeho umisténi.

Pomérné nesnadno jde obecné lokalizovat hlavni téma titulni strany. Je v8ak jisté, ze
by méla vyjma inzerce zaujimat alespoii polovinu tisténé¢ho prostoru a zpravidla zacina
uplné nalevo (v utery 19. zati 2012 zacina nalevo fotografie Agaty Hanychové, ve stiedu 3.
fijna 2012 fotografiec Dady Patrasové; oba piipady maji tiistit pozornost k fotografii i
K hlavnimu tématu), kde tedy neni oramovano dal§imi tématy. Velikost fotografii ¢i
obrazkl a velikost titulkli pak byva riznoroda a zavisi i na schopnosti tvorby titulkového
komplexu. Obecné ale v Aha! plati, ze velikost hlavniho titulku je vedle hlavni portrétové
fotografie nejvyraznéjsim prvkem celé strany. Napiiklad ve stfedu 22. srpna 2012 »Utekla
z domu, ¢i 21. listopadu 2012 »Drsny konec«. Kompletni sloZeni verbalniho i vizualniho
projevu pak zalezi i na dulezitosti osobnosti a jejich fotografii. Zistanme u 21. listopadu
2012 a Dary Rolinc, kterd je sice soucasti tématu mensiho, avSak jeji portrét dosahuje
velikosti 1 jindy titulni. Samoziejmé fotografie Dary Rolinc ma vysoky byznysni potencial,
souvisejici sjejim vzhledem a nehodou, kterou zplsobila. Nezapominejme vSak na
grafickou narocnost, protoZze logo samotné zabere 3 sloupce a neni zaclenéno do hlavniho
tématu, viceméné prekazi dalS§i rozmanitosti. I proto pak dochéazi k viceclennym
nadtitulklim a viibec komplikovanému titulkovému komplexu i vétsi fotografii. Celd strana
pak soustiedi ¢tenditv pohled na hlavni titulek »Drsny konec«, fotografii Markéty Fialové,

i celé téma Dary Rolinc. Spodek stranky pak vizuelné zanika.

Jiné feSeni titulni strany nabizi pond€li 10. zati 2012. Hlavni téma si zde narokuje 5 a
pul sloupce ptes kompletni stranu, kde dokonce portrét Gabiny PartySové netradicné
zakryva i ¢ast loga. Dominantni je jak jeji portrét, tak hlavni titulek »Musi spat na gauci,
netradi¢né doplnény i o pomérné dlouhy text na miste, které jindy zabiraji jind mensi
témata. K vybalancovani dochazi i diky netradi¢ni fotografii fotici Ivany Gottové, ktera

pomérné vyrazné pouta pozornost.

Dvé pomérné silnd témata se kiizi pii stfedecnim vydani z 24. fijna 2012. Hlavni
titulek patfi nizSimu »Psychickému kolapsu vdovy Hany Gregorové«, kde je vSak
vyrazngj$i portrét jejiho zesnulého manzela Radoslava Brzobohatého. Hlavni fotografie je
pak netypicky ve dvou pétinach stranky — zranény Karel Gott, uz vSak s menSim titulkem,

za ktery hovofi vtomto piipadé¢ hlavné fotografie. Chce se tim uzurpovat Ctenafovo
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soustiedéni na hlavni textové téma, ale i dalSi zajimavé téma, kterd pak ale neni uz tak

textovou zalezitosti, jelikoz se jedna jen o fotografii filmovou.

Umisténi hlavniho portrétu i titulku je tak ryze variabilni, coz dokazuji 1 dvé titulni
strany s hlavnim motivem Ivety BartoSové. Stfeda 5. zaii nabizi portrét nalevo nahote a
podtrzeny titulek »Prodala svlij Zivot« (podtrzeny titulek je jeden ze zvyrazilujicich
faktord, ktery vSak ma pouze grafické opodstatnéni, nikoli vyznamnou funkci), ktery ve 2
sloupcich vedle doplituje fotografie jejiho syna Artura Staidla. Stieda 10 zafi 2012 viak

nabizi mnohem vétsi portrét BartoSové, ktery tak bere prostor vedlejSimu tématu.

Ostatni témata pak vzdy ramuji téma hlavni, objevuji se vzdy bud’ nad hlavnim
tématem, vedle néj, nebo pod nim, nejcastéji v kombinaci dvou stran. Ve sttedu 15. srpna
2012 jsou ostatni témata dole a nahote, ve stiedu 19. zati 2012 napravo a nahote. Tim, Ze
se upfednostnuji portrétni fotografie dostavd ve vedlejSich tématech castéji prostor
fotografie (naha Agata Hanychova, statny Radoslav Brzobohaty, zranénd Déada Patrasova,

polibek Ondfeje Brzobohatého, pornosvédkyné atd.)

Dale pak je i velmi Casté zatazeni selfpropagacniho tématu poutajiciho magazin do
horni ¢asti, kdy dochézi k jakémusi propojeni s logem Aha! a upfednostnéni na vrchu Cist
nejprve pozitivni vlastni tvorbu samotného periodika. Velikost vlastni propagace pak miize
zalezet 1 na variant¢ hlavniho motivu, kdy naptiklad ve sttedu 29. srpna 2012 dostava
samotné servisni t¢éma velmi maly prostor nad logem, zatimco ve stfedu 28. listopadu 2012

je naopak poutak na magazin Aha! pies kompletnich 7 sloupci.

Rozmisténi ostatnich témat, at’ uz jsou sportovni, servisni ¢i spoleCenské, je pak
velmi univerzalni a odviji se hlavné od hlavniho motivu stranky. Na to pak logicky
navazuje 1 velikost portréti ¢i fotografii vedlejSich témat. Preference samotnych fotografii
je pak hlavné u témat vedlejSich, pravé ke zvySeni zaujmuti pozornosti, které¢ se nema

soustiedit jen na hlavni titulek.
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3.6 Komparace

Postavme proti sobé do kontrastu titulni strany 3 tuzemskych deniki. Nami

zkoumané Aha!, Hospodatské noviny, Lidové noviny.

Vzhledem k moZznému rozsahu v§ak budeme komparovat jen skute¢né nejvyraznéjsi
rysy vSech titulnich stran, které si ukaZzeme na 5 shodnych ¢islech z roku 2012 (18.

¢ervenec, 1. srpen, 15. srpen, 5. zafi, 3. fijen).

Mame pied sebou vytisky ze stejnych dni, piesto sledujeme od samotného pocatku
odli$né strany. Podobnost spatiime u Lidovych novin s Hospodaiskymi novinami, Aha! se
srovnani naprosto vymyka. Komparace Aha! s druhym ryze bulvarnim denikem Blesk by
neukazovala vyrazné odlisnosti, i vzhledem ke stejnému majiteli. Proto by postradalo
vétSiho smyslu. Seridznéji zaméfené deniky navic pomohou jesté vice odkryt podstatné

rysy Ahal.

Jen okrajové zminme i cenu, kterd se rovnéZ vyrazng li§i. Zatimco stfedeni Aha!
stoji 9 K¢ (coz je 1 vyrazné vetknuto do loga), Lidové noviny jsou za 16 K¢, Hospodaiské
noviny dokonce za 25 K¢. Lidové noviny i Hospodaiské v8ak maji svou cenu navysenou
pfilohou, nicméné¢ Aha! ani s pfilohou nedosahuje ani zakladni ceny komparovanych

denikd.

3.6.1 Rozmér

Prvniho rozdilu si v§imneme uz v samotném rozméru denikd. Denik Aha! se svymi
rozméry 41,5cm/29,8cm je o poznani mensi nez ostatni komparovana periodika, ta maji
shodné rozméry 74cm/31,6 cm. Tim Se jasné¢ dava najevo, Ze prostor pro materidly a tim
padem i jejich zpracovani dostane v Aha! mensi prostor. To vSak neni neumyslné, ani to
nema znacit chudost Aha!, to totiz naopak apeluje na pohodli svého cCtenare, kterému
poskytne jen nezbytné mnozstvi informaci a nezatizi ho ptehnan¢ dlouhym zpracovanim.
Lidové i Hospodaiské noviny oproti tomu svou »monstroznosti« znac¢i velikost a mnozstvi

zpracovavanych skutecnosti a uz rozmeérem naznacuji svoji rozmachlost a jakousi tplnost.
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3.6.2 Barvy

Jak Hospodarské, tak Lidové noviny odmitaji titulni stranu zahalit do barev. Veskrze
jedina barva, krom¢ samoziejmé Cernobilého tisku pismen, se objevuje na jejich logu, které
je vobou piipadech zpracované tlumenou modrou, kterd je v Hospodaiskych novinach
vytvofena podbarvenim, u Lidovych naopak zbarvenim pisma. Dalsi barvy by se mohly
vyskytovat u fotografii (jsou-li soucésti), nicméné¢ i v tomto piipadé neni barevnost
nikterak vyrazna. Aha! zakladajici si naopak na vyrazné Skéle barev, dba na vyrazny
podkres titulkli, pfipadn¢ na barvu samotného titulku. Dominantni je Cervena, ktera je
Vv zavislosti na typu témat dopliiovana jinymi barvami. Jedna se o zelenou, Cervenou,
hnédou, Zlutou, riZovou i Gernou. Vzdy viak barva musi byt pisobiva. Casto je barva
»pietahovana« z fotografii, ¢imz dochdzi k uréitému propojeni tématu. V Aha! pak ma de
facto kazdé téma solovy barevny doprovod. To je vSak jak u Lidovych a Hospodatskych
novin presné naopak. Velice slabé se ke zbarveni krom¢ loga dostava na titulnich stranach
Lidovych novin (naptiklad ve stiedu 17. fijna 2012 maji témata »Cestovky vsadily na slevy
pro déti« a »Jiti Mucha: agent, psychopat i Zivotni vzor«, lehké podbarveni). Jinak ale

jejich stranky pusobi Cists$im avSak mén€ vyraznym dojmem.

3.6.3 Inzerce

Pominme charakter inzerci samotnych. Poukazat vS8ak musime na cetnost inzerce.
Zatimco titulni strana Aha! nabizi inzerci vZdy a n€kdy dokonce i dvé inzerce naréz,
zpracované ve stylu tématu titulni strany (reklama na nabytek Asko), Hospodaiské 1
Lidové noviny inzerci nenabizi vibec, to znamena, ze titulni strany jsou cistym
zurnalistickym produktem nenaruSenym jinymi elemenenty kromé samoziejmé nezbytného

loga.

3.6.4  Mnozstvi témat

Zatimco Aha! nabizi v priméru 5 témat na titulni strané (nezavisle na inzerci),
v ptipadé Hospodarskych i Lidovych novin dochazi k diferenci. Opét je zde tedy téma
hlavni, prostorové jednoznacné nejvyraznéjsi, které je ale obklopeno mnohem vétSim
poctem témat. Lidové noviny 1 noviny Hospodaiské nabizeji na titulni strané i 15 témat!
Cili i presto, Ze je rozmér novin o poznani vétsi, jsou témata roztfisténa do mensich slozek.
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Kdyz u Aha! ozna¢ime hlavni téma a zbytek jako témata vedlejsi, museli bychom toto
rozdéleni i v piipadé Hospodatskych i Lidovych novin jesté rozsifit. Zde je vedle tématu
hlavniho rozpracovano zhruba stejné mnozstvi témat vedlejSich jako v Aha!, dalSim
projevem komparovanych titulnich stran je pak sloupek jednoho z novinaii, kde vyjadiuje
vlastni nazor na jedno z vyraznych témat, které se v deniku objevuje a dale pak mensich
poutdkll na témata uvnitf denikti. Ty reflektuji kompletni strukturu deniku, jelikoz
zastupuji vesmeés kompletni tématiku deniku. Objevuji se zde tedy témata financni,
politicka, sportovni, kulturni, cestovatelska a jina. Aha! oproti tomu svoji strukturu na
titulni strané¢ neodhaluje, ackoli nabizi témata aktudlni, kde se nachdzi urCity pelmel

zpravodajstvi, politiky, financi, zdravi, showbyznysu, sportu a zahrani¢ni tématiky.

Lidové noviny pak piimo &ast poutakil na aktualni &islo uvadi rovnou jako »Ctéte
Vv LN«, kde pomoci titulku a perexu v kratkosti nastini strukturu udalosti, to znamena, Ze
nastini svlj obsah. Hospodaiské noviny si na podobné téma ponechdvaji kompletni
sloupec, kde se nachazi rovnéz nabidka ¢i obsah, ale v tomto pfipadé neni vyuzito perexu,

ale pouze titulku.

3.6.5 Typy témat

Soustfedi-li se Aha! zejména na showbyznys, ktery tématicky dopliuje servisem a
jen minimalni prostor dostava sport ¢i ostatni témata, nachazi u Hospodaiskych a Lidovych
novin opét sviij protipol. V obou denicich téma showbyznys prakticky uplné chybi. V obou
pfipadech je znatelny apel na zpravodajskou aktualnost a na vlastni témata. Hospodarskeé
noviny zajima vyhradné téma financi, nikoli vSak ve sféte celebrit a showbyznysu, ale ve
védg, politice, technice, $kolstvi. To je pak vzdy doplnéno tématy z riznych odvétvi, ktera
maji dokreslit pestrost deniku. Lidové noviny znovu zajima politika a véda, pfi¢emz vSak
uz neni nejpodstatnéjsi faktor financi. Rovnéz zde dostavaji mnohem vétsi prostor i témata
sportovni (Michael Phelps na hlavni fotografii a vedlejsi téma »Uplavala muzim. Je to
normalni?«). Obé titulni strany seri6znéjich denikii pak ¢asto piesahuji Cesko a zamétuji
se minimaln¢ na evropskou problematiku, kterou i na titulni strané nemusi vzdy adaptovat

do ceskych podminek, coz by bylo v Aha! nezbytné.

Aha! zajimé uz vySe zminénych 5 zakladnich piliia — jidlo, penize, zdravi, vztahy

(spory), smrt. V Hospodaiskych novinach by vsak zustala shoda jen s finanéni slozkou,
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jinak je vsak tématicky rozsah vyrazné variabilngjsi, objevuje se architektura, technika,
sport, film, zpravodajstvi, sport, uméni i véda. Lidové noviny dokladaji tématickou
barvitost podobné jako noviny Hospodaiské, snad s jesté variabilngj$im hlavnim motivem,
ktery skutecné mize pochazet ze vSech sfér lidského Zivota. Jinak by se shodovali
s Hospodarskymi novinami, opét bez vyraznéjSiho z4jmu o jidlo, smrt, zdravi, ¢i vztahy.

Bez vyraznéjsiho z4jmu vSak neznamend bez jakéhokoli zajmu.

Vsechny deniky pak upfednostiiuji témata vlastni, ¢imz se chtéji obsahové mirné
odlisit a uzmout tak Ctenaie konkurenci. Ve sledovanych titulnich stranach proto témeét

nedochazi k tématické shodg, coz je u denikti pfinejmensim necekané.

3.6.6  Titulky, text, fotografie

Samotné titulky v Aha! zabiraji vice nez tfetinu stranky; fotografie taktéz. Text
¢lankl se objevuje jen vyjimecné a neni snad ani zaznamendni hodny. Hospodaiské i
Lidové noviny ale zajima hlavné text, ten v obou denicich pokryva 60% plochu!
Hospodaiské noviny z 5. zati 2012 dokonce vubec fotografii nemaji a ustfednim motivem
je cislice 500, do které jsou zhusta vepsany nazvy firem. S velikou nadsazkou bychom
titulni stranu Aha! mohli oznacit jako omalovanku, zatimco Lidové ¢1 Hospodarské noviny
béznou strankou V knize. Kdybychom se pokusili o sefteni samotného textu na titulni
stran¢ kupfikladu Lidovych novin, mohli bychom k jediné titulni stran¢ obsahové pfirovnat

1 10 titulnich stran Aha!, kde se samotny text ¢lanku nevyskytuje témet viibec.

Titulky ve zkoumanych Lidovych novinach a Hospodatskych novinach zabirali jen
slabych 20% plochy a fotografie rovnéz. Pro serioznéjsi deniky je podstatnéjsi obsah na

ukor formy.

Velikost hlavniho titulku u hlavniho tématu by u vSech denikii byl pomérné
srovnatelny, v Aha! vSak dochazi k obasnému zvyraznéni verzalnim pismem, coZ je u
komparovanych denikl neptipustné. Velikost titulkli vedlejSich témat je jednoznacné vétsi

u Ahal.
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3.6.7 Rozmisténi

Aha! je v rozmisténi materialti velmi variabilni. A¢ zde plati n¢kolik pravidel, at’ se

to tyké umisténi loga, nebo hlavniho tématu, je zde prostor pro kazdodenni odliSeni.

Jestlize Aha! pracuje se 7 sloupci, v piipadé Hospodaiskych a Lidovych novin se
pracuje s variantou sloupct 6, samoziejmé ale vyrazné rozmérnéjSich. Samotné logo pak
v obou komparovanych denicich zabira kompletnich 6 sloupcti a je rovnéz ve vrchni ¢asti

novin. Nad nim je vSak pravideln¢ stejny prostor ponechany pro dalsi témata.

Hospodatské noviny pak nabizeji hlavni téma, které stejn¢ jako Aha! zacina nalevo,
avsak v tomto pripad¢ dosahuje vzdy minimalné 5 sloupct, pricemz ten 6. byva kompletné
vysadou tvorby redak¢ni. Fotografii je pak zpravidla doplnéno zejména téma hlavni,

ostatni jsou pouze textova.

Lidové noviny funguji na podobném principu jako Hospodaiské, jen s rozdilnym
umisténim sloupce vlastni tématiky. Velikost fotografie zavisi na délce textu. Pravidelna je

i ¢ast kratkych titulkd s perexem.

Celé rozmisténi jak Lidovych, tak Hospodarskych novin podléha urcité striktni
pravidelnosti. Ta je vSak v Aha! nepfipustna. Konstantni je pouze inzerce, zbytek strany je
dokonalejsi vyuziti fotografii. Tomu vSak pfispiva 1 zaméteni Aha! na konkrétni celebrity,
které fotografiemi mohou byt doplnény, zatimco v €lancich o financich, statu a politickém

uspofadani se pozornost strany tfisti jen velmi tézko.

3.6.8  Fotografie

Chapani fotografii na titulnich stranach je u zkoumanych tfech denikli odlisné.
Zatimco v Aha! funguji fotografie dejme tomu zéavisle na titulku a stejné tak titulek dotvari
svlj kone¢ny vyznam pomoci fotografie, v pfipadé konkurenc¢nich denikl je tomu jinak.
V Aha! neexistuje varianta Clanku, nebo titulku, kterd by nebyla doplnéna fotografii,

ptipadné kresbou, animaci.

Lidové noviny ale fotografie nevyuzivaji k propojeni kone¢ného smyslu. Reknéme,
Ze na titulnich strandch Lidovych novin se fotografie bud’ objevuje jako samostatna

jednotka, jako samostatné téma (3. fijna — Gruzie slavi a uklidiiuje svét; 1. srpna— Phlelps
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prepsal déjiny). Stejné tak je fotografie vyuzivana k hlavnimu tématu jako vyrazny motiv a
ustiedni téma (5. zafi 2012 — Vzpoura proti Necasovi), kde je na Lidové noviny az

nezvykle velky portrét.

Hospodaiské noviny nabizeji velkou pestrost ve vybéru fotografii, kdyz pouzivaji jak
variantu postavy (1. srpna — Drzte se dal od eura, radi Cesku $éf Erste), tak mensi portréty,
i kdyz v tomto piipadé jde o portréty jen ¢asteénd (15. srpna — Cesko pada, Némecko
unikd, Slovaci dotahuji), tak dokonce 1 kresbu (18. ¢ervence — Odkaz profesora Holého:
miliardy pro Ceské védce), ¢imz naprosto méni vyznéni celé stranky. Co se tyka typa
fotografii, v Aha! mizeme vidét drtivou prevahu portrétd, které jsou i nejdominantnéjSim
typem fotografie. Portréty vSak na titulnich stranach Hospodaiskych novin ani Lidovych
novin uvidime jen velmi zfidka, dominuji bud’ fotografie kompletni, neretuSovand, ale

muzeme videt 1 »ofizlé« postavy, vétSinou do puli téla. I tim se 1i$i od Aha!.

Velikost fotografii je také rtzna, coz vychazi i z jejich typologie. V Lidovych
novinach jsou fotografie i ptes 5 sloupct, v Hospodairskych novinach rovnéz. V Ahal

zadnou tolik vyraznou fotografii nenalezneme.

Odlisny je i1 pocet fotografii na titulnich stranach, u Aha! se dostaneme na primeérné

¢islo 7, u Lidovych a Hospodaiskych novin na polovinu. Preference textu zde je znacna.

3.6.9  Pozitivni vs. Negativni

Dal§im vyraznym rysem Aha! je reference vyhradné o negativnich udalostech, nebo
1épe feceno reference o udalostech tak, aby negativné vyznély. Pozitivum dostava prostora
prakticky jen pii selfpropagaci. Neutralni zpravy se objevuji nejméné (v priméru méné nez

jednou denn¢).

Lidové noviny a Hospodaiské noviny nemaji tendenci negativni deviace, i kdyz je
nutné fici, ze tim, Ze vice fesi zpravodajstvi a politiku, se negativum casto také nevyhnou,
coz vSak miize byt dano i1 soucasnou situaci (k negativismu spise smétuji Lidové noviny).
Hlavnim principem obou denika vSak stale zlistavd pomérné vysoka mira objektivizace,
tedy zprav neutralnich, nekladoucich zadny apel na to, ¢i to vyznéni. Ve velké mife se
objevuji 1 udalosti pozitivni, nejen spojené se sportovnimi vysledky, ale i s védou,
technikou, pokrokem. Prakticky jediné shodné téma titulni strany Lidovych a
Hospodatskych novin — smrt profesora Holé¢ho, je pojata pozitivné (v Aha! se nevyskytuje
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vibec). V Lidovych novinach s titulkem »Pomohl milionim lidi«, v Hospodaiskych
novinach s titulkem »Odkaz profesora Holého: miliardy pro ¢eské védce«. Zdliraznéme, ze
se stale jedna o smrt, o které je velmi Casto referovano v Aha! a s velkou mirou serialovosti
(pohteb, dédictvi atd.) se téma nckolik dnii, nékdy i1 tydnli neopousti. Samotnd smrt je
v Aha! pojata takto — »Antonie Hegerlikova« »Bolestiva smrt«. Cimz je jasné ukazano, Ze

ani smrt neni medialn¢ jednotvarna.

3.6.10 Vék

Lidové noviny a Hospodaiské noviny tenden¢né nevybiraji udalosti pouze z jednoho
vékového sektoru, ¢ili ani preference véku u nich neni podstatna. Vse zalezi na soucasné
volbé agendy, ktera vSak neni vybirana s ohledem na v€kové skupiny, ale s ohledem na
dualezitost udalosti. Ponechme Aha! jeho bulvarni zaméfeni, avSak i v ném je patrné, ze
voli celebrity uceloveé i s ohledem na jejich vek, kdy naopak soucasna popularita nehraje

dulezitost.

3.6.11 Titulky

Hospodarské noviny

»Rozhovor HN s Andreasem Treichlem, $éfem skupiny Erste — Drzte se dal od

eura, radi $éf Erste«
e »Deregulace najml — Soudy fesi desitky sport o vysi deregulovaného najemného«

e »Exkluzivné v HN: Zebti¢ek 500 nejvétsich firem stfedni a vychodni Evropy —

Lidfi1 sttedni Evropy zatim krizi odolavaji«
e »Evropské unie — Navigacni systém Galileo se zacne rozvijet v Ceské rezii«

e »Soukromym vysokym Skoldm ubyvaji studenti — pfedevsim policisté a ufednici —

Zlaté Casy soukromych vysokych Skol kon¢i«
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Lidové noviny
e Hrad ustoupil tlaku. Odtajnil platy a odmény
e Uplavala muzim. Je to normalni?
e Chceme pry¢, prosi Syfané
e Tlak na Lessyho odchod sili. Podpoii ho Klaus?

e DPH 14, 15, nebo 17,5%? Rebelové dal dusi NecCase

Ahal

»Dara Rolinc — Tti mé&sice po rozsudku za zabiti — Ostra hadka s pravnikem — Kvuli

smirti«
e »Popova hvézda 80. let —Pepa Melen (38) — Rakovina«
e »»Doktor cuné« Bartdk —Promluvila pornosvédkyné — Sliboval mi mercedes«
e »Karel Gott (73): Modiiny, zranéni, bolest — Ti ho zfidili! — Po srazce s autem«

e »ZatCeni Dalika — Topolanek — Nervy v kyblu!«

Cely titulkovy komplex Aha! byl uz vyse podroben dikladné analyze, proto netieba

znovu uvadeét jeho vysledky.

Hospodatské noviny nepracuji s kompletnim titulkovym korpusem, vynechavaji
podtitulek. Jak nadtitulky, tak titulky pak jsou klasické véty s vyjadienym podmétem i
prisudkem, nikoli jen use¢ny vykiik. Sloveso v riznych padech se tedy objevuje vzdy a
pracuje se oproti Aha! s enormnim poctem slov. Jednoduchy piiklad je nadtitulek
»Rozhovor a Andreasem Treichlem, §éfem skupiny Erste«. Andreas Treichel neni osoba
notoricky zndma, proto je potfeba pfifadit mu funkci, pfesto je nadtitulek doplnén jesté o
oznameni, Ze se jednd o rozhovor. Aha! si vystaci s nadtitulkem »Zatceni Dalika«. To je
samoziejm¢ dano i jeho popularitou, presto je zde znatelny pokus o eliminaci poctu slov.
Rovnéz je v Hospodarskych novinach patrny nartst sloves a ubytek podstatnych jmen.
Senzacechtivost pak neni patrna na redakéni ¢innosti, ale je pojiméana viceméné ptirozenou

cestou ze ziskanych materidlli a aktualni agendy.

99



Lidové noviny vyuzivaji titulkového komplexu jest€¢ skromnéji, protoze patrny je
vzdy jen titulek, nadtitulku se nevyuziva a podtitulku také ne. Mohli bychom v$ak zminit
urcitou variantu perexu, ktera se né¢kdy objevuje pod titulkem, naptiklad v ptipadé »Hrad
ustoupil tlaku. Odtajnil platy a odmény« je perex »PRULOM Statem placeni ufednici
prezidenta Klause jako jedni z poslednich zvefejnili, kolik berou«. SpiSe nez do
titulkového komplexu, ale perex v tomto piipadé zpracovani (i nepfili§ vyrazna velikost

pisma) zafad'me nékam na pomezi textu a titulku.

Pravé absence nadtitulku a titulku nuti Lidové noviny k vyuziti delSich titulkd, kterou
jsou vétsSinou dokonce konstrukci dvou samostatnych vét. Zaroven vSak nedrzi obsah
informace ve skrytosti, ale pfimo o ném referuje. Coz ma za disledek opét vyssi miru uziti

sloves.

Lidové noviny ani Hospodaiské vsak pfili§ casto nevyuZzivaji superlativii, emotivnich
slov, hovorovych vyraza, frazi ¢i klisé, které jsou tak typické pro Aha!. VSechny deniky
vSak pouzivaji titulkovy komplex jasné srozumitelny, ale kazdé médium ke srozumitelnosti

a jisté mife zjednoduseni vyuziva jinych prostiedk.

3.6.12 Zpracovani

Soudit, nakolik jsou porovnavané deniky bulvarni nemd pro tuto praci vétSiho
opodstatnéni, avSak pii hodnoceni zpracovani samotnych udélosti je tfeba se tomuto

tématu kratce vénovat.

Obsah, forma 1 grafické zpracovani se u Aha!, Hospodatskych a Lidovych novin lisi,
a to velmi vyrazné. Bulvarni apel je vyrazny u Aha!, u komparovanych denikli nikoli.
Obsahové odlisnosti 1 formalni zpracovani by se jen tézko mohlo liSit vice. Shodné prvky

by se u Aha! a ostatnich komparovanych denikii hledaly jen velmi sloZité.

Ac¢ se jedna o deniky, funguje titulni strana na jiném principu. Zatimco Hospodarské
a Lidové noviny pouzivaji titulni stranu jen jako mirny zvyraziiova¢ pro nékolik témat
(které povétSinou 1 konci na titulni stran€), ktery se od ostatnich stran deniku 1i8i snad jen
logem, Aha! pracuje s titulni stranou feknéme vice magazinové, kdyz titulni stranu vyuzije
jako reklamu pro materialy uvnité deniku. Cili titulni téma je rozpracovano az uvnitf

deniku.
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4. VYPOCET MATERIALU NA TITULNI STRANU AHA!

Nasim cilem bylo sestaveni idedlni titulni strany Aha!, kterého pravé pomoci
zkoumanych prostiedki mizeme dosahnout. Nema smysl hodnotit uroven ¢i kvalitu
deniku a jim sledovanych informaci, ale naopak s nimi musime pracovat jako s fakty, ktera
podléhaji jistym kritériim. Odhlédneme-li od subjektivniho chapani bulvarnich témat,
muizeme vytvofit teoreticky model nezavisly na subjektivnim chapani, ale odpovidajici

obecné platnosti.

Pro Aha! tedy vytvotfime diky ziskanym datim vypocitatelnou ti¢innost tématu, ktera
zavisi na fadé¢ proménnych preferovanych denikem Aha!. To samoziejmé musi byt
podpoieno formalnim zpracovanim. Pak tedy budeme moci fici, zda je titulni strana dobra
¢i ne. Opét vSak zdlraziieme, Ze hodnoceni strany nebude méteno optikou subjektivniho,

ale objektivniho pojeti.

Vezméme tedy v potaz, Ze pracujeme s informacemi, které mizeme ohodnotit tak,
aby mohla vzniknout hlavni aféra dne a ostatni titulni témata. Cely vypocet, nazvéme jako

vypocet skandalu.

Pii vypoctu skandalu pak bude rozhodovat hned nékolik faktorti, jejichz jednotlivé

projevy ohodnotime body.

Udalost

Je nutné si uvédomit, ze pro Aha! jsou podstatné veskeré negativni udalosti. Coz
muzeme vidét i na kontrastu dilezitosti smrti (9 bodd) a svatby (2 body). Zajimavé pak
vyzniva 1 porovnani smrti samotné (9 bodl) a smrti za zvlastnich okolnosti (10 bodit).
»Obycejnd smrt« vyvoland stafim je pro Aha! jednou z nejideédlnéjSich variant udalosti na
titulni stranu, ale v kombinaci s autonehodou, sebevrazdou a dal$imi riznymi pfi¢inami je
piesah udalosti jesté daleko vétsi. Nezajimavé se pro titulni stranu Aha! stavaji sportovni
vysledky, fotky z vecirkli, zdkony, technologické pokroky. Bodové ohodnoceni se mtize
Vv ramci udalosti je$t€¢ samoziejmé navySovat, stejné jako v pfipad¢ smrti, kterou Cini
zajimavou netypické okolnosti. Drogovy exces muiize naptiklad v ptipade€, Ze jde o prodej
drog nezletilym opét o jeden ¢i dva body stoupnout. Samotné netypické okolnosti bodovy

vysledek jednozna¢né navysuji.

101



Tabulka 1 - Vypoé&et udalosti

10 bodu Sebevrazda. Smrt za neobvyklych okolnosti.
o Smrt. Vyskyt v pornografii. V4Zna nemoc s ptesnou diagndzou
9 bodu : ,
(infarkt, leukémie...)
8 bodl Spachani trestného ¢inu.
7 bodu Ptistizeni pfi nevéie. NeCekané zbohatnuti ¢i bankrot.
6 bodu Drogovy exces. Neobvyklé sexualni praktiky.
5 bodt Skandalni chovani ve spolecnosti. Psychické problémy.
4 body Zranéni pii havarii. Vulgarni vyfizovani uéta.
3 body Svatba.
2 body Opilost na vecirku. Narozeni potomka.
1 bod Ostatni.
Profese

Faktor televize v tomto pfipadé pfidava na dulezitosti. Variabilita plusovych a
minusovych bodi je mozna. Televizni, pokud mozno seridlovy, nebo filmovy herec je
vzdy obodovan nejvyraznéji. Provinéni divadelnik, naptiklad z Hradce Kralové, vSak uZz je
ohodnocen jen jednim bodem (to stejné¢ plati u zpévakli a ostatnich profesi). Herce,
moderatory, partnery, zpévaky i1 sportovce berme v tomto hodnoceni vzdy jako primérny
prusecik jejich profese. Samoziejm& modelka, kterd ovladne vyznamnou soutéz Miss

dostava bod navic, olympijsky vitéz rovnéz.

Samoziejm& vSe plati pro osobnosti vyhradné ceské, zahrani¢ni hvézdy nikdy

nemohou byt pfedmétem titulni strany Ahal.
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Tabulka 2 - Vypocet profese

10 bodu Herec, herecka (celovecerni filmy, denni seridly).
8 bodu Moderator, moderatorka, televizni osobnost.
o Partneti a déti slavnych (jestliZe je profesni faktor jim sptiznéné
7 bodi . P ., e .
celebrity nad nimi, jinak klesaji pod profesy sptiznéné celebrity).
6 bodi Zpeévak, zpévacka (nejvyssi tuzemska Spicka).
4 body Modelka (nejvyssi tuzemska Spicka)
3 body Sportovec (vyrazna osobnost, reprezentant), pornoherecka.
2 body Védec, 1ékat, politik
1 bod Ostatni.
Pohlavi

Pro Aha! ma ze ziskanych dat lehce vétsi dulezitost Zena.

Vek

Tabulka 3 - Vypocet pohlavi
5 bodt Zena

3 body Muz

Vékova pyramida je v Aha! jasnd. Zaklad tvofi stars$i celebrity.

Tabulka 4 - Vypocet véku

5 bodu Nad 50 let
3 body 35—49 let
1 bod 50 let a vice
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Odchylky

V ur¢itych pfipadech nelze komplexné téma chapat jako pouze konstruované

z piedchozich slozek. Je ovliviiovano i dil¢imi faktory, které méni jeho celkovou hodnotu.

Serialovost

Nejvyse hodnocené je téma objevujici se na titulni strané poprvé, které je ale na
stejné trovni se stejnym tématem (samoziejme obsahove odlisSnym), které vyjde hned den

na to.

Tabulka 5 - Vypocdet seridlovosti

+ 3 body Poprvé zvetejnéné téma.

+ 3 body Prvni den po zvefejnéni.

+ 2 body Druhy den po zvetejnéni.

+ 1 bod Tteti den po zvefejnéni a dale.

Medialni zkuSenost

Aby byla zvyraznéna dilezZitost nekterych tvafi titulni strany, je nutné jeji titulovy

potencial ohodnotit.

Tabulka 6 - Vypocet medialni zkuSenosti

+ 3 body Vice nez 10krat a titulni strané

+ 2 body Alespon jednou na titulni strané

Spor

V piipadé sporu volime vzdy hodnotu vyraznéjSi osobnosti, avSak pfidavame opét

plusovy bod = + 1 bod.
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Socialni aspekt

Kauza pfimo ovliviujici ¢tenate = + 3 body

Bez plusovych bodd tedy muzeme dosahnout pii vypoctu skanddlu nejvyssiho

mozného vysledku 30 bodu. S plusovymi hodnotami se Ize dostat az na 40 bodu.

Aby se aféra mohla stat aférou dne, Cili hlavnim tématem celé titulni strany, musi

dosdhnout minimalné 25 bodi. Okolni témata alespon 18 bodii.

U témat servisnich je prah vyrazné upraven na minimalni hranici, ktera by musela
podléhat jinému hodnoceni. Vzhledem k prostorim servisnim tématim vénovanym je vsak
ponechme bez vlastni bodové struktury. Zde je vSak velmi podstatna doba vydani a
navaznost na pocasi, svatky a vibec aktudlni problémy. To znamena, Zze v tydnu pied
Mikuldsem miiZze vyjit material vénovany kostymum, testy sladkosti. Pfi konci zimy testy
tykajici se pneumatik, rady proti jarni Unavé, témata Velikono¢ni. Komplikovanost
servisnich témat je ryze jen v Casovém schématu a vhodnému pouZiti, jinak jsou témata de
facto nabizena pravidelné sama. Nejpodstatnéjsi faktor v tomto piipad€ je pfima nadvaznost

na Ctenare, na usnadnéni jeho Zivota.

Stim souvisi i1 selfpropagace vlastniho magazinu, kterda nepodléhd zadnym

z pocitatelnych faktort, stejné€ jako inzerce.

Modelové vypocty
Pojd’'me si ukazat nékolik modelovych ptikladi vypoctu dosazitelnosti titulni strany.

Vezméme napiiklad titulni stranu z 31. fijna 2012.

Hvézda Ordinace Petr Rychly (47)

Infarkt!

Operovali mu srdce
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Infarkt a operace srdce = 8 bodi
Serialovy herec = 10 bodi

Muz = 3 body

Vék = 3 body

Prvotni zprava = 3 body

Alespon jednou na titulni strané = 2 body
Celkem = 29 bodu

Celkovy pocet 29 bodt je velice solidni vysledek i na hlavni kauzu, viibec cela aféra
infarktu a takto pro Aha! vyznamného herce je natolik zajimava Ze se musi v tématu
pokracovat (také se tak délo, ale ctvrtecni vydani neni v ndmi zkoumaném vzorku). Tim se

udrzi body za serialovost, povaha udalosti zlistava, stejné jako osoba herce.

Dara Rolinc a boj o Lauru
Rodina Homolovych si mysli:
Podraz u soudu

Matéj svoji hol¢icku uz neuvidi, tvrdi jeho Svagrova

Vulgarni vytizovani uctii = 4 body

Zpévacka = 6 body

Zena = 5 bodii

Vek =3 bodi

Serialovost = + 1 bod

Medidlni vyraznost = + 3 body za medidlni znamost
Celkem = 22 bodti

Pomérné silné téma, viceméné vyvolané uméle pravé za ucelem titulniho tématu.

Samotné téma by vSak nevystacilo na hlavni kauzu, jako téma vedlejsi je vSak velmi silné.
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«Doktor cuné« Bartak
Promluvila pornosvédkyné

Sliboval mi mercedes

Netradi¢ni sexudlni praktiky = 6 boda
Lékar =2 body

Muz = 3 body

Vék = 3 body

Serialovost = 1 bod

Medialni povédomi = 1 bod

Spor =1 bod

Celkem = 17 bodu

Skandalnost dosahuje témét na hranici titulni strany a t€zi zejména z minulosti, kdy
bylo téma na vys$$i Grovni skandélnosti. Vy$si hodnotu dodéava i spor. V tomto piipadé by
se dalo jesté Zonglovat se socialnim faktorem, ten vSak ve spojeni s pornosvédkyni zanika.

Je tak patrné, Ze téma neni az tak vyrazné.

Zjisténi védct: Ple§ zmizi po o¢nich kapkach

Ostatni = 1 bod

Védec = 2 body

Vék = 3 body

Muz = 3 body

Socialni faktor = 3 body

Celkem 12 bodu
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Uz velikost kauzy napovida, Ze tato udalost neni pro Aha! nikterak podstatna, spise

je ji vyuzito pro vyplnéni mista. Z hlediska titulni strany je silné nedostacujici.

Idealni titulni strana Aha! (Viz. Priloha ¢. 40)

Jedna se 0 ryze virtualni idedlni titulni stranu.

Temata
Téma c¢islo 1

Nacrtnout idealni téma pro denik Aha! pak v tomto pfipad€ neni nikterak slozité. Bez
jakékoli navaznosti na realitu by hlavnim tématem mohlo byt téma napiiklad sebevrazdy

Jifiny Bohdalové.

To by ziskalo ve vSech kategoriich plny pocet bodi — profese, udalost, vek, gender,
plusové body za aktualni téma. Kdybychom chtéli téma jesté vystupniovat, ptidali bychom
spor, ktery by v tomto ptipadé mohl nastat s jinou hereckou, ¢i hercem. Jesté vétSiho
rozméru bychom dosahli sporem v obchodé, piipadné finan¢nimi problémy spojené

s malym diichodem. Netfeba dodavat, ze je mozné vyuzit i spekulace.

V ptipadé€ tak vyrazného hlavniho tématu by se vSak dalo uvaZovat i o vyjimecné
titulni strané, ktera by nedosahovala obvyklych parametrti (4 az 5 témat). Nicméné
v piipad€é volby klasické by 1 dle dat ziskanych o Cetnosti ostatnich témat, musela

nasledovat kombinace nékolika témat. Toho se tedy budeme drzet i my.

Téma ¢&islo 2

Jedinou volbou odlisnou od showbyznysu by v piipadé idealu bylo jedno servisni
téma. To by vramci vlastni propagace lakalo na vlastni magazin, ktery by se vénoval
tématicky jidlu. To znamena, ze servisni téma by se mohlo tykat dietnich pokrm, které by
vSak nabizely varianty na pokrmy tu¢né. Dietni kuchatka by se proto mohla tykat

sladkého.

Téma c¢islo 3
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Dalsi showbyznysové téma by v ramci profesni pestrosti zamiftilo i do sportu, kde by
si viimalo vztahu ostépaiky Barbory Spotikové, kterd by paparazzi fotografy byla
pristizena pii nevére. Téma samo o sob¢ dosahuje dostacujici titulni hodnoty, proto neni
potfeba stavét ji do sporu, pifipadné do spekulace s moznym novym milencem.
Samoziejmé by to ale bylo mozné. Uz takto ale mizeme dosdhnout ristu celebritniho

faktoru jejiho soucasného pfitele.

Téma ¢islo 4

Posledni téma by pak sledovalo osud moderatora Jana Rosdka a tématicky by se

tykalo jeho tizivé finan¢ni situace.

Toto tématické rozdéleni by mélo spliovat vSechny sledované kategorie na titulni
stran¢ Aha!. Samoziejmé¢, i okolni témata by mohla dosahovat vyssich hodnot, jenze neni
nutné hodnotové vyrazné piesahovat zabéhnuty rytmus, ktery uz tak diky neuvéfitelné
hodnotnému oteviracimu tématu piesahuje béznou titulni stranu Aha!, proto je jeho

byznysni potencial nesmirny.

Inzerce

I ptesto, Ze inzerce funguje jakoZto rusivy element a idedlni titulni strana by byla bez
ni, je v souasném provedeni Aha! nemozné ji oddé€lit. Proto se i v tomto pfipadé musi

pracovat s jejim klasickym zndzornénim.

Vizualni forma

Na vizualni formu neni potfeba sestavovat zadny specialni vzorec, nicméné je jasné
dana. Vychazejme tedy i z vySe uvedenych hodnot. To znamend, ze mame ptikazany styl

pisma, barvy, velikosti (viz 3. 1. 5.).

Co se tyka eye trackingu, logo bude v levé vrchni €asti, inzerce pokryje kompletnich
7 sloupcii spodni ¢asti. Hlavni material bude pokryvat rovnéz 7 sloupct a bude zarovnan

S logem (to ma souvislost i s hlavnim titulkum, jenz kviili své délce nemtze byt u hlavniho
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tématu jen na 5 sloupct). Vrchni ¢ast bude patfit jedinému pozitivnimu tématu, tedy

servisnimu. Na spodni ¢asti, jako by neznamé ¢asti, pak budou zbyla dvé témata.

Volba fotografii bude u vSech témat ze showbyznysu portrétova. V piipad¢ Barbory
Spotakové by se mohlo jednat i o mensi paparazzi fotografii, kterou viak nemame
k dispozici. Servisni téma bude obsahovat titulni stranu magazinu a n¢kolik ilustra¢nich

fotografii pokrmt.

Verbalni cast

Opét vychazime z vySe ziskanych dat, kdy se dba na emoc¢ni stranku, volbu slov, ale
i jejich pocet, stejné¢ jako na varianty titulkovych korpusti. | Vv pfipadé¢ vyboceni
z primérnych hodnot, dosahovanych v jazykovém provedeni titulnich stran, je vSak nutné

drzet se principielné danych pomért.

Téma ¢islo 1
Sok
Herecka legenda Jitina Bohdalova (781) zemiela

Sebevrazda!

Téma ¢islo 2

Pozor! Uz zitra jen v Aha! Zdarma!
TV magazin

+

Kucharka kouzelnych sladkych dortii v dietnim provedeni

Téma cislo 3
Ostéparka Barbora Spotakova
Ptistizena pfi nevéie
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Vi o tom jeji ptitel Lukas?

Téma cislo 4

Hvézda Videostopu Jan Rosak
Ptisel o vSechny penize

Nema ani na chleba

Co se stalo?

Vzhledem k vyraznému hlavnimu tématu jsou na titulni stran¢ vyjma inzerce jen 4
témata. To ma za nasledek o néco malo nizsi pocet slov v titulkovém komplexu. Celkové

pomeéry vSak odpovidaji zjisténému vysledku.

Zaroven je zde obsazeno i emoc¢ni paradigma typické pro Ahal, stejn¢ jako pouZziti

interpunkce i volby slov.
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5. ZAVER

Cilem prace bylo nalezeni hlavnich prvka, které jsou potfebné jak pro verbalni, tak
pro vizualni tvorbu titulni strany deniku Aha!. Zaroven pak mélo dojit k sestaveni jasného

modelu nutného pro tvorbu titulni strany, k ¢emuz jsme dospéli kombinaci riiznych analyz.

Pivodni domnénka, ktera pocitala s pravidelné se opakujicimi jevy na titulni stran€,
nebyla mylna, proto 1 pies velkou miru nahodilosti mizeme mluvit o jasné struktuie, ktera

podléhd uréitym pravidlim.

Predmétem prace nebylo uréovani miry bulvéarnosti deniku Aha!, piesto veskeré
ukazatele jednozna¢né potvrdily neskryté bulvarni smétovani, které je i pres formu deniku,

nezavislé na okolnich udalostech.

Samotna forma zpracovani pak i v kontrastu skomparovanymi Lidovymi a
Hospodaiskymi novinami nabidla Zurnalisticky protipol, jenz jest¢ prohloubil

nejvyrazngjsi prvky Ahal.

Portrétové fotografie, vyrazné titulky semocnim podtextem, tématicka Ccirost
cerpajici ve vice nez dvoutietinové pravidelnosti ze svéta showbyznysu, orientace na starsi
publikum jasné¢ vymezend typem medialni agendy, samotnd témata Cerpajici pouze

z n¢kolika pilift, kde nefiguruje sex, ktery je de facto nahrazen jidlem, jsou zékladni rysy

titulni strany Aha!.

Vyznéni zprav pak odkryva necekané stdlou formu zpracovani, jenZ zrcadli pouze
témata negativni, ktera maji symbolizovat neuspofadanou spolecnost. Pozitivni minimum

zde spliuje pouze vlastni propagace, jenz naopak nabizi vlidnou tvai deniku Aha!.

Samotny cil prace pak ma prakticky dopad. Verbalni a vizuélni zpracovani ma Cisté
mechanicky raz, ktery vychazi z jednoznaéné predlohy. Jesté dulezit&jsi je vSak vytvoreni
kritérii pro vypocet tématické dosazitelnosti titulni strany. Jsme tak postaveni pied
absolutni rozkryti kompletniho know-how titulni strany deniku Aha! tim, Ze je gatekeeping

zjednoduSen do formy vypocitatelného vzorce.
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Piilohy
Priloha 1 - Rozhovor s §éfredaktorem deniku Aha! Radkem Lainem

Jak se snazite odlisit vy jako bulvdr oproti serioznimu tisku?

,»Hlavné tématicky. To znamena zaméifeni na showbyznys. Ale hodné zalezi i1 co se

tyka techniky — velké titulky, fotky, portréty a témata.
Pracujete s néjakymi teoretickymi modely pro titulni stranu?

»litulka u bulvaru se trochu li§i. Samoziejm& by mélo existovat néco ve stylu
nejidealngjsi titulni strany. Tam by asi méla byt hezkd Zena, silny piib¢h, sport,
showbyznys. Velké titulky a fotky. To je idealni stav, ktery se ne vzdy dafi dodrzet.
Samoziejmé tomu piispiva i inzerce, ktera vytlacuje redakéni témata. Téch ale taky nékdy
nemusi byt tolik. S n&jakymi teoretickymi modely se vlibec nepracuje. Velmi zalezi na

schopnostech toho, kdo titulni stranu tvofi 1 grafickému spolupracovnikovi “

vvvvvv

,CO se se tyka obsahu, tak Aha!, potazmo Blesk, to nemaji snadné. Na rozdil od téch
seridozngjSich denikd, které téZi z masivniho kmene piedplatitelll, tak Aha! tuhle podporu
nema. Tam se ten pocet piedplatiteld pohybuje okolo 0,3%, coz je uplné zanedbatelné
Cislo. Proto denik Aha! denné bojuje prakticky o 100% ¢tenaiti, a proto je titulni strana tak
dilezita a pon€kud ostiejsi.*

Jsou témata, kterd na titulni strané uprednostiujete?

,»1Teba Lidovym novinam je to Uplné€ jedno, jestli tam bude Miss, dan¢, politika nebo

sport. U Aha! ale musi byt vyhradné showbyznys.

Jak je duleZita periodicita pribéhu?

»Zalezi to na sile tématu. Jestli ho dal$i den pfebije siln€jsi téma, periodicita tak
dilezita neni. Ale jinak je to Vv soucasnosti velmi podstatné. Je to ten motiv, zvlasté, kdyz
prodeje printu klesaji, jak si udrzet ¢tenafe. Navic kdyz se z pravidelnych Ctenaia stavaji
obcasni a z obCasnych vlastné¢ zadni. Je dilezité, aby pocitali s tim, Ze druhy den najdou
néco na stejné téma. Ale nejde to udrzet vzdy. Samoziejmé v momentu, kdy zemfe Jifina
Jiraskova, je jasné, Ze se to téma da drzet 14 dni. Kdyz ale takové téma schazi, tak je to

velmi slozité, to uz spise zalezi na citu, jestli to lidi mtize zajimat.*
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Nebojite se kontraproduktivnosti pri opakovani stejnych téemat?
»Muze to tak byt, ale v lidech se ta emoce projevuje stale.*
Mate néjake hlavni klice k tvorbeé titulni strany?

,Kdyz se odrazime od toho, Ze ta cilova skupina je 50 az 55 let vySe, tak samoziejme

se snazime zaujmout tuto skupinu.*
Co to znamena?

»Potencidlni dcera Agéata Hanychova je dobra, ale uz odzita. Cilovka ji vnima jako
vulgarniho ¢lovéka a nebere ji. Néco jiného je internet. V Aha! ji ¢tenafi prosté odmitaji.
Jedina Sance, jak by se Hanychova dostala na titul je, Ze se téma musi navazat na jeji

matku Veroniku Zilkovou. S tou nae cilova skupina starla a m4 ji zazitou.*

Je mozné témata tvorit zamerne?

,Umyslné tvofit témata nejde, ale ten kli¢ byva stejny. Pak samoziejmé zalezi na
spoust¢ faktort. Jestli se trefite Ctenafi do nalady, jestli je venku hezky, jestli je volno,

prazdniny, je toho straSna spousta, ale tématicky to odpovida tomu, co jsem fikal na

zacatku.*

Ridite se néjakymi normami p¥i tvorbé titulni strany 7 hlediska fotografii?

,Uplna norma na to neni. Zkousi se spousta variant, jak zaujmout. Naptiklad
paparazzi fotografie, ale to nema zadny efekt.*

A jak resite volbu slov?

,»Na n&jaka kli¢ova slova norma také neni. Ale obecné funguje slovo smrt, rakovina,
sex. Prosté to, co lidi nejvic zajima a vzbuzuje v nich emoci. MiiZe ale nastat i situace, kdy
noviny proda slovo maminka. Mlize se mezi dcerou a matkou stat néjaky problém a pak to
thned zaujme, kdyZ se na to spravné navaze. Obecné lze ale fict, ze bulvar ma pravidla,
kterymi se fidi. Tim, jaké pouziva titulky, fotky, barvy. Moc velkého uméni se délat neda.

Da se odlisit tématicky, nebo strategicky.
Existuji ve tvorbé titulni strany néjaké modni viny?

,Nefunguje to tak, ze jeden rok budeme prodavat vrazdou, ¢i svatbou. V lidech jsou

prosté zakofenény pocity a jejich reakce jsou pravidelné.*

Preferujete vice formu, nebo obsah?
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»Spise je to o tvarich, nez o slovech. Idedlni ov§em je propojeni obojiho.*
Dalo by se Fici, ze chcete vasi titulni stranou plnit néjaké poselstvi?

»10 zéalezi na koncepci vedouciho redakce, ale Aha! nejde postavit na koncepci
napftiklad n¢jakého pomysiného hlidace, ale mlzete zabrousit na téma socialniho ramce.
Ale to neznamend, ze do lidi budete denné cpat socidlni témata, protoze to je unavné pro
lidi, je to t¢zké téma.*

Rikd vam néco pojem sémiotika?

,»Co to je? S tim nepracujeme.

Nebojite se, ze tim, o cem vase titulni strana pojedndva, miize tvorit negativni myty?

,Je otazka, jestli je naSe povinnost tvortit n¢jaké jiné. Ale v momentu, kdy MF Dnes
bude vytvafet mytus, ze Milo§ Zeman je lhaf, nepovede se ji to. V. momentu, kdy Blesk a
Aha! zacne ten mytus vytvafet, tak se mu to povést mize, ale taky se to nejspi$ neuspéje,
protoze téch komunikacnich kanald je dnes spousty. Ale to bychom se museli vratit o 10 ¢i

15 let zpét. Ted’ uz je to jinak, lidé si vice vybiraji. Ta mytologie asi nehrozi.*
Funguje pri tvorbé titulni strany néjaka teoreticka priprava?

»Sledujeme zahrani¢i deniky. Ale je velmi slozité se inspirovat, protoZze v kazdé zemi
je n&jaka situace, ze které noviny t&€zi. Nelze vzit némecky Gild a piekopirovat ho, to by
nefungovalo. Lze se inspirovat grafickym zpracovanim, ale vice ne. Mozna se podobame

troSku anglickému bulvéaru, ale zase tam to ma Gplné¢ jiné kotfeny.*
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Piiloha 4 — AHAI! 25.7.2012
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Piiloha 6 — AHA! 29.8.2012
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Piiloha 8 —- AHA! 10.9.2012
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Piiloha 10 — AHA! 13.9.2012
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Piiloha 14 — AHA! 26.9.2012
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Piiloha 16 — AHA! 10.10.2012

[ZatGeni Dalika]
a; Topoldnek < >t
Nervy g2 2 g
o oo o coms SN ORI iy

(71, milionu

sazna Letes e ity Sosce 5t 60 miomarit
54 viadit - mulete se STat daitm milionatem!

i s e ———

Piiloha 17 — AHA! 1.10.2012

v Sopeactpot Sporty, ¢ ey et .
Stadte seji 2. millonsiem Sazky! ™

Ymilionu 3

128



Piiloha 18 — AHA! 8.10.2012
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Priloha 30 — Hospodarské noviny — 1.8.2012

HOSPODARSKE NOVINY

Priloha 31 — Hospodarske noviny - 15.8.2012

135



Prﬂoha 32 Hospodarske novmy 18.7.2012
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Piiloha 38 — Lidové noviny — 3.10.2012
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