Abstrakt

Nasledujici prace je ptipadovou studii, jejimz pfedmétem zajmu je politika boje proti détské
obezité v CR ve vztahu k produkci a marketingu potravin. Diraz je kladen na provazanost
institucionalniho uspofadani v oblasti vyroby a marketingu potraviny urcené¢ détem se
socialnimi dusledky, mezi n€z patii pravé détska obezita. Détska obezita je zde pojimana jako
jev podminény fadou faktorti, mezi néz se fadi i vliv reklamy. Prioritné se prace zaméiuje na
institucionalni analyzu stavajictho pravniho ramce. Vysledky analyzy jsou dale
konfrontovany s pohledem rodict a déti a jejich postojem k reklamé. Z analyzy vyplyva, ze
oblast reklamy a produkce potravin pro déti v predskolnim véku neni v CR vyraznd
regulovana. Zakon stanovuje pouze obecné zasady a prednost je dana seberegulaci
reklamniho primyslu. Védomi si velkého vlivu reklamy na své déti, hodnoti rodice stavajici

stav jako nezadouci a uvitali by rozséhlejsi zakonnou regulaci v oblasti vyroby i reklamy.



