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Obezita u deti je v souCasné dob€ rozvijejicim se problémem svétovych rozméri, tento
vyvoj se bohuZel nevyhyba ani Ceské republice. Autorka se ve své praci zaméfuje na pisobeni
faktori marketingu a produkce potravin na rozvoj obezity u déti. Vyzkumny problém je
s ohledem na rozsah diplomové prace vhodné zvolen, zamé&feni na faktory marketingu a produkce
potravin napomahé dobrému zacileni prace. Vyzkumné otdzky reflektuji stanovené cile.

Autorka vyhodnocuje soucasnou ceskou pravni Upravu v oblasti vyroby a marketingu
potravin pro deti, dale prostfednictvim kvalitativnich metod zkoumd soucasné vnimani a
pusobeni reklamy na potraviny a ndpoje na déti v predSkolnim véku a uvadi mezinarodni
zkuSenosti se zplisoby fesSeni rostouci obezity, souvisejici s marketingem potravin.

Autorka si pro diplomovou praci zvolila design ptfipadové studie. V praci dochazi ke
kombinaci né€kolika metod — instituciondlni analyzy, polostrukturovanych rozhovori s rodici,
vyhodnocovanych za pomoci tematické analyzy, fokusnich skupin s pfedskolnimi détmi a
mezinarodniho srovnani. V ramci zpracovani metod je nutné ocenit zejména fokusni skupiny
s predSkolnimi détmi, které autorka uskutecnila v ndvaznosti na svou povinnou praxi v matetské
Skole. VySe uvedené metody jsou vhodné zvoleny a aplikovany. V kapitole 9 autorka sama
identifikuje néktera slabd mista prace (napf. pocet respondentek pro rozhovory a jejich vybeér,
ktery by v idedlnim ptipadé¢ m¢l zahrnovat jak rodie s obéznimi, tak neobéznimi détmi), coz
hodnotim velmi pozitivné.

V teoretické ¢asti nalezneme shrnuti teorii pficin obezity u déti, vztahujicich se k marketingu
a vyrob¢ potravin a medidlni teorie zabyvajici se prevazné vlivem reklamy na détskou obezitu.
Autorka byla v této ¢asti schopna zpracovat velice komplexné¢ Siroky okruh literatury. Poznatky
mediélnich teorii by vSak bylo vhodné dale vice propojit s empirickymi vysledky prace.

Analytickd cast jasn¢ ilustruje zavaznost studovaného problému a zachycuje negativni
vniméni marketingu potravin rodi¢i. Cast vénujici se mezindrodnimu srovnani opatieni
regulujicich marketing a vyrobu potravin pro déti bych doporucovala doplnit o diskusi moznosti
aplikace t&chto opatieni v CR.

Prace je strukturovédna logicky, autorka pouZziva jasné formulace a formalné je text na velmi
dobré urovni.

Z vySe uvedenych diivodu doporucuji praci prijmout k obhajobé
a hodnotit ji znamkou ,,vyborné«.
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