Abstrakt

Diplomova prace Sémiotika mista prodeje a merchandising produktu se zamétuje na
studovani prostoru jako sémiotického fenoménu. Prostor zde bude analyzovan z hlediska
klicovych pojmt, jako je orientace a identifikace. Prace bude vychdzet z porovnani rtiznych
prostoru urcenych ke konzumaci, kde prostor bude vniman jako umélé misto, jehoz pozice se
meéni spolu s vyvojem spolecnosti.

Nosnym tématem celé prace bude uporadani prostoru, tedy idea, jakym zplisobem se
lidé v prostoru nakupniho centra pohybuji, v paralele s méstem. Nakupni centrum tak bude
tercem mého zajmu, kde budu analyzovat chovani ¢loveéka v zévislosti na bodech, které si
v ramci ndkupniho centra vyty¢im.

Cilem prace bude zjistit, co ovliviiuje chovani nakupujiciho, jaké techniky v ramci
mist prodeje jsou k jeho motivaci uzivany, a jakym zptisobem vibec znacka svou pozici
buduje.

Metodou vyzkumu bude sémioticka analyza.



