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Anotacia

Diplomova praca ,,Mdda - prostriedok prezentéacie reSpektu a uznania“ pojednava o mode -
odeve ako o prostrednikovi pri prezentovani reSpektu a vydobyjani uznania v zamestnani
mojich respondentov. SnaZi sa uk&zat, aky vyznam mdde, obleCeniu pripisuje tematicky
vybrana skupina l'udi Zijucich v st€asnej spolo¢nosti konzumu - teda aku tlohu méda a odev
v ich Zivote hraju a do akej miery im pripisuju déleZitost. V tejto préaci sa totiz predpoklada,
Ze svojim obleCenim komunikuji reSpekt a uznanie, ktoré si ich zamestnanie vyZaduje,
pricom je v nej pouZzity kvalitativny typ vyskumu. Tato metdéda umoziuje ziskat™ individuélne
nazory a postrehy o respondentoch a dovedie k ozrejmeniu podstaty skimaného. Je pouZzity

rozhovor pomocou navodu a rozhovory boli nata¢ané v priebehu oktdbra - novembra 2012.

Annotation

Diploma thesis ,,Fashion - tool of the presentation of respect and recognition“ deals with
fashion — clothing as a mediator in presenting respect and recognition in my respondents jobs.
It attempts to show the level of importance that to fashion and clothes attributes thematically
selected group of people living in today’s society of consumerism - hence what role play these
phenomenons in theirs lives and to what extent they attach importance to them. Diploma
thesis assumes that their clothes communicate respect and recognition, which their job
requires. For the research part of my thesis, | chose qualitative type of research. This method
allows to obtain individual opinions and insides of respondents and leads to clarifying the
nature of the matter of investigation. It has been used an interview with the instruction and

interviews have been shot in October-November the 2012th.
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Predhovor

Po dlhych Gvahéch, premyslaniach a zmenéach ndzorov som po niekolkych mesiacoch
a niekol’kych prepracovaniach témy diplomovej prace, priSla ku konecnej koncepcii mojej
zavereCnej prace. Od zaCiatku som vedela, Ze chcem pisat’ o nieCom aktualnom, o nie€om, ¢o
by zaujalo Citatel'a uZ na prvych strankach. Hl'adala som tému, ktora sa kazdého z nas dotyka
a sme s nou bezprostredne a dennodenne konfrontovani. Samozrejme, takych nametov by sa
dalo najst’ niekolko. Vlastne - nie len niekol'ko, je ich neskutocne vela. Nakoniec som si
predsa len vybrala. Predmetom mdjho zaujmu sa stala mdda, najma odev. Na prvy pohlad
téma povrchna a nie hodna venovania celej zaverecnej praci, avSak tato myslienka sa mi zda
velmi aktudlna a méjmu Zivotu vel'mi blizka. Okrajovo som sa témy dotkla uz v mojej
bakalarskej praci: ,,Reklama - vytvaranie faloSnej identity”, kde som sa pokuSala analyzovat’
praktiky vybranych znaciek a ich dopad na celkovu trhovd ekonomiku.

Tento krat sa pokdsim tému spracovat viac sociologicky. Na musku si zoberiem
niekolko vybranych respondentov s ktorymi sa budem o mode rozpréavat, zaznamenavat' ich
postrehy, nazory a nasledne ich budem konfrontovat s nazormi niektorych vyznamnych

teoretikov mody a s nazorom mojim.
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1. Uvod

,,ObleCenie nie je nikdy bezvyznamné, vidy ma svoj vyznam a tento vyznam sa z prevaznej

Casti vymyka naSmu vedomiu.“
James Laver, ,,Modesty in Dress*

V praci predpokladdm, Ze vonkajSi dojem, ktorym pdsobime v styku na ludi
kompletizuje celkovy pohlad na osobu. Z isteho hladiska je preto rovnako dbleZity, ako
dojem vnuatorny. Vytvara vizitku naSej osobnosti a dotvara celkovy dojem. Odev nosime, aby
sme sa chranili pred vplyvom pocasia, aby sme prediSli prirodzenej hanbe za nahotu
a v neposlednom rade, aby sme zanechali dojem - zap6sobili na okolie. Mdda je Stylom a
Upravou spotrebnych predmetov priznac¢nych pre urcité obdobie. Tyka sa rovnako odevu ako
auta, domu, jedla, Sportu, volného €asu a inych radovanok. PokuSenie byva velké a my jej
vela krat podliechame s nevedomostou i sradostou. Vyjadrujeme fiou obvykle svoju
seribéznost’, tvorivost, pritazlivost' a charakter. Mdda obsahuje akcenty, impulzy, fantaziu,
diktuje pravidla a ako uvidime, rychlo starne. Co ale hovorime nasim oble¢enim?

Pozname vyrok: ,,Saty robia ¢loveka®, a naozaj uvidime, Ze na$ vlastny osobny 3tyl pdsobi na
naSe okolie. Vetci vieme, Ze roznost’ prostredi (udalosti a situacii) ovplyviuje naroky na nase
oblecenie. Okolie nas prijima, ak vidi, Ze na$ osobny Styl zodpoveda tomu danému
oCakavaniu, ktoré je od nas vyZadovane. Bezchybny musi byt vysledok ako celok. Dobry
osobny Styl zaroven vytvara osobnu pritazlivost’ - ,kazlo osobnosti“, po ktorom tuzime

vsetci. Z toho je zrejmé, Ze kazdé obleCenie vysiela sprdvu o svojom nositelovi.

Budem klast’ otazky, Ci sa vébec d& nieCo demonstrovat’ naSim odevom. Je obleCenie
nadim Zzivotnym S§tylom? Co sa premieta do obleenia, snazime sa nim povedat nieco
konkrétne? Budujeme si identitu aj prostrednictvom odevu? Priclefiuje nds odev ku konkrétnej
skupine l'udi? Robime to vsetko cielene, alebo si to neuvedomujeme? Manifestujeme svojim
obleCenim Zivotny &tyl, hudbou, ktord po&lvame, svoje zéujmy? Co hovorime na

dizajn, novotu a farbu veci? Sme ovplyviovani reklamou a do akej miery?

Odpovede na tieto otazky (a mozno mi pocas vyskumu vyvstani aj nové) sa pokisim
najst’ v odpovediach respondentov. S pomocou sociolégov, ktori sa 0 modu zaujimali, sa
pokusim najst’ nie len vSeobecné pravdy a zakonitosti naSej komunikacie s modou, ale aj

popisat’ individuélnu skisenost’ mojich respondentov.
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Ako metédu skimania som si zvolila kvalitativny vyskum poloStruktirovaneho
rozhovoru, kde sa budem snazit' analyzovat' rozhovory na zé&klade koncepcii autorov
analyzujdcich modu. Budem sa snaZit’ ukédzat', aky vyznam mdde pripisuje skupina vybranych
Fudi. Pomocou vyskumnych otdzok objasnim, aky vyznam pripisuju respondenti ,,praktikdm*

maddy, a aku rolu a vyznam ma pre nich méda v kazdodennom Zivote.

Pokusim sa overit’ hypotézu, Ze kazdy z mojich respondentov svojim oblecenim cielene
komunikuje uznanie a reSpekt, a vydobyja si ho z Casti aj svojim oblecenim. Nevylucujem, Ze
pri mojom skimani narazim aj na dalSie hypotézy, ktoré sa nésledne taktieZ pokudsim
rozobrat’, overit, pripadne vyvratit’,

Précu rozdelim do troch ¢asti:

1. Teoretické zakotvenie témy, pri ktorom vyuZijem koncepcie vplyvnych sociolégov
venujucich sa mode. Charakterizujem sucasnu spolo¢nost’ - konzum, spotrebu kazdodennosti

a masovu kultdru, ktord k tejto téme neodmyslitel'ne patri.

PopiSem charakteristické rysy sucasnej spolo¢nosti s dérazom na individualizaciu a konzum.
Prostrednictvom myslienok socioldégov (Goffman, Simmel, Lipovetsky) ozrejmim pojmy a
mechanizmy sociélnej identifikacie, seba - prezentacie a tvorby seba - identity.

Patri odev a mdda medzi socialne fenomény? V niekol'kych podkapitolach predstavim médu
ako jednu z ciest dorozumievania, médu ako komunikéciu, médu a kultdru, médu - silu
a ideoldgiu, popiSem kultarnu funkciu mddy a napokon predstavim znacku, ako nositela
vyznamov a hodn6t znaCkového obleCenia. Predstavim znacku, modu a obleenie ako priklad

spotrebného statku, ktory nesie symbolickd hodnotu.

2. V metodologickej Casti objasnim vyskumné otazky, vol'bu a vyber vyskumného problému,
ciel, pouzitd metddu, spdsob spracovania a vyber respondentov. PouZijem kvalitativny typ

vyskumu pomocou rozhovoru.

3. V analytickej Casti sa budem venovat konkrétnym stanoviskam, analyzam rozhovorov,
pricom sa budem opierat’ o tedrie niektorych z vysSie uvedenych sociolégov. Vyskumna
otazka sa pyta respondentov na vyznam a fungovanie ,,ich“ obleCenia a zodpoviem ju na
zaklade empirickej Studie. Budem sa snazit’ ukazat', aky vyznam mdde a obleCeniu pripisuje
skupina pracujdcich ludi Zijucich v sucasnej spolo¢nosti konzumu. Budem skimat, aki mieru

dolezitosti priklada ,,vybrana skupina“ svojmu obleceniu a ¢i nim cielene nie¢o komunikuje.
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Zaujima ma tiez ako su moda, obleCenie aznaCky bezne spotrebovavané aako mojim

respondentom pomahaju pri prezentacii reSpektu a uznania vo svojej profesii.
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2. Zrodila sa méda

Maoda suvisi s prechodom od tradi¢ného spolocenského systému k modernému a teda
stym, ked sa zaCina zdo6razfiovat' l'udskd individualita. Mdda ako socidlny fenomén so
vSetkymi svojimi praktikami sa rozvija az v 19. storoci, teda az vtedy ked' sa napIno rozvija
spolo¢nost’ individui. Exkluzivnym vydobytkom modernity je mozZnost slobodnej volby

v procese individualizacie.

,Podstata mddy je ,netrvat*, permanentne sa menit, ¢im odkazuje Kk linearnej
koncepcii Casu, ktord je vlastna modernej zapadnej kultire a odliSuje sa od suCasnych aj
minulych tradi¢nych spolocnosti, ktorych zéklad spocival v mytologickej cyklickosti ¢asu
a nehybnosti sakralneho sveta“ (Monneyron 2006: 11). Formy obleCenia tradi¢nej spolo¢nosti
sa nemenia, zatial' ¢o linearne koncepcie Casu chapu striedanie foriem obleCenia ako
utopisticky projekt vycCerpania vSetkych moznych kombinacii. Mdda je Zivena modernou
zapadnou spolocnostou atento fenomén sa rozvija predovsetkym v dvoch krajinach —
Anglicko a Francuzsko. O tychto dvoch velmociach médneho priemyslu by sa dala napisat’ aj
samostatna praca, ich méda, jej zmeny a dopady boli tak vyznamné, Ze otriasli celym svetom
maddy a dodnes si ich pamatame. AvSak Anglicko a Franclzsko presahuje zaujmy naSej prace
a tak tato tému opomeniem a budem sa dalej venovat’ predmetu nasho vyskumu: Mdde - a jej

komunikacii.

2.1 O mode povedali....
Klasicka sociolégia médy

Odev rozpuatava — oslobodzuje, spltava — uvazriuje, a tento fakt sa v historii striedavo
opakuje. Vplyvom obrovskych socialnych zmien (prechod spolo¢nosti tradicnej k
industrialnej) sa etabluje socioldgia ako nova vedecka disciplina. Fenomén médy vystupuje
do popredia a predstavitelia ako Gabriel Tarde, Herbert Spencer, Thorstein Veblen, George
Simmel® verne popisuju efekty industrialnej revoltcie na cel( spologensku Struktdru.

Pod pojmom mdda si obvykle predstavime obleCenie, mdda vSak zasahuje do vSetkych
odvetvi l'udského diania.

! Gabriel Tarde - Pravidla imitace, Herbert Spencer - Principles of Sociology, Thorstein Veblen - The Theory of
the Lesiure class, George Simmel — Penize v moderni kultufe a jiné eseje
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Sociologicky slovnik obsahuje rézne charakteristiky mody. Vybrala som niektoré
z nich, ktoré mi do koncepcie prace zapadaju:

- moda predstavuje formu kolektivneho spravania a je skimana spolo€ne s masovou
hystériou, tj. nekontrolovatel'nou reakciou na skupinovd Gzkost.

- mobda je tieZz kulturnym elementom avyznamnym sprostredkovatelom kultlrnej
zmeny. Je druh normy, ktora je prostriedkom aktualizujucim kolektivnu a individuélnu
identitu. Je normou, ktora sa javi ako druh spolo¢enskej hry, ma esteticky vyznam a je

prostriedkom v boji o spolocensku prestiz (Jandourek, Sociologicky slovnik 2001).

N4jst’ konkrétny datum vzniku mody je vskutku komplikovanou ulohou. Lipovetsky
datuje vznik médy do 14. storoCia (Lipovetsky 2005:52), DeJean povaZzuje za vznik mody rok
1678, ked Udajne zaCala prva mddna sezona na jesen roku 1678, a obleCenie muselo Ziarit
urcitym odtiefiom Sedej (DeJean 2006:41). George Simmel uvadza, Ze mdda existuje len tam,
kde sa l'udia potrebuji od seba odliSovat. ,,Mdda ndm ponuka sebaodliSenie”. Poukazuje
napriklad okrem inych na kultdru ,,Krovakov“, kde podla neho mdda vdbec neexistuje
(Simmel 1997:109). Georgeovi Simmelovi a jeho slavenej eseji 0 mdde sa vSak budem
venovat' v samostatnej podkapitole.

Nazory na modu su z pohladu filozofov, sociologov, teoretikov rdzne. Niektori
povaZzuju modu za samostatné odvetvie umenia akultry aini zas zastdvaju vyhradne
odmietavy postoj k akejkol'vek akceptéacii, Zze by mdéda mohla predstavovat’ akykolvek druh

umenia.

Koncepcie, ktoré s mi bliz8ie rozoberaju/zohladiuja médu — odev z umyslom najst’
skryté vyznamy a prisudit’ odevu urcité hodnoty. Zaujimavy pohl'ad na médu ¢i odev ponuka
kniha amerického socioldéga nérskeho pévodu a predstavitela amerického institucionalizmu
Thorsteina Veblena — The Theory of the Lesiure class (Teorie zahalCivé tfidy, 1899), kde
podal satiricky pohlad na americki spolo¢nost. Poukézal na spojitost fenoménu mody

v v s

s demonstrativnou spotrebou strednych a vyssich vrstiev.

2.2 Thorstein Veblen

Popisuje Zivotny Styl ,,zahal'Civej triedy” a pravidla jej fungovania. Aj ked' bola kniha
vydand pred vySe sto rokmi, jeho poznatky s dodnes vel'mi aktudlne a pre pisanie mojej
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prace vel'mi podnetné. Charakterizuje ,,z&halCivu triedu” ako triedu nadradenu, ktorej
hlavhym rysom je skutocnost, Ze ludia s oslobodeni od akejkol'vek produktivnej prace.
Hovori, Ze ,,...k tymto neproduktivnym zamestnaniam patri vladnutie, boj, bohosluzba a Sport
“ (Velben 2007:9).

Ale ¢o pre Veblena znamena moda a ¢o ma spoloc¢né so ,,zahal€ivou triedou?

Maoda predstavuje predovsetkym ,,demonstrovanu okazalost™ a je produktom modernej
financnej kulttry. Co znamenéa demonstrovana okazala spotreba sa pokusim hned’ vysvetlit.
Hovori o nej ako o spotrebe statkov, pricom nie je dblezité hmotne vlastnit' nejaku vec, ale
skor potreba ju vystavovat. PouZiva termin ,,ostentativna spotreba® statkov, ktory je spojeny
s prestizou a dostatocnymi finanénymi prostriedkami, ktorymi prestiz ukazujeme. MdzZzeme
sem zaradit’ luxusny tovar, ktory je stotoznitel'ny s médnym tovarom a ukazuje dobry vkus
konzumenta. Ako priklad ostentativnej spotreby mdZeme povaZovat aj prestiz znackového
obleCenia a mieru ddleZitosti aki znackovému odevu prikladame. Myslim, Ze kazdy z nas méa
skusenost’ s az chorobnou tdzbou vlastnenia nieoho znackového. Znackam a znaCkovému
obleceniu vSak venujem samostatné podkapitoly a pokisim sa rozobrat' vysSie uvedeny

problém SirSie.

Mobda - odev je teda zretelnym prvkom ostentativnej spotreby. Moda predstavuje
komunikacny kanal, ktorym ,zahalCiva trieda“ ukazuje, Ze manudalne, pripadne vObec
nepracuje a v buddcnosti to nemé ani v plane. Ostentativna spotreba je pre Cloveka, ktory méa
potrebu ukézat" svoju nadradenost” ovela dbélezitejSia ako praktickost’ jeho oblecenia.
Luxusny, vela krat nepohodlny odev tak neomedzuje ich aktivity, pretoZe takmer Ziadne ani
nevykonavaju a Saty tak pdsobia vzdy dokonale. NaSe Satsvo je tym najjednoduchSim
a najrychlejSim mediom akym manifestujeme naSe socialne postavenie a ukazujeme samych
seba v dokonalosti. Hned' na prvy pohlad vieme druhého odhadnut’ podla toho aky odev ma
na sebe. Elegantny odev ,,zahalCivej triedy* je odznakom ich blahobytu a ich filozofia zastava
nazor: krasna vec = draha vec a navyse krasa byva vzdy posudzovana podla ceny.

K tomuto vietkému eSte pripaja dajsSi mechanizmus a to ten, Ze obleCenie nielen Ze je
viditel'ne cennovo drahé a nepraktické, ale musi byt’ neustéle striedané. Ak kazdy odev mdze
sltzit len krétko, tak je zrejmé Ze naklady a potreba financii viac narasta. To ¢o l'udi fascinuje
je novost’ aneustdla zmena. Ako hovori Veblen: ,,...stale meniace sa mody su vyrazom
nepretrzitého hl'adania esteticna“ (Veblen 2007:111-114).

16



Moda je vSade okolo nés a ako povedal Gilles Lipovetsky, neustéle uplatiiuje jej troje
pdsobenie: ,,...pominutelnost, zvodnost™ a odliSenie “ (Lipovetsky 2002:239). UZ som sa
zmienila, Ze moda je Siroky pojem azahriiuje mnoho definicii. Rozpravame o mode
v suvislosti s oble¢enim, ktorého primarne funkcie kazdy pozname. Odev méa v8ak mnoho
dalSich skrytych vyznamov, ktoré sa pokusil odhalovat” dalsi vyznamny teoretik mody
George Simmel. Hl'adal mnoho aspektov, ktoré chceme a méZzeme pomocou médy vyjadrit
a tak vyjadrit’ samych seba.

2.3 George Simmel

Simmelova tedria je pre pochopenie mechanizmu mody zdsadnd. Simmel vo svojej

w2

eseji ,,Die Mode*“ pouziva niekedy priam aZz nezrozumitel'ny basnicky jazyk, kaZdopadne

v flom citit’ jeho nad3enie a fascinaciu modou.

V porovnani s Veblenom, Simmel nevidi v podobach médy iba nemotivované rozmary,
nastroje ,,zahalCivej triedy* sliZiace k demonstracii ich finan¢nej kultury. Simmel si v§ima
charakter I'udského jednania. ,,Mdda je napodobenim nejakého daného vzoru, a uspokojuje
tym potrebu urcitej socialnej opory: privadza jednotlivca na cestu, po ktorej kracaju vsetci,
poskytuje vSeobecny zaklad, ktory pretvara spravanie kazdého jednotlivca. Nie menej vSak
uspokojuje potrebu rozdielnosti, tendenciu k diferenciacii, k zmene, kseba odliSeniu*
(Simmel 1997:102). Pre Simmela je neustaly boj medzi potrebou individuality a kolektivity
charakteristikou l'udstva. ,,Mdéda tak nie je ni¢im inym, neZ ur€itou zvI&Stnou Zivotnou formou
medzi mnozstvom inych foriem, prostrednictvom ktorych sa tendencie k socialnemu
vyrovnaniu spéjaju v ramci jednotného jednania atendencie k individualnej odliSnosti
a zmene* (Simmel 1997:103). Mdda tak predstavuje iba jednu zo spolocenskych foriem,

v ktorej sa napodobovanie a odliSovanie zjednocuju v jeden spolo€ny mechanizmus.

Maoda predstavuje produkt rozdelenia socialnych tried. Je teda pripojenim ku rovnako
postavenym, prave tym sa skupiny uzatvaraju a proti nim stoja vySSie, alebo niZSie. Je
vSeobecne zname, Ze modne trendy sa spravidla Siria zo strednych vrstiev do vrstiev niZsich.
Simmel hovori o tom, Ze strednd trieda modernej epochy je Udajne najviac ,,...kolektivne
neurotickd“ (Simmel 1997:115). Ako néahle zaCne byt nejakd mdda imitovana
a napodobriovana triedou inou, trieda ktora si ju prisvojila ako prva sa chce odlisit’ a zacne sa

2 Simmel, G. Penize v moderni kultuFe a jiné eseje. Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1997
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jej rychlo vzdavat’ a na svoju seba - identifikaciu si osvoji modu ind. Proces, ked' vysSia
vrstva opusta svoju médu v tom okamziku, ked sa jej zmocfiuje vrstva nizSia vedie k tomu,
Ze cena mbédy nembZe byt taka nakladnd ako pred tym. ,,Vznikd tu zvlastny kruh: ¢im
rychlejSie sa meni mdda, tim cena za odev klesa, a ¢im lacnejSi sa odev stava, tim rychlejSie
sa mdda strieda” (Simmel 1997:127).

Moda akoby reprezentovala povrchnost moderného Zivota a je pristupnou len pre tych
majetnych. Clovek, ktory mdZe a chce ist' s médou nosi €asto nové Saty a neustéle ich strieda,
aby bolo jasné, Ze na to ma. Podobne ako Veblen, aj Simmel hovori o nasej chorobnej tdzbe
vlastnenia nieCoho nového aukazovania to naSmu okoliu. Novodoby Zivot s jeho
individualistickou roztrieStenostou je mdde vlastny a ma pre fiu Specificky vyznam. Simmel
hovori, ,,...Ze ¢im je nejaka doba nervoznejSia, tym rychlejSie sa budi menit’ podoby jej mody,
neustéleho striedania oblecenia, lebo potreba odliSnych podnetov je jeden z najdéleZitejSich
zakladov mdédy vo vSeobecnosti“ (Simmel 1997:108). Ako priklad sa daju uviest’ prirodné
narody, u ktorych potreba novych dojmov a zaZitkov je omnoho menSia. Domovom mady su
teda vysSie stavy a nesamostatni jedinci, ktori potrebuji nejakd oporu aich jeSitnost
vyZaduje, aby urCitym spésobom vynikli a vzbudili pozornost' . Pre modu je priznacné ,,...Ze
umozfiuje socialnu prisludnost, ktora je zaroven individudlnou diferenciaciou* (Simmel
1997:113). Mdda vyjadruje azddrazfiuje v rovnakej miere pud rovnosti s druhymi
(prisludnost’ k nejakej skupine), pud k individualizacii, kizlo napodobenia a tak aj kizlo seba
— zdo6raznenia. Simmel hovori, Ze tento fakt vysvetluje to, pre€o s vo vSeobecnosti na mdde
zavislé obzvlast Zeny. Zo slabého socidlneho postavenia, ku ktorému boli Zeny odsudené po
vacsiu Cast’ dejin, im aj mdda ponuka prave tuto kombinaciu: ,,Na jednej strane oblast’
vSeobecného napodobenia, zbavenie sa individua zodpovednosti za vkus a jednanie, na druhej
strane — vyniknutie, zdbraznenie sa a individualne okréSlenie* (Simmel 1997:117). Ich
nesloboda pohybu, odréZala ich neslobodu duSe. Ich Saty v3ak symbolizovali fantaziu
a ukryvali neskuto€né moznosti (krinoliny, korzety, klobldky, honosné materialy, atd.)
V dneSnej spoloCnosti je tomu naopak, Zena sa emancipovala a oslobodila od nadvlady
muzov. Saty v modernej spolocnosti s viak jednoduché a striedme, paradoxne ako by im
bolo odopierané prave teraz vyjadrovat svoju osobnost. Hovori, Ze ,..mdda poskytuje
Cloveku schému, pomocou ktorej mbéze tym najjednoduch$im sp6sobom doloZit' svoju
viazanost' na vSeobecné, svoju prislusnost’ voci normam, ktoré mu uklada jeho doba a jej
pomocou si tak vykupuje to, Ze slobodu ktorl Zivot poskytuje méze skoncentrovat’ na svoje
najvnatornejSie a najpodstatnejSie stranky* (Simmel 1997:123). Na jednej strane je mdda
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skupinov@, na druhej strane mdda individualna. VVnatorny svet individua sa podriaduje urcitej

mdde a opakuje tak formu skupiny, ktor( tdto moda ovlada.

Modu mdZeme charakterizovat’ ako zmenu, resp. zmenu v odievani, ktora sa ¢asto kréat
pre usporu svojich sil vracia ku skor§im formam. Jej cestu prirovnava Simmel ku kolobehu.
»Ako néhle sa skorSia mdda vytrati z paméti, neexistuje Ziadny doévod pre€o ju neoZivit
a pre€o kazlo odlisnosti, z ktorého Zije, nedat’ pocitit’ prave k tomu obsahu, ktory pri svojom
nastupe to isté kuzlo ziskal svojou protikladnostou voci mdde skorSej aje teraz znovu

ozivené* (Simmel 1997).

Ak sa to pokdsim zhrnat’ dvomi vetami, tak pritaZlivost médy spociva v kontraste jej
rozsiahleho prenikania do vSetkych odvetvi aje dokonalou pominutelnostou. Ma pravo

nezachovavat’' si vernost.

2.4 Postmoderna sociolégia mody

Ako charakterizovat’” postmodernu mody ak akej zmene vlastne doSlo? Miloslav
Petrusek hovori, Ze ,klasicka sociolégia sa zaobera fungovanim médy a postmoderna jej
nefungovanim“ (Petrusek 2007:292). OznaCuje teda nova epochu, ktorda sa voci
predchadzajucej, modernej epoche myslenia vymedzuje. Je vSeobecne zname, Ze
postmodernisticky prevrat nastal na konci 70. ana zaCiatku 80. rokov ato hlavne
v architektare® a filozofii. Stavia na tzv. ,krize reprezentacie®: ,vztah pojmovych Struktur
k realite je volny, teorie realitu ,,nereprezentuju“ (nezobrazuju, neodradzaju, nefotografuju,
atd’...)” (Petrusek 2007:292).

V sociolégii dochadza k zasadnym obratom. Ide teda o striedanie dejinnych epoch,
ktory sa vztahuje ku kulturnym produktom (vytvarné umenie, film, architektira, méda, atd’.)
azmene socialneho teoretizovania, ktoré sa niektorymi vyznamnymi znakmi 1iSi od
modernych sociologickych a socialnych tedrii. Spochybfiuje klasické kategérie ako pravda,
krasa, genialita a pod. ,,Postmoderny pristup ku svetu v umeni ateorii poznania sa riadi

klasickym zvolanim Paula Feyerabenda “Anything goes’, a tiez z Casti vazne, z Casti ironicky

* V tomto zmysle predstavuje postmoderna sociolégia apel k navratu tradiénych l'udskych hodnét opustenych od
modernistického imperativu racionality, ktory v odraze dejinnych udalosti Uplne zlyhal
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"Nothing new’, pripadne “koniec dejin umenia’, "koniec dejin", “smrt” autora’, “smrt’ objektu”
(Petrusek 2007:293).

V stvislosti s médou je velmi zaujimava tzv. birminghamské 3kola®, ktora obracia
svoju pozornost’ k proletariatu 60. rokov, popularnej kultre ainym marginalizovanym
subkulturam. Dominantné triedy si zaCali osvojovat’ niektoré atriblty obliekania tried

deprivilegovanych. Skupina ,.cultural studies

dava do popredia nové modne Styly, nezavisle
na Style elit. Uplne dokonalym reprezentantom dynamiky maddy st ,dzinsy“. Moédny
priemysel reaguje na prejavy revolty a zaCina vyrabat roztrhané rifle, tricka s provokujacimi

napismi, ¢im opét’ obracia ich vyznamovy obsah.

Neobliekame sa podl'a univerzalnej jednotnej normy, avSak nadalej sa obliekame podla
nejakych noriem - len teraz si mozno iné ako predtym. Okrem inych, aj tejto, jednej
z mnohych tém sa venuje azda najvyraznejSi predstavitel' postmodernej sociolégie mddy
Gilles Lipovetsky, ktorého ,,modnu filozofiu* sa pokusim v nasledujdcich riadkoch pribliZit,
kedZe bude v mojej praci zohravat nosny a vychodiskovy zdroj pre skimanie odliSnych

fenoménov s mdédou slvisiacich.

2.5 Gilles Lipovetsky

Kritizuje postoj klasickej sociologie, ktord interpretuje médu ako metddu socialnej
distinkcie. Stale viac aviac odkazuje jedinca na seba samého a problematizuje jeho vztah

k sebe samému a ostatnym.

V ,Risi pomijivosti: Mdda a jeji tdél v modernich spole¢nostech*®

rozliSuje dve fazy: moda
sa rodi na konci stredoveku, kde sa formuju prvé modifikacie vkusu a diferenciacia obleCenia
Zenského a muzského. Dalej, trva dlhé obdobie lokalnych mod, kde az na prelome 17. — 18.
storogia sa Franclizsko stava eurdpskym ,arbiter elegantiarum®’. Druh( fazu nazyva ,sto
rokov médy* (1850 - 1960), tzv. hrdinské obdobie v ktorom sa moda stava jednou

s Ustrednych tém modernej spolo¢nosti. Poslednou fazou je ,,volna - otvorena mdda“, zlaty

* Birminghamska $kola je stihrnné pomenovanie teoretickych a vyskumnych aktivit - Centra si¢asnych
kultarnych Stadii. Birminghamska Skola signalizuje teoreticky obrat v oblasti vyskumu kultlry a masmédii a
novU etapu v rozvoji kritickej kultarnej teérie — sociokulttrny pristup

® \/ ramci tejto novej skupiny su hodnoty dominantnej kultury potlagené, vznik novych $tylov a celkova zmena
vnimania mladych l'udi

® Lipovetsky, G. Rise pomijivosti. Méda a jeji d&l v modernich spoleénostech, Praha: Prostor, 2002

" Rozhodca a poradca vo veciach vkusu, umenia a krasy, tieZ udavajdci trend vo veciach mody
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vek modernej mody, kde povazoval za epicentrum parizsku ,haute couture“®. Revollcia,
ktora zniCila architektdru ,,sto ro¢nej mody* odpoveda nastupu a rozvoju toho, ¢o sa nazyva
»pret - a - porter”, ktoré sa vydalo novou cestou a jej hlavnym cielom sa stalo priemyslovo
vyrdbat' odevy dostupné kazdému, ,viac menej modne obleCenie inSpirované vzidy
poslednymi tendenciami (Lipovetsky 2002:158). Snazi sa zIUCit’ priemysel a mddu — priniest’

novost’, Styl a estetiku na ulicu.

V druhej Casti knihy hovori o veku ,,doviSenej mody* a rozsireni jeho vplyvu na mnohé
dalSie oblasti kolektivneho Zivota. V jeho textoch neustdle kulminuji pojmy ako
~pominutelnost™, ,zvodnost™, ,odliSenie”, kde modda uplatfiuje svoje troje posobenie.
Objavila sa nova generacia byrokratickych a demokratickych spolo¢nosti, ktorym dominuje
uvolnenost’ a frivolita. ,,DovfSena mdda vyznaCuje novy vztah k idedlom, nové presadenie
demokratickych hodnodt a z&roven zrychlenie historickych premien, vacSiu kolektivnu
otvorenost’ odolnt vocCi buddcnosti a snaZi sa byt oddanou slasti pritomnosti“ (Lipovetsky
2002:228). Doslo k myslienkovému obratu v sociolégii mody a jedinec uz nie je pasivny, ale

zaCina prejavovat’ svoj vlastny nazor a postoje.

2.6 SpoloCnost spotreby —konzum, masova kultura

V epoche doviSenej mddy sa z kratkeho ,moédneho Casu“, pocas ktorého ma
model/kolekcia Sancu na prezentaciu, nastava boj o preZitie. Zakon je neuprosny a firma,
ktora neustéle nevytvara nové a nové modely straca v spolocnosti svoj podiel na trhu a kvalitu
znacky. Ponuka a dopyt su neustale poharané novostou. ,,Systém vstlpil do Spiraly, kde
panuje inovacia. "Novum” sa javi ako kategoricky imperativ vyroby a marketingu, naSa
mddna ekonomika je pohéanana nedprosnym zdkonom zmeny, rychlosti a odliSnosti*
(Lipovetsky 2002:234). Baudrillard hovori tiez o naSom vztahu k veciam ako o hravosti —
vztahu, ktory k veciam nadvézujeme. To €o nés zvadza su predovsetkym hry, ku ktorym veci
poskytuju prilezitost' (Baudrillard 1970:171). Spotreba sa vSak stava vyspelejSou, hravy
postoj ju neprevazuje a nevyluCuje narast zaujmu o funkénost’ a individualnu nezavislost',
Spotreba spolu s médou tvoria pramen blahobytu v pride vSedného Zivota. Kolekcie, verzie,
ponuka a farby sa rozmnoZuji a mdédna forma tu zvrchovane vladne. Mddny proces

rozmanitosti ma za ciel striedat’ podobnosti réznymi variantami a pokiSat’ sa neustale

8 Je Franclzsky, medzinarodne pouZzivany termin z oblasti mody oznacujuci obleCenie Sité na mieru a vyrobenée
v Parizi. Casto imitované v ostatnych znamych mestach mody ako su: New York, Londyn, Milano
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o zmenu (farby, volitelné doplinky, atd.) Krok s mddou drZzia vSetky odvetvia, pocnlc
automobilovym priemyslom, informacnymi technolégiami az po vyrobu nealkoholickych
napojov (Coca cola, Diet coke, Cofein free coke, Coke zero, atd.). Predava sa v r6znych
obaloch avelkostiach. Akoby mddna forma vytvéarala svet vyrobkov pohénany
mikroskopickymi odchylkami.

Spotrebna spolo¢nost’ ndm vytvara program vSedného dfia. Manipuluje a diktuje
individudlny a spolocensky Zivot a ,,...vSetko sa stava umelostou ailGziou v sluzbach
kapitalistického zisku a vladnucich tried“ (Lipovetsky 2002:228). Charakterizuje ju asi takto:
»VYysSia Zivotnd Uroven, dostatok obchodov, sluZieb a veci, réznorodé cinnosti travenia
volného Casu a v neposlednom rade — materialistickd moralka. Jej jadro vSak vymedzuje
zovseobecnenie procesu mody*“ (Lipovetsky 2002:232). Ako ndm je kazdému asi jasné ide
o spoloCnost’” zamerani na expanziu potrieb akéhokol'vek druhu. Vyrobcovia ziskavaju
nezavislost' vo vyvoji tovaru, pravidelne arychlo sa striedaju tvary, mnozia sa modely

a kolekcie. Tieto tri hlavné principy tvoria samotné jadro spotrebnej vyroby.

2.7 Jean Baudrillard

Svojimi teoretickymi pracami analyzoval rozsah mddnej formy v sucasnej spolo¢nosti
aj Jean Bauldrillard. Prdve v mode spozoroval saml chrbtovu kost' spotrebnej spolo¢nosti.
,Odmietnutim schémy odcudzenia, faloSnych potrieb, procesu spotreby ako spolocenskej
logiky, nepochybne prispel k roztrieSteniu marxistickych dogiem a obdaril tuto otazku novou
vitalitou a teoretickou noblesou* (Lipovetsky 2002:250). Jeho knihy zostavaju nutnym
vychodiskom pre kazdé teoretické pojednanie 0 mdde v naSich spolocnostiach. Jeho analyzy
spoCivaju v snahe demystifikovat' ideolégiu spotreby, ktord sa vydava za utilitaristické
spravanie individualneho subjektu usilujuceho sa o poteSenie a uspokojenie svojich tuzob.
Prave tato ideoldgia je v Baudrillardovych o€iach klamna, lebo spotreba sa v skutocnosti
opiera o logiku plnenia a spoloc¢enského odliSenia (Lipovetsky 2002:250). Vec teda nikdy nie
je predmetom spotreby kvOli sebe samej, alebo svojej uZitoCnej hodnote, ale stava sa
predmetom v zavislosti na prestizi, spolofenského postavenia, ktoré zaistuje. Je nutné v nej
rozpoznat" spoloCensku hierarchiu ateda spotreba sa bude vymykat spontannemu
uspokojovaniu potrieb. Hlavné motivacie spotrebitelov sa neodvijaju od uZito¢nej hodnoty
tovaru, ale predovsetkym od postavenia a spolocenskej odliSnosti. ,,Pominutelnost’ a inovacia
prebiehaju len preto, aby sa udrZala spoloCenska diferenciacia“ (Baudrillard 1970:34)
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a pominutel’nost’ nachadza svoj princip v symbolickej konkurencii tried. V podstate to
znamend, Ze funkciou kazdej mddnej novinky je udrZat akysi odstup a vylucit' ¢o najvacsi
pocet zakaznikov, ktori nie st schopni okamzZitého osvojenia, a naopak na urcitd dobu odliSit’
privilegovanu vrstvu, ktora si ju moZe dovolit. Modna novinka sa stava prepychom. ,,Hovori
ku vSetkym, aby kazdého postavila na jeho odpovedajuce miesto. Je instituciou, ktora zaklada
kulturnu nerovnost’ a spoloCenska diskriminéciu* (Baudrillard 1970:40).

Podl'a Baudrillarda sa nekonzumuju predmety, ale znaky. Znaky schopné komunikovat’
pozicie a rozdiely medzi ¢lenmi a celymi skupinami v spolo¢nosti. Prave vyrobny priemysel
uréuje spravanie konzumentov/zakaznikov. Jedinou hodnotou predmetu je jeho cena. Cim je
predmet drahsi, tim je cennejSi. Barbora Pincova, vo svoje diplomovej praci: ,,Mdda: paradox
ako mechanizmus modernity* hovori, Ze ,silne diferencovana je prave demokraticka zapadna
spolo¢nost’, na rozdiel od pohl'adu Simmela a Veblena — sociélne rozdiely st evidentné prave
prostrednictvom samotnej snahy spotrebitelov o rozliSenie, lebo na fiu sami upozorfiuju.
(Prikl. Ked' si kapim Porche (Zaru kabat) neposivam sa tym do lepSej spolo€nosti, prave
naopak, iba prizndam smutny fakt, Ze som si nemohla kapit’ Ferrari (Guci kabat)“ (Pincova
2009:70).

Ako som hovorila, komunikacia tymto jazykom je zaloZzena na vymene znakov
predmetu. Baudrillard hovori o tom, Ze mdda vZdy ponuka veci, ktoré tu uz boli a funguje
podla totalnej logiky, ktora je vlastna modernym a postmodernym spolo¢nostiam.

Casto nariekame nad materializmom nasej spolocnosti. Gilles Lipovetsky napriklad
zdorazfuje, Ze prave ,,doviSena mdda“ zarover prispieva k tomu, aby sa €lovek od svojich
veci odputal. Na veci sa neviazeme, vel'mi 'ahko zmenime dom, auto, atd. VSetky veci sU
dokonale zamenitel'né av podstate moda zbavuje veci skutoCnosti avnutornej podstaty
pomocou kultu novosti. VSetko ¢o vlastnime, aj rychlo menime. Tim, Ze sa rozvija spotreba,

tim sa veci stavaju Coraz beznejSimi a tak prebieha demokratizacia materialneho sveta.
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3. Masova spoloCnost — Masova kultara

Na zaciatok sa pokudsim uviest do kontextu masovu spolo¢nost” vo vieobecnosti,

a nasledne budem hladat’, zaClefiovat' a spajat’ modu a jej stvislosti s masovou kultarou.

Masova spolo¢nost’ a masova kultira s navzajom prepojené javy, ich spoloCnym
menovatelom nie je masa, ale spolocnost’ do ktorej je masa v€lenena. Ide o spolo¢nost
v ktorej prebehli modernizacné procesy av ktorej sa individud stavaju Coraz viac
depersonalizovanymi  bytostami. Sme mimoriadne silne ovplyviiovani komer¢nou
a politickou manipulaciou, ktord vacSinou nema povahu donucovania, ale skor ako hovori
Baudrillard - zvadzania. ,,Ludia podliehaju vplyvom neviditel'nej politickej a hospodarskej
elity aludia sa premiefaju zo skupinovych bytosti v bytosti orientované na fiktivnu
prislusnost’ k mase, ktora je ovladana totalitarnymi a autoritarskymi ideol6giami* (Petrusek
2007:176).

Masova spolo¢nost’ je dynamickejSia, mobilnejSia a l'udia sa v nej 'ahSie pohybuju bez
neustalej kontroly a dohl'adu. Druhu stranu mince ukéazal spisovatel’ George Orwell, vo svojej
preslavenej kritike totalitnej spolognosti, v knihe ,1984“°. Spolo¢nost, ktord je pod
nepretrzitou kontrolou ,,velkého brata“ prave preto, Ze l'udia su anonymizovani a socialne
malo vzajomne spojeni. Obdobné ,panoptikum®“ najdeme filozoficky rozpracovanejSie
u Michela Foucalta (Dozerat a trestat)'° a sociologicky u Zigmunda Baumana.**

3.1 Spolo€nost médii — novosti a dizajnu

Rozlicné oblasti medialnej kultury nadobidaju schopnosti pontknut’ odlisny svet.
Prvoradou potrebou kultdrnej spotreby je Gnik a Unikovu kultaru povazuje mnoho filozofov
za nové ,,6pium ludstva“. Masmediélna kultira dokonale vyuZiva tento terén a ,,...ma moc
zabudnut' na skuto€nost” a pootvorit' nekonec¢né pole projekcii a identifikacii“ (Lipovetsky
2002:326). Je pochopitel'né, Ze masova kultira je rozsirena do vSetkych socidlnych vrstiev a
je urCend kuspokojovaniu naSej unikovej potreby. Sme pohlteny svojim vlastnym
sukromnym uspokojenim a blahobytom a naSa sebarealizacia spociva v individualizme.

»-Mytologiou blahobytu, lasky a volného ¢asu umozZznila masova kultira vSeobecné rozsirenie

® Orwell. G., ,,1984“, Bratislava: Slovart, 2010
19 Foucault. M., Dozerat' a trestat’. Zrod vézenia, Bratislava: Kaligram, 2004
11 Bauman. Z., Tekutd modernita, Praha: Mlada Fronta, 2002
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tuzby po individuélnej nezavislosti. Mediélna kultara iba rozsirila hodnoty malomestiackeho
sveta abola faktorom demokratickej individualistickej revolucie” (Lipovetsky 2002:326).
Prebieha podla zakona zvéadzania a rozptylenia a nezadrZatel'ne sa meni p6sobenim procesu

mady.

V stvislosti s mojim doterajSim Stadiom som prisla na dva neopomenutelné fakty,
ktoré s modou a formovanim nasej ,,modnej identity” bezprostredne suvisia a nemozno ich

nespomenut’.

Ako prvy z nich by som spomenula fenomén , Novosti — Novoty*, ktord nas fascinuje.
Nie je predsa pochyb, Ze ,,napadité novinky* si ndjdu vzdy novu klientelu. Cely proces mody
je zamerany na spolo¢ni orientaciu celej spolocnosti, ktord umoZzfiuje dynamiku obnovy

roznorodosti.

Je nutné povedat’, ¢o v ponati médy nalezi kultrnemu vplyvu nového. Bezpochyby
nové podnecuje zalubu v odliSnom, urychluje vznik nudy z opakovania a sp6sobuje, ze
a priori poZzadujeme to, ¢o sa meni. ,,Celkovy kod novosti v sicasnej spolo€nosti nembZeme
oddelit’ od rozvoja zrovnopravnenia Zivotnych podmienok a individualistickych narokov*
(Lipovetsky 2002:268). S kazdou jednou novinkou je narusena zotrva¢nost, charakteristicka
pre minulé spolocnosti. Ako som uz povedala, kult nového a moderny individualizmus
kracaju ruka v ruke: kazda novost’ - novota ladi zo snahou po dosiahnuti a budovani naSej

individuality.

Odev je stcastou kultury a podlieha estetickym pravidlam, t.j. pravidlam krasy, vkusu,
nahl'adu, tvorivosti. Vyvija sa spolu s civilizaciou, podlieha technickému a technologickému
vzostupu a duchovnej vyspelosti.

Druhym z faktov je kuzlo s menom dizajn, ktory vie kazdeho z nas ohuarit hned' na prvé
povSimnutie. Do vyroby priemyselného tovaru sa systematicky pomalicky zaclefiovala
estetickd dimenzia a médna forma dospela k svoje expanzii. Zacalo to v 20. - 30. rokoch,
kedy americky priemysel znovu objavil, akd velkd ulohu vo vyrobnom priemysle hra
vonkajSia stranka spotrebného tovaru vo zvysSeni predaja. Good desing - Good business. Je
nam jasne, Ze Skaredé sa tazko alebo vdbec nepredava. Dizajn sa teda stava neoddelitel'nou
sucastou planovania a velkovyroba s radostou prima tato perspektivu. ,,Nova ekonomika
pominutelnosti naSla vyhroteny, avSak archetypalny popis uV. Packarta: auta, domace
potreby, nadoby, nabytok, cely svet veci tancuje valCik v rytme “stylingu” kazdoro¢nych

25



zmien linii a farieb. Do p&sobenia mody a dizajnu vstupuju stale nové a nové vyrobky. Vsetky
veci zaCinaju podliehat” imperativu priemyslovej estetiky, od oble€enia cez auta , po potraviny
s pestrofarebnymi nablyskanymi obalmi cestovin Panzani. Neustale sa obmiefaju farby
atvary. SuCasnd doba kladie predovSetkym dbéraz na pohodlie, prirodzenost, bezpecie,
uspornost’ a vykonnost. Novy vzhlad, nové technologie, nové vykony* (Lipovetsky
2002:242). Esteticka hodnota tak zaCina byt neoddelitel'nou sucastou funkcie atiez dizajn

mbZeme povaZzovat' za jeden z prejavov zvrchovanej moci pritomnosti.

Aké sU predsa konstitutivne principy mody a ¢o modu pohana dopredu? Je to fantazia,
tvorivost, hra, farba, humor, strach, napad, sex, novota, ideél, atd. A préave tieto konstitutivne

principy mody ziskavaju v modernom prostredi Uspech vmieSany do samotného dizajnu.

3.2 A do toho vSetkého reklama...

Gilles Lipovetsky hovori, Ze len taZzSie by sme hladali vSeobecnejSie prijimand
myslienku nez: ,,Reklama uniformizuje tuzby a zaluby, splostuje individualnu osobnost” a
podla vzoru totalitnej propagandy vymyva mozgy, znésilfiuje davy, spochybiuje siudnost
a schopnosti osobného rozhodovania“ (Lipovetsky 2002:290).

Reklama vo velkom plodi ,,médnu t0zbu“, lebo v suCasnosti sa vSetka spotreba
odohrava v znameni mody, v ktorej plati legitimita pominutelnosti a neustalej obnovy. Je
nesmierne dolezité porozumiet’ preZivaniu a spravaniu jednotlivca, ¢i skupin a ich potrebam.
Musi v nés evokovat pocit, Ze reklama nas naozaj pozna a vie o je pre nas najlepSie. V
dnednej dobe je technika tak vyspeld, Ze tvorcovia ndm ju predkladaju ako Uplne dokonald,
nespochybnitel'nd a najlepSiu.

Niet pochyb, Ze mena vSetkych moznych vyrobnych znaciek sa v naSom kaZzdodennom
prostredi vyskytuja uplne vSade. Uz skonCil vek obyCajného oznamovania, dnes je v kurze
~tvorivd komunikécia“. Reklama je stratégiou, ktora sa ,,derie* vpred a komunikacia ziskava
Uplne novy raz. Oproti totalitnej logike je Uplne chytena do ,,mddnej formy*“ a na povrch sa

dostava frivolné zvadzanie, povrchnost’ a pominutelnost.

V jej jadre pdsobia hlavné principy mddy: originalita, zmena a pominutelnost.
Odlisnost’ v snahe zaujat a hiboko sa vstiepit’ do pamati, to je jej najtazsim a najddleZitejSim

Gdelom. Aj mdda, aj reklama Ziju z toho, Ze na seba upltavaju pozornost” a neustale Sokuju.
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Rovnako ako nas moda individualizuje, ambiciou reklamného zvédzania je personalizovat

znacku a vytvorit' novy ,,look* a celé prostredie riadi kreativna reklama.

Délezitou sucastou zrakového vnimania je vnimanie obrazu. Je vSeobecne zname Ze
obrazy st vnimané ako prvotné, dokazu sprostredkovat™ viac informécii v kratSom Case a

zachytit’ viac vyznamovych elementov.

Dizajn aestetika ostdva prvoradou osou reklamnej prace. Pomocou rafinovanej
vyzdoby, krasy tela Ci tvare, reklama poetizuje a idealizuje tak vyrobok, ako aj znaCku. Efekt
,Chic* je u mody nesmierne doélezity a vyuzivany, ved ¢im inym, ako nie€im origindlnym,
chytlavym, vtahujicim, provokativnym nové odevy zaujmua. Aj v oblasti dizajnu, ku ktorému
neodmyslitel'ne patri reklama, existuju velki umelci, géniovia, ktori nepotrebuji Studovat
psycholdgiu a vedia aka je najlepSia forma komunikécie - preto su takyto Fudia v dneSnej
dobe velmi vzacni a mnohi z nich velmi Uspe$ni. Stadium umeleckych smerov v sfére
fotografie, dizajnu, animacie. To vSetko suvisi s tvorbou nového dizajnu, reklamy a stava sa

¢oraz viac popularnym.

NaSa dneSnd konzumna spolo¢nost méa tie najvacSie predpoklady podlahnat
reklamnému tlaku a tym mu dovolit’ ovplyviiovat' naSe myslenie a konanie. Preto pre tvorcov
nie je Ziadny problém, na zéklade psychologickych vyskumov, vytvorit’ pritazlivy reklamny
produkt a model, ktory nas zaujme.

A. Baggio uvadza. ,Neexistuje dobra alebo zla reklama v moralnom slova zmysle.
Reklamu mdzZeme povaZzovat za akceptovatelnd. Mdze vnatit masam marginalny spdsob
pohladu. To sme zaZili pri alkohole alebo tabaku, prijati homosexuality ako nie¢oho
normélneho. Vyznacit' nejakd hranicu je naozaj tazké. Garancia, aby obcania nepodlahli
nekontrolovanému ovplyviovaniu, je niekde inde: je treba nezit’ iba v reklamnych vztahoch,
ale aj v normalnych medziludskych vztahoch v rodine, v préaci, medzi priatelmi. Za
najdolezitejSie povazujem vychovu ku kritickému vnimaniu reklamy. Problém je, Ze reklamna
komunikécia mieri priamo do vnitra, vyjadruje sa v konzumnom spravani a vracia sa spat’ k
reklame, pretoZe predstava nebola uspokojena. Tento reklamne masmedialny kruh obchadza
nasu racionalitu, o provokuje ideologické spravanie. Prave tym sa podoba starym politickym
ideolégiam, vnucovanym silou €i kladivovym opakovanim hesiel a symbolov* (Baggio 2001:
.4 4-5)
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Ako som spominala, médna forma sa s logikou totalitného panoptika Uplne rozchédza.
Nesnazi sa vSak zreformovat Cloveka a jeho mravy, neusiluje o prestavbu myslenia a naSich
postojov. Faktom je vSak, Ze sa u Cloveka snazi podnietit’ ,,spotrebny smad“, ktory mame

vsetci. Fascinuje nas novota - dizajn, no a obe ndm prezentuje reklama.

3.3 OblecCenie ako spb6sob seba prezentacie (prvy dojem)

»Netreba hovorit, Ze v kazdodennom Zivote v3etci uplne chapu, aky dbleZity je prvy
dojem. Jednotlivec ma v okamziku, ked' predstupuje pred ostatnych vel'a impulzov pre to, aby
sa snazil ovplyvnit dojem, aky okolie zcelej situdcie ziska. PoZadujeme od svojich
pozorovatelov, aby dojem, ktory v nich vyvolavame brali vazne (Goffman 1999:22).

O ulohe seba prezentécie v kazdodennom Zivote hovori aj Erving Goffman v knihe

,Vetci hrame divadlo“*?, ktora mi z €asti bola pri pisani indpiraciou.

KaZdé oblecenie vysiela spravy o tom, kto ich nosi. Niektoré z nich si uvedomujeme, niektoré
nie. Mdda a obleenie ma velki moc. Tak ako som pisala v predo$lych kapitolach, oblecenie
nam modze pomdct vyjadrit’ Cokol'vek. Pri svojej seba prezentécii musime brat’ vSak ohl'ad aj
na to, ako ostatni Citaji nas Styl. A preto sa nie vZdy riadime tim, ¢o je pre nas pohodiné a ¢o
sa nam paci, ale berieme do Uvahy aj pohl'ad druhych. N&$§ zovnajSok odhal'uje nesmierne
vela o tom, ako chapeme seba samych. ,,NaSe telo je platnom, na ktoré kladieme latky a farby
a vytvarame tak priaznivy autoportrét.. Kompozicia zoviajsku, je akési seba utvaranie, ktoré

nejde len tak vytvorit a zase zrusit* (Mirkinova 1996:15).

Goffman sa mimo iného vyjadruje o spojitosti vlastnej prezentacie a prezentacie
prostredia, ktoré zastupujeme (ako priklad uvddza zamestnanie) a dokazuje, Ze je
pochopitelné, ked' sa Zeny s pestovanym zovriajSkom a spravnou vyslovnostou dostavaju na
pozicie sekretarok a asistentiek, kde prezentuju fasadu, tak ako prisluSnej organizacie, tak aj
svoju vlastnu (Goffman 1999:81). Ak sa chce spolocnost’ adekvatne prezentovat, musi dbat’
u svojich zamestnancov o ich reprezentativny vzhl'ad. ObleCenie tiez podporuje sebaddveru
zeny a vSadepritomny obraz ,,idedlneho* zovnajSku nas priam prenasleduje. Je vSak treba

poznat’ kto sme, a pracovat’ s tym, o mame.

2 Goffman, E. Vsichni hrajeme divadlo : sebeprezenace v kazdodennim Zivot. 1.vyd. Praha: Studio Ypsilon,
1999

28



Skrz odev nahliadneme do duSe a ten nam prezradi aj to, na ¢o by sme bez neho sami
tak rychlo neprisli. Je signalom, spravou - teda otvorenym znamenim. Dojem na druhych
prekvapivo menime aj odevom a ten sa da Sikovne vyuZivat’ vo svoj prospech. Mdda nam
poskytuje pripravené prostriedky, prostrednictvom ktorych mézeme predkladat’ druhym

expresivne vizualne zdiel'anie o svojej identite, a teda prezentovat’ seba druhym.

3.4 ZnacCka - mdda - obleCenie ako tovar kazdodennej potreby

Pokdsim sa predstavit' svet novodobej znacky a jej priebeh adopad na mdédny
priemysel dneSka, ktord neodmyslitel'ne patri k seba identifikdcii v dneSnej spolo¢nosti.
Vo svete mody, kazda UspesSna firma musi v prvom rade poskytnat’ svetu znaCku. Produkt je
az na druhom mieste. Prichadza prevratna zmena vo vnimani znaCky, ktorej zmeny sa
podriadovali novym paradigmdm v riadeni obchodnych a vyrobnych spolocnosti
vychadzajucich z dobovych zmien.

S nastupujucim trendom sa znacka ocitd v uplne inej pozicii. ,,Prvé pokusy o zavedenie
znaCiek prekonavajuce obycajnu snahu predat’ tovar motivovala skutocnost, Ze masova
produkcia zaplavila trh uniformnymi a prakticky nerozliSitelnymi vyrobkami“ (Kleinova
2005:5).

Jednym z néstrojov na podporu zna€ky v sucasnosti je jednoznacne reklama. Mdézeme
ju nazvat' ako prostriedok, ktorym mozno ukazat’ znacku svetu. Do reklamného priestoru
nastupuju nové tendencie ako zaujat, vytvorit' a udrzat’ si zakaznikov. Zacina sa vyuZivat’ aj

symbolicky potencial pre spatost’ vztahu medzi vyrobkom, znackou a spotrebitel'om.

Ked' uz boli nazvy a znacky modelov vytvoreng, reklama bude mat’ za Glohu prihovarat’ sa k
potenciadlnym zdkaznikom. Reklama sa stava zaleZitostou citu a ducha a to prave preto, lebo
znaCka zaCina vyvolavat' urCity konkrétny pocit. Bruse Barton, legendarny tvorca reklamy
prehlasil, Ze ,,...Ulohou reklamy, je poméahat” firmam n4jst’ dusu® (Kleinova 2005:7).

Znatkové identita by teda nemala chybat’ podniku ako celku. Zacala sa klast’ otazka: Co
znaCka znamend pre kultdru a Zivot ¢loveka? Vyrobcovia si musia zaCinat' zvykat' na tato
zmenu paradigmy, ktora sa obrétila v prospech znaCky a jej vystupu na vysinie. DIhG dobu
zastavali nazor, Ze ich zakladnou Ulohou je vyroba. V minulosti bola tvorba znacky iba
doélezitou nadstavbou. Z toho vyplyva, Ze firmy sice mdZu vyrabat modely, ale to, o
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spotrebitel’ kupuje, je prave znaCka. Logicky z toho vyplyva, Ze dochadza k narastu
reklamnych vydajov, nastava potreba ,,nafukovania®“ znaciek, s ¢im si reklama podéva ruku a
napomaha tomu €oraz viac. UZ nestaCi len niekol'ko ,,bilboardov* a televiznych reklamnych
spotov. K dosiahnutiu spravneho G¢inku na vytvorenie dokonalého sveta znaciek bolo treba
posilnit’ a rozsirit’ sponzoring, zapojit' fantaziu a kreativne myslenie pri vymyslFani novych
napadov, pripadne vymyslat nové a neustale kracat’ s dobou a byt IN. Aby sa ,,duch® znacky
vtelil do tela cielovej skupiny. Nastala radikalna zmena vo firemnej filozofii, kazdy sa snazi
zaistit’ si priestor pre rast svojho mena a znacky. PoCas niekol'kych rokov sa znatkam podarilo

odstranit” hranicu medzi reklamou a vzdelavanim, reklamou a kultarou aj reklamou a mestom.

Dochadza k zmene paradigmy - marketing sa uZ nezaoberd predavanim produktu, ale
predavanim znacky. Underground sa bleskurychlo meni na ,mainstream®. ,Znacka ako
zazitok, imidz alebo Zivotny Styl“, tvrdi Naomi Kleinova. Znacky sa pre mnohych stavaju
najddleZitejSou hodnotovou kategériou. , Travime znaCkovy pracovny cas, znackove

dovolenky, vikendy, Vianoce* (Hvorecky 2004:58).

Prazdny priestor takmer nezostal, vietko je oznackované - mesto, krajina, hudba, Sport
a ak nie, tak sa na tom mieste nenachadzaju Ziadny potencidlni konzumenti. ZnaCky su
silnejSie ako kedykol'vek pred tym, a Coraz rafinovanejSie sa prispdsobuju svojim cielfovym
skupinam. Vyrobit' zo znaCky isty druh fetiSu sa stdva dokonalou stratégiou pri vytvarani
novych trendov expandujicich znaCku. Marketing sa aj v tomto obore stava Zivotnym Stylom
formujucim nas ako konzumentov. Znacka nasava vonkajsie vplyvy a tvaruje sa podla toho,
¢o ju ovplyvniuje. Stéale dookola sa ndm opakuje a opakovat’ neprestane - Znacka ako Zivotny
Styl' Nesmieme vSak zabudndt, Ze biznis obchodnych znaCiek sa netyka iba mddneho
priemyslu, ako su Sportové topanky, dzinsy, tricka, atd. Dnes uZ aj spolo¢nosti vyrabajlce iné
produkty sa snaZia preniknut’ do sveta znaCiek - v prvom rade svojou reklamou a nasledne
potom samotnym produktom. Je paradoXx, Ze pod samotnou znaCkou sa da ponikat' uz aj
chlieb, méso, pSenica, Zelezo, kovy, obilniny, kukuriénd mucka a nekone¢na Skala dalSich

komodit, ktoré obvykle povaZzujeme za iminne voCi moznosti oznatkovania.

ZnaCkové obleCenie si zvacSa nakupujeme s vacSou oblubou ako neznackové.
Individualizacia a konzum charakteristické pre sucasni spolo¢nost’ sa tak prejavuji aj tu -

v samotnom vybere a ndkupe (zna¢kového oblecenia).
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4. Mbda tiez ako cesta dorozumievania

4.1 Mdéda - obleCenie a komunikacia

V tejto Casti prace predstavim odev a médu ako isty druh komunikacie. F. Davis
hovori, Ze ,,ObleCenie ktoré nosime, robi vyhlasenie samo o sebe...zafina hovorit’ samé o
sebe* (Davis 1985:15).

Otazkou ostava, C¢i mdézeme neverbalnu formu komunikacie mddy povaZovat za
analogickl s hovorenou apisanou. Umberto Eco napriklad tvrdi, Ze ,,...dokazeme
komunikovat' cez naSe oblecenie*. Tym mysli, Ze pomocou oblecenia dokaZzeme povedat to
ist¢é ako pomocou slov, no vinom kontexte (Eco 1972:59). Metaforicky teda navrhuje
tvrdenie, Ze jednotlivé kusy obleCenia su v podstate rovnakym spdsobom usporiadané do viet
ako slova. Podobny nazor predstavila Alison Lurie, ktora tvrdi, Ze ,,...existuje vela druhov
jazykov odievania, z ktorych kazdy ma vlastni gramatiku a slovnu zasobu* (Lurie 1992:4).

Pokial’ by sme suhlasili s tymto tvrdenim, tak by to znamenalo, Ze jednotlivé kusy obleCenia
by sme chapali ako ekvivalentné so slovami. Mohli by tak byt nakombinované do
jednotlivych viet. Ak by bolo mozné usporiadat’ jednotlivé kusy oble¢enia do viet, metafora
jazyka Alison Lurie by bola jazykom samotnym. Avsak ,,...jazyk sa sklada zo slov, gramatiky,
syntaxe a jazyk je len tam, kde sa vyjadri koncept a vyznamy* (Lurie 1992:5).

Aj malé dieta nam vie povedat, Ze komunikdcia je akymsi posielanim sprav.
Problematika nie je ale taka jednoduchd, pokial’ sa snazime pochopit’ médu ako Specificky
druh  komunikécie. Jednoduchy model prenosu sprdv sa znadSho hladiska stava

nedostacujucim.

KedZe je pre naSe ucely jednoduchy model nedostacujuci, pokusim sa poukazat’ na iné
pristupy k Studiu komunikécie, ktoré by ndm mohli poméct. Vymedzim dva hlavné prudy
Stidia komunikécie, o ktorych piSe Fiske v ,Introduction to communication studies“*®. Obe
definuji komunikaciu ,,...ako socialnu interakciu pomocou sprav.“ Kazda z nich rozumie
terminu trochu inak (Fiske 1990:2).

Prvy model komunikéacie hovori o ,procese”. Komunikacia bude teda predstavovat

proces, pri ktorom niekto - hovori - nie€o - niekomu, nejakym médiom a s nejakym efektom.

13 Fiske, J. Introduction to communication studies, London: Routledge, 1990
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Ked' zoberieme do Uvahy toto tvrdenie, tak mdda - odev bude predstavovat’ médium alebo
sprostredkujici kanal, s ktorym sa bude jedna osoba snazit' ,,povedat™ nieco druhej osobe za
G¢elom uskutoc¢nit’ nejakll zmenu ato na osobe, ktorej je sprava vyslana. Odev bude teda
predstavovat’ médium, ktorym jedna osoba vysiela svoju spravu k osobe druhej. Sprava je
odosielatelov zamer, ktory pomocou média prendSa do komunikacného procesu.
NajdblezitejSimi faktormi v tomto procese komunikacie je zamer Siritel'a spravy, uspeSnost’

prenosu spravy a samotny efekt na prijimatela.

Z informécii, ktoré sme sa doposial’ dozvedeli, nam teda vychéadza, Ze odosielatel
vysiela spravy o sebe aj pomocou svojho oble€enia. JasnejSie teraz mézeme pochopit’ fakt, Ze
podla toho, o ma kto na sebe obleené, vysiela signaly a spravy o sebe samom prijemcom,
ktori sa nachadzaju v okoli. ,,Je to naSa kaZzdodenna skusenost’, Ze svoj Satnik prispbsobujeme
tomu, aki mame naladu, ako sa citime a o o sebe chceme vypovedat™ (Barnard 2002:31).

Druhy model komunikacie sa jasne lisi od prvého hned od zaCiatku. Nazveme ho
modelom ,,semiotickym*“. Fiske hovori, ,,...semiotika...definuje socidlnu interakciu, ako nieco
¢o konétituuje individua ako Clenov nejakej konkrétnej kultary a spolocnosti“ (Fiske 1990:2-
3). To znamena, Ze komunikacia robi z l'udi ¢lenov spolocCenstiev a predstavuje jedinca ako
Clena skupiny. Tento model bude teda predstavovat komunikéaciu medzi individuami, ktori
v prvom rade reprezentuju cClenov nejakej kultdrnej skupiny. Ako bolo povedané,
komunikécia predstavuje ,,proces* posielania a prijimania sprav. V semiotickom modely viak
chapeme komunikéciu ako ,,...produkciu, vymenu a generéciu vyznamu* (Fiske 1990:2-3).
Fiske hovori, Ze semioticky model sa zaobera tym ako spravy, alebo texty interaguji s ludmi,
aby sa produkovali vyznamy. Semioticky model sa teda sustredi na ,vyjednavanie
vyznamov, skér ako na prijimanie sprav. ,,Vyznamy su vysledkom vyjednavania medzi rolami
toho kto vytvara dizajn, toho kto produkt nosi atoho kto to pozoruje* (Barnard 2002:33).
Vyznamy jednotlivych kusov naSho obleCenia su vysledkom neustdle meniaceho sa
vyjednavania vyznamov. To znaCi, Ze veci dopredu neobsahujd pevne stanovené vyznamy,

ale su tvorené a neustale meniace sa.

4.2 M6éda a Kultura

V predchadzajucej kapitole som sa snaZila ukazat, Zze moda a odievanie st formami

komunikécie. Nie je také jednoduché povedat, Ze komunikécia predstavuje proces posielania
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sprav. Moda, odievanie predstavuju tiez kultdrne fenomény. Budem sa snazit’ ozrejmit’ rozne
kulturne koncepty, aby sme mohli povedat akym druhom kultirneho fenoménu odievanie
v skutocnosti je, a €i vébec predstavuje nejaky fenomeén.

Slovo kultdra pochédza z latinského slova ,.cultura“ odvodeneho z korefia ,,colere”,
ktorého vyznam je zuSlachtovat Ci kultivovat. Obycajne sa slovom kultdra oznacuju
vybrané, vzneSenejSie l'udské €innosti, najma umelecké. Kultdra ale tieZ poukazuje na nieco
omnoho SirSieho. Hovori o spdsobe Zivota l'udi, o ich postojoch, zvykoch, filozofii, chovani a
pod. Toto vietko sa odraza i v umeni. Tieto rozmanitosti a zru¢nosti v umeleckych oboroch,
nech uz je to divadelnictvo, maliarstvo, socharstvo, hudba alebo tanec, potom spétne
poukazuju na vzneSené hodnoty l'udi a spolocnosti, ktoré ich uchovéva.

Kultdra ako pojem sa zaCala objavovat’ v 18. storoCi vdaka Johannovi Gottfriedovi
Herderovi. Chape ju ako medzu kaZdého néaroda, prad mravnej energie, ktory udrZiava jeho
integritu. PovaZuje kulturu za rozvijanie, vyjavovanie sa schopnosti ludského umu a
kultivovanie ducha. Kultira je podmienka dosiahnutia Stastia. Kultrou (kultivovanim) ako
nastrojom prispdsobovania, ktorého mechanizmom je tradicia (ustalenie vzorov spravania a
¢innosti) ako podstata l'udstva, ¢lovek v priebehu existenéného zapasu nahradza svoje fyzické
nedostatky. ,,Kultura je historicka forma prejavu narodov a spoloenstiev* (Scruton 2002:9).

Ludské predstavy o svete st podmienené kultirou, do ktorej sa jednotlivec narodi.
Raymond Williams vyclefuje najdominantnejSie koncepcie, ktoré sa rozvijali od 16. do 19.
storoCia. Tieto koncepcie o kultire kombinuju prvky z ,ideédlnych* a ,dokumentarnych®
koncepcii o kultare (Williams 1961:57). V ,idedlnom* modely je kultdra koncipovana
v podmienkach pokroku, ktoré maju viac ¢i menej rozvinuté alebo vyspelé formy. Kultdra tu
predstavuje ,...stav, alebo proces ludskej dokonalosti“ (Williams 1961:57).
V ,dokumentdrnom* modeli je kultdra koncipovana ako subor toho, o mozno oznait’ ako
»edited highlights* z tohto procesu. VSetko to najlepSie, najzaujimavejSie kusy umenia,
literatury a hudby sa pozbieraji a nazveme ich ,kultdrou”“. Ako hovori Williams, v tejto
koncepcii predstavuje kultara ,,...telo duSevnej a napaditej prace v ktorej je zaznamenana
Fudska skusenost™ (Williams 1961:57).

V tomto pohlade na kultiru je nepravdepodobné Zze mdda, alebo akékolvek forma
,0zdobovania sa“ by sa mohla pocitat’ a spadat’ pod pojem kultdry. Napriklad Baudrillard
popisuje modu ako ,,...ako nekon€iaci sa cyklus, nekone¢ny proces inovacii, v tomto ohlade,
vyslovne vztahujuci sa ku kultire vieobecne* (Baudrillard 1981:79). Dalsi autori ale
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namietaju Ze moda, odev a akékol'vek okraslovanie a zdobenie seba samych, je jednoducho
prili§ trividlne (nepodstatné pre Zivot vo vSeobecnosti) na to, aby sme tieto veci mohli

nazyvat’ kultdrnymi fenoménmi.

Ako tvrdi Herder, je nevyhnutné hovorit o mnoho liniach vyvoja kultdry. Navrhuje
multilinedrnu  koncepciu kultary, kde je kazdy ,cClanok kultdary* v jeho vlastnych
podmienkach rovnako platny a zaujimavy ako kazdy iny. ,Je nevyhnutné mysliet’ o kultare
ako o pluralite: Specifické/konkrétne a variabilné kultdry rdéznych narodov a dob, ale aj
Specifické a variabilné kultary socidlnej a ekonomickej skupiny vnutri néroda“ (Williams
1976:79).

Kultdra teda predstavuje spésob Zivota réznych narodov a skupin v réznych dobéach.
Pluralita tychto koncepcii znamend, Ze kazda kultira mé rozne aktivity a Standardy, ktoré su
pre fiu Specifické, a Standardy jednej nemoZno pouZit' pre posudenie ¢innosti inej. Ziadna
z kultdr neurCuje Standardy pre iné a Ziadna nepredstavuje model, podla ktorého by sa mali
iné riadit’. ,Neexistuje jedna jedina kultdra, ktord stoji mimo tychto vztahov a chovéa sa ako
Standardna pre v3etky ostatné kultury* (Barnard 2002:37).

Multilinedrna koncepcia kultary zahfia nie len rdzne linie kultdrneho rozvoja, ale zahfia tiez
SirSi okruh veci na rozdiel od koncepcie kultury linearnej. Linedrna koncepcia v sebe zahfia
len najlepSie kusy umenia, literatdry, hudby a to najlepSie, ¢o bolo vo svete povedané,
napisané a vytvorené. Na rozdiel od nej, multilinedrna koncepcia v sebe zahffia aj bezné
sprévanie a prejavy. Toto ponatie kultiry nekladie déraz iba na ,.edited highlights®, ktoré su
charakteristické pre linearnu koncepciu, ale kladie dbéraz aj na obyCajné, kazdodenné
spravanie beznych l'udi. Predstavuje cely rad toho, ¢o je myslené ako oby€ajna, kazdodenna

skusenost’.

NaSe Gvahy pomaly dospievaju ktomu Ze mdda, kazdodenné odievanie, to ¢&im
chrénime naSetelo a to ¢im sa zviditel'fujeme, zaCiname zaradovat’ do multilinedrnej

koncepcie kultury.

T. S. Elliota hovori, Ze ,,...kultdra v sebe zahfia vSetky charakteristické aktivity a zaujmy ludi
vratane: dostihov, Henley Regatta (preteky veslovych ¢lnov), Cowes (mestecko na juhu
Anglicka), dvanasty August, finalovy zapas, psie zaprahy, Wensleydale syr, varena kapusta
nakrajand na kusky, Cervena repa v octe, Goticky kostol z 19. storo€ia a hudba Williama
Elgara, ladi¢a klavirov a obchodnika z hudobninami* (Elliot 1975:298).
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Napisany citdt ndm moéZe prist’ vtipny, avSak plynie z neho zasadny zéver. Ak Elliot
zaraduje do svojej definicie kultary aj také veci ako su hudba, vyroba anglickych syrov Ci
zvieracie dostihy, m6Zzeme do jeho definicie pokojne zaradit' aj médu. Odev mdzeme teraz
chapat’ ako jednu z oznaCujucich praktik kazdodenného dria (spolu s umenim, filozofiou,

reklamou, atd'..), ktoré tvoria kultiru ako vSeobecne oznacujuci systém.

Oblast’ kultary je ale eSte rozsiahlejSia. Pre vacsSiu prehladnost’ ju rozdelujeme do
dvoch zékladnych skupin, ato - kultura hmotnd (materialna) a kultdra duchovna. Odev,
predmet mojej zaverecnej prace bude pochopitel'ne patrit’ do sféry materialnej, ktoru tvoria
vietky hmotné produkty (vyrobky) Cloveka, atiez spdsoby ako Clovek tieto veci dokéze
pouzivat. Subor javov a procesov, ktoré sa vztahuju k uspokojovaniu materialnych potrieb
Cloveka (ako odev, a v3etky doplnky). A teda hmotna kultura nas obklopuje v podstate v3ade
a na kazdom kroku. Predstavme si, Ze sme Uplne nahi, na opustenom ostrove. V momente,
ked' sa zakryjeme figovym listom, pripiSeme listu isty zmysel - stava sa z neho predmet
Fudskej kultary. Figovy list uz prestdva byt len sucastou prirody, ale stava sa sucastou
Fudskej (kultarnej) spolo¢nosti.

Nehmotna kultdra zase naopak. Su to myslienky, ndzory a zvyky, tradicia, umenie,
veda, naboZenstvo, schopnost’ vyjadrovania, Sport, zabava a pod. Napriklad aj schopnost’ —
citu pre obliekanie je sucastou duchovnej kultdry, avsak jednotlivé kusy oblecenia su
sucastou kultdary hmotnej. Prikladom réznych druhov obleCenia mbZe byt pracovny odev,
oblek, obleCenie na vylet, a mnohé dalSie. ObleCenie sa teda sklada z latky (hmotnd kultdra),
ale ma urcity strih, ucel, spésob a pravidla pouZzitia (duchovna kultdra).

Ako sme povedali, mdda predstavuje jednu z ciest a spdsob, v ktorom sa zalina
prejavovat’ spolocensky poriadok. Bude teda predstavovat’ jeden z doplnkov oznaCujucich
praktiky a spdsoby pre generovanie vyznamu. Nepredstavuju len pocit a ndladu, ale tiez
hodnoty, nadeje a presvedCenia tej socidlnej skupiny, ktorej s ¢lenom. TieZz ich mdZeme
povazovat’ za ,,... konstitutivny prvok formovania socialnych skupin a identit jednotlivcov*
(Barnard 2002:39).

V najvseobecnejSej rovine predstavuje kultdra opak prirody. Je teda vzdy vytvorena ¢lovekom
a jedna sa aj o subor vSetkych produktov l'udskej ¢innosti.
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4.3 Moda - sila aideoldgia

Modu som sa doposial’ snaZila vysvetlit’ ako isty druh formy komunikécie a taktiez ako
formu kultirnej produkcie a socialnej interakcie. Komunikécia a kultirna produkcia boli
doposial’ popisované v neutralnom slova zmysle: ako nevinna aktivita nespésobujlca Ziadne

komplikacie, alebo nevytvarajluca Ziadne hrozby.

Ponulkaju sa ndm teraz dve moznosti. Vidiet’ odievanie ako nevinnu formu komunikéacie
a neutralnu kulturnu aktivitu, alebo na strane druhej mézeme vidiet' tieto fenomény v inom
svetle ato tak, Ze mézu znemozfiovat’ mierumilovné spoluZitie a spésob Zivota. Aj ked' si
uvedomujem, Ze toto tvrdenie je trochu zaradZajuce, budem sa vSak snazit’ vysvetlit' o ¢o
v iom ide. Mdda jednoducho nemusi vZdy predstavovat' nevinného ,,pozorovatela“ sveta
skuto€nosti, ale m6Ze ho do istej miery dokonca formovat. To, Ze madme na sebe modne
doplnky, sa m6Ze stat’ pre nas také dblezité, Ze si bez nich nevieme predstavit’ ist’ rano ani len
do obchodu. Doplnky sa pre nas totiz stavaju nasSou silou, naSou ideoldgiou, ktor( sa snazime

verne napodobnit’.

V dnednej modernej spolocnosti sa vytvaraju rézne socialne skupiny, ktoré sa od seba
odliduja nie len ideologicky, Zivotnym Stylom, ale aj moédou. Ako hovori Barnard, ,,...nasa
mdda robi medzi nami rozdiely a vy€lefiuje jednu skupinu od druhej* (Barnard 2002:40).
Hovori o terminoch ,zbrane* a,obrany“, pouzivanych réznymi skupinami za ucelom
vytvorit’ ich vlastni socialnu Struktiru a hierarchiu, pre dosiahnutie a udrzanie si svojich

pozicii dominancie a nadvlady.

Sociéalne skupiny™ mézeme rozdelit na zéaklade triedy, rasy, pohlavia, veku a kazda z nich
zastava poziciu v hierarchii socialnej Struktury. Existujd v dominantnych alebo podriadenych

poziciach vo vztahu k inym skupindm v rdmci tej istej socidlnej Struktary.

Myslienky, ndzory ¢i hodnoty skupin st vyjadrené modou, ktord mame na sebe a mézu
byt oznaCované ako skupiny ideologie. Pod ideoldégiou mdZeme teda rozumiet’ subor
myslienok, nazorov a hodnét o svete. Mdda je tak pouzivana ako zbrafi a obrana v tom, Ze
vyjadruju ideoldgiu zastavajicu jednou socialnou skupinou. Tato ideolégia moZze vystupovat’

proti ideoldgii druhej skupiny.

" Socialna skupina je zoskupenie ludi, ktori maji vedomie vzajomnej spolupatri¢nosti, spolotné ciele a
hodnoty. DalSim znakom socialnej skupiny je organizovanost, Casté kontakty a dynamika
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Modu mdzeme povaZzovat za ideologickl a formujucu socialne skupiny, jej podporu,
reprodukciu a poziciu sily.

Maoda dneSka ma svoj zmysel iba v demokracii, ,,...ked panuje silna, vSeobecna a trvala
zhoda a priazen vo vztahu k zakladnym hodnotdm modernej ideoldgie: rovnosti, slobode
a ludskym pravam. Spolocnost’ je sice velmi nestala, (ak ide o diskurz pochopitelnosti), ale
zaroveni je vyrovnanejSia, trvalejSia a pevnejSia vo svojich najhlbSich ideologickych
zakladoch* (Lipovetsky 2002:354). AvSak rodi sa pred tym nikdy nevidany pristup
k hodnotam, ideologicky priestor, ktory je bytostne nestaly, pohyblivy a zanikajdci.
A prchavost’ ideol6gie a mddy sa neustale zrychluje.

Tato Cast’ prace sa venovala odevu ako predstavitelovi mddy reprezentujuci kulturny
a komunikativny fenomén. Kultiru sme chapali v tom zmysle, Ze existuje mnoho spdsobov,
ktorymi ludia a skupiny komunikujd a konStruuju svoje identity. Predstavuje produkciu,

vymenu vyznamov a hodn6t v non - verbalnej komunik@cii.

V druhej Casti som sa pokusila rozvinat’ myslienku, Ze mdda ako kultdrny a komunikujdci
fenomén je Uzko previazan aj s aspektom moci. Tato previazanost’ je prezentovana na pozadi
maddnych ideoldgii. Moda okrem toho, Ze predstavuje formu kultdrnej produkcie
a komunikécie, ,,...je aj ideologickym fenoménom podielajlci sa na vytvarani a reprodukcii
pozicii mocenskych vztahov* (Barnard 2002:44). Moda sa teda da chapat’ aj inak, ako len

z hl'adiska komunikécie a kultirneho fenoménu .

4.4 Mdda — odev a jej kulturne funkcie

V texte ,,The language of personal adornment*, ktory sa d& povaZzovat' za klasicky text
rozoberajici materialne funkcie odievania od Mary Ellen Roach a Joanne Bubolz Eicher
zroku 1979, autorky s presvedCenim predstavili tézu: ,..Ze moda symbolicky spéaja
komunitu“ (Roach, Eischer 1979:18). V tejto Casti prace sa budem zaoberat’' mddou z hladiska
ich kultdrnej funkcie.™ Identifikuju niekolko poznatkov o tom ako, ktoré a kedy, mézu byt
pouZité jednotlivé Casti odevu a doplnkov pre komunikéciu. Ako priklady uvediem niektoré

Z nich.

15 Podobne ako obaja autori, komplexne tdto problematiku rozpracoval aj R. H. Hollmana, v eseji ,,Oblegenie
ako komunikéacia“ z roku 1980.
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4.4.1 Individualne vyjadrenie

Pokusim sa opisat’ vztah medzi modou odievania a naSimi individualnymi postojmi
k tomu, ¢o mame prave oblecené. ,,NembZzeme odmietnut’ postoj, Ze mdda, odev byva zvacsa
pouZivany pre “odradZanie, posilnenie, zamaskovanie, alebo vytvaranie” nasej nalady* (Roach,
Eischer 1979:18). Je pravdou, Ze pestrofarebné kombinacie Ci linearne kontrasty farieb nasho
odevu mdZu reflektovat’ nasu pozitivnu ndladu a otvorenost’. ObleCenie, ktoré je vnimané ako
radostné a veselé nam mdze naladu poméct aj vyvolat, alebo nasu naladu zmenit. Ten isty
priklad sa da pouZit, ked sa budeme rozpravat' o veciach, ktoré sme si prave kupili. Je
vSeobecne zndme, Ze Cloveku sa hned pozdvihne nalada, ked' si kupi nieco nové. A u Zien je
obvykle nejaky médny doplnok, ktorého kupa im spbsobi radost. Ludia sa snaZia pozmenit’
naladu kdpou nie¢oho nového. Zda sa, a da sa to pekne zdokumentovat’, Ze stale viac a viac
l'udi prepadava ,,pocitu zavislosti* ktory dostanu, ked' si klpia nieco nové.

Odievanie mdzeme povaZzovat’ za cestu, ktorou mdzu jednotlivci odliSit’ samych seba od tych
druhych a stat’ sa jednotlivcami, ktori deklaruji svoju jedine€nost’. Oblecenie, staré Ci nove,
ojedinelé €i bezné, mbZe vyjadrovat nejaky druh jedine€nosti.

4.4.2 SpoloCenské postavenie

Oblecenie Casto vyjadruje naSe spolocenské postavenie. Ludia ¢asto posudzuju socialny
status inych na zéklade toho, o maju ti ludia na sebe. Prvy pohl'ad ndm o ¢loveku vela
napovie a dokadZeme si z neho vela odvodit. ,Spolocenské postavenie mdze pramenit
z viacerych aspektov a tymi su napriklad zamestnanie, rodina, pohlavie, rod, vek, alebo rasa“
(Barnard 2002:61).

NaS socialny status sa ale pocCas Zivota ¢asto meni (vynimajuc pohlavie a rasu, ktoré su

nemenné) a tomu prispdsobujeme aj Styl naSho odievania.

Socialny status, pokial’ ide o triedu, zamestnanie, pohlavie, a podobne je sprevddzany a
obklopeny radom oCakavani. Prave méda méze byt jednym z urCujucich faktorov pre

definovanie socialnej role™, ktorl Elovek ziskava v procese socializacie. Mé6zeme ich

16 Socialna rola je socialne spravanie, ktoré sa o¢akava od nositel'a socialneho statusu. V sociolégii sa pojem
socidlna rola pouziva ako metafora ,,Spolo¢nost’ je scéna, na ktorej jedinci hraja svoje roly tak, ako v divadle®.
Je odvodend od kultlry ako textu, ktory dava navod, podla ktorého kondme. Ziskavame sociélne role v procese
socializécie, t.j. vychovou sa mu sprostredkuivaja roly ako kultrne vzory. Status sa obsadzuje, rola sa vykonava.
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povazovat' za znaky, pomocou ktorych si osoby vytvaraju svoje socialne pozicie. Na zaklade
toho sme Casto krat schopni predpokladat’, Ze sa F'udia budu spravat’ tym a tym spdsobom.

4.4.3 Socioekonomicky status

Je zrejmé, Ze socioekonomickd hodnota je Uzko spojena s hodnotou socialnou.
Zameriam sa na spbsoby, ktorymi nam mdda moZe naznaCovat' a indikovat ,profesijné
postavenia“. Roach a Eicher uvadzajd napriklad policajna uniformu so vietkym o k nej patri
ako priklad toho, ¢o vsetko indikuje aCo si sfiou spajame. Uniforma ndm ukazuje a
napoveda, aké sluzby je mozné od policajtov oCakavat. Ten isty priklad sa da pouzit' aj
s uniformou doktora a sestricky. Ich odev nam napoveda, ¢o od nich mézeme Ziadat' a na
oplatku aj dostat. Uniformy nam teda indikujda ,servis“, na rozdiel od roli, ktoré mozno
oCakévat’ od jednotlivcov. Okrem toho, Ze mame urcité predstavy o druhu sluZieb, ktoré
mozno od ludi oCakavat, odev mdze tak isto indikovat’ o aky druh povolania sa jedna a na

akej ekonomickej Urovni pracuju a Zija.

Tento fakt sa d& rovnako dobre demonstrovat’ napriklad pri rozdeleni na tzv. ,white
collars* (biele goliere) a ,,blue collars* (modré goliere). InZiniersky tim verzus vyrobni
pracovnici. Odev a topanky nam naznacuju, aky typ prace sa tyka jednotlivych skupin. ,,Biely
golier znamend, Ze jeho préaca vyZaduje mokasiny, oblek, elegantny kabéat a kravatu, alebo Ze
to nie je praca, pri ktorej je nevyhnutné pouzivat naSe manualne zruc€nosti“ (Barnard
2002:65). ,,Modry golier znamena, Ze praca nevyZaduje Ziadne formalne, alebo vnucujlce
Standardy odievania a obuvania a jeho praca vyZaduje pouzivanie ruk* (Barnard 2002:65).
Biela a modra, vsuvislosti sgoliermi nam ukazuju ekonomické postavenie. Biele si

vSeobecne obhajuju vy3si ekonomicky status oproti modrym.

V analytickej Casti uvidime, aky socioekonomicky status zastavaju nasi respondenti a Ci aj oni

sami sU identifikovani odevom v ich povolaniach.

Tato kapitola hovori o jednotlivych kultirnych funkcidch oblecenia, kde vymedzujem
ich dalSie komunikativne a kulturne funkcie. Tieto funkcie su v stlade s definiciami médy
ako kultarneho fenoménu, ktoré boli pevne stanovené v predchadzajucej kapitole. Kultura je
zaloZena na forme komunikacie a tato kapitola vysvetluje niektoré z veci, ktoré komunikuju

tim sp6sobom ako kultarny fenomen, prave médou ako kultdrnym fenoménom.
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5. Metodolbgia

5.1 Vyskumny problém

Indpirdciou k napisaniu tejto diplomovej praci mi bola kazdodenna skisenost’ s modou,
s ktorou sa konfrontujem od mali¢ka a fascinuje ma. Predmetom mdjho zaujmu sa stala Mdda
— odev. Na prvy pohlad téma povrchna a nie hodna venovania celej zaverecnej préci, avsak
tato myslienka sa mi zd& velmi aktualna a méjmu Zivotu vel'mi blizka. V mojom vyskume si
na musku zoberiem niekolko vybranych respondentov, s ktorymi sa budem o mode
rozpravat, zaznamenavat' ich postrehy, nazory a nésledne ich konfrontujem s nazormi

niektorych vyznamnych teoretikov médy a s nd&zorom mojim.

Co hovorime naSim oble¢enim? Saty robia ¢loveka - naozaj uvidime, Ze nas$ vlastny
osobny Styl pdsobi na naSe okolie. VSetci vieme, Ze so zmenou prostredia mdzZu narastat’ aj
naroky na naSe obleCenie. Moji respondenti a ich naroky na oblecenie su do istej miery
obmedzené, vsetci musia (alebo mali by) prispdsobovat’ svoj odev zamestnaniu v ktorom
posobia. A teda ich praca je do velkej miery determinovana aj ich odevom. Na Uvod tejto
Casti mojich respondentov predstavim, aby ste mali prehl'ad o koho sa bude jednat. Tym
padom budu ich odpovede lepSie Citatel'né a niekedy mozno aj predvidatelné.

Okolie nas prijima ak vidi, Ze na$ osobny $tyl zodpoveda danému oCakavaniu, ktoré je
od nas vyZzadované. To jednoznaCne plati aj o mojich opytanych. Bezchybny musi byt
vysledok ako celok. Ako sa dozvieme, pracovny Styl zaroven vytvara osobnu pritazlivost -
»KUzlo osobnosti“, po ktorom tGzime v3etci a teda kazdé obleCenie vysiela spravu o svojom
nositelovi. Aké spravy vysiela odev mojich respondentov sa pokusim analyzovat v tretej
analytickej Casti.

5.2 Ciel vyskumu

Budem sa snazit' ukazat, aky vyznam mode, obleCeniu pripisuje tematicky vybrana
skupina ludi Zijucich v sucasnej spolo¢nosti konzumu. Aku Glohu v ich Zivote hrd a do akej
miery jej pripisuju dolezitost'. Ciel'om préce nebude hl'adanie objektivnych pravd a nésledné
zovseobecnenie na urcitu sociélnu skupinu, ale pochopenie individudlnej skusenosti v ich

pracovnej kazdodennosti. Budem skumat’ akd mieru déleZitosti priklada vybrand skupina
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siedmich ludi svojmu obleCeniu aci nim cielene komunikuje reSpekt auznanie v ich
pracovnej sfére. V analyze tiez predpokladam, Ze odev hra silny ,,ndpomocny faktor* pri

utvarani a dotvarani ich osobnosti.

5.3 Vyskumné otazky

Budem si klast' otazky, ¢o moji respondenti demonstrujd svojim odevom. Zaujima ma,
¢i odevom davaju najavo svoje postavenie v spolocnosti? Dalej otazky: Je nade oblecenie
nadim Zivotnym $tyl? Co sa premieta do nasho oblegenia, snaZime sa nim povedat nieco
konkrétne? Budujeme si identitu aj prostrednictvom odevu? Priclefiuje nds odev ku konkrétnej
skupine ludi? Robime to vSetko cielene, alebo si to ani neuvedomujeme? Manifestujeme
svojim oblecenim svoj zivotny $tyl, hudbu, ktor( po&ivam, svoje zaujmy? Co hovorime na
dizajn, novotu a farbu veci? St moji respondenti ovplyvriovani reklamou a do akej miery? To
s niektoré z otazok, ktoré som pocas vyskumu kladla respondentom. Zaujima ma ich osobna
skusenost’ s odievanim a do akej miery prisp6sobuju svoj odev zamestnaniu a jeho pracovnym

podmienkam.

5.4 Kvalitativny vyskum

Pre vyskumn( Cast mojej prace som zvolila kvalitativny typ vyskumu. Na zéklade
mojich predoSlych skisenosti viem, Ze pre ziskavanie detailnych informéacii o ktorych analyzu
sa budem nasledne pokusat’ je kvalitativny vyskum tou najvhodnejSou formou. Tato metdda
nam umozni ziskat nové individualne ndzory a postrehy mojich respondentov (na javy, ktoré
som predstavila v teoretickej Casti prace) a dovedie ma k ozrejmeniu podstaty skusenosti
kazdého jedného. Takyto vyskum tieZ navrhuje Strauss a Corbinova'’ a HendI*®, ktorych
knihy ma pri vybere vyskumu ovplyvnili a utvrdili, Ze fenomén mddy mozno skimat’ jedine

kvalitativne.

Vyskum je nosny aj z hl'adiska zohladfiovania pdsobiacich podmienok a situacii,

v ktorych sa moji respondenti nachadzaju. Informécie som sa snaZila verne a zodpovedne

17 Strauss, A.; Corbinov4, J. Zaklady kvalitativniho vyzkumu: postupy a techniky metody zakotvené teorie.
Boskovice: SdruZeni Podané ruce, 1999
'8 Hendl, J. Kvalitativni vyzkum. Zakladni metody a aplikace. Praha: Portél, 2005
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zozbierat', nie su vytrhavané z kontextov a verne popisuju ich kazdodennu skdsenost’ s médou

a odievanim.

»,Vyskum umoZiuje hlbSie porozumiet’ podstate problému a lepSie pochopit’ nahlad
respondentov na ich vlastné skasenosti“ (Strauss, Corbinova 1999:11).

5.5 Pouzita metdda - Rozhovor pomocou navodu

Zvolila som rozhovor pomocou navodu. Na zaCiatku som si pripravila Struktdru
interview a po€as rozhovorov som sa jej zhruba drzala - dopliovala a obfas vynechavala
otazky, na ktoré mi uz bolo odpovedané pocas otdzok predoSlych. Rozhovor bol velmi
pruzny, vtipny a miestami (pre respondentov) prekvapujuci. SnaZzila som sa o dodrZanie
zakladnych pravidiel rozhovoru (Hendl 2005) a kym som ho mala v pamati CerstvejSie, cely
rozhovor som si vten den, alebo druhy kompletne prepisala. VSetci, ktori sa podrobili
interview ma poznaju, odpovede su velmi Gprimné a nemali dévod predo mnou nie€o
zatajovat, skryvat, alebo hovorit’ nie€o, ¢o by nebola pravda. Rozhovory som natacala
v priebehu oktobra - novembra, 2012,

5.6 Spracovanie zozbieraného materialu

S kazdym ¢lenom mojho vyskumného tymu som sa stretla osamote v mieste jeho
bydliska. Ako som uviedla, vSetkych opytanych poznam atak na$ rozhovor prebiehal
v prijemnej a uvolnenej atmosfére. Rozhovory som nataCala na diktafon a kazdy trval
sCitanim dvoch stretnuti zhruba 1 hodinu. KaZdy som si verne prepisala auloZila do
samostatného prie€inka. Na zaCiatku pisania analytickej Casti som si otazky rozriedila a ku
kaZdej si prekopirovala aj odpovede respondentov na tu dani otazku. To vzdy zhruba spravilo
7 strén, z ktorych som jednotlivé odpovede vyhl'addvala rychle a efektivnejSie ako z celého
rozhovoru (samostatny rozhovor kazdého bol zhruba na 8 stran). Takto som si vytvorila 16
skupin otdzok a odpovedi s ktorymi som pracovala. Na tabulatore vo Worde som vzdy vietko
oznaCovala a rozliovala farebnymi kombinaciami Cervena - zelena - Cierna, zvyraziovacom
hrubosti a Sikmosti pisma. Za pomoci literatry a mdjho prehladne roztriedeného

zozbieraného materialu som sa prepracovala az ku koncu mojej analyz.
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5.7 Vyber respondentov

V mojom vyskumnom projekte mi iSlo primarne o odhalenie osobnej skusenosti
respondentov, nie konkrétnej sociélnej skupiny. Moja vyberova vzorka nie je ¢lenom
konkrétnej skupiny l'udi a nepridruzuje sa ani ku Ziadnej subkultire. Respondentov spaja fakt,
Ze svojim odevom demonstruju svoje postavenie v zamestnani. Predstavila som ich v kapitole
,»0. Analytickd Cast™. M06j vyber do velkej miery ovplyvnil fakt, Ze m& k osobam aich
charakterom velmi blizko. Vzdy miprisli ako [ludia, Ci uz extrémne — alebo menej
fascinovani modou, no vZdy mi ich odev, o ich osobnosti nieCo povedal. Preto sa mi hodia

ako idealni kandidati spifiajuci vietky podmienky, ktoré som si na zaciatku dala.
5.8 Etika vyskumu

Dopredu som to s mojimi respondentmi prediskutovala a boli dopredu upozorneni, Ze
rozhovor je predmetom mojej diplomovej prace a nahrany material bude spracovany podla
mojich potrieb. VSetci s tym suhlasili a ich spolupréca bola vyhradne dobrovolna. Dohodli
sme sa, Ze rozhovor v Ziadnom pripade nepouZijem na iné ucely ako slvisiace s mojou

zavere€nou pracou.

43



6. Analyticka Cast’

Ciel'om analytickej Casti je zoznamit’ vas s vysledkami, postrehmi, a myslienkami
mdjho vyskumu. Verim, Ze po tom vSetkom teoretizovani sa vam budu dobre Citat’ analyzy
mojich rozhovorov, ich konfrontacie s ndzormi sociolégov a ndzorom mojim. Respondentov
som vybrala tematicky. Tematicky s ohl'adom na to, Ze ich odev je vZdy nejakym spdsobom a
do istej miery determinovany ich zamestnanim. Kazdy z nich sa musi prispdsobit’ zauZivanej
konvencii obliekania a dvoch respondentov mam aj takych, ktorych Glohou je byt vzdy
,C00l“ a ,IN“ a za to su aj plateni. Ostatni sa museli zaClenit’ do nejakej masy, ktora sa svojim
spbsobom musi neustale prispbsobovat’ pracovnym konvenciam. Vybrala som si 7 ludi
v nepomere 3 Zeny a4 muzi. Verim, Zze mdj vyskum poskytne relevantné a dostaCujuce
vyjadrenia. Podotykam, mena s vymyslené a ani jedno meno nenalezi menu skuto¢ného

respondenta.

Jan je sudca, sudca Specidlneho sudu. Ma vel'mi seridzne zamestnanie auz dlho sa na
Slovensku snazi bojovat’ proti korupcii a za spravodlivost. Ako si jeho profesia vyZaduje,
jeho oblecenie je vZdy vel'mi konzervativne, uhladené, Cisté a Casto krat naozaj drahé. Rozdiel
medzi nim a inymi sudcami je vSak v tom, Ze svoj Styl poklada, ako on sdm vymyslel za ,,post
hipiee* Styl. VVSade inde ako v praci sa snazi byt sdm sebou, a len praca ho nuti k tomu aby
nasledoval pracovny ,,dress code* a moralku obliekania na sude. Ako sa docitate, sid ho
donatil prispésobit’ sa, no vébec mu to nerobi problém. Ked je mimo prace, vela Sportuje
a cestuje, no a ako som sa dozvedela, je aj ,,post hippie®.

Dévid je jeden z lidrov spoloCenstva krestanov na Slovensku. Je tieZz lidrom skupiny ,,Espé*
a projektu ,,Godzone*. Velmi aktivne teda pdsobi v oblasti vzdelavania mladeZze k viere
aveci stym spojenych. Jeho Ulohou je vSak vzdy byt ,cool“ a,IN“ pretoze tieto dve
slovicka vedia prilakat’ najvacSie mnozstvo potencidlnych ,,mladych krestanov*. Dozvedela
som sa, Ze tak ako maju marketingovi tvorcovia, a médny névrhéri udrzat’ svoju klientelu
stale IN, tak isto to ma aj krestanska mladez. Samozrejme sa tu nejedna o Ziadne prazdne
posolstva a degenerovanie mladeZe. Aj ked David a jeho priatelia nelékaju do svojich novych
radov oblecenim a celkovym ,outfitom®, veria Ze ich Styl, dobrd hudba, myslienky, nazory
mbZu dopomdct’ mladému Cloveku ndjst sa. V skutocnosti je to Stylova mladez, ktoréd vyzera

a chce vyzerat dobre, stard sa 0 seba, a svojmu Stylu priklada aj naleziti zodpovednost’.
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Lucka je doktorandka na Ekonomickej fakulte v Banskej Bystrici. Je v tretom rocniku a jej
viziou je ostat’ na Skole ucit. Pre€o ma napadla prave ona v suvislosti s mojim vyskumom? Je
to diev€a, ktoré som nikdy pred tym nevidela obleCenu elegantne. VZdy len v Sportovom,
alebo lezérnom obleceni. Co sa stalo? Ked som ju stretla po dihdej dobe, povedala mi, Ze sa
dostala na doktorandské Studium a jej Skola si to vyslovene vyZaduje. Nie je z toho zUfald, len
si musela zvyknat' a vymenit’ Satnik. Ich Skola si to vyZaduje a ona sa tomu prisp6sobila. Je
idedlny vyskumny kandidat, ktorého praca dondtila k zmene Stylu a ten z Casti prisp6sobila
praci.

Lukas je doktorand na Filozofickej fakulte v Brne. Pokusim sa ukazat a sami uvidime, aky
velky rozdiel, a v ¢om zohrava fakulta na ktorej doktorandi pdsobia. V Luckinom pripade, je
to striktné dodrziavanie konvencii, ktoré musi bezpodmiene€ne dodrzZiavat, ak sa chce na
fakulte uchytit. V Luk&Sovom pripade, je to priam az vyZzadovany neforméalny Styl, ktory im
zapada do celej koncepcie fakulty. ,,Filozof ma byt predsa len trochu blazon, nie nejaky
upraveny uhladeny elegan. To mi teda povedal sam Lukas, aby som nahodou niekoho
neurazila. Jeho Styl sa teda odvija taktieZ od jeho prace na Skole a je doplneny jeho zalubou
v lezeni, ktora je tieZ vraj dost’ filozoficka.

Anita je manazérkou spolocnosti Student - marketing. Je mlada, ambicidézna ,vo svojom veku
velmi Uspe$na a scestovana. Anita je Sportovy typ, no za posledné roky sa do jej Satnika
pridala aj kategéria ,,business casual“*®. Je vzdy dobre oble¢ena a jej pozicia si to aj vyZaduije.
Stretava sa s 'udmi, obchodne rokuje, robi vyberové konania, popri tom cestuje a jej Glohou
je vzdy dobre vyzerat. Zvykla si a zZila sa s rolou dobre vyzerajlcej Zeny v obchodnej sfére.
Aby mohla verne spifiat’ kritéria reprezentativnosti, vzdy vnitorne sdhlasi s tym ¢o robi, a
s tym aky odev zvoli.

Zuzuan je zamestnankyfiou jednej z nemenovanych renomovanych bank v Cechach ana
Slovensku. Je tieZz typickym prikladom Cloveka, ktorého praca zmenila do takej miery, Ze
vymenil polku Satnika. V préci je to Uplne iny ¢lovek v porovnani s tym, koho som poznala
pred rokmi. Zmenila sa jej praca, zmenil sa jej Zivot, zmenil sa jej Satnik. Kolkym z nas sa to
deje? Podobne ako ostatni, nevedie boj so svojou novou identitou a s tym ¢o nosi do prace je
vzdy stotoZnend. Jej praca je vel'mi konzervativna a ona sa tomu prisposobila. Zuzuan sa stala

Zenou Vv slusnom kostyme, ktory dokonale prinaleZi jej pracovnym povinnostiam.

19 0dev vhodny na obchodné stretnutia
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Mato, podobne ako David je muzom Stylu. Pracuje v bicyklovom obchode, kde zohrava
funkciu ,,Cool“ a ,,IN“ osoby, ktora vSetko vie arada poradi. Musi sa predsa zékaznikom
pacit’ a inpirovat. Samozrejme musi jazdit' na bicykli a nosit’ cyklistické znacky. Aby kazdy
videl, Ze sa vyzna a vie poradit’. PresvedCi a je neporovnatelne vierohodnejsi, ako keby tovar
predaval nezaujaty priemerne vyzerajuci muz. Bicykle si dneska drahé, rovnako ako aj
obleCenie na jazdenie. Mato to prirovnal ku kadernicke, ,,predsa sa nejde$ ostrihat’ ku
zenskej, ktord ma hrozné vlasy, €i?* Tym ma iba utvrdil, Ze m6j dojem bol spravny a Ze som

si vybrala dobrého respondenta.

6.1 ObleCenie ako Zivotny Sty

~-Pojem Zivotny Styl oznaCuje komplex noriem a identifikacnych vzorcov, suhrn
zivotnych podmienok, na ktoré ber l'udia ohl'ad vo vzajomnych vztahoch a spravani. Jeho
podoba je ovplyvnena Zivotnym cyklom, spolo¢enskymi rolami, tradiciou a pod* (Jandourek
2001:243).

V3eobecne povedané, Zivotny Styl je sposob akym [ludia Zziju. ,V beZnom Zivote
vyvolava mnoho predstav, asociacii a vzajomnych savislosti. Premieta sa takmer do vSetkych
odvetvi. Najdeme ho v odievani, byvani, stravovani, ale aj traveni volného ¢asu“ (Duffkova
2008:51).

Pokusim sa otazku Zivotného Stylu spajat’ so slovom mdda - obleCenie. Predstavuje
akysi suhrn individualnych hodn6t a postojov odréZajucich sa v naSich Cinnostiach. Vytvara
sa v priebehu Zivota jednotlivca a je podmieneny mnohymi faktormi ako napriklad: vychova,
sociélne a ekonomické prostredie, tradicie, vzdelanie , kultdra, skdsenosti, atd. Formujeme si
ho a meni sa v priebehu celého nasho Zivota. V obliekani si vyZaduje doslednost” a doraz na
cit.

Zivotny §tyl je tvoreny niekolkymi zlozkami a je ovplyvneny celou radou faktorov.
Zijeme v ur&itom prostredi a spolocenskej klime, ktora na nas posobi celou $kalou vplyvov
ovplyvriujacich na$ psychicky a fyzicky stav. Kazdy z nas je iny a preto univerzalne platny
Zivotny $tyl neexistuje. ,,Zivotny $tyl skupiny predstavuje do urgitej miery vyabstrahované,
typicky spoloCenské rysy Zivotného spdsobu, [...] ktoré su priznaCné pre prevaznu vacsinu
Clenov nejakej skupiny...” (Kubatova 2010:13).
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Zijeme v konzumnej spolo&nosti a sme niteny k spotrebe, neustélej spotrebe statkov a
prave v obliekani, je tato spotreba uspokojovana predovsetkym moédou - odevom.

Vo Werichovej piesni sa spieva: ,Je to pravda odveka, Ze Saty robia Cloveka.”
Oblecenie naozaj dotvara dojem pri kazdom naSom stretnuti. Ur€ity, Specificky odev patri ku
kaZzdému zamestnaniu a Clovek si buduje svoje postavenie aj prostrednictvom neho.
Rozdelenie a uchopenie Stylu obliekania som nasla u jednotlivych respondentov odlisne.
Clovek sa snazi kombinovat' Gcelné s krasnym a zéarovefi kracat’ s modou. Kazdy s mojich
respondentov ma Zivotny Styl odliSny a aj preto som na vyskume pracovala prave s tymito
Fud'mi. Nieco ich ale spéja, ich pracovny odev - dopinky - pracovny $tyl, vzdy prispdsobujd
svojmu zamestnaniu. Zivotny $tyl je jeden, ale v praci je vzdy uspdsobeny konvencii, alebo

uvolnenosti, ktora je priam vyZadovana a na mieste.

Jan:,,...5tyl mame od mladosti a s malymi obmenami ho prispdsobujeme situaciam.“ Sme

bezpochyby ovplyvneny prostredim v ktorom vyrastdme, hodnotami, ktoré sU nam

vstepovane, ekonomickou situéciou a celkovymi moZznostami nasho dalSieho rozvijania sa.

Kraus rozdelil vnatorné (schopnosti, vlastnosti, hodnoty, idealy, potreby) a vonkajSie
(celospolocenské Zivotné podmienky) faktory ovplyviiujlce Zivotny Styl na dve skupiny, a to:
objektivne spolocenské a subjektivne osobnostné faktory (Kraus 2001:155-156).

V prvom pripade je to ekonomicka a kultirna situécia, technicky pokrok ktory ndm
vytvara predpoklady na vykonavanie cinnosti spojenych spracou aj volnym c¢asom.
V druhom pripade sU to naSe osobnostné predpoklady (intelektualna Uroven, zdravotny stav,
temperament, pohlavie), ktoré st do vel'kej miery podmienené vychovou, ktora sa podiela na
formovani kazdého z nas (Kraus 2001:155-156).

Musim sa priznat, Ze kaZzdého otézka Zivotného Stylu a jeho kombinacii s obleCenim
zarazila, a zaCal premyslat’ aky ten Zivotny Styl vlastne ma a €i ho s spaja s odevom. Podla
Krausa, ,,...Zivotny Styl utvira vzajomné pdsobenie osobnych zvlastnosti Cloveka a jeho
dlhodobych Specifickych narokov. Typické znaky Zivotného Stylu mdzeme stanovit' na
zaklade porovnania osobnych zvlastnosti ¢loveka s niekolkymi Zivotnymi situdciami. Teda,
pravidelné zvladanie situacii predstavuje typicke znaky Zivotného Stylu® (Kraus 2001:154).

VSetci moji respondenti su pracujici, a ako som povedala, odev vzdy prispbsobujd
svojmu zamestnaniu. Medzi typické znaky Zivotného Stylu zaraduje Kraus aj vztah k préci,
odpocinku a pohybovej aktivite, ktoré st pre mojich respondentov rozhodujuce.
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Lukas: ,,Ked chodim liezt, tak moje oble€enie funguje ako Zivotny Styl, pricom moje oblecenie

je odliSné od kamaréatov s ktorymi chodievam lozit. Na mne sa stale smeju, 7e vraj ako by

som iSiel do mesta. MoZno je to tym Ze chcem byt nie€im iny, ale mam pocit Ze aj tam si

chcem drzat' ten moj Zivotny Styl.“

Jan: .V préaci je moje oble€enie prispdsobené konvencidm , zaZitym zvyklostiam. Samozrejme

snazim sa davat najavo Sportovejsi Styl, ale musim sa obliekat sluSne. Aj to tak robim

anemam s tym Ziadny problém. Oble€enim do istej miery, alebo do znac¢nej miery davam

najavo svoj Zivotny (volny) 8tyl.* Hovori, Ze neslvisiac s pracou méa rad vol'né veci, 70 roky,

a argumentuje to tym, ,,...lebo v 70 — tych rokoch bola dobra hudba, ¢asy l'udi, ktori su mi

duchovne blizke, muzikanti, spisovatelia, umelci, atd'.“

Sty prispdsobuju &i uz zamestnaniu, volno ¢asovym aktivitam, ale v neposlednom rade
aj udalostiam, ktorym sa musia a chcu prisp6sobit’. Spoloc€ne tieZ sthlasia, Ze to vzdy musi
spiniat’ nalezity stupefi ,.esteti¢na“, ktory si situacie azamestnanie vyZaduji. Do Uzadia
ustupuje najmé zékladny vyznam oblecenia a to chranit’ nositel'ov pred vplyvmi pocCasia a do
popredia sa prediera najma jeho vedlajSia funkcia a to funkcia prave esteticka. David hovori,
Ze: ,.Styl kore3ponduje s tym omu verim, ale nemam pocit, 7e je to vyhradne krestansky 3tyl.

Nedal by som si na seba niec¢o €o nie je mdj Styl a ¢o sa mi nepaci.*

Zivotny $tyl teda bezpochyby kore$ponduje s obleGenim. Aby odev splnil svoj ucel,
musime byt' oboznameni s tzv. médnymi kdédmi ateda vediet, kedy sa ¢o hodi obliect’ do
prace, na vychadzku, na Sport alebo do spolo¢nosti.

Lucka hovori, Ze svoj Styl vzdy len odvija od prileZitosti: ,,Jeden je vyslovene Sportovy

a druhy elegantny a v tych sa citim dobre a potom méam taky vysostne elegantny, ktory musim

pouZivat' do Skoly. Na odev do prace sa nedd pouZzit' nejakd Sabléna, lebo tu rozhoduje

charakter povolania l'udi. Niekedy model pasuje viac kStylu, inokedy menej. Zuzuan sa
priznava, Ze ked' je sama, tak vtedy ju jej Styl najviac vystihuje. Je zaujimavy a ona sama chce
byt zaujimava, tak ako aj jej Zivotny Styl.
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6.1.1 Prispdsobujem médu svojmu Zivotnému Stylu?

Lucka hned na Uvod povedala: ,,To ide ruka vruke. Tak samozrejme ked idem

Sportovat tak si nedam topanky na opétku, takZe sa to podl'a mna neda oddelit - Styl a méda.

Zivotny $tyl je méda a mdda je Zivotny $tyl. Podl'a mia je to jedno.*

V knihe Clovek - prostredie - vychova (Kraus, Polackova et al.,2001), Kraus rozdelil
Zivotneé Styly z pohl'adu vol'ného Casu a prace. Pomocou nich jednoducho deSifrujem Zivotné
Styly mojich respondentov a tiez odev, ktory v sulade s ich Stylom nosia naj¢astejSie.

1. Pracovne orientovany - hlavnym Zivotnym zaujmom cloveka je jeho praca aveci stym
spojené. Volny €as pokladaju ludia spadajici do tejto kategorie iba ako doplfujuci
prostriedok psychickej a fyzickej regeneracie.

2. Hedonisticky - je opakom pracovne orientovaneho Stylu. Hlavnym zmyslom Zivota je
oblast’ travenia vol'ného Zivota. Praca je brana ako nutnost’ a nastroj k ziskavaniu prostriedkov

potrebnych k uZivaniu volného casu.

3. Celistvy - ktory je kompromisom dvoch predchédzajicich a snazi sa vydelit' ¢as pre pracu
a vyuzitie vol'ného Casu (Kraus, Polackova et al.,2001:154-155).

Jan: ,VZdy sa snazim obliect adekvatne danym udalostiam, lebo v praci existuju stanovené

postupy, ktoré sa musia dodrzZiavat. Na 99 percent sa musim prisp6sobit’ danym proceddram

(aj obliekania).*

Podla toho Co som doposial' povedala, naSe obleCenie vzdy prisp6sobujeme

zamestnaniu - funkcii, ktoru zastdvame, a na strane druhej naSim volno ¢asovym aktivitam.

Sest’ z mojich respondentov patri do skupiny tretej (aj Zivotnym Stylom obliekania)
ateda svoj Styl obleCenia vzdy uspdsobia adekvatne zamestnaniu a adekvatne aj inym
aktivitdm. Funguje naleZitd symbidza a tym si svoj Zivotny Styl vytvaraju a udrzuji. Jediny,
kto sa zo skupiny vymyka je Luka$ (filozof), ktory si drzi stale svoj Styl ,,nikto mi do toho
nehovorte*, vSetko robi, ako to chce len on a odev neprispésobuje préci ani udalosti, ktora si
adekvatny odev pyta. Hovori priklady, ked vyslovene nasleduje Styl a funkciu spojend
s praktickost'ou dava na miesto druhé, ¢o v porovnani s ostatnymi robi on sam jediny. Luk&3a
by som skor zaradila do hedonistickej skupiny ludi, ktorych hlavnym zmyslom je travenie
volného Casu. Luka$ tiez hovori, Ze lezenie (najddleZitejSia sucast’ jeho Zivota) je tiez
filozoficke a to ho v podstate k filozofii aj doviedlo.
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Lukas: Vonku prsi, no aja by som mal prist do roboty v bagandZiach, nechcem byt ale

v takych velkych topankach, lebo viem, Ze mi v nich bude teplo. St mi sice lepSie do dazda,

kedZe vonku leje, ale ja si ddm radSej tenisky, lebo viem Ze v Skole mi bude lepSie, a obujem si

teda o je m6j tyl, nie &o by sa mi mozno viac zi$lo. NerozliSujem to. Styl je prvoradejsi nez

praca - udalosti, ¢o som napriklad u inych respondentov nespozorovala.

V3etci sa zhoduju v jednom - musia sa prispdsobit, a hlavne v pracovnej oblasti drzat’
krok. Na moje prekvapenie to vSak nikomu nerobi problém. Problém nastava jedine v tom, Ze
niekedy by moji respondenti potrebovali, alebo chceli veci, ktoré si nem6zu dovolit. Ako
hovoria, ,,tazko je mat obleCenie na kazdl prilezitost.* VSetci sa vSak vedia obliect’ na vietky
mozné prileZitosti néleZite slusne aadekvatne (teda okrem Lukésa). ,Styl je tak isto
ovplyvniovany aj ekonomickymi moznostami kazdého jedinca* (Duffkova 2008:53-64).

Lucka: Prisp6sobujem svoje obliekanie vZdy situaciam . Moje obliekanie sa meni v zavislosti

od toho kam idem. Paci sa mi slusne obliect’ do Skoly, ale komplikuje mi to Zivot skér tym, Ze

nie vzdy sa viem zladit pretoZze nemam tolko elegantnych veci aby som sa citila Uplne

prijemne, vSetko zladené, vSetko fain. Musim improvizovat, vtedy mi to trosku vadi, ale je to

len obcas, takze je to v pohode.

Jedinou vynimkou ktor( niektori spomenuli pri spajani mody - Zivotného Stylu -

udalosti, na ktoré odev prispdsobujeme je ,tematické party obleCenie”, ktoré si priam Ziada

byt nevkusné a uréené recesii. Zuzuan hovori: ,,Ano, to sa viem dohabat ale to je iba party
akcia, nie realita.* A tak, eSte Ze mame vol'bu vyberu viacerych druhov odevov.

6.1.2 Zmena Stylu v ramci Zivotného Stylu

Lucka: Styl je stale rovnaky, ale tA udalost na ktor( si obliekam tie veci sa meni, $tyl je

v podstate ten isty - sthle mam rada nie vystredné obleéenie, stdle sa mi pacia tie isté farby,

v podstate Styl sa nemeni, aj ked si raz oble€iem Sportové, aj ked si raz obleiem elegantné.

Len sa meni to prevedenie, ta udalost’.

Zuzuan tieZ hovori, Ze Styl ostava ten isty, akurét v préaci si ten Styl - modu musela
upravit’ jej potrebam a pravidlam. Zvykla si a paci sa jej, podobne ako Lucke. Obe si tiez
nakupili vhodné obleCenie aby sa v préaci, aj napriek tomu Ze to nie je ich ,,naj Top* Styl, citili
dobre a sebavedomo. V zésade, Styl nikto z respondentov nemeni, akurat ho podriaduje Ci uz
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Sportovym, alebo inym aktivitam. Jan hovori, Ze: ,,...v podstate od svojej puberty udrZiava
..post hipiee* a nemeni ho, nanajvys tak dopifia, obmiefia.“

Tak, ako Luka$S velmi striktne ardzne demonstroval svoje postoje vzhladom
k prisp6sobovaniu sa r6znym udalostiam, podobné stanovisko zastava aj pri akejkol'vek
zmene $tylu. ,.Styl je taky isty. Niekedy ma sice frajerka presvedéi o riffoch@&, alebo mam

napriklad problém s nosenim koSele, o keby si ju dam tak to pokladdm za zmenu Stylu,

neobliekam si veci, ktoré mam problém nosit’, ako napriklad ko3elu. Tak isto, mojim $tylom su

tenisky, a preto by som si kozené topanky na seba nedal. Dokonca aj ked' prsi, tak si radsej

zoberiem tenisky, lebo je to méj $tyl. Styl by som jedine zmenil, keby ma k tomu niekto

dondatil.* Luka$ ma jeden Styl a na rozdiel od druhych ho neobmiena a vZdy nosi v podstate to
iste, Ci je to zamestnanie, lezenie, alebo akékolvek iné aktivity.

O otazke Zivotneho Stylu odievania a jeho vymedzeniach sme si pohovorili v predoslej
kapitole. D&vid a Mat'o vSak hovoria o tom, Ze ich Styl m& niekol'ko odnoZi, ktoré sa snaZia
striedat’, vylepSovat, odliSovat’ a tym sa aj zviditelfiovat. V podstate to ale znamena presne
to, €o u ostatnych. To, Ze obleCenie vZdy len prispésobuju udalostiam.

6.1.3 Prvy dojem — zdanie klame?

Vsetci sa zhodujeme, Ze na zaklade obleCenia posudzujeme inych, avela krat aj
samych seba. To, o mame obleCené, Casto krat odraza aj naSe pocity. Oble¢enim si naladu
a pocity dokazeme Casto krat aj zmenit. Ako ale posudzujeme inych? Na Styl, vkus,
postavenie v spolo¢nosti, ¢lenstvo v sociélnej skupine, profesijné zameranie a vel'a kréat aj na
vol'no Casové aktivity poukazuje ndS prvy dojem. To, ako sa ndm Clovek javi, ako sa ndm zda
a ako sa my sami dok&Zeme prezentovat, je v dneSnej spolocnosti to najddleZitejSie. Podl'a
mojich respondentov - ,,od toho zavisi vSetko. Podla obleCenia si vytvarame prvé dojmy
0 osobe - osobach sktorymi komunikujeme. Zijeme v neosobnom svete, kde vela krat
vyhrava a preméha komunikéciu ,,face to face®, virtudlna komunikacia. Na stretnutia mame
malo Casu a naSe odhady na Fudi musia byt presné. Inak stracame Cas a €as je vzacny. ESte
pred tym ako prehovorime, nas ma kazdy (aj ten, kto to tak cielene nerobi) dopredu

zaSkatulkovanych. Zuzuan hovori: ,,Povie mi vSetko, hned si Cloveka zaradim , zhruba do

nejakej skupiny, vzdelanostnej trovne, odhadnem jeho job, jeho hodinky, tenisky — topanky —

20 © - uvadzam vzdy ked sa respondent pri svojej odpovedi pousmial
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lodi¢ky. ObleCenie samotné je na prvy pohlad najddleZitejSie. Nie viak v tom pripade, ak
osobu pozname, alebo jej prenechame priestor prezentovat’ sa.

Pouzijem Goffmanove slova, ,,...v3etci Uplne chépu, aky dolezity je prvy dojem.
Jednotlivec ma v momente, ked' predstupuje pred ostatnych vela impulzov pre to, aby sa
snazil ovplyvnit dojem, aky okolie zcelej situacie ziska. PoZadujeme od svojich
pozorovatelov aby dojem, ktory v nich vyvolavame brali vazne* (Goffman 1999:22).

Budeme mat’ na mysli situacie, ked osobu s ktorou nas Caka stretnutie nepozname
a nikdy pred tym sme sa s fiou nestretli. Nasledne viak uk&Zzem, Ze prvy dojem mozZe vela kréat
zmiast’ a obleCenie je iba akési predohra k skutonému poznaniu. Ako kazdy vieme, zdanie
vela krat klame.

Lukas: Zbadam Eloveka a prvé o mi o nom nie€o povie je obleCenie. Neodsudim ho, ale ked

je niekto Sudne oble€eny, tak mi to nie€o napovie. ESte potom tvar, ale za to ¢lovek neméze.

UCes - &tyl, to povie prvé - ale ked sa s Elovekom rozpravam, tak u? tomu neprikladam

dolezitost - je mi jedno ako je obleceny, ale uZ sa zameriavam iba na rozhovor, uz ma ten

odev neoslovuje. Ako nahle ¢lovek prehovori, oble€enie ako také ustupuje do pozadia a Lukas

si vyladuje svoje mienenie o osobe na zaklade jej prejavu a vystupovania. Oblecenie nie je
tym, Co robi Cloveka Clovekom, ale ma bezpochyby schopnost’ zap6sobit, €i odradit-
odpudit’.

Mat'o: Hned si vSimnem tenisky, a o ma Clovek skombinované. TieZ si vSimnem, ked ma

niekto Iphone a pritom tenisky za 10 euro, to potom absollUtne nesedi. Musi tam byt nejaké

suhra vSetkych tych veci a doplnkov, ktoré méa ¢lovek na sebe. SnaZim sa aj ja, aby bolo vSetko

tak priblizne zladené a ni¢ nevycnievalo.

Casto krat mi respondenti hovoria, Ze maji predsudky, ak sa im odev toho druhého
hned nepozdava. Anita hovori otom, Ze ked jej pride niekto na vyberové konanie
v Sportovom, hned ho odsudi a zaSkatul'kuje do kategérie - ,,len tak lahko neprejde$ dalej
kamarat.* Pokladd to za velmi neprofesionalne a hovori, Ze v profesijnej sfére maju
aj zamestnanci dodrziavat' ,,biznis Styl“ prisp6sobeny praci. Je evidentné, Ze uchadzac
naznaCuje mélo vedomosti o spolocnosti a preto zvolil Uplne nevhodny odev. Na pohovor sa
pripravil nedostatocne a prave prvy dojem - odev Anite napovie. V inych pripadoch priznava,

Ze sa samozrejme snaZi byt tolerantnejSia.
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Rola oblecenia vSak vzdy ustupuje do pozadia a omnoho doleZitejSie sa stava to, ¢o kto
hovori a aké mé nazory. Na tom sa vSetci nakoniec zhodneme. A z vety Jana: ,Zdaleka to

v3ak nie je aZ tak dblezité, aki tomu l'udia dbleZitost’ prikladaju.* usudzujem, Ze kazdy sa

pomocou obleCenia prezentuje, neustale komunikuje a dotvara dojem o sebe samom nam i

ostatnym.

6.2 ObleCenie ako pomocnik pri dotvarani naSej identity

Bourdieu definuje identitu ako ,,..zmysel pozicie, ktoru drZi jedinec v socidlnom
priestore® (Bourdieu 1992 in. Jenkins 2002:235). Aktivitu v tomto priestore ztotoznuje s hrou,
ktora zodpovedé socialnemu jednaniu Goffmanovej tedrie (Goffman 1999).%* V tomto bode sa
Goffmanova teodria socialneho jednania ako divadla Ci hry, stretdva s Bourdieuovskou.
(Goffman 1999 a tieZ Jenkins 2002). Hra ma svoje dané pravidla, ktoré ur€uju ¢o hra¢ mdze a
¢o nemdze. Jej zvladanie sa mdZeme naucit’ (kognitivne), alebo ho mbéZeme ziskat’ praktickou

skusenost'ou (empiricky) (Jenkins 2002).

V spolocnosti hrdme kazdy ta svoju rolu atym sa identifikujeme. Je to spdsob ako
zvyraznit' svoju vlastnd identitu. Pytam sa, pomaha nam obleCenie pri dotvarani naSich
identit, alebo do akej miery je ndm napomocné pri hrani naSej pracovnej role? V priebehu
mojich rozhovorov som postupne prichddzala na to, Ze sa mi respondenti rozdelili na dva
tabory. Ti ktori tvrdia, Ze si svoju identitu vytvaraju prostrednictvom odevu a ti, ktori sa tomu
cielene vyhybaju a snaZia sa, aby to tak nerobili. Zaujimavé bolo tiez pozorovat, kto a na akej
pracovnej pozicii mi odpovedal tak, alebo onak.

Najprv spomeniem tych, ktori budovanie identit bezprostredne spéjaju s ich odevom.
Ako prvy hovori Mato: ,,Jednoznacne. Je niekto kto si nebuduje? Ti druhi si 0 nas vytvarajd

obraz o naSej identite, prostrednictvom toho ¢o mame na sebe. Na 95 percent sa mi to

podari, samozrejme niekedy sa aj trochu seknem, no viem to rychlo napravit, tak aby to bolo

presne ako chcem - moja identita.**

21 \ychodiskom skdmania je socialna interakcia na trovni face-to-face kontaktu, ktora je chéapana ako stibor
mikrodram. Hercami sU interagujlce osoby, ktoré dbaju o svoj obraz, o uchovanie si tvare a o reSpektovanie
tvare svojich partnerov, €o ma za ciel ovplyviiovat a kontrolovat' ,,dojmy*, ktoré si UCastnici interakcie a
publikum o hercovi, aktérovi vytvarajd. Pritomnost’ F'udi teda meni kazdu Fudsku aktivitu na vystup, vykon roli,
pocas ktorej sa aktér usiluje vyvolat’ dobry dojem a uchovat' si pritom vlastnu identitu. Ponika pohl'ady na
interakciu, neobjavujuce sa v tradicnej sociolégii. (Miltova; 184,185,186)
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Rovnako aj Anita suhlasi s tym, Ze jej identita sa rovna jej odevu. ,,Myslim, Ze je to pravda,
Ze ludia sa snaZia obliekat’ tak, aki su. Ked je niekto intelektual, tak asi nebude mat koZuch.

Este som sa s tym nestretla, 7e niekto kto je vyslovene elegantny, iSiel bojovat proti médnemu

priemyslu v Taliansku. Identita je z pohladu sociol6gie konStruktom, ktory je tvoreny

interakciou subjektu a jeho socialneho prostredia. Moderné pristupy teorie identity odmietaju
esencializmus klasickych tedrii a to, Ze jedinec je podriadeny Struktire spolo€nosti a jej
konfiguraciam. My sami sa stdvame spolutvorcami naSej identity, a teda je na nas, do akej
miery si ju budeme budovat  svojim obleenim. Pokladam to za subjektivne
rozhodnutie. Preferencia volby budovania identity na zaklade odevu savisi aj s tym, Ze kazdy
individudlne pripisujeme délezitost’ roznym inym kdédom. Suavisi s tym aj ,,.zdravy Zivotny
Styl“ respondentov, chodenie do fitnescentra, zdravé stravovanie a celkova potreba starat” sa
0 svoje telo a postavu. Co podl'a mojich pozorovani Anita a Mat'o splfiajd jedini. Oblegenie sa
stadva aktivnym spolutvorcom pri formovani Anitinej a Matovej identity prave z tohto
doévodu. Ich telu sa dostdva pozornosti viac ako kedykolvek predtym. Telo m& rbzne
schopnosti, ktoré tvoria stcast’ identity jednotlivca a stava sa tak prostriedkom, ktory nam
umozZiuje prijimat’ rozkoSe (fitness, zdrava strava, atd.) r6znorodého typu. Ako hovori
Bauman: ,,Aby viak bolo schopné takéto aktivity spifiat, musi byt dostatoéne vykonné"
(Bauman 1995:79).

Ostatné odpovede hovoria opacne. Druha Cast' respondentov nechce aby z oblecenia
hovorili ich identity. A teda, Ze to nie je aZ také podstatné, aki mieru délezZitosti tomu vacsina
z nas prikladad. Hovoria, Ze obleCenie nemusi vzdy vystihovat’ naSu identitu. V pripade
respondentov, ktori maju v praci povinny elegantny odev a v sukromi Uplne iny, ten elegantny
ich nevystihuje, prave naopak, naucili sa ho iba pouzZivat. Goffman hovori: ,,.Byt’ Clovekom,
neznamend iba vlastnit’ prislusné znaky, ale tieZz udrZzovat' normy spravania a vzhl'adu, ktoré
spoloCenska skupina spaja“ (Goffman 1999:73). Jedinec tak v zavislosti na kontexte hra rolu
pracovnu, ktora odpoveda jeho povinnostiam a realite.

Déavid hovori: ,,Nesnazim sa to tak brat. Nie je to s takym zdmerom, Z7e by som chcel ukazat

kto som. Ja by som chcel, aby to ukazovalo skor to, ¢o robim alebo to, ¢o hovorim. Ak to tak

robim, tak skér nevedome. Oblecenie - identita u mna skor neplati, aspori sa o to nesnazim.*

V3etci respondenti druhej skupiny maju pocit Ze l'udia, nevynimajic ich samotnych, to
tak robia. Priznavaju, Ze tak ako sa obliekaju, taki pravdepodobne aj su, alebo by chceli byt.

Zuzuan hovori: ,,Skor by som bola za, keby ma ludia brali tak(l ak&d som ,nie v stvise s tym ¢o
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mam na sebe. Ked' si predstavim sama seba, ked cestujem, tak to vela krat nevyzera esteticky

pekne, a stale som to ja, Eokolvek mam na sebe.*

Podvedome si svoje identity vytvaraju aj prostrednictvom odevu. Clovek chce
podvedome nie¢o komunikovat’ a povedat’. Ze by to robili zamerne, tak na tom sa v3etci piati
zhodli, ze pravdepodobne nie.

Niekedy sme spolo¢nostou nateni k situacidm, v ktorych méame s naSim odevom
vnatorny problém anie sme s nim vnatorne stotoZneni. Pytala som sa, €i sU v niektorych
pripadoch moji respondenti donateni k obliekaniu, ktoré im ide proti srsti aako sa s tym

vyrovnavaju?

Situacie do ktorych sa respondenti Stylizuju poznaju a tvrdia, Ze vedia aké obleCenie je
v sUvislosti s nimi vyZadované. VSetci sa zhoduju, Ze tieto kompetencie maji a vedia
v situacich, do ktorych prich&dzaju, aj naleZite/zodpovedne hrat. Nikto z nich si nikdy neda
a nepotrebuje dat’ na seba nieco s ¢im vnatorne nesuhlasi a s ¢im méa vnatorny konflikt. Vidia
to ako vyhodu, Ze aj ked' nie st s oblekom, alebo kostymom vndatorne zZity, m6Ze im posluzit’

len ako pomocnik. VSetci sa zhoduju, Ze oble¢enie mé vel'ky efekt dopomdct’.

Lukas: Neviem ¢i mi oblek pomohol k dostaniu sa do Skoly, alebo nie, no je to mozné (kedze

nik iny oblek nemal ©). Ked' chceme zanechat’ dojem v praci, zoznamit’ sa, stratit’ sa v dave,

nevytféat, zakryt' - ukazat, alebo dokonca aj pri prijimacom pohovore do zamestnania nam

md&Zze slusny odev len dopoméct’ a ni¢ nepokazit’.

Anita: Urcite v pracovnej sfére ¢lovek vyzerd vierohodnejSie ,lepSie a profesionalnejSie, ked

ma na sebe pekné oble€enie, ktoré je Cisté , vyZehlené, uhladené. Napoméha to imid7 - u

Cloveka, urcite v pracovnej oblasti ¢lovek robi lepsSi dojem a dokéZe lepSie uzavriet €i uZ

obchody, alebo ziskat si déveru toho obchodného partnera.

Jan: ,...ked je nejak& akcia , kde hrozi, 7e ta uvidi viac l'udi, alebo je to medialne sledované,

tak odev urcite pombze.“

6.2.1 LiSit — alebo skupinovo pridruzit?

»Pre modu je priznaCne, Ze umoZfuje socidlnu prislusnost, ktora je pritom

individualnou diferenciaciou” (Simmel 1997:113). Identita sa stava intersubjektivne

55



zdielanou prave tym, Ze vstupuje do interakcii sinymi osobami. Svoje identity si teda
potvrdzujeme v situdciach v ktorych sa interakcie odohrévaju. V zavislosti na situdciach

a okoli kde sa nachadzame hrdme bud rolu odliSenia, alebo pridruZenia.

Vo vyskumnej skupine mam silné osobnosti a pri prvom kole otdzok ma napadla
posledna, ato €i sa osoby maju skdr chut' liSit, alebo skupinovo pridruzit, ¢o ich robi
spokojnejSimi a ¢o k ich osobe viac pasuje. NajradikalnejSie sa chce liSit’ pochopitelne Lukas
(a to v kaZdej oblasti a situacii): ,,LiSit" sa, jednoznaCne. Na skalu tenisky, nie len bagandze

roztrhané, farebné svetre, pekné tricka s napismi. . Ludia ¢o su v ,,mojom postaveni‘‘, chodia

skor inak oble€eny aby daco ukazali, ja tieto tendencie nemam, skdr chcem byt iny. Ked

beriem do (ivahy pracu, povazujem sa tak trochu za vynimku.

Mat'o a David tieZ hovoria otom, Ze by sa chceli liSit, no zavisi na situdcii v ktorej sa

nachadzaju. David: ,,Skor liSit, nem&m rad mainstream - ¢o ma kazdy. Nevadi mi niekedy

Sokovat a mat na sebe, to o ini nie. Som hipster®® @ nezaradujem svoj $tyl vyslovene

krestanstvu. Umelecko - rokersko - hipsterovsky ataky nemaju vSetci ato ma robi

spokojnym.* V savislosti stym, aké ma kto preferencie ma napadlo a moje pozorovanie
ukazuje, Zze Davidove kultdrne potreby si produktom vychovy a vzdelania. ,,Celd kulttirna
prax (navstevy muzei, koncerty, Citanie knih), preferencie v umeni st uzko spojené s droviiou
vzdelania (merand kvalifikaciu adizkou vzdelania) adruhotne k socidlnemu pdvodu
(Bourdieu 1996:1). David patri na Skole aj v spoloCenstve medzi najlepSich a najaktivnejSich

¢lenov, ktory svojej praci a povinnostiam venuje maximum.

Posledny zo Stvorice muzov sa priddva Jan a podobne priznéva, naleZite jeho veku

a skusenostiam: ,,Mam t0zbu liSit sa, ale primerane. Nie je to moja jedind tGzba, alebo

prioritna, ktorl v Zivote mam.“

Moje respondentky na rozdiel od muzskej Casti, nemaju prirodzenud tdzbu odliSenia od
skupiny, mozno iba v konkrétnych, na to vhodnych prileZitostiach.

Zuzuan: Nerada idem s davom, ale niekedy hlavne ked nem&m néladu, tak chcem aby ma

nebolo vidiet. V podstate sa ale snaZzim nebyt v mase, a nesnazim sa masovo ani obliekat'.

22 Hipster je ¢len subkultdry, ktora sa vyvinula v poslednych rokoch. Hipsteri premy3laji nezavisle, idd proti
pradu, maja progresivne politické ndzory, miluju umenie a indie-rock. NajvySSie koncentracie hipsterov najdete

slovenskych mestach.
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Vzdy aj v préci sa snazim trochu liSit, nie Ze by to bolo naschval, takd asi som. VZdy s

takou mierou, aby som bola spokojna.

Anita s Luckou vyslovene priznali, Ze nemaji chut' a potrebu odliSenia, ale skor
pridruzenia. Tvrdia, Ze nie su vel'mi extravagantné typy a nemaju potrebu vytfcat', ked na ne

padaju oci, nerobi im to dobre. Vac¢Siu spokojnost’ im prinaSa - nevytfcat, ale zaClenit'.

Odievanie mézeme povazovat’ za cestu, ktorou mézu jednotlivci odlisit samych seba od
tych druhych a stat’ sa jednotlivcami, deklarujici svoju jedinec¢nost’. A aspoii trochu jedine¢ni
chceme byt’ vietci. Rola odliSenia alebo pridruZenia je opét’ velmi individuélna, no z méjho

vyskumu mi vychadza, Ze tazbu odliSenia maju muzi, a pridruzenia, spokojnosti zase Zeny.

Kazdy sa citime slobodni pri hrani inej role naSho Zivota, ¢i sa chceme odlisit, alebo
pridruzit. Bauman hovori: ,,Byt" slobodny znamené chciet’ to, o mézem, priat’ si to, ¢o
musim a nikdy netuZit' po tom, ¢oho nem6Zem dosiahnut’. Socializovany jedinec (oznaCovany
ako ,,Stastny jedinec*, alebo ,,skutocne Stastné individuum®), je €lovek, ktory nevnima Ziadny
nestlad medzi a konflikt medzi tdzbami a schopnostami, ktory nechce robit’ to, o mdZe,
a ktory chce naopak to, ¢o musi. Iba taky jedinec nebude vnimat skutoCnost' ako siet
zloZitych obmedzeni a prave ten sa bude citit’ naozaj slobodny a Stastny (Baumann 1999,
2004:85). Prave to je aj pre Baumana jediny spdsob ako sa individua mézu vyrovnat
s ambivalenciou modernity, a teda potlaCit’ rozpor medzi vélou a rozumom. OdliSny postoj
k vede a spolecnosti prezentuje nemenej znamy Michel Maffesoli, ktory naopak hovori, Ze
Fudské ,,ratio* nie je jedinym motivom konania. Maffesoli dava do popredia naSe tuzby, pudy,
prezitky, atd’. Jeho filozofii sa blizSie venujem v kapitole ,,6.3".

6.2.2 SpoloCenské postavenie

V kapitole ,4.4.2“ som hovorila o tom, Ze obleCenie Casto vyjadruje aj naSe
spoloCenské postavenie (Barnard 2002). NaSe socialne prostredie, pokial’ beriem do Gvahy
triedu, zamestnanie a pohlavie, je obklopené radom ocakévani. Aj na zaklade odevu sme
schopni rozpoznavat' a predpokladat’, kde asi ten a ten patri a do akej spolocenskej triedy ho
mbZeme zaradit. V kapitole ,,4.4.3“ som uvadzala priklady uniforiem policajtov, doktorov,
sestriciek. Medzi opytanymi vSak nemam respondentov, ktori si zamestnanim donucovani k
noseniu uniformy, no aj tak ma zaujimalo, Ci sa citia byt' zaradovani do nejakej skupiny?

A teda, sU aj oni sami v ich povolaniach identifikovani odevom?
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Anita: Myslim Ze nie vedome, ale myslim Ze ur€ite &no. Nevyzeram ako bezdomovec, vidno to

na mne. Vidno 7e sa oseba stardm. Aj odevom davam svetu najavo, 7e mam nejaké

postavenie.

TieZz Zuzuan hovori: Asi ha mne vidno, Ze nie som nejaké spodné vrstva v spolo¢nosti a &no,

asi aj chcem aby to bolo vidno, ¢i uz mam nejaky osobity Styl, alebo aby som mozno aj

pracovne zaujala odevom.

Mato eSte razantnejSie dodava: Urcite je to tak, aby bolo vidno, Ze som aj rozhl'adeny, 7Ze mam

vkus, o aké veci sa zaujimam. To, 7e si ddm nejaku vychytand veci¢ku. Snazim sa aby bolo

vidno aky som, a dufam Ze to ostatni rozpoznavajl a tak ¢itaju.

Respondenti sice nemaju v praci uniformu, ani striktne vyhradeny ,,dress code®, ale

napriek tomu sa citia identifikovani aj odevom.

Zvysni Styria sa k tejto otazke vyjadrili skér negativne a to v tom zmysle, Ze ich vobec
nepadne sa nad tym €o i len zamysliet. A tiez mozno iba v préci, kde dodrzZiavaju nejake

konvencie, ktoré st zvyklostami.

6.2.3 Co znamena cit pre obliekanie?

»,Na$ vzhlad nie je volne plavajaci, nieCo o je mozné nasadit’ a zase odloZit ako
nejaky rozmar. Je vyjadrenim vnutornej osobnosti jednotlivca a vZdy ladi s jeho osobnost'ou*
(Muggleton 2000:103).

Znalost’ toho, aké oblecenie sa kde hodi budem nazyvat - cit pre obliekanie. Ludové
porekadlo hovori: ,,Proti gustu Ziadny diSputat”. KaZzdy z nas ma pravo na svoj vlastny vkus
a cit k obliekaniu, a predsa neustale vznikaju nové a nové konfronticie toho €o je vkusné
a €o nevkusné, neustale sa to meni a €lovek sa v tom pomaly straca. Je vSeobecne dané, ¢o je

eSte prijatel'né a ¢o uz nie?

V tejto Casti sa kratko zmienim o tom, €i moji opytani povaZzuju cit k obliekaniu za
prirodzenu sucast ich Zivota, alebo cit k obliekaniu treba nadobudnut. Pytala som sa teda, ¢o
znamena cit pre obliekanie a ¢i ho oni sami maju? Tejto Casti sa vSak nebudem obzvlast
venovat, odpovede sU pomerne jednoznacné a ani jeden z opytanych neprejavoval zndmky

toho, Ze by sa chcel tejto témy drzat’ obSirnejSie. Cit pre obliekanie pre vSetkych znamend
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Vv podstate to isté - zladit’ Styl - zladit’ farby a spravne si vybrat, kde sa ktoré obleCenie
hodi/nehodi. VS8etci sa zhoduju, Ze im na fiom vel'mi zalezi a st obklopeni aj Fud'mi, ktorym

na nom zélezi. Ako povedala Zuzuan: ,,..som aj presvedCend, Ze vela l'udi ho nem4, €o ja

osobne napriklad nechdpem. Ludi, ¢o ho nemajd, pozndm len z ulice, no ulice sa nimi

hmyria.“ Lucka tieZz hovori: ,,Nema ho kazdy, prave mi niekto napadol, kto ho nemé ani

omylom, no a takych by sa dalo ndjst’ rozhodne viac&. V porovnani s F'udmi, ktori sa totalne

nevedia obliect si myslim, 7e ho mam, nezladim farby, ktoré si nezladitelné. Nedam si zelenu

suknu a oranzovl leskld blazku a Cipkované biele panéuchy s tigrovanou kabelkou, ¢o vidim

bezne na uliciach.*

Mam podobny pocit ako Zenska ¢ast’ mojej skupiny. Ani keby som vel'mi chcela, medzi
mojimi priatelmi a znamymi nendjdem ani jedného o ktorom si myslim, Ze sa nevkusne
a nevhodne oblieka. A pritom ako povedala Zuzuan, ,,ulice sa nimi hmyria.* V3etci moji
respondenti st ¢lenmi urcitej spolocenskej vrstvy, st to vysokoskolsky vzdelani l'udia, alebo
Studujuci, financne zabezpeceni, Uspesni, ktori sa pohybuji medzi podobnou skupinou l'udi.
Suahlasia, Ze im vela napovie, ked' vidia niekoho ,,nezladeného* a ,,nevkusného* a okamzite si
k nemu vytvoria isté predsudky. Aj preto tychto l'udi nemaju vo svojom kruhu priatel'ov a ani
ich nepoznaju. Cit je zaleZitost' jednotlivca, to €o sa jednému javi ako krésne a vhodné nemusi
to isté znamenat' aj pre druhého. Sivisi to samozrejme aj s tym v akej kultdre Zijeme. Ako
vidime, v ramci naSej kultdry existuju velké odchylky. VSetci sa spolo€ne zhodujeme, Ze aj
v nasej kultare st rozdiely v obliekani, vkusu a citu k obliekaniu vel'mi markantné a rozdiely

kaZdy z mojich respondentov vidi dennodenne.

A ako hovori Mato: ,, Jasne, 7e nebudem hovorit' otom, 7e tu nenosime moslimsky odev,

alebo burku, a preco sa nenosi? Hovorim o tom, 7e aj v ramci naSej kultdry sa l'udia vedia

obliect’ velmi nevhodne a nevkusne, bez akéhokol'vek citu‘‘.

Schopnost’ rozpoznat,, aké obleCenie sa kde hodi, v3etci moji respondenti bert ako ich
prirodzent stcast. Co posobi na respondentov najviac je ich rodina a priatelia, okolie
v ktorom sa pohybuju a v neposlednom rade ich zamestnanie. V3etci opytani o sebe tvrdia, Ze
cit nadobudli priebehom rokov, v ktorych sa museli Stylizovat’ do r6znych situécii (pre ktoré
bol cit nevyhnuty: volba obleCenia na pohovor, do Skoly, atd.) Predstavuje neoddelitelni

sUcast’ ich Zivota. Suhlasne sa vSak zhodli, Ze vel'a I'udi ho nema a nevie sa ho ani naucit’. Cit
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pre obliekanie sa stal si&astou ich habitu?, ktory je prispdsobeny spoloéenskym a kultGrnym
podmienkam s ohladom na na$ vlastny ekonomicky a kultarny kapital. Tym zodpoveda aj

objektivnym moznostiam jedinca.

Hovori o tom tieZz Bourdieu vo svojej ,,Teorii jednania“ (1998), kde tvrdi Ze vkus,
rovnako ako esteticka dispozicia spaja komunitu. VSetky zdielané hodnoty urCitej socialnej
skupiny sa tak pridruzuju k skupinam, ku ktorym majd v ich socialnom priestore najbliZsie.
»,Tym, Ze vkus a esteticka dispozicia je produktom podmienok spojenych s podmienkami
existencie urcitej triedy, spaja vSetkych tych, ktori st produktom rovnakych podmienok,
zatial’ o ich odliSuje od vSetkych ostatnych* (Bourdieu 1998:56).

Tejto témy sa eSte okrajovo dotknem, ked sa budem v kapitole ,,6.4“ mojich
respondentov pytat’ na dizajn a potrebu ,,estetického odievania.*

6.3 Odev a socialne skupiny

Pomocou odevu sa odliSujeme a diStancujeme od tych, ktori sa v spoloCenskom
rebriCku nachadzaju nizsie Ci vysSie. V neposlednom rade demonstrujeme €lenstvo socialnej
skupiny, ktorej sme ¢lenom. V tejto Casti sa budem venovat’ potrebe ,,zaClenenia do skupiny*
a osobnej skusenosti mojich respondentov. Pre Simmela je neustaly boj medzi potrebou
individuality a kolektivity charakteristikou l'udstva a moda predstavuje produkt rozdelenia
sociélnych tried. Mdda pripaja k rovnako postavenym. Prave tym sa skupiny uzatvaraju a
proti nim stoja vy3Sie, alebo nizSie. Pre mddu je priznacné ,,...Ze umoZfiuje socidlnu
prislusnost, ktord je zaroven individualnou diferenciaciou® (Simmel 1997:113). Moda

vyjadruje a zddrazfuje v rovnakej miere pud rovnosti s druhymi.

Moda uspokojuje potrebu rozdielnosti, tendencie k diferenciécii, zmene ak seba
odliSeniu (Simmel 1997) a obleCenie predstavuje jeden z prostriedkov zaradenia sa (zaradenia
sa do skupiny). Zaujimalo ma ako sa zaraduju a vobec €i sa zaraduju moji respondenti do

skupin?

23 Bourdieu chape ,,habitus* ako Strukturovant sadu dispozicif a predpokladov, ktoré jednotlivec ziskava
nevedome v dosledku toho, Ze je vystaveny spolocenskym institliciam a pravidlam. Habitus kazdého Cloveka je
prispdsobeny spoloCenskym podmienkam, ktoré ho vytvorili; vzniké z neho spravanie, ktoré odpoveda
objektivnym moznostiam kazdého jedinca (Bourdieu 1998)

60



Kazdy z respondentov sa pohybuje v nejakej socialnej skupine. VSetci priznavaja, ze
skupina zdiel'a podobny Styl obliekania. Doktorandi na Ekonomickej fakulte sa zhruba vietci
obliekaju podobne a predavaci v Sportovych obchodoch taktiez. Maju podobné zaujmy,
vyznavaju podobné hodnoty a z nejakého dévodu sa uz len zaradili do tej danej skupiny,
v ktorej momentalne pdsobia. Lukas sa radi do skupiny lezcov, no prizndva Ze zo skupiny
svojim odevom vyCnieva (ako jediny zrespondentov nemé& tendenciu zallenenia),
Zuzuaninym najvacsim koni¢kom je zase jazda na koni, od ktorého vela krat aj odvija Styl
obliekania, a teda duSou sa zaraduje medzi ,,koniarov“. Anita sa radi medzi biznis ludi (aj
telom aj duchom) a David sa sdm nazval ako ,nova vina mladych krestanov - rocker

a zaroven umelec®. Zéaroven vsak hovori: ,,Nie je to (iba) mdda, ¢o nés spaja. Viem, Ze sl

krestania, ktori st aj metalisti, aj umelci, obliekaju sa umelecky, alebo metalisticky - no stale

su hlavne krestanmi.“

Kazdy z respondentov ma tendenciu pridruzenia, €i uz k skupine pracovnej, alebo
volno Casovej. V suvislosti s potrebou zaClenenia do skupin som sa dostala ku konceptu
Michela Maffesoliho, ktory sa pokisim vysvetlit azapracovat do tejto Casti prace.
Respondentov sa pytam na potrebu za¢lefiovania do skupin. V8etci patria, alebo v minulosti
patrili do urcitej skupiny. Kazdy ma tendenciu za€lenenia. Maffesoli tvrdi, Ze sme svedkovia
prekonavania egocentrizmu (ktory bol dlht dobu zakladnym prvkom zéapadnej orientécie
a stal sa aj jednym z konstitutivnych prvkov modernity), ktory uréoval spoloCenské, politické,
epistemiologické smerovanie zapadnej tradicie. Individualne sebavedomie ustupuje pred tzv.
»,modernym tribalizmom* (pocitom zaclenenia, otvarania sa druhym, tendencii splynat)
a v dneSnej postmodernej spolo¢nosti sa mame podla Maffesoliho ,,...tendencie kmenovo
pridruZit. Spolo¢nost’ sa vyznaCuje navratom Kk spriaznenosti a pospolitosti“ (Maffesoli
2002:218).

Tiez hovori, Ze nezéleZi na tom, v akom prostredi individualita tuto kolektivnu empatiu
preziva. DoOleZité ostava prezivat empatiu vramci urCitej kolektivity. Pytala som sa
respondentov, €i boli niekedy v minulosti ¢lenmi inych skupin. Na to €i nastala nejakd zmena,
alebo prestup z inej skupiny do tej v ktorej st teraz, a €i sa im ndhodou nepéaci Styl obliekania
nejakej inej skupiny, mi odpovedali vSetci respondenti vel'mi r6znorodo. Kazdy priznal, Ze
v minulosti bol, alebo chcel byt clenom urcitej skupiny.

Zuzuan: V minulosti som asi bola trochu hipiees, mozno aj trochu viac. Mala som na vlasoch

plno goralok, ruky akrk tiez cely oveSany, obleCenie ani nehovorim,@ qgate do velkého
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zvonca, svetre roztahané, tricka batikované. Bolo aj jedno obdobie, ked som sa obliekala do

iba Ciernej farby, bol to stale ten hipiee, ale neviem uZ pre¢o v €iernom, aj vlasy som mala

Cierne. Ked sa na to pozriem spatne, neviem o sa mi to udialo, teda o sa mi dialo. Ide to

vekom, CcClovek prechiddza podla mna viacerymi Staddiami, a7 sa knieComu atomu

zavereénému nejako dopracuje. Som rada , 7e nie som hipiees, a obliekam sa teraz pekne,

¢eSem si vlasy, primalujem sa, a mam pekné, Cisté, roznorodé a farebné veci @

Jan zas priznava, Zze mu vzdy boli sympatické skupiny slvisiace s rokovou - jazzovou
hudbou a nezmenil to do dnes. Priznava, Ze dodnes sa mu paci ako sa obliekal Curt Cobein.
Dnes sa ale radi do skupiny pravnikov a jeho Zivot sa tomu nalezite prispdsobil, no stale
zastava principy z minulosti. Lucka zas so sebaddverou prizndva, Ze sa jej paci obliekanie

Fudi, ktori sa obliekaju ako ona. ,,Kde patrim, taky Styl skupiny sa mi paci. PaCi sa mi ako

som, sice aj elegantne obleCeny sa mi tieZ paci, ale netrpim Ziadnou krizou identity po ktorej

tajne z0Zim. Som spokojné sama so sebou, ked budem chciet’ mdZem to rychlo zmenit.** Spolu

s Matom dodava, Ze v minulosti chceli byt tiez ,hipiees”, ale nikdy sa im to celkom
nepodarilo, aZe nakoniec to bola aj tak len ,ilGzia*“. ,lde o Gnik smerom k druhému,

nevedoma tuzba tvorit’ masu, pridruzit’ k druhym* (Maffesoli 2002:219).

Respondenti naplifiali vlastné emocionalne potreby &i uZz v skupinach terajsich, alebo

minulych a teda preZivaju kolektivnu empatiu v ramci urcitej kolektivity.

Michel Maffesoli, ktory na rozdiel od Becka, Giddensa, Baumana, alebo Lipovestkeho
(ktorych filozofia povaZzuje za charakteristicky znak sucasnej doby prave individualizmus)
predstavuje iny nazor ato, Ze individualizmus je len symptomom prekonanej moderny a vek
do ktorého vstupujeme je vekom retribalizacie®. S tym suvisi prave zaClefiovanie do skupin,
pocitom ,zdielania“, otvarania sa druhym, tendenciou splynat, aako hovori Maffesoli
~Kkmenovo pridruzit*. Jedincovi je umoZneneé investovat’ do Clenstva v skupine tolko energie,
kolko povaZzuje za nutné. PouZiva termin ,noméad“, ktory sa dok&Ze pohybovat medzi
socidlnymi skupinami a kolektivnymi identitami. Préve ,,nomadstvo* je zdrojom novej

sociality“?*

(zdiel'and empatia), ktora uspokojuje naSu emocnu stranku (Maffesoli 2002:112-
116). Medzi nové formy ,sociality” a zvyrazfiovanie ,komunitného pocitu zdielania“ radi
autor: oblast’ zabavy, volno ¢asové aktivity, Zivotny Styl, mddu, ozdobovanie sa, kazdodenné

ritudly, ekoldgiu, hudbu, Sport, atd... (Maffesoli 2002:170-175). Désledok tejto zmeny

2 Socialita (emocionalna komunita) : Pojem v ktorom sa autor snazi vyjadrit' tento novy pristup k sociélnej
realite. Je zakladnym integrujicim prvkom spolocnosti, ktory ndm umoziuje prezivanie kazdodennosti napriec
spolocnostou.
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prindSa pre autora rozSirenie ,,nomadstva“ ateda nezakotvenost' individua, ktoré sa stava
nositel'om mnohych tvari a teSi sa z Clenstva v rdznych socialnych skupinach. ,,Nomad“ je
zivotny Styl, ktory sa odvodzuje aj od spdsobu prace. Prevazuje Ciastocny Uvazok, alebo praca
z domova. TieZz na Slovensku sa tento fenomén stdva viac a viac popularnym a viaze nas

ovela viac k nezakotvenosti.

6.3.1 Aky ma podiel prostredie — okolie natom ako sa obliekam?

Moda ma velki moc a mbZe ovplyvnit aj to, ako sa v tej ktorej spolocenskej skupine
citime. Odievanie méZzeme povazovat’ za cestu, ktorou mdzu jednotlivci odlisit samych seba

od tych druhych aj v rdmci tej istej skupiny.

Sa to nasi priatelia, rodina, partneri? Alebo je to naSa kultura, ktora nam diktuje, o mézeme
aCo nie? Vtejto Casti sa zameriam na to, o povazuju moji respondenti za najvacsi
Hformulator” ich Stylu v obliekani. Odvijame si nd$ vlastny Styl od toho, ako sa obliekaju
ostatni, a do akej miery nas to vie ovplyvnit? Najprv sa spytujem mojich respondentov do
akej miery su ovplyviiovany ich okolim a prostredim a nasledne, €i necitia obmedzenia
v obliekani v rdmci naSej kultary. Odev radime medzi oznaCovacie praktiky kazdodennosti.
Podl'a ¢oho sa teda oznaCujd/identifikujd moji komunikaéni partneri?

Mat'o: Odvijame ten Styl od toho ako sa obliekaju ini. V Barcelone, alebo Budapesti sa budi

fudia asi trocha inak obliekat’ ako tu. Uréite som ovplyvneny prostredim, no mohlo by to byt

lepSie. Myslim tym, 7e na Slovensku by sme sa mohli trochu lepSie obliekat. Citim obmedzenia

akurét v tom, 7e st veci, ktoré sa tu nedaju zohnat' a ja by som ich mozno chcel. Nemaju ich tu

a su nezohnatelné. Chyba nam to tu, ale celkovo by som sa nechcel obliekat napriklad ako
arab @

V3etci respondenti sa priklanaju najviac k myslienke, Ze okrem nejakého ,,kultdrneho
kodexu* dodrziavania istych pravidiel obliekania, ich prispdsobovanie najviac smeruje k ich

rodindm, partnerom a Fudom, s ktorymi Ziju. Jan:,,...prispdsobujem sa hlavne manzelke, lebo

uznavam, 7e ma lepsi vkus ako ja.* Zenské Cast' tieZ priznava, Ze okrem pracovnej sféry im

najviac zalezi na tom aby sa p&cCili v prvom rade sami sebe, no hlavne aj ich partnerom
a ludom medzi ktorymi sa dennodenne pohybuju. Luka$ je jedind vynimka a jeho okoliu

priznava len malé percento ovplyviiovania: ,,NesnaZim sa odev prispésobovat’ ludom okolo

seba, to je mi skor jedno, len aby sa to pacilo mne.** Zaroven vSak hovori, Ze kazdy odev je
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spojeny s kulturou v ktorej Zijeme, no on osobne v tom problém nevidi a nasa spolo¢nost’ ho
v niom neobmedzuje. Kazdy z opytanych naSiel niekol’ko prikladov, v ktorych vidia urcité

,,obmedzenia“ nasou kulttrou.

Jan: Kultira na Slovensku mi vadi v tom, Ze ludia tu su velmi konvenéni, odsudzuju inych

pretoZe sa obliekaju inak a pod. Mne to nevadi a dokonca mi je to sympatické (ked' sa niekto

odliSuje a chce sa odliSovat - voéi kultirne zauzivanym normam zas kvitujem) On sam ale

také situacie nezaZiva, lebo sa nesnazi putat’ pozornost’ nie¢im extravagantnym. Ku koncu

rozhovoru predsa len jedno obmedzenie nasiel: ,,Napriklad v noseni ponoZiek do sandalov.

Akceptujem to, ale ked' je vonku zima, a nekukali by po mne vSetci ako na debila, tak by som

bol rad, keby som mohol nemat problém z toho, 7e si ddm ponozky do sandélov, lebo sa vonku

ochladilo a je zima. Nerobim to ale, lebo by sa mi smiala moja dcéra a aj ini. TakZe som

vlastne obmedzeny &.*

David tiez naSiel niekol’ko obmedzeni a to: ,,Nie je sice nieCo vyhradené spolo¢nostou, alebo

zédkonmi doslova, ale kultdra nAm do istej miery skryto diktuje o m6Zzeme a ¢o nie. Zazil som

a mam taku skdsenost, Ze l'udia napriklad v Amerike nemaju problém obliect si hoci€o, priam

hocikde, tenisky - sako ,atd..., a u nas sa to rieSi. Napriklad v nedelu do kostola sa obvykle

vSetci nahodia a si slusne pekne oble€eni. Spolo¢nost ndm to akoby kézala, a ked' to niekto

nespifia tak mu to dame nejakym spdsobom najavo. Sme rozhodne ovplyvneni naou

kultdrou.

Sme nérod, ktory nechce byt extravagantny, neradi vytfCame a preto mame nejaku

hranicu ¢o je normalne a o uz normalne nie je. Anita: ,,Nie je tu tolerancia o sa tyka

odlisSnosti, to si myslim Ze vel'mi ovplyviiuje obliekanie. ObleCenie u nas vyjadruje spoloéensky

status, Cize ked niekto bude oble€eny ako podnikatel automaticky sa k nemu budi ludia

.....

pravidlom. Tu sa ludia podla mfa velmi zaoberaju ¢o maju na sebe, napriklad ludia

v zahrani¢i, neprikladaju tomu aZ taky velky vyznam. Anita tieZ hovori o tom, Ze mozno

v nejakej inej krajine by jej boli niektoré naSe pravidla ,,slusného obliekania“ ukradnuté, no tu
v teplakoch po uliciach bezne nechodi.

SU tu teda rozdiely medzi kultirami a r6zne Styly. Obliekanie skupin sa meni podla
toho, akej kultare podliechame. V kazdej krajine sa ludia obliekaju inak, tak ako im
spolocnost’ dovol'uje.
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Maoda je jednou z ciest, kde sa zaCina prejavovat’ spoloCensky poriadok, ma v sebe
hodnoty a presvedcenia kulturnej skupiny, ktorej sme ¢lenom. A teda okrem naSich rodinnych
prislusnikov a priatel'ov, je najvyraznejSim konstitutivnym hnacim pohonom v obliekani nasa

vlastna kultira.

6.3.2 ObleCenie - prerozdelovanie l'udi do skupin

Tejto téme som sa okrajovo venovala v kapitole ,,4.3 Moda - sila a ideoldgia®.
Ponukaju sa nam dve moznosti. Vidiet' odievanie ako nevinn formu komunikacie a neutralnu
kulturnu aktivitu, alebo na strane druhej moZeme vidiet' tieto fenomény v inom svetle a to tak,
Zze mbzu znemoznovat mierumilovné spoluzitie a spdsob Zivota. Na podobné postoje a
vyhlasenia som sa pytala aj mojich respondentov. Mdda sa totiz stava niekedy naSou silou,
naSou ideoldgiou, ktort verne nasledujeme. Podobne ako Barnard, aj moji opytani hovoria, Ze
v dnednej spolo¢nosti sa vytvaraju rézne socialne skupiny, ktoré sa od seba odliSuju nie len
ideologicky, Zivotnym Stylom, ale aj modou (Barnard 2002). V slvislosti s vytvaranim
socialnych skupin opét’ pouzijem Maffesoliho pojem ,,moderného tribalismu* (zoskupovani),
ktory hovori, Ze prédve on popisuje centralny rys socialneho Zivota anaSej dennodennej
skdsenosti, vytvarajace nové Zivotné Styly. ,, Tribalom® nie je len obet’ mody a reklamy, ale
patria sem vSetky spoloCenstva zoskupujuce sa okolo konkrétneho symbolu, zaujmu. (Sport,
hudba, atd")

Pytala som sa respondentov, aki ma obleCenie silu pri prerozdelovani socialnych
skupin a €i l'udi automaticky priradujd ku skupinam - subkultiram na zaklade ich odevu?

Zuzuan: Ludia sa naozaj niekedy mb7u obliect len preto, lebo sa im to len padi, nie preto, 7e

sa automaticky k nim - k tej skupine priraduji. Ak hovorim o nejakych divnych skupinéch

punkacov, gotikov a pod., tak od nich automaticky asi bocim, a hned' ich niekam zaradim.

Nehanbim sa ale za to, je to tak a vSetci o tom vedia, Iudia sa tak neobliekaju len zo zaluby,

pochopitelne vyznavaju aj ich filozofiu, to mi nik nevyvrati.

V3etky Zeny si myslia, Ze Fudia istym spdsobom vzdy demonstruji nejakd pridruzenost’
k skupine, subkultare, atd. Lucka: ,,No bohuZial', je to tak vo vacSine pripadov, Ze ked' sa

u nas na Slovensku ¢lovek pozrie na niekoho tak si ho viem zaradit o a ako.*
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Maffesoli hovori o tom, Ze jeden z kmefov sUcCasnosti vytvara sériové identity prave
prostrednictvom mody. ObleCeni do toho istého odevu, saako by prihlasime do ,kmeria*,
k pohyblivej komunite podobne obleCenych l'udi ablizky vztah sa vytvori na baze
vonkajSieho dojmu a prezentacie vlastného ,,imidZ“. Ludia zdielaju podobné nazory, postoje
a odliSuju sa od tych, ktori takéto oblecenie nemaju. Jedinec si tak v komunite sice uvedomuje
svoju jedinecnost, ale suCasne aj siln0 viazanost' na ostatnych ato aj mimo komunitu.

Myslienky, nazory ¢i hodnoty skupin st vyjadrené modou.

Muzi st v tomto ohl'ade o nieCo zhovievavejsi, sthlasne sice priznavaju, Ze si odev a

jeho spojitost’ so skupinou vzdy vSimnd, no nikdy automaticky nezaradia. David: ,,Stretol

som sa s ludmi, ktori na prvy pohlad vyzerali tak atak. Zaradil by som ich automaticky

k nejakej subkulttre, ale nakoniec taky ten ¢lovek nebol. Len sa mu pacil ich $tyl obliekania,

to ako vyzeraju ainé veci nerieSil. Automaticky sa snaZzim hned nezaradit.“ Tak isto sa

vyjadruje aj Lukas: ,,Ten prvy pohlad mi ho hned zaradi, ale automaticky mi zapne motorcek,

Ze to tak nemusi byt. Hned ma to ma napadne, 7e to tak vObec nemusi byt, a keby som sa

s nim rozpraval tak to m6zZe byt inak. SnaZim sa to teda nerobit.*“

Existuju aj dalSie poznavacie faktory, ktoré ndm mdzu napomdct, a to napriklad: Ci
odev vyzera lacno, kvalitne, doplnky, vieme tieZ odhadnat’ ¢i je osoba vysoko$kolak, alebo
z odborného ucilista, i je vySSie postaveny v praci, alebo pracuje vo fabrike, atd. To vSetko
st urCovacie faktory, na zaklade ktorych l'udi rozdelujeme. Ako som povedala v kapitole
,0.1.3“ vZdy je to prvy dojem, ktorym rozpoznadvame a ako povedala muzska Cast’ skupiny
,,az prezentované nazory nam dokazu pozmenit mienku o osobe s ktorou komunikujeme.*
Myslienky, nazory, postoje, hodnoty, financie, zazemie, prostredie su vzdy vyjadrené aj

maddou a skupinou ku ktorej sa pridruzujeme.

6.4 Dizajn - novota - farba veci

Moda a jej proces rozmanitosti, ma ciele riadne stanovené — striedat’ rézne varianty
a pokusat’ sa o0 neustalu zmenu. O novosti - ,,Novum*, dizajne a ich neustalej obmene hovoria
tie? socioldgovia médy Lipovetsky a Baudrillard.”®> Ako sme povedali, krok s médou
a neustalou zmenou drZia vsetci, pocnic mddou. Baudrillard spozoroval chrbtovi kost

konzumnej spolo¢nosti prave v mdde. Na veci sa uz citovo neviazeme, vel'mi l'ahko a rychlo

2 Vid. Kapitola 2.6
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ich vieme vymenit’ za lepSie, novsie, krajSie. Kult zmeny, novosti a dizajnu prevySuje nad
tradiciou a zotrvacnostou blizkou minulym ¢asom. Co si o tom myslia moji respondenti, ktori
7ij0 tu a teraz bez odkazu na minulost. Co pre nich znamenaji imperativy novosti a dizajnu
a do akej miery si ich cenia a vyZaduju, som sa spytala hned v prvom kole otazok nasho
druhého stretnutia. Opét’ podotykam, Ze opytani su rozhladeni, vysokoSkolsky vzdelani
a uspesni jednotlivci dneSnej spolo€nosti. Pre kazdého z nich je otdzka dizajnu a esteticna

zodpovedana vel'mi razantne a rozhodne. Mat'o: ,,Musia byt esteticky pekné, to je pre mna

top@*“ Zuzuan: ,,Jednoznacne, musi vec dobre vypadat, vyzerat kvalitne a Stylovo,

zaujimavo. Dizajn ma dokonca bavi, nie len v oble€eni, ale Sperkoch, ndbytku, vychytavok do

kuchyne. M&m rada dizajnové veci, zaujimavé a kreativne.

Vsetkym sa pacCia pekné, moderné, kvalitné veci, a hlavne aby nevyzerali lacno. Od

auta, nabytku po hodinky ho registruji a zalezi im na nom. Lucka: ,,Celé prevedenie musi byt

pekné. Darmo ked je to pekné, ale hrozna farba, alebo synteticky material, atd.*

Ako hovori Lipovetsky, moda doSla k svojej expanzii ado nej sa systematicky
zaClenila estetickd dimenzia, kde vSetci podliechame imperativu priemyselnej estetiky
(Lipovetsky 2002). VSetci opytani sa zhoduju, Ze dizajn sa stdva neoddelitel'nou sucastou

funkcie a tiez ho mézeme povazovat' za jeden z prejavov dnesnej spoloCnosti.

6.4.1 Nové verzus Second-hand

V druhom kole otdzok ma zaujimalo, &i respondenti nakupuji vyhradne nové veci®,
alebo im nevadi ndkup v dnes viac a viac obl'Gbenych Second - handoch. A vébec, chodia

muzi do second-handu?

Lukas: Pacia sa mi nové veci, ano. Ked najdem novi vec a paci sa mi na prvé povsSimnutie,

tak to som vel'mi spokojny. VacSinou som zvyknuty na staré veci, ale mam rad nové , pekné

veci. Nové veci, nemaju tie vady, ktoré maju veci staré.

Jan: Musi to byt kvalitné, a nové veci st kvalitné. Je doleZité aby to bolo nové, no zase nemam

problém, ked manzZelka niec¢o objavi v sek&éi a kipi mi to. Nem&m s tym problém, no je

pravda, 7e to nerobi Casto. Nakupujem si ale nové , kvalitné veci, oblek v sekd€i si naozaj

nezozeniem. Kupujem veci nové - lebo si kvalitné.

%6 Ktoré st vzdy predavané pre niekoho ako esteticky pekné - lebo st predsa nové.
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V8etci muzi maju radi nové veci, no zaroven priznavaju Ze im nerobi problém nosit’ aj
veci zo second-handu. LukaSovi stale nakupuje VA&CSinu veci mama (vyhradne v second —
hande, kde on sam nezajde), Mato vZdy uprednostni novu vec pred starou (no priznal, Ze
chodi do second-handu na prieskum) a David hovori, Ze hlavne aby to bolo zaujimavé, nevadi
ked je to staré (do second-handu chodi aj s kamaratmi/kami).

Néapadité nové — dizajnové novinky si najdu vzdy svoju klientelu a niekedy nezalezi na
tom ¢i je to NOVE — NOVE, ved nové sa pre nas stava aj to ¢o si kipime uz pouzité.

Svoju médnu identitu si Lucka a Zuzuan vytvaraju do vel'kej miery aj second-handovou
mddou z druhej ruky. Nevadi im to a vyslovene vel'a krat uprednostnia nédkup v ,,seka&ci“ pred
normalnym obchodom. Pytala som sa pre¢o?

Lucka: Novota pre mna absollUtne nie je priorita, nemam rada nové veci. Mam na ne aj

peniaze, no kupujem si nové len Sportové oble€enie - v podstate ,ale len kvdli ich funkénosti,

Ze si kupim termo préadlo, alebo goratexovd bundu, lebo ich v sek&li neviem zohnat. Ale keby

ich mali v sek&ci, tak ich kdpim tam (aj to sa obCas zadari) Oblecenie absol(tne nenakupujem

v obchodoch uz péar rokov.

Zuzuan: Mam rada ,,sekacové veci‘“. Za malo méZzem nakupit vela a to mam rada. V Amerike

som za mélo, nakupovala vela tieZ, ale v normalnych obchodoch, uprednostnila som teda to.

No sekace tam neboli zdaleka také zaujimavé. Som dokonca aj ten typ, ktory ide do sekéca

cielene a stravi tam aj hodinu, nemusim si vzdy cielene nie¢o kupit, ale bavi ma to , bavi ma

hrabat' sa a hl'adat dobré a pekné veci za lacno. Skér je to hobby, lebo nie som a7 tak na to

odké&zana a nikdy som ani nebola.

Z mojich respondentiek sa vykluli dokonalé ,,nakupovacky*“ v obchodoch z druhej
ruky. Ich odev ma vzdy zaujal a prisiel mi skor luxusne ako zo second - handu. Opat,, zdanie
vela krat klame. Anita sa priznava, Ze second - hand nikdy nepreferuje a je to skér vynimka
ako pravidlo, ked' sa jej ho podari navstivit'.

Odev podlieha estetickym pravidldm a u v&¢Siny mojich respondentov nie je podstatné,
Ci je to nové, alebo z druhej ruky. Musi to byt’ hlavne estetické, zaujimavé, vkusné a tvorive,
Ci do préce, alebo na vol'ny ¢as. Zotrvacnost bola charakteristicka pre minulé spolo¢nosti, pre
dne3ok je to zmena, po ktorej prahneme (pre nas) novymi a peknymi vecami.
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6.4.2 Farba

»Prispdsobenim svojej garderdby a vhodnej farby, predstave, akou chcete pdsobit’ na
pracovisku, mbéZete svojim nadriadenym akolegom davat’ jasné informacie o vaSich
ambiciach, timovom duchu, Kkreativite aentuziazme* (Mirkinova 1996:77-78). Podla
opytanych je farba v obleceni prvou a najmocnejSou kombinaciou.

Kazdého pritahuje nejaké farba viac, ind menej. PreCo tomu tak je, a vébec hodia sa
farby, ktoré respondenti radi nosia k ich osobnosti a vystihuju ich? Aké farby sa pacia F'udom
v Skolstve, v obchodnej biznis brandzi a aké F'udom, ktorych préca je ich konickom. A vébec
robime rozdiely medzi farbami do prace, na vonka, do divadla, alebo do prirody? Kazdy
reagujeme odliSne. Ovplyviiuje nas hlavne prostredie, praca, priatelia a jednoducho to, aka

sme osobnost.

Kazdého odpovede sa pochopitel'ne diametralne liSia, kazdy je iny a na otazky ,,mam
rad - paci sa mi“ ma kazdy z nas iny uhol pohladu. Kazdy z n4s ma iné farebné spektrum a aj
vidi farby inak, okrem toho farby vel'mi sdvisia s typoldgiami osobnosti. Najprv sa vyjadrim
k Zenskej skupine a nasledne porovnam ich ,,farebné spektra“ s muzskymi.

Anita: Nemam oblUbené farby. Rozdelujem to podla prileZitosti. Co sa tyka pracovného

oble€enia, tak mam skoro vSetko modré - tmavo modré - obas tam mam nejaki Cervend,

biela, ¢ierna, Seda. Myslim 7e mam farebnejSie veci na volno ¢asové aktivity - tricka réznych

farieb, nie ako do prace, kde kralujl jednoznacne iba tmavé farby. Mam vela modrych,

ruzovych veci, ale elegantnejsie farby mam len vo farbach tmavsich,,, vol'no asové zase

opacne - farebnejsie.

Farba Anite prepoZiiava autoritu, niekedy nazory aovplyviiuje aj jej okolie.
V pracovnej sfére vnej vytvdra moc, rafinovanost, otvorenost' anaznaCuje jej sp6sob
myslenia. Ako sa priznala, vtedy voli farby tmavsie, s dérazom na detail. Na ostatné

prilezitosti voli farebnejSie kombinacie, ktoré jej zaru€uju vacsiu otvorenost’ a pristupnost.

Zuzuan: Mam rada tmavé farby, €iernu, hnedd, modru, zelend. Do prace chodim asi fadnejSie

a menej napadne, ako na nejaké akcie, do podniku. Na hory zase do ¢ervena, €o normalne

vobec nie. Cervend priam nemam rada, no mam asi dve cervené flisky na hory a citim sa

v nich super.
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Zuzuan tiez podobne ako Anita, rozdel'uje farby podla prilezitosti a rafinovane strieda
kombin&cie podla toho ako sa k comu viac hodi a je vhodnejsie. ,,V profesiondlnom obliekani
je tieZ délezit kontinuita“ (Mirkinova 1996:78).

Lucka: Mam rada zemité farby. Viem, Ze neméam rada kombinéciu bielej a Ciernej, ked' uz tak

- hneda a biela, to mi vyslovene vadi. VSetky ostatné kombinacie su okej. Uprednostiiujem

vSak skor teplé , jesenné farby. Skrz jej pracu aaj jej Zivotny Styl sa Lucka oblieka

najkonformnejSie. Jej spdsob Zivota nie je hekticky, nema rada rychle neuvazené rozhodnutia
a svoju kariéru aj Zivot si predstavuje v Skolstve. Jej farby st neGtocné a ni¢im neruSiace, ¢o
z nej robi vdZenu osobnost, vzbudzujdcu stabilitu a reSpekt. PriSlo mi zaujimavé, Ze Lucka
nikdy nekombinuje Ciernu a bielu. Nasledne som sa mojich respondentov opytala, ¢o si myslia
0 tejto kombinécii.

Anita: Biela s €iernou ni¢ nepokazia a nosim ich ¢asto.

Zuzuan: Ked neviem ¢o na seba a hladdm zarucenl kombinaciu, ktord ni¢ nepokazi, tak

rozhodne zvolim Cierno-bielu.

Anita so Zuzuan sa zhodli, Ze €ierno-biela kombindcia je jednou z najviac pouzivanych
a tzv. ,,ni¢ nepokaziacich* na rézne spoloCenské (skor konzervativne) a pracovné stretnutia.
K skupine preferujicej skér tmavsie farby sa vSak pripojili v3etci. Uprednostiujd a volia
tmavsie kombinacie pred farebnymi. VSetci sthlasia aj stym, Ze ich ponimanie farieb ide
pravdepodobne aj s vekom.

David: ,Nemam rad krikl'avé farby, svietiace, mozno tak na vonku*‘. Mat'o: ,,Tmavé vacSinou.

Zo svetlych asi iba bielu, svetlo $edl. ZIté tricko v Ziadnom pripade, oranzové tak isto -

maximalne tak napis na batohu, - krikl'avé farby to urcite nie.*

Zaujimavé, Ze ani jeden z muzov nerozdeluje farby na prilezitosti a teda podla udalosti

(do prace, do prirody, atd’), ¢o v porovnani so Zenami neplati. Lukas: ,,NerozliSujem farby, Ci

uZ do prace, alebo na Sport. Mam farby ktoré nosim a je mi jedno kde. Nema&m problém si

zobrat do Skoly 7Ité svietiace tricko, lebo 7It4 sa mi paci.““ Mat'o: ,,Farby nerozdelujem na

prileZitosti, je to jedno.*“ Jan: ,.Do roboty, bezny def - farby nerozdelujem.*

Na otazky, ktora farba je pre mojich opytanych najviac vystihujdca, mi odpovedali
nasledovne: Lucka - hneda, Zuzuan - modra , Anita - biela/Cierna , Mato - Seda , Jan -
Sedé/Cierna, Lukas - zelend , David - bordova. Ako povedali, to su farby ich osobnosti.
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6.5 Reklama a odev

»-Reklama vo velkom plodi “mddnu tuzbu". V st€asnosti sa vSetka spotreba odohrava
v znameni mddy, v ktorej plati legitimita pominutelnosti a neustélej obnovy.“?” Pytam sa, ¢o
si 0 podobnych nazoroch v suvislosti s reklamou a obleGenim myslia moji respondenti a do
akej miery sa citia prave oni ovplyvneni silou reklamy. Reklama podnecuje k nakupu.
Zaujima ma, ako jej moji respondenti Celia, popripade ¢i k nej majua pozitivny, alebo

negativny vztah.

Tak ako v kapitole ,,6.2% aj tu sa vytvorili tie isté skupiny: V jednej Mato a Anita
(oblecenie = identita), ktori priznavaju, Ze reklame priamo podliehaju a druha skupina, ktora
hovori, Ze reklamnym informaciam celi nepriamo ateda poklSa sa o ignorovanie jej

posolstva.

Ten kto sa priznal, aako jediny sa citi reklamou ovplyviiovany je Anita a Mato.
Hovoria o tom, Ze reklama ich dokaze vzdy vel'mi ovplyvnit. Anita hovori, Ze originalita,
zmena, pominutelnost’ a estetika reklamnej prace je to, ¢o ju na reklame pritahuje najviac.

.. A] 6o sa tyka oble¢enia. To ¢o je trend, to ma ovplyviuje, lebo je to reklamované. Aj pri

nékupoch ma najviac ovplyviuje reklama..” Na rozdiel od nej, ostatné Zeny hovoria o tom,

Ze sa jej snazia cielene vyhybat’, no nepopieraju Ze ich ovplyvni napriklad plagatova reklama

na modu a znacky.

Jediny kto sa z radov muZskej skupiny vymyka je Mato: ,,Som ovplyvneny reklamou

asi tak, 7e viem podla reklamy €o existuje, o mam na vyber, a potom aj kto je za tou

konkrétnou znackou a tak. Ovplyviuje ma to jasné.*

Ako som hovorila v kapitole ,,6. 2“, kazdy individualne pripisujeme ddleZitost’ inym
kédom. U Anity a Mata, je to ,,nadmerna starostlivost’ o ich telo, a zovriajSok*. Tak, ako sa
rovna oblec€enie ich identite, tak ich telo prijima aj rozne iné rozkoSe (na ktoré ich podnecuje
reklamné posolstvo). Ako vieme, vietky fenomény zdravotného Stylu, trendov, stravy,
cviCenia, nového imidz su vytvarané z velkej Casti aj reklamou. Ich telu venuja velku

pozornost’ a radi si nechaju poradit.

Druhd skupina naopak tvrdi, Ze reklama nehrd v ich Zivote vyznam a ovplyviiovanie

z reklamnych radov pocituju len vel'mi vagne a nepriamo. Jan: ,,Vyhybam sa reklame cielene.

T \/id kapitola 3.2
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Dokonca ked je nieco reklamované, tak si to naschval neklpim, neviem mozno je to iba pdza.

Je to sucCast méjho filozofického presvedCenia.” David a Luka$ sa tieZz pripajaju k Janovi,

a hovoria, Ze su ,,odevnou reklamou* ovplyviovani iba minimalne. N&zory druhej skupiny
respondentov tak isto vyplyvaja z preferencie roznych inych kddov. Druha skupina nepoklada
za najddlezitejSiu prioritu ich Zivota dobre vyzerat' pre druhych, starat’ sa o seba do takej
miery aby to bolo vidno, ale skor preferuje dobry pocit zo seba samych (nie navonok). Ako
som pisala, Jan sa priclefiuje k ,,post hipiee*, Luka$ je nekonvencny filozof, David nova
»avantgardna vina krestanov* a Zuzuan (sice pracuje v banke) vasniva cestovatelka a byvala
»hipiee*. Ato su l'udia, ktori sa reklame pochopitelne cielene vyhybaja.

Na otazku, €i sa im reklama ako taka niekedy paci, odpovedali ale v podstate vsetci
kladne. Paci sa im reklama, ak: Lukas: ,,Je tam humor.* Mato: ,,M4 svoj Styl a jasny rukopis

tej a tej znacky, alebo konkrétneho ¢loveka, ktory ju robi. Hlavne ak je to nejaky umelec.

Jan: ,,Fascinuje ma, ked nejaky kreativec vymysli dobri a vtipnd reklamu, ale aj napriek

tomu ma neovplyviiuje.* Aj Naomi Klein hovori o tom, Ze ambiciou reklamného zvadzania

je vytvorit' novy ,,look* a celé prostredie riadi kreativna reklama (Kleinova 2002).

Zensky pohlad Zuzuan hovori: ,,Pa¢i sa mi reklama na ktorej su pekné a zaujimavé,

jednoduché modelky a maju na sebe pekné jednoduché, zaujimavé modely.“

Co koho ovplyvriuje pri ndkupoch je vel'mi individualne. V podstate iba Anita priznala,
Ze je to prave reklama. U ostatnych som spozorovala, Ze je to hlavne cena, kvalita, strih,

material, to ¢o maju v ,,sek&Ci* a to ¢o nosia ostatni, David: ,,VSimnem si ked niekto vyzera

dobre a poviem si, ked ndjdem nie¢o podobné, tak by som si to asi kipil.*

NaSa dnednd konzumna spolocnost’ v sebe ukryva najvécsie predpoklady podlahnutia
reklamnému tlaku. NaSe myslenie a nasledné konanie je fiou velmi ovplyvnené. A ako
povedal Lipovetsky ,,...reklama vymyva mozgy, znasilfiuje davy, spochybriuje stdnost
a schopnosti osobného rozhodovania“ (Lipovetsky 2002).

,»Z0 z&lubou sledujem krajinu naokolo a za seba musim povedat’, Ze som eSte nevidel miesto,
ktoré by “bilboard” vylepsil. Ako nahle sa nam ponuka volny vyhlad, ¢lovek si vo svojej
prirodzenosti neda pokoj, pokial na nom nepostavi “bilboard”. Ak raz opustim Madison
Avenue, zaloZzim tajny spolok, ktorého c¢lenovia budi v noci jazdit na mopedoch a
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podrezéavat' za Gsvitu reklamné “bilboardy”. Co myslite odstdila by na nas nejakéa porota za

tak vieobecne prospesnd ¢innost'?+%

Reklamné posolstva su rézne, a ako som zistila z odpovedi mojich respondentov, je len
na nich ako sa k nim postavia, a ¢i im budu €elit’ priamo, alebo budd ,,preberat™, ,selektovat™
a ,,vyberat™ len to, ¢o za to naozaj stoji.

6.5.1 Pod zasterkou médy

Od kedy nds moda ovplyviuje? Je to zélezitost' len poslednych rokov, alebo sa

»,madnou nadvladou“ zaoberajd moji respondenti so zalubou uz niekol’ko rokov?

Bez toho aby sa muzska Cast’ mojej skupiny dohodla, vSetci na otazku ,,Zhruba od kedy
ste ovplyviovani modou?*“ odpovedali v podstate rovnako. Lukas: ,,0d 12 - 13 rokov, ked

som bol 6smak na zakladnej, uZz som si dal starkej upliest taky dlhy oranzovy sveter aZ po

kolend.* Mato: ,,Asi tak v 12 - tich, potom u? to iSlo strasSne rychlo a zafalo to naberat spad,

..........

na to, €o si rano obleCu st odpovede v podstate rovnaké. A teda muzsky ,.kreativny médny

Zivot“, za€ina okolo 12 roku Zivota.

Anita s Luckou hovoria, Ze to bolo eSte skorej, niekde na prvom stupni zakladnej Skoly.

Lucka: ,,UZ velmi davno, na zakladnej Skole. Nepamétam, kedy sa prestavajl rodia starat

detom do oblefenia - tak vtedy, ale myslim Z7e naSi to zacali robit pomerne skoro.‘

Anita: ,,Zhruba od vZdy. Ja sa obliekam sama, niekde od prvého stuprna.‘

V suvislosti s predoSlou otazkou ma napadlo, Ci by respondenti neboli radi, keby im
niekto rano odev prichystal namiesto nich samotnych? Odpovede som dostala pomerne

jednoznacné, kde vacsina zastava ndzor, Ze rozhodndt' sa musia vZdy sami.

Zuzuan: ,Urcite nie, musim sa obliect sama, len vtedy to funguje. Ked ideme na party,

nechdm si poradit od kamoSiek, ale na bezny den, ¢i uz pracovny .alebo iny, to musim byt

jedine a jedine ja. Len pérty, je takou prileZitostou, kde sa dam ovplyvnit.

28 Oglivy, D. Confessions of an Advertising Man. In: Voque, Ro¢.67, 2006, ¢.11, s. 106
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Lucka: ,,Je to zdbava obliekat sa ako chceS. Musi sa Elovek citit dobre, preto si neviem

predstavit, Ze by mi niekto diktoval ako sa mam obliect. NemdZe mi to nikto iny povedat), ja si

to musim vybrat sama, ako sa momentalne citim . Ked sa citim pod psa, tak sa podla toho aj

oble€iem, niekedy chcem byt peknd, tak sa obleciem inak.*

Muzi st ovela poddajnejsi a nechali by sa ovela I'ahSie prispdsobit’ inym napadom ako
tym svojim. Mato: ,,Keby existoval niekto taky, kto by mal taky Styl a taky dobry vkus ako ja

a vedel by mi aj zaobstarat’ aj veci, tak hej, mohol by ma usmernit’ do znacnej miery. Dal by

som si poradit’ od niekoho, kto je profi.” Aj Anita sa CiastoCne pridava k Matovmu nédzoru

a hovori, Ze si necha rada poradit. Podobne ako Mat'o, by sa dala zverit’ do ruk niekomu, kto
ma4, ako povedala ,,vySperkovany Styl“.

Skupiny ostavaju stale tie isté, a Mat'o s Anitou patria medzi l'ahSie podmanivé (mddne)
typy mojej skupiny, podobne ako som analyzovala ich preferencie aj v predoSlych kapitolach.

6.5.2 Mdda - naSe hobby

Obliekanie bavi vsetkych (aj ked Anita, Mato by si radi nechali poradit). Ked nés
nieco bavi, je to zvacsa aj naSim hobby. M6Ze byt' ale moéda naSim hobby, naSou zalubou?

Mato sice povedal, ,,RAd by som si nechaval radit ohladom mody*, tak aj (podla mojich

oCakavani) priznal: ,,...tak ako by som si nechal poradit, médou sa aj zaoberam, zaujima ma,

kladiem na to doraz. Bavi ma to, aj to sledujem na internete a ¢asopisoch - ¢o vyzera dobre

a o je nové, ano je to moje hobby. Pozeram staré filmy zo 67 a sledujem ¢o maju oblecené.

Anita: ,Urcite ano, je mojim hobby, aj nakupovanie je mojim velkym hobby.

ZvySok muzskej skupiny odpovedal skér neutrélne a to v tom zmysle, Ze z&lubou by ju
asi nenazvali. Ber( ju ako prirodzenu sucast’ Zivota, nad ktorou rozmyslaju, bavi ich, ale vo
svojom volnom Gase sa fou ako Mato nezaoberaji. Zeny spolocne s Anitou priznali, Ze
napriek tomu, Ze nesleduji modne Casopisy (ako Anita), modu jednoznane povazuju aj za

svoje hobby.

Zatial sme sa dozvedeli od mojich respondentoch o ich vztahu k méde, ale kol'ko, kedy
a preco nakupuju doposial’ nadhodila jedina - Anita. Odpovede prirodzene vyplyvaju aj
z predoslych.
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Ludia nakupuja lebo musia, alebo preto, Ze chcd. Toto ,,nakupovacie® pravidlo plati aj pre
mddu. Moje respondentky nenakupuju pretoZze musia, alebo potrebujd, ale preto, Ze ich to

bavi. Anita: ,,...je pravda, 7e teraz nemam vela ¢asu, ale keby som ho mala, tak nakupujem

kym sa mi _nemind peniaze. Rada si kipim nie€o aspon raz za ty7derl. Rada sa odmenim,

a vyslovene rada nakupujem préve oblecenie.“

Lucka: Vzhl'adom na to, 7e nakupujem v sekadC€och, ¢o je teda financne nie aZ tak narocné, tak

adekvatne tomu prispdsobujem mnoZstvo nakupov. Cim nizsia cena, tym vac$ie mnoZstvo.

A vyslovene tym , Ze je to lacné, tak si idem €asto urobit len radost, aj ked mam plnd skrifiu

a nemam to kde uz davat. Potom to triedim, nakupujem ale ¢asto. Bavi ma to.

K Lucke sa tieZ priddva Zuzuan, ktora pravidelne dva - tri krdt do mesiaca nakupuje
v second-hande, a ked' Zije v zahraniCi aj v normalnych obchodoch. Hovori, Ze ceny su tu
stra3né a Uplne nelmerné platom, ktoré tu ludia zarabaju. Aj ked ona sama by si to mohla
dovolit, uprednostni nakupy v zahranici.

Muzska Cast’ skupiny hovori, Ze nakupuju zvacSa iba ked nieCo potrebuji. Jan:

.Nakupujem ked' potrebujem.* David: ,,Ked potrebujem a kupim si rovno viac veci na raz.“

Jediny, kto ma tuzbu nakupovat’ je Mato, no zaroven priznava, Ze viac sa mddou zaobera ako
redlne nakupuje. Keby mal na to prostriedky, nakupoval by vSak porovnatel'ne ako Zenska

Cast' mdjho vyskumu.

Na to ¢i moji respondenti investuju do seba vela a ¢i by chceli eSte viac mi odpovedali
kladne opat’ iba Anita a Mato. Anita okrem iného dodava: ,,Chcela by som eSte viac

a v buducnosti aj budem@ - €asu, energie aj penazi, vietkého...** V3etci ostatni si pomerne

spokojni, zavisi to vsak predovsetkym od okolnosti. MuZzi si kupuju hlavne to, o potrebujd a
Zeny ,,vintage®® mody* st so svojim nakupmi a investiciami tieZ maximalne spokojné, ale vraj

by mohlo byt viac kvalitnych second-handov.

% Vintage - Pojem odvodeny z oblasti produkcie vina a pouzivany u ur&eniu datumu zberu, alebo miesto a &as
stacania vina do flia$ (inymi slovami ide o vyjadrenie zrelosti vina). Tento termin bol prevzaty a modifikovany
zberatel'mi vSetkého druhu, v termin predstavujici vietko staré: autd, obleCenie,atd...Vintage moze byt

v niektorych pripadoch nahradeny slovom klasicky. Vintage obleCenie zaziva v dnesSnej dobe neuveritelny
»boom*,
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6.6 Znacka

Na modny priemysel padol svet novodobej znacky a v dneSnej dobe neodmyslitel'ne
patri k nadej seba identifikacii’®. Povedali sme, Ze prichddza prevratna zmena paradigmy,
ktora sa obracia v prospech znaCiek. Marketing dneSka sa nezaoberad predavanim produktu,
ale znaCky. A znatka nam teda predava zézitok, Zivotny Styl (Kleinovd 2005). Najvacsim
nastrojom na podporu znacky je jednoznatne reklama®. Aj znackami sa ,,priradujeme k“
a vymedzujeme samého seba, identifikujeme socialne pozicie seba aj ostatnych. Znacky,
podl'a mojich opytanych, maju aj takuato silnd funkciu. Postupne som vsak zistila, Ze Ziadny
s mojich respondentov ,,nemanifestuje* svoju socialnu skupinu prave znackou a nema pocit,
Ze by prostrednictvom nej zdiel'al/la - alebo chcel zdielat” jej skupinovl identitu. A teda
vyber znacCiek nie je ovplyvneny snahou zaradit’ sa. Uvidime, pre¢o respondenti znacky
kupujd, &i len pre radost, alebo hra Glohu aj prestiz (okézala spotreba)® konkrétnej znacky.
Zaujimalo ma, aku mieru déleZitosti prikladdme znackoveému, drahému obleCeniu a aka Glohu

hra cena, pokial’ vec naozaj potrebujeme a spitia vietky parametre, ktoré od nej o¢akavame.

Respondenti prikladaja znackovému odevu odliSné vyznamy, pytala som sa aké?

A vbbec méa znaCkova vec, iny/vacsi vyznam ako neznackova?

Lukas: ,,Niekedy mi na nich ovela viac zale7alo, ako teraz, lebo ked som mal 15 tak som

chcel vSetko znackové, teraz to uZ tak zdaleka nie je. Citim riadnu zmenu, skér mi ide

0 kvalitu, nie o znaCku. Kvalita - cena v dobrom pomere.*

V8etci tieZz priznavaju, Ze znaCkova vec je po vacsSine aj viac kvalitnd. A vobec je
dneska nieCo neznaCkové? VSetko obleCenie vsebe ukryva nejakd znacku, €i su to
JJlowcostové® znagky“, vyssia trieda, trieda najvyssia alebo &insky lacny tovar (ktory nas
pomaly ale iste rychlo zaplavuje), ktory je tiez v podstate oznackovany logom nejakej znacky.
Atak nie je znaCka ako znaCka. Mato hovori:,,...ide tu o kvalitu, ale Casto rozhoduje aj

znatka. Znacky majl svoj Styl a o nieCom vypovedaju. Viem si aj v New Yorkeri kdpit nieco

asi tak raz za tisic rokov. Ak berieme znacky, ako New Yorker, Gate a pod...tak to je asi to isté

ako v ¢inskom obchode, takZe to nepokladdm za znacky. Kvalitné znackové oblecenie to je

nie€o iné, to by som si vel'mi radd nakupoval, bohuZial teraz na to nemam.*“

% Vid kapitola 3.4 — 3.5

! Vid kapitola 3.2 a 6.5

%2 Thorstein Veblem ,,Okézala spotreba“ kapitola 2.2

%% Lowcostové letenky (Ryanair), potraviny (Lidl), znacky (Gate, New Yorker), prakticky vetky vyrobky mozu
nadobudnut’ privlastok ,,lowcostovy*

76



Zuzuan podobne ako Mat'o nenakupuje v Cinskych obchodoch ani ,pofidérnych®
butikoch s ,,pofidérnymi* znaCkami a preferuje znaCkové (aj Vintage), kvalitné oblecenie.

VSetci moji respondenti uprednostnia znackovl vec pred neznackovou, vacSina nakupuje
v second-handoch a tam si automaticky vSetky veci znackové. Anita, ktora jedina nakupuje
prevazne v obchodoch s novym tovarom, hovori, Ze vec nemusi byt nutne znackova, musi

viak spifiat’ nejaké tandardy a cenu, ktoré si ur&i aby spifiala. ,,Takto to poviem, ak by som si

mala vybrat z dvoch kabeliek Versace, kde jedna bude stat 400 eu, afake Versace

s podobnymi kvalitami bude stat' 50, no a budi vypadat rovnako, tak si kipim ten fake.“ Jan

uviedol podobny priklad: ,,Ked vidim, Ze nieCo v rovnakej kvalite sa da kupit' za 200, ale aj za

100 eu. Tak si to kupim za 100.“ Ateda to, ¢o robi cenu za znaCku tak vysokl je jedine

prestiz.*

“34 53 véak ukazalo, Ze st&astou

V savislosti s Veblenovou teériou ,,0kazalej spotreby
seba prezentacie mojich respondentov nie je znaCka (alebo nejaka okazalad spotreba), ktorou
by sa pridruZili, alebo odliSili. Nevyberaja si obleCenie priméarne podla znacky, ale skér podl'a
vzhladu, kvality a materialu. Nikto neméa konkrétnu znacku, ktorej dava prednost’ pred inymi.
Vyber pri ndkupe sa teda nespéja s nejakou konkrétnou preferenciou znacky. Napriklad Jan

spaja preferenciu znacky s obuvou a Sportovym tovarom ,,...sU veci, ktoré si kupujem iba

kvalitné znackové, Ziadne iné - topanky, bundy, atd. VSetky Sportové veci. Za oblek, hoc keby

bol aj neviem aky, vSak nema&m chut vyhodit' tolko penazi, ako za kvalitnd Sportovd bundu.

Viac viem investovat do Sportového obliekania v porovnani s pracovnym obleéenim.*

Preferencia znacky niekedy znamena aj preferenciu znackového Stylu. Ako povedal Jan,
vadilo by mu, keby nemal napriklad topanky, alebo Sportovi bundu nejakej kvalitnej znacky,

¢o v porovnani s pracovnym odevom nie je pre neho az také podstatné.

Ostatni suhlasne odpovedali a uznali, Ze vacSinou preferuju ,jeden znackovy Styl“
(Anita - elegantné, Lucka - Sportové, David - hipster Styl, atd. Kazdy ten svoj)

Posledna moja otdzka smerovala k cene znackoveho tovaru a ochota platit’ - platit’ za
znaCku, mozno tri krat viac, tak ako si znaCkovy tovar vzdy pyta. A teda sme ochotni platit’ za
znacky?

Lucka: Cena je velmi dblezitd, ak to m& vlastnosti o chcem, tak za to som ochotnd zaplatit'.

Hlavne pri tychto Sportovych drahych veciach, lebo tam si cenové rozdiely dost velké.

* Vid kapitola 2.2
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Goratexové bundy si ale bohuzial' iba znackové, a tak si tl znacku musim kupit. Ak by to bola

ale znacka Janka - Danka, je mi to jedno. Podobny nazor méa aj Zuzuan, ktora podobne ako

Jan a Lucka mina ,,znaCkové“ peniaze vacSinou na Sportovy odev: ,,...ako som uZ povedala,

v Cechach je vsetko predraZené, nenakupujem tu (okrem obledenia na hory, lebo to je viade

drahé).

Znacka ako Zivotny Styl v mojej skupine neplati. MoZno akurat ¢o sa tyka Sportovcov.
SU vSak oznaCkovani, nie pre samotni znaCku, ale skor pre jej funkciu, ktord znaCka
Sportovych odevov ma. A teda, st ochotni za fu platit. V inych pripadoch, je to celej moje
skupine viac menej jedno. Na cenu hladia vSetci, aj Jan, ktorému by v podstate nemusela
vadit’ a hovori, Ze: ,,Pripada mi to Uplne prdlé mihat peniaze na obleCenie, lebo sa dajd

vyuzit’ ovela uzito¢nejSie.“

6.6.1 Imidz znaCky

V kapitole ,,3. 5“ sme povedali, Ze znacky kultirne kolonizuji a reklama nepredava
tovar, ale uniformny spdsob Zivota. Komercionalizacia spolo¢nosti postupuje tempom, ktore
bolo pre predchadzajuce generacie nepredstavitel'né. Obchodnicka s obleGenim Elise
Decoteauové o svojich zakaznikoch povedala: ,,Ziji v zhluku ako vici. Ked predate jednému,
predate aj vietkym ostatnym z jeho triedy a nakoniec aj celej Skole“ (Kleinova 2005:68). Byt
v kurze, cool, alternativny, navzdy mlady, nazvime to ako chceme, sa stalo idedlnou identitou

kaZdej spoloc¢nosti orientovanej na produkciu zodpovedajlcu imidZu.

»Spolocnost’ Pepe Jeans vyjadrila svoj ciel’ Gstami riaditel'a pre marketing Phila Spura takto:
,Clovek sa musi na dzinsy pozriet’, uvedomit’ si imidz znacky a prehlasit’: “tie st cool...” AZ v
tom momente mame istotu, Ze je znaCka Pepe na spravnych miestach a na tych spravnych
Fudoch* (Kleinova 2005:69).

Volba obleCenia sa stdva pre nas akousi hrou a obleCenie, ktoré si vyberame je
prostriedkom jej prezentacie. VSetkym mojim respondentom je jasné, Ze so zmenou
obleCenia a imidZzu nedbjde k zmene ich osobnosti, tieZ si vSak uvedomuju Ze doké&zu

prezentovat’ aj svoje vnatorné vyjadrenia.
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Do akej miery nam zaleZi na ,imidZi znaCky“? Je to prave ,,imidZ* ¢o nas k znaCke
pritiahne a navodzuje k nadkupu? Pytala som sa, ¢o pre mojich respondentov znamena imidz

znaciek a €i k nim prechovavaju Specifické preferencie, alebo ich vébec neregistrujua?
Zuzuan a Jan, maju jasné preferencie niektorych ,,imidz znaciek“.

Zuzuan: Niektorych znaciek sa mi péci ich imidZ. A aj preto si ich nakupujem. PAci sa mi

napriklad Mark and Spencer, su kvalitny, nie prili§ drahy, maju bio potraviny, kvalitné nie

ekologicky zavadné farbené latky, aj kozmetiku maju netestovanu na zvieratach. Napriklad

takého hodnoty ma vedia kznacke pritiahnut. Spolo¢nost Nike a Adidas ma doslova

odpudzuiji. Je takych samozrejme viac, nebudem to tu vSetko menovat. Ale &no, imidzZ znacky

je takisto vel'mi dblezity a pre mrnia smerodajny.

Jan: ,,...Ano, robim medzi imidZ znacky rozdiel. Ked vidim, 7e sa napriklad snazi firma

investovat do enviro, eko veci, ¢i uZ materidlmi, alebo vyrobnymi procesmi, tak asi

uprednostnim takato znacku.“

Napriklad Lucka uprednostriuje imidz takej znacky aku najde v second — hande (vie, Ze
sa jej paci Promod, Benneton), ale Ze by si Sla niekedy nieCo kupovat’ kvéli konkrétnej
znacke, si nepaméata. Ku koncu nasho rozhovoru si viak spomenula, Ze predsa len obltibenu

znacku ma ,..4no Bata je moja oblUbend znacka*. Vraj su to jediné topanky, ktoré

uprednostni a medzi ktorymi si vZdy najde také, aké potrebuje.

Déavid podobne ako ostatni hovori o tom, Ze si je vedomi Stylu, ktory sa mu paci, taky si
oblieka auZz mé prehlad , aké znacky ho spifiaju. ,,Idem do obchodov, ktoré maji tento

imidz.**

Tak ako hovoril Phil Spur: ,,Clovek sa musi na vec pozriet, uvedomit si imidZ
a povedat toto chcem!** podla mdjho pozorovania je tomu naozaj tak. VSetci z mojich
respondentov nasli znacky, ktorych imidZz preferujd pred inymi. Je to podmienené Ci uz
prestizou znacky, jej vystupovanim na trhu, pozadim jej vyrobnych procesov, samozrejme
cenou a daldimi faktormi, ktorych preferencie mame kazdy odlisné. Podl'a toho si vyberdme,
ktory imidZ sa ndm zapaCi a ktorému zostdvame - nezostdvame verni. Najvacsi svetovy
tvorcovia mody hovoria, Ze ,,...dobry imidZz sa predava vo velkom a najvacSim hnacim

motorom - ostava "byt mlady” a “trendy”“(Kleinova 2005).
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6.6.2 Trend nahoty?

Trendy, tak ako vSetky témy doposial’, si velmi individualne. Moji respondenti su
silnymi osobnostami, a aj napriek tomu niektori priznavaju svoju podmanivost mase
a dneSnym (rychlo striedajucim sa) trendom. VSeobecna charakteristika osoby, ktora trendy
nasleduje a naopak toho, kto sa im vyhyba je priam nemozna. Zavisi od ¢loveka, kto ma aké

preferencie vyberu (Ci kraCania s masou, alebo krécanie proti pradu).

Na zaver mbjho pozorovania a na konci kazdého méjho rozhovoru (ked uz som mala
predstavu kto sa na médu ako pozera) som sa kazdého respondenta spytala, Ci by predsa len
nechodil radSej nahy?

MozZete si vSetci pred tym nez si precitate odpovede ,,zatipovat™, kto a ako odpovedal.
Do poslednej odpovede sa pokusim opatovne zahrnat' charakteristiku osoby, a mozno na
zaklade tohto rozhovoru pozmenit' moju prvu verziu, kde som sa v (vode snaZila osobu

predstavit. Ako sa na osobu pozeram teraz a ¢o ma naucila.

Jan: Stihlasim s tym, 7e nés odev rozdeluje. Dve tretiny spolo¢nosti sa snazi dat odevom nieco

najavo a sthlasim s tym, 7e sa takto zaclefiuju. Mam dobry pocit, ked som dobre obleceny

a to mi nahota neumozni.

Janove oblecCenie je z velkej Casti jeho Zivota prispdsobené konvenciam, zvyklostiam
a predpisanym proceddram. Nema ale pocit, Ze to nejako obmedzuje jeho Zivotny Styl, ten ma
len jeden a nemanifestuje ho extra sp6sobom prave odevom, ale skoér ndzormi, hudbou,
zaujmami. Je prispésobivy a prizndva Ze odev mu vela krat poméha. Svoje postavenie
ukazuje aj odevom, ale podotyka, Ze jedine v pracovnej oblasti. Ma rad nové a kvalitné veci.
Nakupuje znaCku (lebo je kvalitnd), trendy nesleduje a k reklame méa odpor. V poslednom
citate povedal, Ze suhlasi s tym, Ze nés odev rozdeluje a zaClefuje do urcitych skupin. Dobry
pocit z vonkajsieho vzhladu mu nahota neumozni. Je sudcom Specialneho sudu a s pokojom
priznava, Ze pre budovanie reSpektu, uznania a postavenia v spolo¢nosti mu odev jednoznacne

dopomaha a zvyraziuje jeho osobnost’.

Déavid: Som spokojny 7e mame oblecenie, vyjadruje to nie¢o o nés, niec¢o z ¢loveka ato je

dobré. Rozdiely su dobré, ale mohla to byt vtedy sranda.

David ako najmladsi ¢len mojej skupiny sa stale hl'ada. Ma sice jasny Zivotny Styl
(ktorému veri), no obliekanie obmiefia pomerne ¢asto. Podobne ako Zenska skupina, vie sa
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vzdy prisposobit. Aj z hladiska svojho vyznania, nechce spajat’ svoju identitu so svojim
odevom, ale stym ako Zije, o rozprava aCo Siri dalej. Ma vsebe tazbu liSit' sa, ale
prirodzene. VzZdy sa snazi byt ,,cool”, byt ,IN“ a tomu svoju mddu aj prispdsobuje, no ako
som povedala citit, Ze je ete mlady a hl'ada sa. Jeho odpovede st vzdy zdihavé a kazda moja
otazka ho uprimne prekvapi. Na to aky je mlady, ma za sebou vela pracovnych skisenosti
a realizovanych projektov, no reSpekt, uznanie a postavenie vydobyjané odevom v jeho
spoloCenstve ni¢ neznamena. VSetci su si rovni a prirodzene sa od seba aj odliSuju. ,,Predsa aj

obleCenie vyjadruje nieco z Cloveka.**

Lucka: Urcite nie. Obcas v lete si prajem nemat ni¢ na sebe, ale neviem si to predstavit. Iné

by bolo keby sme vZdy vSetci chodili nahi, ale nikdy som sa nad tym nezamyslala, ¢i by som to

nahodou nechcela. A sme ovplyvneni aj naSim geografickym padsmom a kultdrou samozrejme,

ktoré ndm to neumoznujl. TakZe sa na to pozeram Cisto racionalne.

Lucka hovori, Ze Zivotny Styl je mdda a mdda je Zivotny Styl. Neoddeluje to od seba,
aaj v jej zivote si moda a Zivotny Styl neodlicené. Aj ked sa oblieka do prace elegantne,
musf to vzdy spiiat’ kritéria jej $tylu. Menia sa iba udalosti, $tyl zostava. Prispdsobi ho viak
vzdy vhodne situaciam. Pocas toho ako som sa s Luckou rozpravala, napadlo ma motto jej
obliekania: ,,Pohodlie je zaklad, ale pekné pohodlie*. Aj v Skole ked uci, vzdy sa musi citit’
pohodine asvoju eleganciu tomu naleZite prisposobit. Netrpi Ziadnou krizou identity po
ktorej tuzi, nenakupuje vyslovene znaCky, nesleduje trendy areklamu na oblecenie vObec
nespozorovala. Napriek tomu je vZdy vkusne, Stylovo - vhodne obleena. Chce sa pacit sama
sebe, lebo ma pocit Ze iba potom sa mdze pacit’ aj ostatnym. Nie je extravagantny tip a tak jej
trend nahoty, ako aj iné, ni¢ nehovori. Ako jedind formuluje svoju odpoved na otazku o
nahote racionalne a hovori o naSom geografickom pasme a kultdre, kde by to nebolo mozné aj
z tohto dévodu. Vacsina odpovedala, jednoducho - nie, ale uz preCo nie, povedala Lucka
jedind. Je buddcou ucitelkou na Ekonomickej univerzite a ¢o sa tyka budovania reSpektu

a uznania v pracovnej oblasti prizndva, Ze v jej pripade méa odev aj tato Carovnu silu.

Lukas: NajradsSej by som chodil nahy, a vSetci by mohli chodit nahy. Je to prirodzené, keby

sme vSetci chodili nahy to by bolo Uplne idealne. To je ideél, holi uz nebudeme nikdy chodit

ale to by bolo najkrajSie. Ked' sa na to pozriem rozumne, tak asi u7z dneska nie. Idealny stav,

by ale bol - vSetci holi.

Vsetky Luka&Sove odpovede beriem tak trochu kontroverzne a niekedy pre niekoho

moZno aj trochu poburujuco. M& vyhradeny Zivotny Styl a ni¢ ho v fiom neoblomi. Nikomu sa
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neprispdsobuje a nerad kraca s davom. Styl nemeni a je prvoradejsi neZ udalosti, ktorym sa
niekedy musi prispdsobovat’. Identitu si nebuduje odevom, ale tym aky je. Odev nepoklada za
pomocnika, ale skdr za prostrednika liSit' sa. Neukazuje odevom kto je aaké je jeho
postavenie, no napriek tomu je na svoj odev vel'mi ,haklivy“. Prostredie ho neovplyvriuje
a tieZ sa nesnazi prispésobovat’ lTudom okolo. Hlavne aby so pacilo jemu. Reklama, znacky,
trendy mu ni¢ nehovoria a v podstate, ako ndm povedal v jeho poslednom citate, najradSej by
chodil predsa len nahy. To by bol idealny stav, ale zaroveri priznava, Ze v dnesnej spolo¢nosti
to uz nie je mozné. Luka$ posobi na Filozofickej fakulte v Brne. S&m hovori, Ze reSpekt,
uznanie a postavenie v spolocnosti/praci nenadobuda svojim odevom ani v jeho praci. Ked
som sa spytala, ¢i ma pocit, Ze vetci profesori na filozofii si podobni, odpovedal: ,,Nemyslim

SI.

Anita: Nemam absolltne tieto tendencie. Ja mam rada oble€enie, podla mna ma velmi

dolezitu Glohu. Vobec netliZzim chodit’ naha, ani doma tak nechodim. Ani na Hawai by som

nahé nechodila, minimalne s nejakym kusom latky, bol by tensi , kratsi, farebnejsi, ale naha

by som nebola.

Anita svoj Zivotny Styl rozdeluje do dvoch ,,podskupin®. Ten pracovny a vikendovy.
Jeden adekvatny svojmu seriéznemu zamestnaniu a druhy aktivitam, ktoré sa v elegantnom
odeve len tazko vykonavaju (Sport, priroda, apod.). Teda vZdy je to udalost, ktord ju
ovplyvni aktorej sa prispésobi. Suhlasi so slovami - moje obleCenie - moja identita
a v pracovnej sfére jej tu identitu aj vylepSuje. P6sobi vierohodnejSie, profesionalnejsie,
skratka lepSie. Aj pre toto si Anita nevie predstavit, Ze by dobrovolne vstupila do trendov
nahoty. M4 rada znacky a trendy, ktoré jej ukazuje reklama a v primeranej miere im aj
podlieha. Odevom ukazuje svoje miesto v spolocnosti. ,Cim by som ho ukazovala, keby som
bola naha?** Je manaZzérkou Student — marketingu a pre fiu jednoznacne plati, Ze reSpekt,
uznanie a postavenie ktoré si vo svojej kariére buduje, zavisi do zna€nej miery aj od jej

odevu.

Zuzuan: Asi to uzZ nie je v naSej spolo€nosti mozné, ale bolo by to asi zaujimavé. Napriklad

nuda pladZe mi nevadia. No asi v normalnom Zivote nie, do prace a tak. Robi to medzi nami

rozdiely, a to je uZ asi nevyhnutné a aj dobré.

Zuzuan nema vyhradeny Zivotny Styl, hlavne skrz svoju pracu, zaujmy a cestovanie ich
ma viac avie ich blesku rychlo striedat. Ako sa hovori: ,,Do prace panicka, na vecer

dievocka**. Nema s ni¢im problém a vie sa vSetkému adekvéatne prispdsobit. Svoju identitu si
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viak nechce budovat' prostrednictvom odevu, ale skér tym, aka je a o robi. Odev jej len
pomaha odlisSit, alebo sa niekedy priradit. Oblieka sa zaujimavo a s citom. Pohybuje sa na
arovni vieobecnych trendov, no nikdy ich zbesilo nenasleduje. Staré trendy ju totiz este nikdy
nesklamali. Trend byt nahy ju ale oslovil, no tieZz hovori, Ze je dobré lisit’ sa, odliSovat’ jeden
od druhého a k tomu nam dopomaha aj naS odev. Pracuje v banke a tiez suhlasi s tym, ze
reSpekt, uznanie a postavenie v spolo¢nosti/praci si vydobyja do znanej miery aj odevom.

Mat'o: To nie, nemam takuto potrebu. Aj keby sme vSetci chodili nahy, tak aj tak by mi to

nebolo nejaké blizke. Som spokojny stym, 7e mame oblecenie, a neviem si to celkom

predstavit. Ani v praveku by som nechcel Zit' a som rad, Ze sme sa posunuli.

U Mata sa oblecenie = jeho Zivotny Styl, ktory ma niekolko podbéb a obmien. Je
prispésobivy asvoj odev vzdy stopercentne prispdsobi udalosti. Svoj Styl ukazuje rad
a s umyslom aby bolo vidno, Ze ho ma zaujimavy, vhodny a vZdy dostato¢ne prisposobeny na
vietky mozné prileZitosti. Identita a odev su si tieZz nie vzdialené. Aby bolo vidno, Ze je
rozhl'adeny, Ze vie a Ze mbze poradit’ aj ostatnym. Snazi sa byt Citatel'ny aj prostrednictvom
odevu. Do detailu si veci premysla a tomu aj vSetko prisp6sobuje. Reklama a znac¢ka st mu
tieZz nie vzdialené. Nahy by chodit’ nechcel, ¢o je z jeho odpovedi prirodzené. Nemohol by
ukézat’ v3etky tie veci o som zmieriovala vySSie. Ako povedal: ,,identita = obleCenie®, atym
padom by ju stratil. Mato ma 28 rokov, je Studentom Vysokej Skoly a predava v obchode
s bicyklami (ktoré su mimochodom aj jeho najvacsim koniCkom). Sdhlasi s tym Ze reSpekt,
uznanie a postavenie v spolocnosti/praci nadobuda a formuje do velkej miery aj svojim

odevom.

Kazdy mame moZznost’ vyberu a nie sme nuteni nosit’ iba to, ¢o ndm diktuje ,,médny
diktat“. VSetci sa zhoduju, Ze mdda je variabilna a kazdy si mbze vybrat’ Ci sa chce prilenit’,
alebo odlisit’ aj z hl'adiska médnych trendov.
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zZaver

V praci som predpokladala, Ze vonkajsSi dojem, ktorym pdsobime na druhych,
kompletizuje pohl'ad na osobu a Ze z istého hl'adiska je rovnako dbleZity ako dojem vnutorny.
Na otazku o hovorime naSim obleenim, som sa v r6znych variantach a obmenach pytala
siedmych vybranych respondentov, ktorych zamestnanie je sodevom U(zko spaté.
Respondenti pouZzivaju svoj odev ako pomocnika pri dotvarani svojho pracovného imidzu
a pre vydobyjanie reSpektu a uznania vo svojom zamestnani. Zamestnanie ich ,,donutilo*
prisposobovat’ sa urcitej pracovnej konvencii, ktorej ako sami povedali: ,,je dobré prisp6sobit’
sa“. Na svoj oblek si zvykli a uspésobili ho - kazdy vSak svojim vlastnym spdsobom - svojim
potrebam z hl'adiska jeho funkcie a aj po estetickej stranke. Ich osobny aj pracovny Styl vzdy
pdsobi na ich okolie. Zhoduju sa vtom, Ze podla toho, ako sU obleCeni, tak sa na nich
spoloCnost” aj pozera atak ich aj prijima. Osobny Styl respondentov zodpoveda danému
oCakévaniu, ktoré je od nich v zamestnani vyZzadované. Naucili sa ho pouZivat' a stotoZnili sa
snim. Ako sa mi potvrdilo, kazdy jeden sa v minulosti obliekal trochu inak, a ako nahle
nastupili do pracovného cyklu, svoj odev zmenil a prispdsobil zamestnaniu. Niekto ovela
vyraznejSie, niekto v menSich intenciach, avSak kazdy jeden je ovplyvneny aj pracou
(vonkajSim prostredim). Privyknutie na pracovny odev je ukazdého respondenta
individudlne. Priznali, Ze zmena odevu naozaj prebehla apracovny odev fungoval pri
budovani dbvery, reSpektu a uznania vo vztahu k zamestnavatelom, podriadenym, alebo
Studentom. Predpokladala som, Ze kazdé pracovné obleCenie respondenta vysiela spravu o
svojom nositel'ovi a teda nim komunikuje reSpekt a uznanie, ktoré si zamestnanie vyZaduje.
Vyberaju taky odev, ktory ostatnym hovori nieco o ich osobnosti a predstavuje ich tak, ako to
sami chct. Odev vytvara vizitku osobnosti a dotvara celkovy dojem. Tento predpoklad sa

Vv mojom pozorovani potvrdil.

Respondenti Ziju v konzumnej spolo¢nosti a su neustéle nuteni k spotrebe - k spotrebe
statkov. V odievani je tato spotreba uspokojovand modou. Respondenti pouZivaju odev ako
nastroj ich komunikacie v sociadlnom a pracovnom priestore. Zivotny $tyl maju jeden, ale
v préci je vzdy uspbsobeny konvencii alebo uvolnenosti, ktord je priam vyZadovand a na
mieste. Z vyskumnej sedmicky sa vymyka pri vacSine odpovedi Luka$, ktory ako jediny
neprispbsobuje svoj odev a Styl situaciam a vZitym predstavdm o zamestnani, v ktorom
posobi. Vyplyva to vSak jednoducho z toho, Ze to od neho nie je vyZadované a svoj odev tym

padom Ziadnej konvencii nemusel uspdsobit. Dava na prvé miesto Styl, afunkciu
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s praktickost'ou presuva na druhé miesto, ¢o v porovnani s ostatnymi robi len on. Podotykam,
Ze to, Ci niekto svoj Styl prisp6sobuje okolnostiam alebo nie, zavisi do istej miery aj od druhu
zamestnania. Ako druhy, u ktorého neplati na sto percent vydobyvanie reSpektu a uznania
prostrednictvom odevu, je David. Je to z mdjho pohl'adu prirodzené. Ak by si budoval reSpekt
len prostrednictvom odevu, bolo by to pre mia dost’ prekvapujice. David sdm upozorfiuje:
,,OblecCenie nie je predsa to, €o robi ¢loveka ¢lovekom.* Ostatni sa vSak zhoduju v jednom -
musia sa prispdsobit’ a v pracovnej oblasti drzat” krok. Nikomu to vSak nerobi problém,
a naucili sa ho aj drzat’.

Odev im tiez poméha pri identifik&cii druhych a na z&klade obleCenia posudzuju inych.
Ako som sa dozvedela, prvy dojem v spojeni s obleCenim je to, ¢o vSetkych respondentov
zaujme ako prvé. Priznavaji, Ze im vela napovie aprave pomocou odevu jednoduchsie
Cloveka zaradia tam Ci onam. Je tym, ¢o pri prvom kontakte sdruhym zaujme, naznali
a napovie. Podl'a obleCenia si vytvaraju prvé dojmy o osobe, s ktorou komunikuji. Ako sa mi
vSetci respondenti priznali, obleCenie je na prvy pohlad najdolezitejSie, nie vSak v pripade, ak
osobu pozname, alebo jej prenechame priestor prezentacie. V tej chvili sa ndS nazor dokaze
rychlo upravit’ ¢i zmenit’. Potvrdilo sa mi, Ze obleCenie predstavuje vyjadrovaci prostriedok
toho, v akom svetle by sme chceli pésobit’ / zaZiarit’ pre druhych.

V stvislosti stym som dalej skimala, do akej miery si respondenti buduji svoje
identity aj prostrednictvom odevu, kde sa mi prvy krat skupina rozdelila na dva tabory. Jedna
skupina jednoznaCne spdja identitu sodevom, pricom druhd sa tomu cielene vyhyba.
Spomenuté rozdiely som analyzovala v kapitole ,,6.2“, kde jedna aj druha skupina pripisuje
doélezitost’ roznym inym kddom a Gloha oblecenia ma pre nich prirodzene aj iné vyznamy. My
sami sa stdvame spolutvorcami naSej identity, a je teda na nas, do akej miery si ju budeme
budovat’ svojim obleCenim. ObleCenie sa tak stava aktivnym spolutvorcom pri formovani
identity niektorych a inych zase nie. Druha skupina hovori, a k nej mam bliZSie, Ze odev sa da
nauCit’ pouzivat’ a nemusi byt’ bezprostredne spaty s ich identitou. VSetci vSak priznavaju, ze
tak ako sa obliekaju, taki pravdepodobne aj su, alebo by chceli byt a svoje identity si
predovietkym potvrdzuji v situdciach, v ktorych sa odohravaju rézne interakcie. Pocituju, Ze
v pracovnej sfére su identifikovani do znacnej miery aj odevom, ktory je pre nich kazdodenne
konzumovany ako spotrebny tovar. Uk&zalo sa, Ze spotreba statkov ako odev, doplnky a v
neposlednom rade znacky, ktorym sa tiez v préci venujem, nest hodnoty Zivotného Stylu

respondentov a prezentacie ich identity.
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Hovorili sme o tom, Ze pomocou odevu sa odliSujeme a zaradujeme do najr6znejSich
socialnych skupin. Kazdy z respondentov sa pohybuje v nejakej socialnej skupine, ku ktorej
mé tendenciu pridruzit’ sa. Ci uZ je to skupina pracovna, alebo volno - asova. V3etci
priznavaju, Ze ,ich“ skupina zdiel'a podobny $tyl obliekania, napifia emocionalne potreby —
a to tak v skupinach terajSich, ako aj minulych. TieZz hovoria, Ze obliekanie skupin sa meni
podla toho, akej kultire podliehame a Ze v kazdej krajine sa l'udia obliekaju inak, tak ako im
to spoloCnost  dovoluje.

Hodnota je obleCeniu pripisana a nie je veciam vlastna a prirodzena. V doésledku toho
nemdzeme odev povazovat' za to najdolezitejSie, Co osoba vlastni a ¢o ju s fou bezprostredne
spaja. Ako vSetci priznali, odev na svojej doleZitosti straca, ked sa osoba prejavi
a prenechdme jej priestor na prezentovanie svojich skuto¢nych kvalit.

Svojim vyskumom som priSla k zisteniu, Ze moji respondenti nepouZivaju vyhradne
oblecenie, ako to jediné pri prezentéacii samych seba (Co robi zva¢Sa mladSia generéacia).
Kazdy - aj ked svojim vlastnym spésobom - ku koncu méjho rozhovoru priznal, Ze odev je
vich Zivote velmi dolezity, pre kaZzdého vSak mierne odliSnym spésobom. Naucili sa ho
pouzivat, ale z modneho priemyslu vyberajd len to, ¢o sa im hodi. Ci uz v préci alebo vo
volnom Case, mdda je prostriedkom, ktory méze ulahCit’ rdzne Zivotné situacie. Respondenti
sa chct odevom prisp6sobit’ zamestnaniu. V ich prispdsobeni pracovnym konvencidm vsak
neprevazuje Ziadny natlak zo strany Statu, zamestnavatelov, firiem, alebo univerzit.
Z hladiska mody sa neda hovorit’ o Ziadnych donucujucich praktikach aj z toho dévodu, Ze
Ziadny z respondentov nepracuje v zamestnani, ktoré predpisuje zamestnaneckd uniformu.
Respondenti sa aj napriek tomu citia odevom identifikovani ado skupin zaClenovani.
Vystupovanie, to ako sa Clovek vyjadruje acharakter jedinca vSak v skutoCnosti najviac
modeluje naSe identity as tym sa nakoniec stotoZnuju vsetci — a to aj ti, ktori budovanie
svojej identity bezprostredne spéjaju s odevom. Budovanie a konecny vysledok je ale druhd
vec, lebo koniec koncov vsetkym, aj tym ktori sa tomu cielene brania, odev k budovaniu
identity dopomaha (ateda je jeden zclankov jej vystavby). ObleCenie je akymsi
bezprostrednym doplnkom, bez ktorého by sme sa v Ziadnom pripade nezaobisli. V' pracovnej
sfére je doplneny pravidlami, normami, urCitym oCakavanim a vela krat nie je iba na nas, Ci

mu podlahneme, alebo sa mu vyhneme.
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Resume

Diplomova praca pojedndva o mdde - odeve ako prostrednikovi pri prezentovani reSpektu
a vydobyjani uznania v zamestnani mojich respondentov. V praci som predpokladala, Ze
vonkajsi dojem, ktorym pdsobime na druhych, kompletizuje pohl'ad na osobu a Ze z istého
hl'adiska je rovnako ddleZity ako dojem vnatorny. Na otdzku ,,Co hovorime naSim oble¢enim®,
som sa v rdznych variantach a obmenach pytala siedmych vybranych respondentov, ktorych
zamestnanie je s odevom Uzko spaté. Praca sa snaZi ukazat, aky vyznam maode, obleceniu
pripisuje tematicky vybrana skupina Fudi Zijucich v sicasnej spolo¢nosti konzumu, aku tlohu
tieto fenomény v ich Zivote hraju a do akej miery im pripisuji déleZitost. V praci som pouzila
kvalitativny typ vyskumu, ktory mi umoznil ziskat' individualne postrehy respondentov

a doviedol ma k ozrejmeniu podstaty skimaného.

Summary

The thesis deals with fashion - dress as a mediator in presenting respect and recognition in
jobs of my respondents. | have assumed that the external perception which operates on the
others completes the view on the person and from the certain perspective it is as important as
internal impression. | have asked to respondents, whose work is closely associated with

the garment the question: What do we tell to others with our clothes?

The thesis aims to show how important phenomenons like fashion and clothes are for
thematically selected group of people in today’s society of consumerism. What role play in
their lives and to what extent they attach importance to them. | have used qualitative type of
research, which enabled me to gain new insights, individual respondents observations and led

me to clarifying the nature of the mater of my investigation.
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