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SEZNAM ZKRATEK

CWME Commision on World Mission and Evangelism
CEP Cesky ekumenicky preklad

ICT Information and Communication Technologies
IMC International Mission Council

IT informacni technologie

ITU International Communication Union

NHL National Hockey League

PR Public Relations

URRIab Urbanni a regionéalni laborator

VUT Vysoké uceni technické

Dalsi zkratky, respektive pismenné kody, které jsou pouzity u obrazki ¢islo 3, 5a 8, jsou

vysvétleny primo v textu pod obrazky.



1. UvoD

1.1 Vyvoj tematického zaméreni projektu

Pivodni projekt dizerta¢ni prace, se kterym jsem byla v roce 2005 ptijata do
doktorského studia, nesl nazev ,Vyuziti novych médii v poslani praktické teologie“, s
podtitulem ,Vyzkum novych nabozenskych komunika¢nich kontextl v cirkevni praxi.”
Mym tehdejSim zdmérem bylo rychle navazat na vlastni terénni vyzkum vztahu
religiozity a novych médii, zvlasté pak internetu,! a pokusit se akademickym zpiisobem
uchopit téma Sifeni evangelia ve fascinujicim a zavratné se vyvijejicim svété novych
technologii, zejména pak komunikacnich prostiedké. Téma a teze dizertac¢ni prace jsem
si na zacatku zvolila pomérné Siroké — zahrnujici témér celé spektrum prakticko-
teologickych disciplin a také celé spektrum tzv. novych médii. V ramci studia proto bylo
mym primarnim cilem specifikovat, jakA novd média se nejvyznamnéjSim nebo
nejpozoruhodnéjsim zptisobem podileji na vzniku socialnich zmeén, které ovliviuji
nabozenskou praxi jak v pripadé individualnich véricich, tak celych cirkvi, a jejichz vznik
je podminén praveé rozvojem novych komunikac¢nich technologii. Rada bych se proto na
tomto misté zastavila a priblizila slozity vyvoj tématu dizertacni prace, ktery vyustil az ve
zménu projektu a zaméfeni pozornosti na prostiedi tzv. street artu. Ten je v praci
tematizovan jako dals$i nové médium, které ma v soucasné dobé svou vyznamnou roli v
reprezentaci kirestanstvi ve verejném prostoru a které, mimo jiné, slouzi také jako novy
komunikacni prostiedek pro Sifeni kirestanské zvésti.

Uz v prvnim roéniku doktorského studia jsem zah4jila novy terénni vyzkum v
dané oblasti a zaroven jsem zacala propracovavat metody pro vedeni a zpracovani téchto
vyzkumit. Vysledky terénni prace jsem po celou dobu studia pribézné zpracovavala s

cilem Gcasti na konferencich nebo mensich workshopech tak, abych v pfiméfené tviiréim

1 Soucasné pravidla éeského pravopisu rozlisuji mezi internetem (psino na zac¢atku s malym pismenem),
pokud hovotime obecné o pocitac¢ové siti, a Internetem (psano na zac¢atku s velkym pismenem), kdyz
odkazujeme ke konkrétni celosvétové komunikacéni a informacni siti. Ve svych predchozich publikacich
jsem kladla diiraz na striktni rozliSovani mezi t€émito vyznamy, pravdou ale je, Ze v souc¢asné dobé lze na
Internet ve smyslu vlastniho jména narazit jen v odbornjch textech z urcitych odvétvi, vénujicich se IT
(informac¢nim technologiim), zatimco se postupné ustaluje psani internetu s poc¢ate¢nim malym
pismenem, zejména v kontextu komunikace, kde je internet hlavné substantivem druhovym.
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a odborném prostredi, s icasti zejména zahrani¢nich odborniki, byla schopna ovérit své
teze a postupy z oblasti metodologie. V poslednich sedmi letech jsem se soustiedila na
nékolik rtznych oblasti, souvisejicich s tématem dizertace. Prvnim z nich bylo sledovani
socialné-kulturnich zmeén, které prinesl unikatni technologicky rozvoj v oblasti
mobilnich telefoni a dalSich mobilnich komunikacnich zatizeni do nabozenského zivota
jednotlivet i celych nabozenskych uskupeni. UZ zde jsem zaznamenala fadu
pozoruhodnych (nikoli v§ak ojedinélych) evangelizaénich aktivit, jejichz vznik a nasledné
zaclenéni do naboZenské praxe byly mozné jen diky technologii mobilnich telefond.
Vysledkem tohoto vyzkumu byl odborny élanek 2 koncipovany jako GOvod do
problematiky.

Soucasnou homiletiku v podobé tzv. nového kazatelstvi, reprezentovaného
predevsim kontroverznimi televangelisty a téz internetovymi kazateli, jsem zvolila jako
modelovy priklad pro studium socialné-kulturnich zmeén, které ovlivnily soucasné
kiestanstvi. Clanek ,Kazatelstvi a Internet®, ktery jsem k tématu nakonec publikovala v
casopise Salve3, mél byt shrnutim situace v dané oblasti a mé€l tak predstavovat v zasadé
jadro celé dizerta¢ni prace. Pri pokracovani vyzkumu online aktivit souvisejicich s
kazatelskym a také misijnim poslanim cirkve jsem se pozdéji ,,virtualné“ setkala s radou
lidi, ktefi jako hlavni prosttedi pro své ptisobeni cilené zvolili online hry. Kazatelé, kteri
se s nastupem socialnich siti na internetu doslova ptestéhovali do prosttedi socialnich
her online, pritahli mou badatelskou pozornost vice, nez se to podatilo vyvojarim tzv.
kiestanskych videoher.4 Zatimco videohry, jako napiiklad Left Behind5, a moznost jejich
pozitivnhiho vyuZiti pro poslani moderni cirkve, budi obvykle spiSe rozpaky jak u

cirkevnich predstaviteld, tak u samotnych hrac¢a, vyrazné prosocialni a eticky motivujici

2MARTINKOVA, Libuse. GSM Technology and its Use in Religious Life: A Preliminary Inquiry. In
Masaryk University Journal of Law and Technology, 2007, Vol. 1, No. 2, p. 231 - 239. ISSN: 1802-5943.
3 MARTINKOVA, Libuse. Kazatelstvi a Internet. In Salve: revue pro teologii a duchovni Zivot, 2008, roé¢.
18, ¢. 1, 2008, s. 91 — 105. ISSN: 1213-6301.

4 Jednou ze zprav, ktera meé inspirovala k hlubsimu zajmu o tuto tematiku, byl internetovy ¢lanek,
publikovany na zpravodajském portale ldnes.cz. Viz SVOBODA, Emanuel. Deset nejkiestanstéjsich
videoher. [online]. 3. zaT1 20009. [ cit. dle 28. dubna 2013] Dostupné z URL.:
<http://bonusweb.idnes.cz/deset-nejkrestanstejsich-videoher-dup-

/Magazin.aspx?c=A090902_ 153448 bw-magazin_vdp>.

5 Podle vySe uvedeného internetového ¢lanku je Left Behind Eternal Forces jedou z nejznaméjsich a
nejoblibenéjsich kiestanskych videoher, jeji oblibenost mohu potvrdit i ze svych vlastnich hernich
zkuSenosti. Jde o strategickou pocitacovou hru, ktera tematicky vychazi z literarni fantasy série Left

vvvvv

reprezentovaného Antikristovou arméadou.
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chovani novych kazateli a misionafi v online hrach se stavd fenoménem, hodnym
pozornosti a blizsiho studia.

Ale pravé béhem terénni prace na této tematice, kterou jsem ptivodné chtéla
dizertaci jen obohatit, jsem si zacala uvédomovat akademicka rizika spojena s vyzkumem
tak ,,zivého" média, jakym internet bezesporu je. Jako tenka ¢ervena linie se celym mym
dizerta¢nim projektem doslova tdhne pozoruhodny, presto v§ak ponékud tizivy a praci
komplikujici fakt, Ze jsem si jako jeden z nastroju vyzkumu a soucasné jako jeho objekt
zvolila tak dynamické médium, jakym je internet, event. mobilni telefony. Zavéry, ke
kterym jsem dosla naptiklad v roce 2009, nebylo mozné uz ani o rok pozd€ji potvrdit
jinak neZ prosttednictvim archivnich webovych dokumentt. Statistické herni analyzy,
které jsem pravidelné provade€la déle nez rok, ztratily svou vypovédni hodnotu jen diky
faktu, ze se zmeénil jeden ze zakladnich ovladacich prvkia socidlni sité Facebook.®
Zavratnou rychlosti neroste jen pocet uzivateld novych komunikac¢nich prostredki, ale
také pocet zasadnich zmén, které samotné moderni komunikacni prostredky promeénuji
doslova pred o¢ima. Pro lepsi predstavu rychlosti, s jakou se internet vyviji, zde uvadim
nékolik ¢isel, kterd znamenaji vyznamné milniky v jeho vyvoji. Naptiklad v roce 2005
mélo internet jen necelych 900 miliont uZivatell, ke konci roku 2012 se uz uvadeélo ¢islo
presahujici dvé miliardy.” Vyvoj poétu uZivatelti v Ceské republice dokresluji obdobné
rychle rostouci &isla: poéet Cechii aktivnich na internetu se za posledni étyii roky zvysil o
1,65 milionu na soucasnych 6,29 milionu uZivateli.8 Facebook, ktery jesté na zacatku

roku 2007 nebyl volné pristupny uzivateldim mimo sit Harvardské univerzity,

6 Vyvojari Facebooku se relativné kratce od vzniku této socialni sité rozhodli pro zruSeni moznosti
oznacovat nové prispévky pomoci ovladaciho prvku (anglicky feature) dislike, které se do ¢estiny
prrekladalo jako ,,nelibi“. Divodl pro tento krok bylo hned nékolik, véetné snah piredchazet internetové
Sikané a dal$im negativnim jeviim elektronické komunikace. Vice relevantnich informaci k tomuto
specifickému tématu, které je aktualni jesté i dnes, je mozné najit v tomto popularné-odborném ¢lanku na
webovém portéle Social Media Sun. JUSTICE, Adam. The Dislike Button: Social Media Hate Science.
[online] March 29, 2012 [cit. dle 28. kvétna 2013] Dostupné z URL: <http://socialmediasun.com/the-
dislike-button/>.

7V ¢ervnu 2013 jsou jako nejaktudlnéjsi statistické tildaje o poctu uZivatelt internetu na svété k dispozici
prehledy publikované online agenturou ITU (International Telecommunication Union). The World In
2013: ICT Facts and Figures. PDF dokument. [online] February 27, 2013 [cit. dle 15. ¢ervna 2013]
Dostupné z URL: <http://www.itu.int/en/1TU-D/Statistics/Documents/facts/ICTFactsFigures2013.pdf>.
8V Eervnu 2013 jsou jako nejaktudlnéjsi informace o poctu uZivateldl internetu k dispozici statisticke
prehledy Ceského statistického tiradu, z nichZ vybrana ¢ast byla publikovana na oficidlnich webovych
strankach tradu. Informacni spolecnost v ¢islech 2013. [online] 6. dubna 2013 [cit. dle 15. ¢ervna 2013]
Dostupné z URL:

<http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/vybrane_poznatky z_publikace_is_2013/$File/info_spol_2013

info.pdf>
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predstavuje dnes s prevahou nejvétsi socidlni sit online v soucasnosti, ke které se podle
statistickych idajii samotné spole¢nosti pridava zhruba ¢tvrt milibnu novych uzivateld
denné. Prvni tzv. chytry telefon byl vyvinut v roce 1996 a o 16 let pozdé€ji experti
oznamuji, Ze na svété existuje vice nez miliarda uZivateld smartphonti.® Tzv. reverzni
vyhledavani obrazki, tedy nastroj, ktery slouzi pro zpétné vyhledavani konkrétniho
vizualniho obsahu na internetu, je béZnym uzivatelim dostupné teprve néco malo pres
rok.10V tomto vyctu by bylo mozné pokracovat podle nejriiznéjsich kritérii. Rychlost, s
jakou se méni internet coby nastroj terénniho vyzkumu, je zanedbatelna ve srovnani s
faktem, Ze se velmi dynamicky a casto pomérné zasadné meéni internet coby samotny
predmét vyzkumu. !

Tento fakt mé proto primeél, alespon pracovné, vratit se k myslenkovému
konstruktu internet jako nastroj a internet jako prostor.12 Jakkoli je to pouze teoreticky
pristup, protoZe v praxi tyto aspekty neni mozné od sebe tak striktné oddélit, pouzila
jsem ho jako vychodisko z nelehké, témeér patové situace ohledné tematického zameéreni
dizerta¢niho projektu. Zasadnim rozhodnutim tedy bylo zamérit se na takové nové

médium, které je sice s internetem a dal§imi komunika¢nimi prostiedky, napiiklad s

Ve,

9V ¢ervnu 2013 jsou nejaktualnéjsi informace o poctu uzivateld mobilnich telefoni k dispozici ke dni 17.
10. 2012, kdy zvetejnila své statistické tidaje nadnarodni komeréni spole¢nost Strategy Analytics. Udaje
prevzala jako ohromujici zpravu vétsina své€tovych informacénich agentur. V ¢eském prostiedi se ¢ast
analyzy objevila jako zajimavost na internetovém serveru lhned.cz. KLESLA, Jan. Na svété se pouZzivd jiz
miliarda chytrych telefonii: Skokanem roku je Android. [online] 17. fijna 2012 [cit. dle 15. ¢ervna 2013]
Dostupné z URL: <http://tech.ihned.cz/c1-57977200-na-svete-se-pouziva-jiz-miliarda-chytrych-telefonu-

skokanem-roku-je-android>. Cesky statisticky afad predklada k technologii mobilnich telefonti zatim jen
data zpracovand k roku 2011, a to v dokumentu zminéném v piedchozim odkaze. Podle téchto vysledkt

vvvvv

10 Z mého posledniho bleskového prizkumu ze 14. 4. 2013 vyplyva, Ze 0 moznosti uzivat tuto sluzbu vi jen
4 710 béZnych uzivatell internetu, ktefi své uzivatelské schopnosti internetu hodnoti na stupnici 1-10
maximalné jako 6.
11 O obtiznosti vyzkumu novych médii byla v éeském prostiedi medialnich studii vydana dokonce
samostatna dizerta¢ni prace. MACEK, Jakub. Poznamky ke studiim novych médii. Brno: Masarykova
univerzita, 2010.
12V distinkci mezi internetem (resp. kyberprostorem) jako nastrojem a jako prostorem jsem navazala uz
dfive na teze dvou badatelek — Anette N. Markhamové a Anastasie Karaflogkové. Viz MARKHAM, Anette
N. Life Online: Researching Real Experience in Virtual Space (Ethnographic Alternatives). Wallnut
Creek California: AltaMira Press, 1998. ISBN: 978-0761990314. Chapter 3, Online Technology as a Tool...
or a Place ...or a Way of Being, p. 86 — 114. Dale viz KARAFLOGKA, Anastasia. Religious Discourse in
Cyberspace. In Religion, 2002, vol. 32, iss. 4, p. 279 — 291. ISSN: 0048-721X. Hlavnim zdrojem inspiraci
byly ale predevsim prace Christophera Hellanda, ktery uz pracuje s distinkci nabozZenstvi online a online
nabozenstvi a kterého je mozné pravem povazovat za jednoho ze zakladateld oboru studia nabozZenstvi.
Navzdory tomu, Ze Hellandova distinkce byla ¢astokrat teréem kritiky a objektem revizi jim samotnym
(2005, 2007), dodnes patii ke klicovym myslenkdm studia nabozenstvi na internetu. Viz HELLAND,
Christopher. Religion Online / Online Religion and Virtual Communitas. In HADDEN, J. K. and COWAN,
D. E. (eds), Religion on the Internet: Research, Prospects and Promisses (Religion and Social Order 8),
London: JAI Press/ Elsevier Science, 2000, p 205 — 224. ISBN: 978-0762305353.
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mobilnimi telefony, Uzce provéazano, ale jeho existence neni novymi technologiemi
jednoznacéné podminéna. Jinymi slovy, bylo nutné, aby internet prestal byt primarnim
objektem vyzkumu a terénni vyzkum se nikoli presunul, ale rozsiril o offline rozmér.
Street art, ktery je soucasti vSudypritomného a tolik diskutovaného verejného prostoru,
tyto podminky splnuje. K otazce poméru offline a online prameni a také o ptrinosu této
zmeény se podrobnéji vracim v kapitole o metodach prace. Uziti internetu jako nastroje
vyzkumu zistalo nezménéno.

Pri volbé dalsiho smeéru dizertace jsem se pak bliZe sousttedila na popis a analyzu
zmény, ktera je patrna nejen v diskusi na téma reprezentace kiestanstvi, ale i jinych
nabozenstvi, zejména v isldmu.3 Totiz na markantni posun od (diive prevazné) textové
reprezentace k reprezentaci (dnes prevazné) obrazové. Poprvé jsem tuto zménu v
souvislosti s kiestanstvim kratce zminila v ¢lanku pro ¢asopis Dingir!4 a v této dobé jsem
také zacala budovat svlij vlastni archiv tzv. uzivatelského obsahu s kiestanskou
tematikou. Uz v roce 2011 jsem méla archivovanych cca 5.000 indexovanych fotografii
(videa nejsou do tohoto poctu zatrazena), z nichz témér celé tii ¢tvrtiny vznikly v tzv.
vefejném prostoru. Jako pozoruhodny jsem vyhodnotila fakt, Ze jsem tuto
fotodokumentaci neziskala primarné z webovych stranek specializovanych na street art
nebo z profilG samotnych autord, které maji na riiznych socialnich sitich, ale od dalsich
uzivateli socialnich siti z fad kfestanti i mimo né. Diky velkému mnozstvi studijniho
materialu jsem meéla moznost pomérné diikladné analyzy socio-kulturni zmény, ktera je
reprezentovana mj. prechodem od textové reprezentace v socidlnich sitich k
multimédiim, a jde ruku v ruce s dalSimi socialné-kulturnimi zménami, které jsem
popsala drive v jinych souvislostech jako laicizaci, demokratizaci, transformaci (event.
integraci) a nevyhnutelné také komercializaci. VSechny jmenované zmény zasahly jak
street art, tak nova média, jejichZ pomoci se dale siti — tedy internet a mobilni telefony.
Mimo to se ptivodni obsah street artovych dél (offline) pomoci internetu a mobilnich
telefonti (online) $ifi dal a zaroven je tento obsah uzivateli ménén. Jednim z divodi k re-
interpretaci originalniho autorského obsahu je také touha individualnich véricich i

celych organizovanych skupin prispét k naplnéni misijniho poslani cirkve. Nakolik je

13 Ackoli klicovym tématem odbornych praci Attily Kovacse je radikalizmus a fundamentalismus
soucasného arabského isldmu, v posledni dobé se zajim4, nejen diky mnozstvi obrazového materialu, téz o
latku vizualni reprezentace islamu v kyberprostoru.
14 MARTINKOVA, Libuse. Kiestané v socidlnich sitich na internetu. In Dingir, ro¢. 12, &. 4, 2009, s. 123 -
125. ISSN: 1212-1371.
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tento aspekt misijni ¢innosti inovativni a také diskutabilni, ukazuje dizertace dale,
zejmeéna v podkapitole o problematice tzv. kontextualni misie.

V kazdém pripadé se ale analyza vizualni reprezentace kiestanstvi ve street artu a
analyza mechanism@ néboZenské komunikace na platformé street artu staly dvéma
ustfednimi tématy mého posledniho terénniho vyzkumu a také finalnim tématem mého

dizerta¢niho projektu.

1.2 Uvod do problematiky — street art a vefejny prostor

Dvéma klicovymi pojmy tematického ramce této dizertace jsou street art a
verejny prostor, a proto je nutné jejich vymezeni vénovat dostateénou pozornost. Ackoli
nejde o pojmy shodné, maji fadu spole¢nych charakteristickych znaki, které jsou v praci
podrobné popsany. Jednim z jejich spoleénych ryst je ale také defini¢ni nejistota a
nejednotnost, které charakterizuji vSechny pokusy o vymezeni obou zminénych pojmi,
jak je patrno dale z textu prislusnych kapitol. Dilezitym momentem pro finalni
tematické zaméreni tohoto dizertacniho projektu byl pravé vzajemny vztah street artu a
verejného prostoru. Street art je jednim ze zasadnich faktoril, ktery aktivné utvari
verejny prostor a zaroven plati, ze aktualni podoba verejného prostoru a jeho
dynamika ovlivnuji aktudlni vyraz street artu, tedy, zjednodusené receno, umeni ve
verrejném prostoru. Tésnost vzijemného vztahu street artu a verejného prostoru v
oblasti pojmové vystizné popisuje uzké propojeni obojiho i ve skutecnosti — této
interaktivni ,,symbi6zy“ si vedle teoretikl v§imaji i samotni tviirci, jak to dokladaji cetné

sebedefinujici pokusy o vymezeni street artu.

1.2.1 Defini¢ni ramec street artu

Street art je predevsim umélecky zptisob vyjadieni, ktery je obtizné pfesné popsat.
S trochou nadsazky bychom tuto tezi mohli uvést jako prvni definici tohoto
mnohovrstevnatého pojmu. Defini¢ni ramec street artu totiz charakterizuji dva hlavni

znaky: nejistota a nejednotnost. Defini¢ni nejistota vyplyva z mnoZstvi nepresnych,
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neudplnych a casto i protichiidnych definic tohoto fenoménu. Tento fakt pfimo souvisi s
dynamikou samotného predmétu definice, tedy street artu. Dynamika street artu a jeho
neustala proménlivost se v mnohém podobé tézko uchopitelné dynamice novych médii —
ostatné street art je dale v této praci tematizovan jako dal$i nové médium. Faktorem,
ktery znemoznuje vytvoreni univerzalné platné a exaktni definice, je zejména rychlost, s
jakou se street art méni a pretvari. Zanikaji a upadaji staré styly z poc¢atki street artu a s
rychlosti, jakou pribyva novych d€l, vznikaji také nové formy umeéleckého vyjadreni ve
verejném prostoru, a ten se tak dale neustale transformuje. Je tfeba si také uvédomit, ze
street art je, navzdory své globalni rozsirenosti, vysoce individualizovanou formou
umeéleckého projevu ve verejném prostoru, a proto ho neni mozné vymezit pomoci
globalné platné definice.

Defini¢cni nejednotnost, ktera v této oblasti také panuje, je zplisobena
nepirebernym mnozstvim definic, uchopujicich street art z nejriizné€jsich perspektiv,
vcetné insiderskych. Soucasti dynamiky street artu je také pluralita vlastnich definic,
které prameni ze snah samotnych street art umeélcti o sebeurceni a jsou redlnym odrazem
jak individualizovaného charakteru street artu, tak promeénlivé Site forem umeéleckého
vyrazu. Fakt, ze u nékterych z mnoha forem umeleckého vyjadreni street artu, které jsou
podrobnéji popsany v této kapitole, byl zaznamenan jen lokalni (presto vSak vyznamny)
vyskyt, brani ve stanoveni pevnych hranic toho, co je a co uzZ neni street art.

Existujici definice lze teoreticky rozdélit na dva hlavni sméry: exkluzivni a
inkluzivni. Obecné miizeme ftici, Ze exkluzivni pristupy definuji street art vzdy jen jako
variantu, podmnozinu nebo aspekt street artu takového, jaky je popsan v pojeti pristupii
inkluzivnich. Typickym prikladem exkluzivniho definovani jsou pristupy, ve kterych je
street art velmi casto vymezovan vici graffiti, zatimco inkluzivni teorie vnimaji graffiti
jen jako jednu z mnoha vyrazovych forem street artu. Pojmova juxtapozice street art —
graffiti v definiéni oblasti je natolik rozSifenym problémem, Ze si zaslouzi vice
pozornosti. Z badateld, ktefi se touto otadzkou zabyvaji, bych méla zminit zejména
autorky publikace The Meaningful City: Street Art as Experience Communication.!®
Zajimavym zptsobem charakterizuji graffiti jako introvertni médium, které se obraci se

svym sdélenim jen na stejnou skupinu populace, jen na jednu kulturu — tedy samotnych

15 HERNGAARD, Anne Ji-Mi a ULRIK-PETERSEN, Frida Astrid. The Meaningful City: Street Art as
Experience Communication, A Masters Thesis in Communication Studies and English Studies. Roskilde:
Roskilde University, 2008, 191 p.
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autort graffiti, zatimco street art povazuji za extrovertni médium, které oslovuje svym
sdélenim kazdého ve vefejném prostoru uz jen diky tomu, Ze ma (na rozdil od graffiti)
vice forem a vyrazi.!® Do jisté miry Ize s touto definici souhlasit, jak vSak ukazuji
ziskané poznatky a vysledky vyzkumu shrnuté v této dizertaci, omezeni vlivu
komunikac¢niho sd€leni jen na urcitou ¢ast populace nebo kultury neni v tomto pripadeé
tak jednoznacéné. Blize se k tomuto tématu vraci kapitola 3 o analyze komunikac¢nich
mechanismi@. Pomérné slozitou situaci ohledné pojmoslovi komplikuje také skutec¢nost,
Zze se o street artu nékdy hovori jako o tzv. post-graffiti. Odpovida to inkluzivnim
pristuptim, které rikaji, Ze graffiti je historickym predchiidcem street artu.

Dalsim prikladem exkluzivnich definic jsou takové, které akcentuji ramec legality
jako rozhoduijici aspekt pro vymezeni hranic — za street art se nepovazuji dila, jejichz
instalace ve verejném prostoru nebyla povolena nebo dokonce predem objednéna. Stejné
exkluzivni jsou pak zcela protichidné pristupy, které jako ,pravy street art“ chapou jen
dila téch umélct, ktefi svou praci délaji zdarma, a témi, kdo sva dila jakkoli zpenéZi,
nebo je dokonce nechaji umistit v galeriich, doslova opovrhuji.1” Nejsirsi defini¢ni ramec
nabizi insiderské pohledy na problematiku, které témér ztotoziuji street art s tzv. street
life. Cesky pteklad ,Zivot na ulici“ neni v tomto piipadé zcela vhodnym, protoze zatimco
v CeStiné ma tento pojem spiSe negativni konotace, jelikoz obvykle oznacuje zZivot na
okraji spole¢nosti a bez domova, v angli¢tiné se pouzivd i pro oznaceni zameérné
zvoleného zivotniho stylu, ktery socialni situaci Zivota na ulici spiSe jen adoruje a
mimeticky napodobuje. Street life ma svou hudbu, tedy hip-hop, méa také svou médu v
oblékani a svou vytvarnou kulturu — street art.8 VV takovém pojeti je pak mozné chapat i
street art jako Zivotni styl vlastni nejen jedinctim, ale i skupindm — tento pristup vSak uz
spadd mimo oborovy ramec této studie a je na misté podotknout, Ze i tento pojem nema
jednoznacéné dan sviij obsah. Pro ucely této dizertace bylo v kazdém ohledu zajimavejsi
akceptovat spise pristupy inkluzivni a zahrnout do vyzkumu celé spektrum projevi,
predevsim co se vyrazovych forem tyce.

Casto diskutovanym pojmem, ktery miizeme podrobit analyze v souvislosti se
street artem, je umeni. Jak uvidime dale, mezi charakteristické znaky street artu patii

revolta, zejména proti tzv. uméni v galeriich. Vizualni uméni prezentované tradi¢né v

16 Herngaard a Ulrik-Petersen, The Meaningful City, s. 32 - 33
17V angli¢tiné se v prostredi street artu pouziva termin uncomissioned street art.
18 Event. graffiti — v tomto bodé se pristupy teoretikl znaéné lisi.
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prostorach umeéleckych galerii a jinych podobnych mist urcenych k vystavovani
umeéleckych dél, pristupné jen omezenému a vybranému poctu divaki, se (zejména z
pohledu samotnych street art tviirci) stava symbolem cehosi elitafského a
nedemokratického, nebo dokonce asocialniho. Rada tviircli, vénujicich se street artu, o
sobé ¢asto nechce mluvit explicitné jako o umélcich. Nékteré tyto postoje neprameni ani
tolik z nutnosti odd€lovat galerie od ulic, jako prave z postoju, které maji vyjadrit jednu z
mysSlenek street artu: byt uménim, které je dostupné vsem, byt otevienym prostorem, ale
dokonce i solidaritu s lidmi z nejnizsich socidlnich vrstev, tedy s lidmi bez domova, kteri
sviij zivot ziji na ulicich. Velmi vystizné hovoii na téma otevienosti street artu v Gvodu
jedné ze svych monografii britsky fotograf a novinar Tristan Manco: ,Ulice se skrze
street art promeénuje v galerii, ale na rozdil od galerie zde existuje propojeni s okolnim
prostredim.“19 Vazba na okoli a interakce s nim je jednou z prirozenych klicovych
mysSlenek street artu. Toto propojeni ve smyslu vzajemného a neustalého vlivu dvou
elementt zohlednuje i alternativni pojem, nékdy téZ pouzivany v definicich pro street art
— public art, ktery je analogii v angli¢tiné uzivaného pojmu public space.20 Otevienost je
zde doslova ,programovym prohlaSenim®, jak je zminéno i dale v textu o defini¢nim
ramci verejného prostoru.2! Komercializace, ktera jako jedna z mnoha socialnich zmén
zasahla také street art a verejny prostor, vSak ¢im dal castéji atakuje i tuto jejich
spoleénou charakteristickou vlastnost a zptisobuje, Ze se ¢ast uméni ve vefejném
prostoru odléva z ulic znovu do galerii a prestava tak byt ,oteviené“ vSem. Nic na tom
nezmeéni ani fakt, ze jsou to galerie, specializujici se na tento druh vytvarného umeéni a v
zasadé propaguji street art ve vsi jeho rtiznosti a svym zpiisobem ptispivaji k jeho
legitimizaci i mimo galerie. Negativnim aspektem tohoto vyvoje, tak jak jej casto popisuji
samotni umélci, je ale hotky pocit postupného vytraceni se jedné z nejzasadnéjsich
myslenek street artu — otevitenosti. Pro fadu z nich uz neni mozné mluvit o street artu,

pokud se v galeriich vystavuji platna street art umélcii; nejen proto, Ze jsou dila doslova

19 Origindl textu citace: ,, Through street art, the street is transformed into a gallery, but unlike in a gallery,
there is an engagement with the surrounding environment.” Cit. MANCO, Tristan. Stencil Graffiti.
London: Thames & Hudson, 2004, p. 35. ISBN: 9780500283424.

20 Aby se situace nezdala tak jednoducha, je nutné podotknout, Ze souc¢asné existuji nazory, které za public
art povazuji doslova pravy opak, tedy vefejné umeéni oficidlnich umélcti podporované a fizené oficidlnimi
autoritami.

21 Nékdy se dokonce hovoii o dichotomii street art — public art, kdy street art je povazovan spiSe za uméni
normativni nebo oficialni, zatimco public art je chapano jako uméni svobodné a Zité.
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uzaviena v omezeném galerijnim prostoru, ale dokonce i kvili malifskému platnu
jakozto médiu. I tento bod byva predmétem defini¢nich spori, které neberou konce.

Za zrejmé jedinou vSeobecné rozsirenou, a v jistém slova smyslu i vSeobecné
akceptovanou, definici street artu mizeme povazovat tu, kterd vymezuje street art
pomoci vztahu k vefejnému prostoru — definuje street art jednoduse jako (vizualni)
umeni (praktikované) ve verejném prostoru. Toto vymezeni je sice diskutabilni s
ohledem na nejasné pojmové urceni verejného prostoru, jak bude patrno déle z textu
této kapitoly, ale presto je mozné pomoci popisu dynamiky tohoto jejich vzajemného

vztahu popsat jak street art, tak verejny prostor.

Zakladni charakteristiky street artu

Navzdory vyse zminénym prekazkam, které brani presnému vymezeni definicniho
ramce, je mozné street art popsat pomoci fady charakteristickych znaki. Uvadim na
tomto misté vycet téch, které jsou nejcastéji zminovany v odbornych publikacich, ale i v
nékterych definicich, které pochazeji od samotnych tviirci street artu. Patii sem zejména
demokraticnost, otevrenost a verrejna povaha street artu, dale pak snadna dostupnost,
nevyhnutelnost a naléhavost, boj, revolta a konec¢né interakce a transformace. DalSi
charakteristiky jsou pak uvedeny ve stati vénované street artu v prostoru a case, protoze
obé tyto veli¢iny hraji pro tuto formu umeéleckého vyjadieni svou specifickou roli, ktera
jej odlisuje od jinych forem vizualniho umeéni.

Demokratic¢nost, otevicenost a predevs§im verejnd povaha street artu jsou pojmy,
které zde jiz byly zminény a je jim vénovana pozornost i dale v kapitole o verejném
prostoru, s jehoZz vymezenim Uzce souvisi.

Na téma snadné dostupnosti prosticedkil i prostiedi je tfeba podotknout, Ze jde
sice o kli¢ovou a silnou myslenku, pritomnou v koncepci street artu uz od jeho pocatki,
avSak zmény, které ovlivnily recepci street artu ve verejném prostoru se projevily i zde.
Snadna dostupnost prostiedki pro tvorbu (napriklad barva ve spreji, kiida, papir apod.)
a prostredi pro jeho umisténi (verejny prostor) mely svou vyluc¢nou roli predevsim v
dobé, kdy street art vznikal a doslova ,bojoval® o svoje uznani ve verejném prostoru.

Minimalni vybaveni materidlem a minimalni cena za jeho porizeni byly v podstaté
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nezbytnou podminkou pro vznik street art d€l zvlasté tam, kde nebylo jasné, jak budou
akceptovana, jestli nebudou znic¢ena, nebo jestli dokonce nebudou jejich autori postizeni
sankcemi dle zakona. Postupem casu se vSak mira akceptovatelnosti street artu jako
prirozené soucasti verejného prostoru zmeénila, a nutno podotknout, ze podstatny podil
na této zméné maji sami autori a jejich obcanské iniciativy za moznost svobodného
vytvarného projevu ve verejném prostoru. Potkat za denniho svétla street art umeélce s
paletou barev, mnozstvim S$tétcti a pripadné i s zebtikem a sledovat jej pri praci tieba i
nékolik dnti po sobé na stejném misté, neni ve veiejném prostoru v 21. stoleti vyjimkou,
zatimco drive byl symbolem street artu spiSe maskovany ,mobilni“ jedinec, operujici
rychle a prevazné v noci. Zjednodusené receno, co bylo jeSté na konci 20. stoleti nezridka
vnimano jen jako projev vandalismu a individualisticky zasah do vefejného prostoru,
ktery byl leckdy sankcionovan i v pripadé, kdy neslo o naruseni majetkovych prav, je
dnes velmi casto akceptovano jako prirozeny jev v ramci vyvoje verejného prostoru,
jehoz soucasti jsou i street art umeélci a jejich verejné pristupna dila. Toto tvrzeni
nevyluCuje pravni postizitelnost té casti umeéleckych aktivit, které =zasahuji do
majetkovych prav jinych osob, ale poukazuje na skute¢nost, Ze recepce street artu ve
verejném prostoru dostéla za poslednich zhruba 20 let zna¢nych zmén, a to ma zpétné
vliv i na zpisob jejich realizace. JestliZe je v souc¢asné dobé€ mozné, ba dokonce bézné se
bez stretu se zakonem domluvit na instalaci svého dila naptiklad na boé¢ni zdi
opusténého domu, ktery spravuje obec, ma tak sice dnes$ni street art umélec vice
legalniho prostoru a ¢asu pro realizaci, stejné€ jako uréitou jistotu, Ze jeho dilo nebude
zniceno jako nezadouci, ale jeho investice napriklad do materialu budou rozhodné vétsi.
Ne vse ze soucasného street artu je tedy mozné charakterizovat pomoci znaku ,snadna
dostupnost” ve smyslu, v jakém byl uveden vyse.22 Tzv. muralni dila23, o nichz bude rec¢
dale v této kapitole, jsou leckdy velmi nakladnymi projekty, k jejichz realizaci je treba
nejen znacného mnozstvi materialu, ale napriklad i projekéni techniky, instalace leSeni
nebo asistence celého tymu lidi. Finanéni naro¢nost takovych rozsahlych vytvarnych

projektli neni zanedbatelna a fada umeélcii fesi tuto situaci sponzoringem nebo dokonce

22 Jiny vyklad pojmu snadné dostupnost street artu je témeér shodny s dale uvedenym pojmem
nevyhnutelnost, ktery vyplyva z umisténi street art dél ve vefejném prostoru — jde tedy o dostupnost
definovanou ze strany recipienti street artu.
23 7 anglického adjektiva mural, které doslova znamena néisténny, mezi insidery se pouziva jako
substantivum pro oznaceni velkych formati street art dél na venkovnich zdech domd. V cestiné se uziva
také substantivum mural, ale jde o spiSe o slangovy insiderské vyraz, srozumitelny pouze v ramci street art
komunity, obsah pojmu si navic ¢esti street art umélci vysvétluji se znac¢nou vili.
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tzv. product placementem.24 Sami tak prispivaji k dalsi socialni zméné, ktera postihla
street art, a tou je jeho ¢astecnd, avSak postupné se rozsirujici komercializace. A prave
tento moment je prikladem vzniku treci plochy, na které se stretavaji nazory téch, kdo
takova planovana velkoformatova dila jako soucast street artu odmitaji pro jejich
nespontannost a nakladnost. Kritice je podrobena i svobodnéa viile autort vyuzivajicich
pomoci sponzorl; druzi je obhajuji jako prirozenou soucast transformace a interaktivity
vetrejného prostoru.

Boj a revolta predstavuji dvojici dalsich charakteristickych znaki, jejichZz pomoci
je mozné priblizit street art. Programova revolta, namirend zejména proti uméni v
galeriich, byla zminéna vysSe v souvislosti s diskutabilnim pojmem umeéni. Street art
umélci ale nerevoltuji jen proti elitafskému umeéni v galeriich?5, ale na musku si berou
treba venkovni reklamni produkty, doslova okupujici verejny prostor. Street art ve
specifické formé tzv. subvertizingu,2¢ tedy kreativniho, avSak nelegalniho pozménovani
obsahu reklamnich sdéleni ve verejném prostoru, je dalsim aspektem revoltujiciho street
artu, vystupujiciho svou specifickou vytvarnou formou verejné proti konzumerismu. Na
rozdil od mnoha ostatnich podob street artu se subvertizing vZdy dostava do kolize se
zdkonem, a to jak za zasahovani do autorskych prav tykajici se tzv. vizualu reklamni
kampané, tak za zasahovani do majetkovych prav k venkovnim reklamnim produktim
(billboardy, plakaty, bannery apod.). V Cesku se stala, diky silné medializaci, doslova
notoricky zndmou tzv. tykadlova aféra — pripad Romana Smetany, ktery na znameni
protestu pirimalovaval nékterym ceskym politikim na piedvolebnich plakatech tykadla. I
kdyz se Roman Smetana nepovaZzuje za street art umeélce, jeho ¢in byl soudem technicky

vzato hodnocen stejné — jako pozménovani obsahu reklamniho sdéleni.

24 Zjednodusené lze ¥ici, Ze product placement neboli umistovani reklamniho produktu sponzora do
uméleckého dila (filmu, fotografie nebo jako zde, street art dila) je v zasadé agresivnéjsi a priméjsi, tedy téz
pravdépodobné efektivnéjsi forma sponzoringu, ktery v podobé, jaké ho zname dosud, nemusi nutné
vyZzadovat spojeni sponzorova produktu s objektem sponzoringu. Spojeni je realizovano obvykle jen
prostiednictvim loga nebo jména sponzora s objektem, a v pripadé, Ze i tato forma prezentace finanéni
nebo materialové podpory chybi, hovorime — tentokrat uz spiSe v pozitivnim slova smyslu — o donorech
(darcich) a mecenasich. Jen pro Gplnost dodavam, Zze mezi insidery ma obvykle punc neutrality podpora
street art aktivit ze strany komunitnich center, méstskych ¢asti nebo grantovych spole¢nosti.
25 Mezi vytvarnymi umélci se pouziva tieba pojem saatchismus, odkazujici se v negativnim slova smyslu
ke slavné Saatchi and Saatchi Gallery v Londyné, ktera pro urcité skupiny lidi predstavuje symbol
soucasného konzumerismu, komercializace uméni a manipulace se vkusem. Jako insidersky pojem je vSak
nesrozumitelny mimo komunitu vytvarnych umélcd, jako pojem je také znaéné subjektivni a emotivné
zabarveny.
26 Pro anglicky pojem subvertising dosud neexistuje adekvatni cesky vyraz - v angli¢tiné se jedna o
sloZeninu slov advertising (Cesky reklama, inzerce) a subversion (¢esky podvraceni). V ¢estin€ se zatim
uziva ve formeé subvertizing a sklonuje se.
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Bojem se zde rozumi zejména boj o prostor — jak ve smyslu boje o vefejny
prostor, tak ve smyslu vymezovani teritoria ptisobnosti. Boj o teritorium v méritku
meéstskych ¢tvrti nebo katastralnich tizemi nepatii jen k Zivotu pouli¢nich gangi mimo
zakon, a prestoze ve street artu obvykle netece krev a nepadaji rany, boj o dominanci na
urcitém tuzemi je béznym jevem. Je logickou reakci na uvédomeéni si komunikaéni
potence street artu, respektive verejného prostoru. Naléhavost obsahu street art dél,
zvlasté téch, jejichz prostrednictvim je komunikovano sdéleni ideologické povahy a kam
tedy spada i ndboZensky obsah, s sebou nutné nese i snahu jejich autortt o co nejsirsi
dopad jejich sdéleni. Sami tviirci si totiz velmi dobie uvédomuji, Ze verejny prostor se
vyznacuje predevsim vSudypfritomnosti, a proto je velmi obtizZné jej nevnimat, minout jej
nebo nebyt jeho soucasti. Street art, ktery je realizovan prevazné ve verejném prostoru,
pak ziskava i tuto charakteristiku nevyhnutelnosti,?? ktera je typicka pro verejny prostor.
Jestlize street art dilo, které je od poéatku urceno oc¢im verejnosti, bude umisténo v
prostoru, kde jej ma& moznost shlédnout (nebo s nim dokonce aktivné interagovat)
naptiklad 100 lidi denné, je pravdépodobné, Ze jeho dopad na publikum bude mensi, nez
u jiného dila, které vzniklo na jiném Gzemi a kde jej miize vidét tfeba az 1000 lidi denné.
Sledovanost je jeden z faktorti, ktery pro (nékteré) tviirce hraje dilezitou roli, a tak se
permanentné snazi o rozSifovani své plisobnosti, tedy i izemi. Boj o teritorium je zde
tedy vlastné také bojem o sledovanost, jak jej zname z teorie medialni komunikace.28 V

tomto duchu lIze tedy doplnit charakteristiku street artu o dalSi pojem — expanzivnost.2°

27 Martin Irvine, ktery se uz pres dvacet vénuje vztahu uméni, komunikace a modernich technologii,
pouziva pro popis fenoménu neutraln€jsi termin visibility — do ¢estiny pielozeno jako viditelnost. Viz
IRVINE, Martin. The Work on the Street: Street Art and Visual Culture. In SANDYWELL, B. and
HEYWOOD, L. (eds.), The Handbook of Visual Culture, first edition, London & New York: Berg, 2012, p.
235 - 278. ISBN: 978-1847885739.
?8 7 tohoto tihlu pohledu bychom mohli p¥ipomenout také pojem display reklama nebo display formy
propagace tak, jak jsou zndmy z marketingu v souvislosti s propagaci. V tomto piipadé€ hovotime o grafické
(vizualné ztvarnéné) celoplo$né reklame, zasahujici svymi rozméry a umisténim viechny recipienty
obsahu, bez rozdilu kontextu nebo behavioralniho cileni na recipienty. Display reklamy jsou zaloZeny na
faktu, Ze obsahu neni v zasad€ mozné se vyhnout, neni jej mozné na daném misté nevidét. Podobné
vlastnosti maji i street art dila ve vefejném prostoru. Az na vyjimky, o kterych byla fe¢ v souvislosti se
sponzoringem nebo product placementem, sice vefejnost obvykle nepovazuje street art za reklamu, ale
jejich dopad (resp. zasah, angl. reach) miize reklamy o mnoho pievySovat.
29 Otazka respektovani, ale i piekrac¢ovani ptirozenych hranic jednotlivych tizemnich celkti spada také do
této diskuse. V této souvislosti je mozné zminit napriklad Gstné tradované pravidlo o rozd€leni Prahy, se
kterym mam i osobni zkusenosti. Demarkacni linii predstavuje eka Vltava — nepsané pravidlo 1ika, zZe
kazdy ma se svymi expozicemi zlistavat jen na jedné strané Prahy podle toho, k jakému bifehu Vltavy Zije
bliz.
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Bojem o verejny prostor se v tomto pripadé rozumi spiSe nez skutecny boj
nejrizn€jsi pro-socidlni aktivity, které smeéruji k uznani verejného prostoru jako
skutecné verejné véci, kterou je mozné aktivné spolu s dalsimi tvorit a ménit, ale také
chranit proti zneuziti. Zvlasté ve 21. stoleti vznikaji cetné lokalni spolecenské iniciativy,
které hovoti dokonce o navraceni verejného prostoru verejnosti — naptiklad na téch
mistech, kde je verejny prostor zahlcen reklamnimi produkty, a v tomto pripadé nejde
pouze o subvertizing, o kterém byla fe¢ vyse. V kazdém pripad€ je jednim z prostiredkii
aktivni tvorby verejného prostoru pravé street art a jejich vzajemny vztah Ize
charakterizovat pomoci posledni dvojice pojmii, a témi jsou transformace a interakce.

Interaktivita verejného prostoru a street artu je vlastnost, kterou povazuji za
klicovou pro street art i sami tviirci. Reakce okoli na nové vzniklé dilo je jisté dtlezitym
momentem pro kazdého autora vytvarného dila, ale street art umélci umoznuji
vefejnosti reagovat na jejich dila v podstaté stejnym zptisobem. Umisténim jejich dél ve
verejném prostoru davaji své dilo de facto verejnosti plné k dispozici. Neni neobvyklym
jevem, ze dila jsou zdmérné nedokoncéena s tim, Ze autor ¢eka na reakce, které ma
moznost v podstaté kdokoli z verejnosti zakomponovat do ptivodniho dila. Spoluprace
nebo 1épe feceno kolektivni prace ve street artu muze ziskat zcela jiny rozmér, nez jaky
zname z prostiedi galerii. Umélec, ktery na betonovou zed opusténého parkovisté pres
noc nastiika nékolik kvétinovych Sablon a dal$i den najde u kvétin jinou technikou
primalované listy a dalsi zelen je, spiSe nez dotéen zasahem do svého dila, potésen
faktem, Ze jeho dilo vzbudilo nejen zajem, ale i dalsi akci, ktera mtize vzbudit nekon¢ici
radu dalSich. V angli¢tiné se pro takovou formu vytvarného projevu pouziva pojem
guerilla collab39, ktery referuje k neorganizovanému charakteru tohoto druhu umeélecké
spoluprace a je v pravém slova smyslu demonstraci komunikac¢nich procesti na
platformé street artu. Z toho, mimo jiné, vyplyva, ze také pojem autorstvi ma ve street
artu ponékud jiny rozmeér, nez jak jej chapeme v souvislosti s jinymi formami vytvarného
umeéni. Interaktivni je také vztah street artu a dalSich novych médii (v kontextu této
préace jsou to zejména internet a mobilni telefony) a tento vztah je predmétem kapitoly,

vénované analyze komunikac¢nich mechanismii ve street artu.

30 Vyraz guerilla collab, pfipadné se pouziva dalsi insidersky pojem wild collab. odkazuje ke stejné
charakteristice = neorganizovanosti, impulzivnosti, okamzitosti.
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Vyrazové formy street artu

Jak uz bylo naznacdeno vySe, pro street art je typickd vyrazova diverzita,
reprezentovana riznosti forem, pouzitych materialt i vytvarnych technik street art dél.
Tato rliznost se navic projevuje i s casem — nékteré formy jsou na dstupu, nové neustale
vznikaji. Také s pribyvajicim poctem autorti roste mnoZzstvi inovaci nebo variaci jiz
existujicich forem vytvarného vyrazu ve vefejném prostoru. Uéelem této podkapitoly
neni predlozit vycCerpavajici seznam, ale spiSe nastinit tuto rozmanitost a upozornit na
néktera specifika street artu, ktera hraji daleZzitou roli s ohledem na téma prace.

Z hlediska umisténi street art dila ve vefejném prostoru muzZeme pracovné
rozdélit street art na 2D a 3D objekty, pricemz dvourozmérna dila doposud vyrazné
prevazuji. 3! Okridlena fraze, ktera tika, ze ve street artu jsou zdi domi vlastné
malifskymi platny, je odrazem reality — jeji soucasti jsou ale i dalsi ,platna“ v podobé
chodnikti, zabradli, stfech, lavicek nebo tfeba i odpadkovych kosi. V anglic¢tiné
pouzivany pojem mural art byva nékdy mylné interpretovan jako oznaceni pro vSechna
ynasténna dila“ bez ohledu na jejich formu. S ohledem na diivéjsi obsah pojmu mural
art, event. jeho ceského prekladu — nasténnda malba, freska, vsak neni mozné jako mural
art oznacit treba graffiti, jehoz zdkladem je text, ackoli je graffiti instalovano na zdi.

Podle hlavniho pouZzitého materialu je zvykem 2D dila rozdélovat na tzv. spray
art (pripadné can art)32 a paper art. Pro spray art / can art je hlavni vytvarné médium
barva, bez ohledu na to, jakou technikou je nandSena — sprejem, vale¢kem, Stétcem,
vySkrabovanim, pomoci Sablony nebo rucné. Paper art pracuje logicky s papirem jako
hlavnim médiem, takze se pod timto pojmem miizeme setkat s rozmanitosti v podobé
plakata (poster art), samolepek (sticker art) nebo kolazi (v angli¢tiné paste up, event.
wheatpaste). Zajimava je z tohoto Uhlu pohledu hybridni vytvarna technika a zaroven i
dal$i forma vytvarného vyrazu street artu — tzv. Sablony (v anglictiné stencils). Barva
miuZe byt pres Sablonu nanesena na zed nebo na papir a v zavislosti na pouzité barvé i na

dal$i povrchové materidly — patii sem tedy treba sprejem stfikané samolepky, kde

31 Nékdy se miizeme setkat s pojmem 3D graffiti — ten v§ak neodkazuje k trojrozmérnému charakteru dila
podle tohoto rozdé€leni, ale k 2D technice graffiti s 3D efektem (tedy vlastné jakousi simulaci, jak by graffiti
vypadalo zrealizované v trojrozmérném prostoru).
32Pgjmy se v této neprelozené podobé bézné pouzivaji i v ceském prostiredi — je zajimavé, Ze toto z praxe
vychéazejici rozd€leni na paper art a can art prejali do své terminologie i teoretici z oblasti kulturologie a
teorie vytvarného umeéni.
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Sablona urychluje jejich vyrobu a usnadnuje opakovani vzoru, tak tfeba i jeden jediny
original nasténné instalace. Co se tyc¢e materidlu, street art samoziejme neni omezen jen
na papir a barvu — ve své riiznorodosti naopak pracuje, zejména pak u 3D instalaci, se
véemi obvyklymi i méné castymi druhy materidld od plasti pres dievo, keramické
dlazdice, sklo, az po tfeba pisecny prach nebo vinu. Volba pro street art drive
netradiénich materiald, ktera také vyznamné prispiva k $ifi vyrazovych forem, je
ovlivnéna radou faktort: cenovou dostupnosti, ekologickym pfristupem nebo jen
vSudypritomnou snahou o originalitu projevu. Za pozornost stoji zatim minoritni, ale
postupné popularnéjsi tape art, tedy umeéni, které primarné pracuje s lepicimi paskami z
nejrizn€jsich materiald i barev. Lepici pasky maji jako vytvarné médium hned nékolik
vyhod: svym tvarem a flexibilitou dokazou napodobovat tahy Stétcem, navzdory nizké
porizovaci cené jsou vétSinou odolné vici povétrnostnim podminkam a zaroven jsou k
zivotnimu prostredi i majetku velmi Setrné, navic diky zdokonalenym povrchovym
vlastnostem maji tape art instalace obvykle delsi Zivotnost ve verejném prostoru nez
kuprikladu vodou smyvatelné kiidy nebo papirové kolaze.

Z hlediska formati street art de€l je zajimavé postavit proti sobé naptiklad
samolepku o rozmeéru 10 x 10 cm a muralni dilo o rozméru v podstaté o rad vyssim, tedy
10 x 10 m. Na prvni pohled by se mohlo zdat, Ze velkoformatova dila, ktera se nékdy také
oznacuji ponékud nepresné jako epicka33, maji oproti napiiklad takovym samolepkam
vyhodu prinejmensim v ziskani pozornosti. Rozmér vSak ne vzdy hraje ve street artu
klicovou roli — v souboji o pozornost verejnosti totiz street art umélci pouzivaji rtizné
strategie. Velky format je jen jednou z nich, stejné dobre ale funguje i opakovani motivu
v nejrizné€jsich variacich, nebo doslova zaplaveni prostoru mnozstvim kopii jakkoli
malého formatu; u plakati nebo samolepek je casté treba skladani kopii malych forméata
do vétsich geometrickych obrazci (kiiz, ¢tverec, kruh). Pro kolaze jsou charakteristické
spise originaly, ale pravidlem je to vice u velkych forméata nadzivotnich velikosti, zatimco
mensi kolaZze mohou byt opakovany vzhledem k nizkym nakladim na material pomérné
snadno. Ve verejném prostoru preplnéném velkoformatovou outdoorovou reklamou a

svym zpusobem i stejné vtiravymi (pozornost pritahujicimi) street art dily obrich

33 Epic pieces nemaji co délat s literarné-teoretickym konceptem epiky, i kdyzZ jistou inspiraci ve smyslu
epicky = vypravny priznava popularni slovnik (respektive webové stranky) Urban Dictionary. Epic. Urban
Dictionary [online] 1999 — 2013 [cit. dle 19. ¢ervna 2013] Dostupné z URL:
<http://www.urbandictionary.com/define.php?term=epic>.
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rozmeért maji své misto i tak specifické formy street artu, jako jsou tfeba instalace 3D
nebo 2D miniatur, dosahujicich rozmérii maximalné nékolika centimetrti. Pozornost
verejnosti ziskavaji pravym opakem nez dila rozmérna — svou skrytosti, na prvni pohled
nenapadnosti, symbolickou i skutecnou krehkosti a pomijivosti, ale také jakousi
Jnutnosti“ je v méstskych prostorach, preplnénych jinym vizualnim obsahem, aktivné
hledat nebo chranit pted znicenim.

Do zvlastnich forem street artu patfi naptiklad tzv. guerilla gardening, jehoz
cilem je ,,divoké“ osazovani méstskych volnych ploch kvétinami nebo jinymi rostlinami
véetné malych stromkt. Neziidka jsou diky kombinacim riznych barev a druhti kvétin
vytvareny originalni vzory a obrazce. Navzdory nazvu, ktery by mohl napovidat, ze jde o
néco zivelného a neorganizovaného, je nutné podotknout, Ze jde naopak o velmi dobie
organizacné propracované akce, které se obvykle museji odehrat béhem noci, v idealnim
pripadé také v co nejkratsi dobé. Cilem je na vlastni naklady a vlastnimi silami zaplavit
zeleni vybranou meéstskou plochu, na které obvykle chybi. Nemusi vSak nutné jit o
masové akce; fada umeélcli pracuje sama, nékteii z nich maji i sviij vlastni ,rukopis®
(rostliny sazeji napriklad vyhradné do prasklin na silnicich a chodnicich). Mista, na
kterych byly diky méstské komercni zastavbé zniceny zelené plochy, street art autori
Casto pretvareji v bitevni pole a ¢asto i bez ohledu na postihy, vyplyvajici ze zdkona, do
nich zelen vraceji. Zatimco Siroka verejnost guerilla gardening obvykle vita s povdékem,
vlastnici nemovitosti nesou zasah do svych prav, jakkoli esteticky, se znacnou nelibosti a
vyzaduji dopadeni autorti. Na druhou stranu spolecnost, ktera verejné ,potresta“ street
art komunitu tim, Ze jejich zahradni instalaci ze své nemovitosti odstrani, miize svym
pristupem vytvorit nechténou negativni reklamni kampan se vSemi moznymi disledky,
véetné ztraty klient a obliby u Siroké verejnosti. Street art instalace tak casto zlistavaji
zachovany, navzdory tomu, Zze byly prosazeny jednostrannou viili, alespon do té doby,
dokud je neznici skuteény vandalismus nebo povétrnostni podminky. Inspirace hnutim
hippies, tzv. kvétinovymi détmi, se nabizi jako prvni, ale v rozhovorech jsem
zaznamenala i jiné vlivy, jako napriklad soucasnou environmentélni etiku, ideu
permakultury 34 nebo stale zivé new age hnuti. Klidova jsou slova jako prace pro

vefejnost, krasa (respektive esteti¢no), charita (ve smyslu bezaplatné dobrovolné prace

34 Permakulturou zde rozumim obecné oznaceni pro specificky, relativné novy pristup k zemédeélstvi a k
prirodé, respektive k okoli ve smyslu zZivotniho prostiedi, jehoz cilem je snaha o budovani a podporu trvale
udrzitelnych a obnovitelnych systémti.
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pro druhé), ochrana zivotniho prostredi. Stopy ilegalnich zahradnik{ je mozné najit ve
velkych svétovych metropolich, ale také v téch nejmensich osidlenich, a mista, na ktera
tito zahradnici vysazuji své rostliny, jsou n€kdy i velmi bizarni: od zdi pres znicené
potrubi, okapy a kanalova vika az po tfeba postovni schranky nebo prodejni automaty.
Pro priklady nemusime chodit ani daleko, protoze skupiny ,partyzanskych“ zahradniki
ptsobi i u nas — za vSechny jmenuji brnénského Jana Bocka, jehoz aktivity v druhé
nejvetsi ceské metropoli si vSimla i mainstreamova média.35 | tato street art disciplina
ziskava ve 21. stoleti stéle vice priznivel, ktefi se ¢asto sdruzuji a pripravuji kampané i
globalniho charakteru. 36 S pribyvajicim poctem instalaci s viditelnym pozitivnim
efektem, byt jen v lokalnim méritku, vznika také postupné vétsi prostor pro zahajeni
komunikace mezi street art autory a vlastniky, vznika spoluprace s méstskymi
strukturami. Cast projektl tak uz postrada ptivodni ilegalni charakter a fada z nich je
dokonce ¢astecné financné podporovana meésty nebo neziskovymi organizacemi jakozto
smysluplnd komunitni aktivita.

Mohli bychom jmenovat jesté dlouhou radu dalsich zvlastnich podob street artu,
avSak bez naroku na jeji tplnost a konec¢nost. Nové formy a nové techniky pribyvaji
stejnou rychlosti, jakou pribyva autort a jejich street art dé€l. Inovace a transformace
vyrazovych forem jsou pro street art klicové a ovliviiuji vyznamnym zptisobem jeho

Vyvoj v Case.

Struény historicky prehled

Slozitost vztahu graffiti a street artu byla zminéna jiz vyse, zejména v souvislosti s
defini¢ni problematikou. Jeden z aspekti jejich vzajemného vztahu je vSak
neoddiskutovatelny — totiz skutecnost, Ze graffiti je historickym predchiidcem street
artu, podobné jako jsou jeho jesté davnéjsimi predchidci jeskynni malby z obdobi
pocatkd lidské vytvarné cinnosti ¢i fresky z obdobi vrcholné italské renesance. Touha

zanechavat na sténach napisy ¢i figuralni vyjevy je v historii pfitomna uz od pocatki

35 Viz ¢lanek na webovych strankach brnénského vydani Deniku.cz. TAUSOVA, Zuzana. Partyzani v Brné
v noci vysazeli macesky [online] 23. dubna 2010 [cit. dle 3. kvétna 2013] Dostupné z URL:
<http://brnensky.denik.cz/zpravy_region/partyzani-v-brne-v-noci-vysazeli-macesky20100423.html>.
36 Jako priklad uvadim velmi aktivni blogovy prostor — webové stranky The Guerilla Gardening [cit. dle 3.
dubna 2013] Dostupné z URL: <http://www.guerrillagardening.org/>.
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samotné lidské civilizace. Jakkoli jsou odlisné motivace pro vznik napriklad epigraf v
obdobi rimské riSe a novodobého graffiti z konce Sedesatych let 20. stoleti, v obojim
pripadé hovorime o specifickém vytvarném projevu ve verejném prostoru. Mezi umélci i
odborniky se traduje, Ze newyorsky umélec zndmy pod jménem TAKI 183 byl prvnim
novodobym graffiti writerem37 a je tedy povaZzovan za zakladatele graffiti, event. street
artu. Ackoli o jeho verejné ¢innosti existuji doklady v podobé archivnich novinovych
¢lankt a fotografii jiz z pocatkt sedmdesatych let, neni mozné zcela potvrdit, ze prave
TAKI 183 byl skuteéné prvnim; jeho odkaz Zije mezi umeélci, fanousky i sbérateli spise
jako legenda nebo symbol. Osobné se domnivam, Ze otazka prvenstvi neni v ramci
vyzkumu problematiky natolik dilezitd. Sama jsem se navic setkala s lidmi, ktefi svou
umeéleckou c¢innost ve vefejném prostoru projevovali uz na zacatku let Sedesatych, a i
kdyZ jejich tvorba byla ovlivnéna spiSe sub-kulturou hippies (ktera byla v té dobé
v rozkvétu), nezli méstem a jeho specifickym verejnym prostorem, spolecné prvky street
artu a graffiti mtizeme hledat uz v této dobé.

Evropa ziistavala za Spojenymi staty americkymi relativné dlouho pozadu,
alespon co se tycée rozsireni graffiti, potazmo street artu a Sirstho povédomi o nich. V
evropském méritku se hovori velmi casto o zlomovém roce 1983, kdy se, diky dnes uz
legendarnimu celove¢ernimu dokumentarnimu snimku z produkce USA s nazvem Style
Wars, 38 dostaly do Evropy poprvé ucelené informace podané popularni formou
filmového dokumentu o nové subkultuie a novych formach vytvarného projevu. Uz na
konci osmdesatych let 20. stoleti vznikaji spole¢na dila autori z Evropy a USA a ze
zapadni Evropy se stava doslova raj writerti a pozdéji i street art umélci. Berlinska zed,
spjata dramatickym zptisobem s historickym spolecenskym vyvojem nejen Némecka, ale
celé Evropy, dodnes predstavuje symbol evropského svobodného vytvarného umeéni ve
vefejném prostoru. Ceskoslovensko do roku 1989 poskytovalo diky spole¢ensko-politické
situaci, zcela odlisné od zapadni Evropy a USA, jen pramalo prilezitosti pro aktivity jako
je street art, svou roli zde nepochybné sehréala i informacni izolace a jazykové bariéry. Za
ojedinélou vyjimku a spise raritu bychom mohli povazovat naptiklad tzv. Lennonovu zed

na prazské Kampé, ktera se mimo jiné stala v dobé kratce pred listopadovou revoluci

37 Dal$i z pojmi, ktery se pouZziva i v ¢estiné v prejaté formé, ve které se sklonuje, v psané podobé jsem se
setkala dokonce i s foneticky pfepisovanou (téZ skloniovanou) podobou wrajter.
38 Dokumentarni film Style Wars, rezie: Tony Silver, producenti: Henry Chalvant a Tony Silver, rok
vyroby: 1983, rok uvedeni: 1984, zemé ptavodu: USA, délka 70 minut.
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jakymsi pololegalnim prostorem pro projev revolty proti spoleéenskému zrizeni i dalsim
neSvarim tehdejsi spolefnosti, avsak za cenu kontroly tehdejSimi statnimi
bezpecénostnimi organy a také urcéitého tematického omezeni ze strany dizentu, ktery si
tuto vetejnou zed svym zptisobem ptivlastnil. 3° Toto malé zpozdéni vii¢i zapadni Evropé
a USA v3ak cesti umélci dohani uz v zacatcich devadesatych let, kdy se objevuji prvni
slozit€jsi a vétsi graffiti v lokalitach v Praze nebo na severni Moravé a zakladaji se prvni a
dnes uZ legendarni graffiti crew.

Urcit presné ¢asovou linii, ktera v historické perspektivé oddéluje graffiti od street
artu neni mozné, situace je komplikovana uz jen mnozstvim definic obou pojmi tak, jak
bylo zminéno vyse40. Presto se za zlomovy obvykle povazuje pocatek nového tisicileti. V
této dobé zacina rtst vyznam vetrejného prostoru, priblizné v této dobé se také zacina
vnimat vytvarny projev ve verejném prostoru cast€ji jako pozitivni, pribyva legalnich
ploch pro tvorbu, Sifi se nové formy autorské spoluprace i informace o street artu jako
subkultuie a specifickém vytvarném projevu. Dalsi dilezité milniky v historii vyvoje
street artu predstavuje integrace komunikacnich technologii do street artu, napiiklad
vznik tzv. blogosféry4! v roce 2005 nebo zpristupnéni socialni sité Facebook Siroké

verejnosti od roku 2006 a podobné.

Street art v prostoru a case

Jak uz bylo feceno vySe, ¢as a prostor jsou dvé zasadni veliciny, které hraji ve
street artu vyznamnou a také velmi specifickou roli, ktera jej odliSuje od jinych forem
vizualniho umeéni. V souvislosti s prostorem jsou nejcastéji zminovany pojmy jako
globalnost a vsudypritomnost a z nich vyplyvajici vyse zminéna nevyhnutelnost. Ke

globalnosti musime poznamenat, Ze street je sice globalné rozsitenym jevem, nikoli v§ak

globalné stejné se demonstrujicim — pro street art je prizna¢né prave vyrazova diverzita,

39 Jako zdroj zde uvadim kvalitativni rozhovor s ¢eskym street art umélcem vystupujicim pod jménem
HKC One. V ¢eském prostiedi za¢inal jako graffiti writer v letech 1985 — 1986, na street art scéné piisobi
dodnes. Rozhovor z 13. kvétna 2011. Osobni komunikace.
40 Mimo jiné je ti‘eba si uvédomit, Ze vyvoj graffiti kontinualné pokracuje, at uz je graffiti vniméano jako
integralni soucast street artu nebo jako néco, co street artu naopak uz nepatii.
41 O street artu bloguji autofi, odborné verejnost i Siroka verejnost — ackoli prvni blogy vznikly jesté pred
rokem 2000, teprve od roku 2005 obvykle hovoifime o masovém rozsifeni a popularité blogi. V kazdém
pripadé je mozné hovotit o street art blogosféie, ¢ili vzajemné propojené struktuie velkého mnozstvi
individualnich blog, které se specializuji na street art.
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o které byla re¢ vyse. Charakteristika vSudypritomnosti a naléhavosti referuji k
velejnému prostoru, ktery se vyznacuje stejnymi vlastnostmi. Jak bylo uvedeno vyse,
misto (ve smyslu jeho vybéru a ve smyslu jeho rozsahu) hraje urcujici roli také v boji o
teritorium, potazmo o sledovanost ve verejném prostoru. Hovorime-li 0 vyznamu mista
pro street art, je tieba zminit jesté dalsi aktivity, z nichz nékteré jsou signifikantni pouze
pro street art.

Patii sem predevsim zvlastni zptisob kolektivni spoluprace mezi autory, pro ktery
se v anglictiné pouZziva nejcastéji pojem collab. Zatim tento pojem definuje jen Urban
Dictionary42; jde o zkracenou podobu anglického slova collaboration a jeho vyskyt jsem
v souvislosti se street artem zaznamenala i v ¢eském prostiedi. Ve street artu ma radu
podob. Mensi formaty jako naptiklad samolepky, plakaty nebo kolaZe umoznuji jejich
snadny transport v podstaté po celém svété. Umeélci, ktefi jsou velmi c¢asto napojeni na
socialni sité online, sdruzujici zajmové skupiny lidi s podobnymi zajmy, tak mohou
rychle, snadno a s relativné nizkymi naklady rozeslat svoje prace dalsim lidem, Zijicim v
zemich, do kterych by se sami nedostali, ackoli cestovani autorti do zahraniéi, jejich
migrovani v ramci globalizované zapadni spole¢nosti a tvorba s tim spojena je vSeobecné
rozSifenym jevem. Za collab se povazuje i dilo autora, o jehoz instalaci (tfeba v jiné zemi
nebo dokonce na jiném svétadile) se postara dalsi clovék nebo skupina lidi, kteri ani
sami nemusi byt umeélci, ale jen priznivci a podporovatelé autora. Jejich podil prace na
koneéném efektu dila se miize zdat na prvni pohled mensi nebo méné vyznamny nez
podil autora, ale ukol, ktery na sebe prijima takovy spolupracovnik, zahrnuje
odpovédnost za vhodnou volbu mista, pripadné riziko postihu za nelegalni instalaci,
porizeni kvalitni fotodokumentace, propagaci apod. U samolepek je v ramci kolektivni
spoluprace obvyklé sestavovat tzv. komba (anglicky combo) — v podstaté jde o vylep
vétstho mnozstvi samolepek rtznych autorti na jedno misto. ,Autorsky podil“ je u
instalace takového komba jesté vétSi — svou roli hraje kromé obsahu samotného také
pocet samolepek, volba barevné kombinace celku (napriklad monochromaticka komba
jsou povazovana za cenn€jsi), rozmisténi jednotlivych casti a vysledny tvar apod. U
plakati nebo tisténych samolepek neni dokonce vyjimkou, Ze se neodesilaji primo kopie

dél postou, ale pomoci internetu (e-mailem nebo ptres FTP server) pouze elektronické

42 Collab. Urban Dictionary [online] 1999 — 2013 [cit. dle 19. ¢ervna 2013] Dostupné z URL.:
<http://www.urbandictionary.com/define.php?term=collab>.
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soubory, o jejichz vytiSténi se postara kazdy spolupracovnik sam. Je to nejen rychlé
reSeni, které zkracuje Cas transportu z tydnt na vtetiny, ale dilezitym faktorem je i
vyvazenéjsi distribuce nakladt na kopie — autor nemusi investovat do vyroby kopii, o
tuto cast se postaraji spolupracovnici dle svych moznosti. Za to mohou kopii pouzit jako
soucast své vlastni instalace, nebo ji tieba i kreativnim zptisobem pozménit, pokud jim k
tomu da autor svoleni. Jiny zptisob kolektivni spoluprace je zase obvykly pro graffiti —
spoluprace na vysledném dile je dikladné organizovanid a casto i hierarchicky
strukturovana. Mladsi a méné zkusSeni clenové tzv. crew43 se musi o pridéleni napriklad
dilezit€jsitho tikolu nebo kreativnéjsi role pti spole¢né tvorbé graffiti zaslouzit svymi
zkuSenostmi a praci pro celek, hraji zde roli i takové vlastnosti, jako je trpélivost a
schopnost spoluprace. Timto zptisobem bychom mohli pokracovat dal ve vyctu specifik
kolektivni tvorby ve street artu, ale v kazdém pripadé€ jsou tyto nové formy autorské
spolupréace efektivnim nastrojem sebe-propagace a v kontextu diskuse o prostoru mohou
vyznamnym zpusobem piispét k rozsifeni lokalni ptisobnosti individualnich autord na
ptsobnost globalni.

V souvislosti s pronikanim umélci do verejného prostoru exotickych zemi, které
jsou oblibenymi turistickymi destinacemi a v nichZ neni street art na verejnosti
zastoupen v takové mire jako v zapadni, event. euro-americké civilizaci, jsem narazila i
na termin misie. Pojmem mission vSak autori odkazovali pouze symbolicky a zkratkovité
na podobnost rozSifovani své plsobnosti s rozSifovinim ptsobnosti cirkve
prostrednictvim jeji misijni ¢innosti, nikoli na nabozensky obsah nebo motivace.44 Street
art turistika je jen dalSim aspektem postupujici komercializace street artu, ale v
souvislosti s vyznamem mista ve street artu na ni nesmime zapominat. Patfi sem
individualni cestovani autorti a také jejich globalni migrace, které nejsou zadnou
novinkou. Disledkem toho je pak také nesnadné definovat, co je napriklad cesky street
art. Jeho soucéasti jsou (kromé dél ¢eskych autorii) také ta dila, ktera v ceském verejném

prostoru vytvorili z nejriznéjSich divodu zahrani¢éni street art umeélci. 45 Vyjimkou

43 Crew je dalsi z angli¢tiny prejaty vyraz, pouzivany i v ceském street art prostredi pro oznaceni skupiny
vytvotené za icelem spolecné tvorby graffiti. Graffiti crew ma obvykle hierarchizovanou strukturu, ¢lenové
se Casto odlisuji od sebe ¢isly, ktera pouzivaji ve svych podpisech (tagy), kdy jednicka byva zpravidla na
44 Kvalitativni rozhovor s australskou street art umeélkyni vystupujici pod pseudonymem, ktery na jeji
prani uvadim jen jako zkratku K.F. E-mailova zprava Mission. [online] 12. fijna 2012. Osobni komunikace.
45 Pro ilustraci mtizeme uvést naptiklad ptibéh street art autorky vystupujici pod jménem Swoon —
narodila se ve velké Britanii, 1éta Zila v USA, v Praze najdeme fadu jejich d€l a nékteré jeji kolaze se staly
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nejsou specidlni vyhlidkové turistické trasy ve street art lokalitach vétSich svétovych
mést, ale existuje i Ffada specializovanych cestovnich kancelati, nabizejicich za Uplatu
nejrizné€jsi incentivni sluzby pro street art umeélce — od zajisténi ubytovani pres asistenci
s nakupem materialu, jehoz transport byva vzhledem k napriklad bezpecnostnim
opatfenim v letecké dopravé obtizny nebo néakladny, az po vybér vhodné lokality ¢i
vytrizeni povoleni k instalaci. V tomto slova smyslu tedy lze souhlasit s oblibenou
insiderskou tezi, ktera rika, Ze street art je bez hranic.46

Cas predstavuje druhou veli¢inu, kterd ma ve street artu, podobné jako prostor,
svou nezameénitelnou roli. Touha po permanenci a eternite je jednim z pochopitelnych
aspektii street artu — snaha umélcti zanechat své vlastni stopy v prostoru na co nejdelsi
dobu, v idealizovaném pojeti ,navzdy“, je v jistém slova smyslu ptiznaéna i pro jiné
formy vizualniho vyjadreni. Specifickym aspektem street artu ale je, obrazné receno, na
protéjsi strané stojici zdiraznovani a podporovani pomijivosti street art dél.
Temporariness a impermanency, do cestiny prelozeno jako docasnost a pomijivost, jsou
pojmy, se kterymi jsem se setkala predev§im v rozhovorech s umélci. Co néktefi chapou
jako destruktivni vliv ¢asu, prostiedi a povétrnostnich podminek, druzi zdmeérné
podporuji naptiklad volbou materialu. Inkoust, ktery se vodou smyva, barvy, které se na
slunci méni a blednou nebo tenky papir, ktery se postupné rozklada, symbolickym
zpuisobem vyjadiuji ptirozeny béh zivota, procesy starnuti a devastace, nevyhnutelnost
vlivu casu. Je pozoruhodné, Ze tento symbolicky vzkaz umi ¢ist i ti, ktefi v procesu
komunikace maji alohu prijemce sd€leni — tedy verejnost. Je ovSem diskutabilni, zda by
takto interpretovali napriklad volbu média pro street art instalaci, kdyby neznali
interpretaci primo od samotného autora.4” V tomto ohledu hraji nova komunikacni

média, zde zejména internet, vyznamnou roli — existuji street art dila, o nichZ byly

dokonce soucasti umélecké sbirky Galerie hlavniho meésta Prahy. Tvrzeni, Ze jde o éesky street art, je stejné
diskutabilni jako tvrzeni, Ze je to street art americky.
46 Dovoluji si upozornit na moznou dezinterpretaci, respektive dvoji interpretaci tohoto ustaleného pojmu.
Anglické no limits také miize byt interpretovano obrazné jako no rules neboli bez pravidel, bez omezent,
nikoli bez hranic, a je proto nutné rozliSovat kontext, ve kterém je obrat v souvislosti se street artem
pouzit.
47 Tento fakt potvrzuje fada kvalitativnich rozhovord, které jsem k tématu vedla se street art umélci, alei s
jejich fanousky, nasledovniky a podporovateli. Z rozhovortt mimo jiné vyplyv4, Ze komunikace mezi street
art umélci a jejich obdivovateli obsahuje ¢asto témata interpretace dél a motivace autori k jejich vzniku.
Street art umélci bud’ pasivné, ale vefejné, odpovidaji na konkrétni otazky svych obdivovatelt (ptipadné
novinaii, bloggert, kuratort, obchodniki s uménim apod.) nebo sami aktivné interpretaci svého dila
zvefejiiuji spolu s dilem. Rada respondentii pfiznava novym komunikaénim prostfedkéim, zejména
socialnim sitim online, diileZitou roli v komunikaci mezi street art vefejnosti a street art umélci.
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napsany monografie, k dispozici je fada rozhovort, ale i blogli a profili na socialnich
sitich, nemluvé o péstovani socialnich vztahti mezi umeélci i fanousky... Street art je
ovlivnén také nejriznéjsimi ekologickymi aktivitami. Pouziti vodou feditelnych barev
namisto olejovych ma ovSem pro umélce za nasledek fakt, ze jeho dilo podlehne v
otevieném prostoru zkaze drive, nez kdyby pouzil barev napiiklad na olejovém zakladu,
které jsou pro zivotni prostredi Skodlivé. Dliraz na Setrnost a ohleduplnost vii¢i okoli
street art umeélci casto verejné proklamuji a ne vzdy jde o sdéleni sponzorského typu;
mnohem castéji jde spise o netradi¢ni formu osvéty a pozitivni ptisobeni na vefejnost,
protoZe edukativni mozZnosti street artu si velmi dobre uvédomuji i sami street art
umeélci. Nutno vSak podotknout, ze zaroven s témito ekologickymi aktivitami roste také
komer¢ni tlak ze strany vyrobcti materialu, napriklad barev — bez ohledu na ekologické
disledky se doslova predhanéji v honbé za zakazniky a nabizeji inovativni materialy se
zvySenou trvanlivosti, odolnosti, zvlaStnimi vizualnimi efekty a podobné.

Oslava okamziku a moznost vytvorit s minimalnimi prostredky v podstaté
instantni dilo uz nestoji v centru diskuse o tloze casu ve street artu. Zména vnimani
street artu odbornou i Sirokou verejnosti, ktera je charakteristickd pro prelom tisicileti,
ovlivnila i tento drive typicky znak street artu. Neni sice mozné tvrdit, Ze street art 21.
stoleti je reprezentovan dily, jejichz instalace ve verejném prostoru byla povolena, ale v
kazdém ptipad€ je mozné tvrdit, Ze tato dila hromadné ptibyvaji. Absence tlaku na
instantni realizaci dila diky jeho legalizaci dava street art umélcim kromé prostoru také
vice ¢asu, a to méa pochopitelné vliv na jeho kone¢nou podobu.

Poslednim jevem, ktery souvisi se specifickou roli casu ve street artu, je
synchronizace aktivit, se kterou se mizeme setkat v tzv. street art kampanich. Kampani
se zde ponékud nepiesné oznacuje konceptudlni umeélecky projekt, ve kterém ma cas
svlij vyznam a jehoz realizace je umoznéna diky rychlosti a efektivité komunikaénich
médii, zejména internetu a mobilnich telefond. Pomoci komunikaénich prostredki je
mozné relativné snadno a rychle zorganizovat distribuci plakati nebo samolepek po
celém svété a nacasovat také jejich expozici na verejnosti. Mezi oblibené patii kampané,
které bud publikuji dilo v jeden okamzik na celém svété (synchronné), nebo naptiklad s
odstupem jedné hodiny na rtznych mistech planety (asynchronné) — tak, aby byla

symbolicky vyjadfena napriklad cesta okolo svéta, Cilem je, kromé pragmatické snahy o
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co nejvétsi sledovanost, také symbolické vyjadreni globalniho charakteru street artu a

jeho vlivu na verejnost, kterého jsou si sami umélci velmi dobte védomi.48

Lingvisticka poznamka

Termin street art pochazi z anglictiny. V cestiné se uziva v nominativu singularu
ve shodné podobé s anglickym originalem, ale genitiv a dalsi pady se sklonuji podle
pravidel ¢eské gramatiky. Ve snaze nahradit zavedeny, piesto vSak importovany, vyraz
domacim se nékdy ceské preklady vytvareji zptsobem, ktery mize vést i k
dezinterpretaci obsahu pojmu. Typickym ptikladem miize byt doslova otrocky preklad
pouliéni uménti, se kterym je mozné se n€kdy setkat v mainstreamovych médiich a ktery
je, prinejmensim, zavadéjici. Pod pojmem poulicni uméni se totiz sice skryvaji dalsi
specifické umeélecké aktivity ve verejném prostoru, ale spise nez o street art jde o zivé
performance jako je pouliéni divadlo, hudebni produkce apod. V téch nejvice
inkluzivnich definicich jsou tyto formy umeéni také zahrnovany do street artu, nikoli vsak
v ramci této prace. Rozhodné je ale nespravné v ¢eském prostiedi pouzit pouli¢ni uméni
jako ekvivalent pro street art. Za vysloveny nesvar zatim jesté oznacujeme vyraz pis — do
slangové cestiny prejaté a foneticky prepisované obecné anglické substantivum piece,
které se mezi street art insidery obecné pouzivd pro oznaceni street art dila, jakkoli
velkého.

Nutno vS$ak priznat, Ze cesky ,,akademicky“ slovnik je v kontextu vyzkumu street
artu zatim o poznani chudsi, nez je tomu naptiklad v anglictinég, i kdyz pojmova nouze
postihuje oba jazyky shodné a je proto nutné, alespon provizorné, casto pouzivat
insiderské pojmy. Zakomponovani perspektivy objekti vyzkumu je sice v ramci tzv.

kulturniho obratu v metodologii religionistiky vhodnym postupem, ale zaroven také

48 Za zminku stoji v této souvislosti napriklad kampar s ndzvem Spread Love Project. Vznikla v roce 2007
v USA jako amatérska pro-socialni aktivita vzdalené inspirovana znamymi slovy Matky Terezy, ktera
vyzyvala k $ifeni lasky, porozuméni a laskavosti nejen mezi kfestany. Na jeho zacatku stéla vyroba a
rozdavani papirovych blahopiani ve tvaru srdce k svatku svatého Valentyna ndhodnym pacienttim v jedné
z americkych oblastnich nemocnic. Postupem ¢asu se k projektu piipojovalo stale vice jednotlivcti a skupin
s dalSimi, i umeéleckymi piispévky. Ac¢koli kampan nevznikla primarné jako street art aktivita, street art
umélci se k ni pripojuji riznymi vyrazovymi prostiedky, které jsou jim vlastni. Mezi logicky nejoblibenéjsi
patii sticker art - uz od roku 2010 se napiiklad potadaji samostatné vystavy pouze street art samolepek
s timto tématem, protoze mnozstvi lidi, které se pripojuji k projektu, stale roste. Kampan funguje
v soucasné dobé zcela autonomné a na rozdil od jejiho vzniku také decentralizované.
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rizikovym, zvlasté v oblasti pojmové a defini¢ni. Problémem muize byt nepresnost nebo
neobjektivnost pojmi, stejné tak jako mohou mit nékdy jen omezeny okruh téch, kteri
budou obsahu pojmt rozumét shodné. VySe zminéné pojmy jako napiiklad collab nebo
subvertizing teprve cekaji na své ceské preklady dokonce i v prostredi ceského street
artu. Na druhou stranu je mozné, Ze postupujici globalizace a vnimani angli¢tiny jako
jakéhosi vSeobecné rozsiteného a spolecného dorozumivaciho jazyka street artu (pri
troSe nadsazky je mozné tvrdit, Zze angli¢tina je lingua franca street artu) mtize zpusobit,
Zze potreba pojmy prekladat do ceského, event. jiného narodniho jazyka, nebude

prioritou.

1.2.2 Defini¢ni rAmec vetrejného prostoru

Verejny prostor a verejné prostranstvi

Druhym klicovym pojmem této dizertace je verejny prostor. Pojeti verejného
prostoru je na jedné strané pomérné striktné vymezeno zakony, obvykle v podobé
definice tzv. verejného prostranstvi, na strané druhé lze verejny prostor také uchopit
jako jakousi metaforickou veli¢inu, kterd neni nutné vazana na konkrétni geografické
Uzemi. Termin verejny prostor (anglicky public space) neni volné zaménitelny s pojmem
verejné prostranstvi, protoze verejny prostor je obsahové SirSim pojmem nez verejné
prostranstvi. Graficky znazornéno je verejné prostranstvi podmnozinou verejného
prostoru. Rozdil mezi vefejnym prostorem a verejnym prostranstvim vyplyva z
rozdilnych pristuptt mnoha védnich disciplin, jejichz predmétem zajmu je praveé tato
problematika. Ve 21. stoleti vznikaji i tak specializovand vyzkumna centra, jako je
napriklad britské I'DGO Consortium. Jde o multi-disciplinarni projekt zamérujici se na
nalezeni nejefektivnéjsich cest tvorby verejného prostoru inkluzivnim zptisobem. Jen
méalokdo si pod timto popisem dokédze predstavit naptiklad aktivity smérujici k
uzptisobeni vefejnych prostort potfebam starsich nebo télesné handicapovanych osob.49

V kazdém pripadé to ukazuje na rostouci tendenci vnimat verejny prostor také pro-

49 Webové stranky I'DGO: Inclusive Design for Getting Outdoors. Last update January 21, 2013 [cit. dle
10. dubna 2013] Dostupné z URL: <http://www.idgo.ac.uk/>.
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socialné. Je zfejmé, Ze jiny pohled na otazku ,,Co vSechno spada do vetrejného prostoru?“
nabizi sociologie a jiny napriklad architektura.

V Ceské republice je veiejné prostranstvi pravné definovano zdkonem o obcich &.
128/2000 Sb. Podle § 34 patri do verejného prostranstvi ,vSechna nameésti, ulice, trziste,
chodniky, verejna zelen, parky a dalsi prostory pristupné kazdému bez omezeni, tedy
slouzici obecnému uZzivani, a to bez ohledu na vlastnictvi k tomuto prostoru.“° Zatimco
legislativni rAmec vymezuje vefejné prostranstvi zejména konkrétnim vyétem fyzickych
prostori a nepripousti tak mnoho diskusi, definic verejného prostoru lze dohledat celou
fadu, uZ jen proto, Ze jsou vytvoreny z perspektiv riznych védnich obori. Podrobné se k
tématu definicntho ramce vyjadiuje ceskd publikace kolektivu autortt Nadace
Partnerstvi, kterd se podili na mezinarodnich vyzkumnych projektech a verejnym
prostoriim se intenzivné vénuje jiz od roku 1996: ,Vyklad tohoto terminu [verejny
prostor] mizeme doslovné chapat zejména ve smyslu jakéhokoli prostoru, ktery neni
privatni, tj. neni soucasti sféry soukromého zivota. Verejny prostor potom slouzi jako
misto setkavani a komunikace ve vSech jejich rovinach od politicko-pravni pres sféru
socidlni az k fyzické podstaté tohoto prostoru. S timto Sirokym pojetim potom
koresponduje i vyklad terminu ,verejny prostor, tak jak je chapan v politologii, socialni a
politické geografii ¢i v oblasti komunitni prace. ,Verejny prostor’ je zde chapan jako
prostorovd metafora, ktera ukazuje néco otevieného, vymezeného pro vse, co se tyka

verejnosti...“5!

Typologie verejného prostranstvi

Vyse zminéna publikace autorského kolektivu Nadace Partnerstvi podrobné
rozebira typologii vefejnych prostranstvi a vedle tplného znéni ceskych zakont uvadi
seznam definovatelnych verejnych prostranstvi, ktera jsou chapana jako verejny prostor.

o 24 7

Seznam je uveden v poradi jako u autori: ulice, méstska tiida, obytna ulice, pési zona,

50 Zakon ¢. 120/Sb. o obcich.

51 Kvalitni verejné prostory: Metodika tvorby a obnovy veiejnych prostranstvi. [online] Brno: Nadace
Partnerstvi, 2011. s. 10. PDF dokument [cit. dle 3. dubna 2013] Dostupné z URL:
<http://www.urbanspaces.eu/uploads/wp5-outputs-map/pp3-methodology-on-quatity-public-spaces-
brno-czr.pdf>. Publikace, mimo jiné, navazuje na pfedchozi tspésnou dizertac¢ni praci jedné z ¢lenek
autorského kolektivu: CABLOVA, Marie. Kvalita verejnijch prostoril a jeji rozvoj. Disertaéni prace. Brno:
VUT, 2005.
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nameésti, naves, méstska zelen, parky, méstské zahrady, lesoparky a priméstské rekreacéni
lesy, vnitrobloky, sidliS$tni zelen mezi panelovou zastavbou, nabtezi a dalsi specifické
prostory. Mezi tyto specifické prostory patfi polo-verejna nadvori, zahrady a dvory,
zastreSené pasaze, verejné prostory kolem vyznamnych verejnych budov, jako je
napriklad divadlo nebo kostel.52 Svym globalnim charakterem a zaclenénim vétsiho
podilu méstskych i venkovskych zelenych prostor se pravé tato definice verejného
prostoru jevi jako nejvice relevantni k tématu dizertacni prace na téma vizualni

reprezentace kirestanstvi ve vefejném prostoru na platformé street artu.

Otevieny prostor

Pro uplnost je tieba doplnit, Ze v architekture se vyskytuje jesté jeden pojem
souvisejici s danym tématem, tzv. oteviceny prostor (anglicky open space). Za otevieny
prostor je v ramci tohoto pojmu chipano doslova vSe, co neni zastavéno budovami.
Navzdory planovanému interdisciplinarnimu charakteru této dizertace pohled
odbornikli z oblasti architektury nemél byt zaclenén do jejiho ramce. AvSak pojem
otevireny prostor prekrocil hranice architektoniky a urbanistiky a v sebedefinujicich
pokusech insideri ze street art kultury je ¢asto zaménovan prave pro oznaceni verejného
prostoru, tak jak byl definovan vysSe. Otevienost prostoru chapou (nejen) umelci spise
jako socialni, nikoli prostorovou charakteristiku — vnimaji vefejny prostor jako
demokratické, svobodné a oteviené prostiedi, které jim, mimo jiné, nabizi mnohem vétsi
otevienost nez naptiklad galerie ¢i komunika¢ni média 20. stoleti. Pro ilustraci uvadim
kratky citat z rozhovoru s respondentem mého vyzkumu, ktery je zaroven street art
umeélcem. ,,...Neni to nic¢i prostor, ni¢i misto, je to to, co vidim kazdé rano bez toho,
abych rozbijel zamky a klepal na dvefe — slunce, nebe, stromy, svobodny prostor,
otevieny kazdému, vcetné tebe...“53 O tom, jak je tato kdysi bytostna vlastnost street artu

a verejného prostoru ohrozena prohlubujici se komercializaci, byla v avodni kapitole fec

52 Kvalitni verejné prostory, s. 14 - 21.
53 Origindl citace z rozhovoru se street art umeélcem z USA, jehoZ pseudonym uvadim pod zkratkou D.H.
E-mailova zprava: Open Space [online] 23. fijna 2011. Osobni komunikace. Citaci uvadim v doslovné
podobé, tedy véetné ortografickych a typografickych chyb v anglickém textu ,,...It ain’t nobody’s space, ain’t
nobody’s place, it's what i see every mornin without breakin the locks and knockin the doors — the sun, the
sky, the trees, free space, open to anyone, it's a open space for all of us, including you...“
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jiz nékolikrat a podrobnéji se této socidlni zméné a jejim disledkim budeme vénovat v

kapitole o typologii vizualni reprezentace krestanstvi ve street artu.

1.3 Prehled dosavadniho akademického badani

Street art predstavuje fenomén, ktery se na prelomu 20. a 21. stoleti zacal
dostavat do centra akademické pozornosti v mnoha oborech lidského badani.
Neznamena to, zZe by kvalifikované vyzkumy a publikace nevznikaly jesté pred rokem
2000, ale zhruba v této dobé si zacina street art ziskavat respekt Siroké i umeélecké
verejnosti a pridava se zajem i verejnosti odborné - stéle vice odbornikti zac¢ina ve street
artu spatfovat fenomén hodny bliz§tho studia. Na tomto misté tedy opét neni
nejdilezitéjsi predlozit vycerpavajici seznam dostupné odborné literatury, ale ukazat Siri
akademického zkoumani tohoto fenoménu a upozornit na zajimavé pristupy k tematice.

Na prvnim misté je tfeba zminit relativné mladou, dnes vsSak popularni a
vzkvétajici védeckou disciplinu — kulturni geografii. Street artem se zabyvala uz od dob
jeho vzniku, protoZe primarné zkouma vztah umeéni a prostoru, sleduje interakci mezi
kulturou a prostfedim, lidské vnimani prostoru a pobyt v ném, zabyva se mechanismy,
diky nimz vzniké tzv. kulturni krajina apod. Pozoruhodna je v tomto ohledu obsahla
publikace s nazvem The Geographies of Post-Graffiti: Art World, Culture Economy and
The City.>4 Ackoli ji autor Luke Dickens vydal jako dizerta¢ni praci uz v roce 2009 (¢tyri
roky mohou ve street artu znamenat mnoho) a ackoli se lokalné zaméril jen na céast
Londyna a jeho street art kulturu, zavéry jeho prace jsou vSeobecné platné a i dnes
overitelné. Dickens se, podobné jako jini, ktefi se zabyvaji kulturni geografii, podrobné
zaméfuje zejména na interaktivitu verejného prostoru a street artu. Centrem zajmu
kulturni geografie je napriklad geografické rozlozeni street artu a sledovani geograficko-
kulturnich odliSnosti street artu — kuprikladu Australie se z pohledu této discipliny
ukazuje jako ,nejvstricné€jsi“ lokalita pro tento druh umeéni ve verejném prostoru, coz

neziidka potvrzuji i autori. Pozornost odbornikil pritahuji i jiné kultury, do kterych

54DICKENS, Luke. The Geographies of Post-Graffiti: Art World, Culture Economy and The City, [online]
London: University of London, 2009. PDF dokument. [cit. dle 15. dubna 2013] Dostupné z URL:
<http://www.academia.edu/1031327/The_Geographies_of Post-
graffiti_Art_Worlds_Cultural_Economy_and_the City>.
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street art velmi rychle pronikad ptvodné jako zapadni export, ale zaroven se rychle
adaptuje mistnim podminkam. Ptikladem je soucasny graffiti boom (nikoli street art
boom) 55 v takovych zemich, jako je tieba PAakistan nebo Iran.%6 Dal$im podobnym
oborem, ktery se street artem éasto zabyva, i kdyZ z trochu jiné perspektivy a s vyuzitim
jinych metod, je socidlni geografie. V Ceské republice je tfeba upozornit na ¢innost
organizace s nazvem URRIlab. Urbanni a regionalni laborator je akademicka pracovni
skupina slozena z odborniki v oblasti socidlni geografie a regionalniho rozvoje
Prirodovédecké fakulty Univerzity Karlovy v Praze. Skupina se orientuje na vyzkum
praktickych problémt mést, osidleni, regionélniho rozvoje a komunikaci diskusnich
témat s pribuznymi obory.57

Ziejmé nejvice literatury na téma street artu bylo publikovano v oborech jako je
teorie vytvarného umeéni, ale rada kvalitnich publikaci pochazi i z per téch, kteri sami
street art praktikuji nebo se zabyvaji naptiklad fotografii. Tristan Manco a jeho
popularni monografie o street artu jsou dnes uZ legendou.>8 Vznika také mnozZstvi
kvalitnich obrazovych publikaci encyklopedického nebo naopak monografického
charakteru, z nichz nékteré se staly doslova legendarnimi a vychazeji v mnoha reedicich
po celém svété. 0 V ceském prostredi si takovou reputaci vyslouzila témeér

pétisetstrankova kniha Tomase Pospiszyla z roku 2007 s ponékud lakonickym nazvem

55 Pro¢ se adaptuje v muslimskych zemich graffiti snadn€ji nez street art jako celek, je nasnadé -
figurativni motivy jsou v jakékoli umélecké podobé zakazany, zatimco kaligrafie je disciplinou, kterad ma
ve svété islamu tradici nesrovnatelné delsi, nez je celé historie graffiti nebo street artu. Presto se, diky
anonymité, kterou street art nabizi, objevuji v muslimskych zemich také dila, ktera obsahuji lidské
figurativni motivy.

56 ZOGHBI, Pascal and KARL, DON. Arabic Graffiti. Second edition. Berlin: From Here To Fame, 2011.
208 p. ISBN: 978-3937946269.

57 Blize viz webové stranky URRIlab — laboratof pro urbanni a regionalni rozvoj. 2007 — 2013 [cit. dle 4.
dubna 2013] Dostupné z URL: <http://web.natur.cuni.cz/ksgrrsek/urrlab/>.

58 Mancova kniha Street Sketchbook, ktera bez obalu zverejnuje poznamky, nepovedené nakresy i nikdy
nerealizované plany nékolika street art umeélci, kteii byli ochotni nechat ¢tenare alespori trochu
nahlédnout do svych uméleckych dusi a pfedevsim poznamkovych bloki, je jednou z publikaci, ktera méla
znacny vliv na popularizaci steret artu a mnoho street art umélcti i obdivovatelti ji povaZzuje za prilomovy
krok. Viz MANCO, Tristan. Street Sketchbook: Journeys. First Edition. San Francisco: Chronicle Books,
2010, 272 p. ISBN: 978-0811877282. Doslova intimni pohled na street art zevnitf nabidl to, co Zadna préace
predtim: pocit, Ze ¢tenat s umélcem néco sdili. Tento pocit, jakkoli je ¢asto jen faleSnym sentimentem a
tcelove vytvoirenym dojmem, hraje svou roli i v mediaci a zejména remediaci street artu a fe¢ o ném bude i
dale v této praci. Na principu sdileni ¢asti nebo vSech osobnich informaci je postaven také tispéch street
art autort na sociélnich sitich online...

%9 Jako ptiklad uvadim encyklopedickou publikaci, dokumentujici obrazem a slovem popularni i méné
slavna street art dila doslova z celého svéta. GASTMAN, Roger - NEELON, Caleb — SMYRSKI, Anthony.
Street World: Urban Art and Culture From Five Continents, First Edition. New York: Harry N. Abrams,
2007, 384 p. ISBN: 978-0810994386.
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Street art Praha, 60 ktera obsahuje 900 unikatnich autorovych fotografii mapujicich
prazsky street art. Mnohé z téchto publikaci mohly spatrit svétlo svéta jen diky
sbératelim a obdivovatelim street artu — jejich role je nezastupitelna a jejich ¢innost
vyznamné ovliviiuje zvlasté komunikaéni procesy probihajici na platformé street artu a
vetrejného prostoru.

Zvlastni autoritu predstavuje ve street artu internetovy blog zndmy pod jménem
Wooster Collective.6! Clanky autor@i tohoto blogu jsou citovany téméf bez vyjimky ve
vSech odbornych pracich, které jsem meéla moznost osobné k tématu prostudovat,
nejinak je tomu i u praci dalSich badateli. Zaroven je vsak tento blog respektovanym
medialnim prostorem i pro street art umeélce. Marc a Sara Shillerovi, zakladatelé blogu,
jsou zaroven autory unikatni publikace Trespass: A History Of Uncommissioned Urban
Art.62 VVyznam Wooster Collective spocivd zejména v dikladné, predev§im obrazové
dokumentaci street artu s intencemi vytvorit kvalitni archivni doklady pro budouci
historické zkoumani v oblasti street artu. Pristup Schillerovych je velmi inkluzivni, a tak
tito autori vedle graffiti a street artu predstavuji i aktivity znamé pod ponékud vagnim
pojmem culture jamming, dale subvertizing, guerilla gardening, nebo nové socharské
uméni. Dliraz na nekomerc¢ni charakter street artu obraci jejich pozornost zejména ke
street artu angazovanému, Kritizujicimu a revoltujicimu.

Dalsi vyznamnou skupinu praci publikovanych k tématu street artu tvori ty, které
se zabyvaji na prvnim misté komunikaci. Medialni studia a teorie komunikace pohlizeji
na street art, event. verejny prostor, jako na prostfedi i médium pro nejriiznéjsi
komunikaéni procesy, které je tfeba analyzovat z rtznych teoretickych perspektiv.
Lingvisticko-strukturalistickA a kontextualné orientovana kolektivni prace dvou
danskych autorek — Anne Ji-Mi Herngaard a Fridy Astrid Ulrik-Petersen — s nazvem The
Meaningful City: Street Art As Experience Communication, uz byla zminéna v tivodu

kapitoly. 83 Jeji vyznam spocivA mimo jiné v tom, Ze se o naboZenském, respektive

60 POSPISZYL, Tomas. Street art Praha. 1. vydani. Revnice: Arbor vitae, 2007, 466 s. ISBN: 978-80-
86300-99-3.

61 BliZe viz webové stranky Wooster Collective. 2001 — 2013 [ cit. dle 13. ¢ervna 2013] Dostupné z URL.:
<http://www.woostercollective.com/#grid-view>.

62 SCHILLER, Marc - SCHILLER, Sara— McCORMICK, Carlo. Trespass: A History of Uncomissioned
Urban Art. First Edition. New York: Taschen, 2010, 320 p. ISBN: 978-3836509640.

63 HERNGAARD, Anne Ji-Mi a ULRIK-PETERSEN, Frida Astrid. The Meaningful City: Street Art as
Experience Communication, A Masters Thesis in Communication Studies and English Studies. Roskilde:
Roskilde University, 2008, 191 p.
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ideologickém kontextu street artu zminuje alespon okrajové a neprehlizi ho jako rada
dalsich autord. Martin Irvin z Univerzity v Georgetownu, USA se ve studii The Work On
Street s podtitulem Street Art and Visual Culture®4 zabyva predevsim street artem jako
dialogickym prostorem pro umeni a promeénlivosti street artu v prostoru i ¢ase, ktera je
disledkem rady komunikacnich procest. Jeho pohled na street art ve vefejném prostoru
uz byl zminén v ¢asti o charakteristickych znacich street artu. Pozoruhodna je publikace
Political Protest and Street Art, vydana uz z roku 1993¢5; autorem je Lyman G. Chaffe a
v§ima si jako mozna viibec jeden z prvnich odborniki predev§im medialni potence street
artu jakozto komunikacniho kanalu, skrze ktery lze efektivné Sitit obsah ideologické
povahy. I kdyz se Chaffe nezamétuje konkrétné€ na ndbozensky obsah street art dél, ale
na lokalni demokratické procesy manifestované ve street artu ve Spané€lsky mluvicim
prostredi v USA, teze tykajici se politického obsahu hispanského street artu jsou platné i
pro Sirsi ndboZensky komunikaéni kontext, ktery je tématem této dizertaéni prace. Za
klicovou povazuji také spolecnou praci Jaye Boltera a Richarda Grusina snazvem
Remediation: Understanding New Media.®¢ Ackoli neni primarné o street artu, pozorné
sleduje procesy mediace a remediace obsahu v rtznych formach umeéni a spolu s
predchozi publikaci byla proto jednim z hlavnich impulzi, vedoucich k vymezeni

specifického tématu této dizertace.

1.4  Cile préace

Hlavni cile tohoto dizerta¢niho projektu jsou dva. Prvnim z nich je popsat street
art jako komunikac¢ni médium, jako novy komunikacni kanal, ktery se svymi vlastnostmi
v mnohém podob4 a zaroven odlisuje od jinych modernich komunikacnich prostredki. V
centru pozornosti stoji takové fenomény jako jiz vySe zminény vSeobecné rozsireny
posun od textové reprezentace Kk reprezentaci obrazové, mechanismy Sifeni

komunikovaného obsahu v podobé tzv. remediace a také interaktivita street artu jako

64 IRVINE, Martin. The Work on the Street: Street Art and Visual Culture. In SANDYWELL, B. and
HEYWOOD, L. (eds.), The Handbook of Visual Culture, first edition, London & New York: Berg, 2012, p.
235 - 278. ISBN: 978-1847885739.
65 CHAFFE, Lyman G. Political Protest and Street Art: Popular tool for democratization in Hispanic
Countries (Contribution to the Study of Mass Media and Communication). First Edition. Westport,
Connecticut: Greenwood Press (Praeger Publishers), 1993, 208 p. ISBN: 978-0313288081.
66 BOLTER, Jay David and GRUSIN, Richard. Remediation: Understanding New Media.
Cambridge, Massachusetts: The MIT Press, 2000, 307 p. ISBN: 978-0262522793.
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komunika¢niho média s dal§imi novymi médii, mezi které rfadime internet a mobilni
telefony, event. dalSi mobilni technologie. Interpretace pojmu web 2.0, jehoz
charakteristickym rysem je, zjednodusené feceno, rostouci podil uZzivateld na tvorbé
obsahu, je zde podrobena kritice, zaloZené na analyze komunika¢nich mechanismi
zejména v oblasti reklamy a propagace a nasledné distinkci mezi primarni a sekundarni
tvorbou obsahu. Termin opinion maker, vypljceny ze sociologie a teorie masové
komunikace, je kli¢ovym i pro vyzkum nébozenského komunikaéniho kontextu.

V kapitole 2 jsou nejprve popsany vSechny znamé formy vizualni reprezentace
kiestanstvi na platformé street artu — zahrnuty jsou tedy i ty, které reprezentuji
krestanstvi negativnim, tfeba i dehonestujicim zptisobem. Pojmem reprezentace se zde
rozumi zpisob, jakym sebe prezentuji a reprezentuji kirestané, a jak jsou kiestané, event.
kiestanstvi, prezentovani a reprezentovani druhymi. Navrzena typologie je pomérné
obsahla, protoZe pochazi z velkého mnozstvi zdroji. Aby vSak prace neméla pouze
deskriptivni charakter, nabizi nasledujici kapitola analyzu komunika¢nich mechanismi
— street art je zde predstaven predevsim jako nova platforma pro naboZenskou
komunikaci ve vefejném prostoru. Teze o existujici interni a externi néboZenské
komunikaci na platformé street artu jsou doplnény o stru¢ny nastin teorie kulturnich
memu a objasnéni principu sdileni informaci ve specifickych prosttedich, jakymi jsou
napriklad socilni sité online.

Druhym cilem této dizertaéni prace je ukazat, jakou roli hraje street art konkrétné
v misijnim poslani cirkve, jakym zptisobem a za jakych podminek je vyuzivan pro Sifeni
kiestanstvi, jakou roli miize street art plnit v moderni misiologii. V posledni kapitole
jsou proto podrobeny kritickému pohledu aktivity individualnich veéricich i celych
cirkevnich spolecenstvi, ktefi street art cilené vyuzivaji pro Sifeni evangelia, védomi si
dobte jeho silného medialniho dopadu a mnozstvi komunikac¢nich procesi, které jeho
prostrednictvim probihaji. Zhodnotit rizika tzv. kontextualni misie v prostredi street artu
je tkolem piedevsim praktickych teologl, pastora¢nich pracovnikt a dalSich cirkevnich
predstaviteld z piimé praxe — prace proto prindsi nové informace pravé o
komunikaénich procesech v tomto specifickém prostiedi s cilem lepsiho porozuméni
novému fenoménu a moznosti zaujmuti relevantniho stanoviska. V zavéru prace jsou pak
shrnuty a znovu formulovany socialni zmény, které jsou spolecné mnoha novym médiim

a zasahly i street art.
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Komunikace predstavuje vedle street artu a verejného prostoru dalsi klicovy
pojem této dizertacni prace a neni tomu tak ndhodou. Moderni publikace z teorie
masoveé komunikace se vénuji naboZenské komunikaci, ktera je v mnoha ohledech
specificka, jen malokdy a vétSinou jen okrajové. V ceském prostredi se 0 nabozenském
obsahu komunikace okrajové zminuje obvykle jen Jan Jirak,67 zbytek praci na téma
nabozenského komunikac¢niho diskurzu se rekrutuje témér vyhradné z cirkevniho
prosttedi a diky své vyluénosti obvykle postradaji vazbu na prostiedi mimo cirkev.68
Komunikace je pro teologii v kazdém ptipadé dilezitym pojmem — neni tieba
pripominat zjednodus$ujici etymologickou souvislost pojmi communio a communicare,
aby bylo zfejmé, ze komunikacni kontext hraje dilezitou roli i v kirestanstvi. Cilem prace
neni, aby vykazovala dvoji pristup — jeden religionisticky a jeden teologicky, a ptisobila
tak rozpolcené. Zcela v duchu myslenky mezioborové spoluprace na akademické arovni
se vSak domnivam, Ze je mozné, aby zavéry, ziskané vyzkumem a studiem prevazné na
teoretické bazi religionistiky mohly slouzit k zodpovézeni otazek, které si klade, zejména
ve své praxi, moderni teologie. Je ziejmé, Ze v nékterych otazkdch nemtize prakticka
teologie a religionistika dojit ke shodnym zavértim, je vsak dost dobire mozné, Ze mohou
tyto discipliny spolupracovat. Rozpoznani slozitosti komunika¢nich mechanismd, které v
kontextu ndboZenstvi probihaji na platformé street artu a objektivni analyza efektivity
komunikace pomoci tohoto média miize byt cennym zdrojem informaci pro cirkve, které
se s timto druhem verejného vytvarného projevu setkavaji stale cast€ji a musi k nému

zaujmout stanovisko.

67 JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Média a spole¢nost: Stru¢nij tivod do studia médii a medialni
komunikace. 2. vyd. Praha: Portal. 2007, 208 s. ISBN: 978-80-7367-287-4.

68 Jako priklad uvadim zajimavou lingvistickou publikaci, ktera prezentuje specifika vyrazovych
prostiedki a forem v éeském cirkevnim prostfedi. GRYGERKOVA, Marie et al. Specifika cirkevni
komunikace. 1. vyd. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, Filozoficka fakulta, 2006. Spisy Filozofické
fakulty Ostravské univerzity 157. 217 s. ISBN: 80-7368-102-1.
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1.5 Metody prace

1.5.1 Teoreticky ramec

Podtitul této dizertaéni prace zni: Vyzkum nového nabozZenského kontextu. V
podkapitole o metodach prace je tedy na misté kratkda poznamka na téma: kontext —
diskurz. Diskurzivni analyza jako metoda vyzkumu je pristupem, ktery je jednémi
uprednostnovan, jinymi zatracovan. Sami religionisté, sociologové i kulturni teoretici
poukazuji na rizika tohoto pristupu. Hlavni nevyhodou této metody je fakt, ze badatel
nema v zasadé nikdy Sanci podrobit vyzkumu kontext v jeho celosti a musi se spokojit
pouze s dil¢imi ¢astmi kontextu — tedy texty. Pojem text ma zde ale SirSi vyznam; textem
se rozumi nejen slovné artikulované nebo pismem fixované sd€leni, ale tfeba i fotografie,
obrazy nebo videa s absenci verbalniho sdéleni.® V tomto slova smyslu jsou tedy
v8echny obrazové materialy z oblasti street artu, ktery jsem zahrnula do svého vyzkumu
kontextu nabozenské komunikace, textemn, ktery pouze referuje ke kontextu nabozenské
komunikace v prostiedi street artu jako celku. To logicky zptisobuje, Ze vstupni data
mohou byt snadno prohlasena za neobjektivni nebo irelevantni pro vyzkum.

Védoma si této skutecnosti, zahrnula jsem do vybéru vstupnich dat alespon faktor
urcité randomizace. S ohledem na fakt, Ze jen v obrazovych materialech jsem méla pro
jednu ¢ast vyzkumu archivovano pres 12 500 fotografii, mohla jsem si dovolit za icelem
»objektivizace® vstupnich dat zdmérné vyradit z vyzkumu celych pét procent nahodné
zvolenych fotografii. Také ma volba zdroji pro sbér dat, naptiklad z profilti socidlnich
siti online, byla ¢aste¢né zaloZena na principu heuristiky (zde aktivniho vyhledavani dat)
a Castetné naopak na randomizaci dat podporené dokonce softwarem, zarucujicim
generovani skutecné matematické nahodnosti.’® Jsem si védoma, Ze randomizace dat
neni samospasitelnym reSenim, které by resilo problematiku diskurzivni analyzy, ale jde

o postup, ktery miize zménit pohled na metodu kontextualniho vyzkumu jako takovou.

69 Odkazuji na uziteénou publikaci na téma diskursivniho vyzkumu. PHILLIPS, Nelson and HARDY,
Cynthia: Discourse Analysis. Investigating Processes of Social Construction. First Edition. London: Sage
Publications, 2002, 104 p. ISBN: 978-0761923626.

70 Viz webové stranky Random.org [cit. dle 10. ¢ervna 2013 ] Dostupné z URL.:
<http://www.random.org/>. Web nabizi mimo jiné také skute¢ny generator ndhodnjch ¢isel. Presto, ze se
obvykle nastroj pouziva pro zabavu (napiiklad loterie), vyuZzivaji jeho moznosti generovat nahodna ¢isla i
odbornici.
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Dalsim klicovym teoretickym pristupem této prace je zahrnuti tzv. emické
perspektivy vyzkumu. Distinkce mezi etickym a emickym piistupem byla poprvé
definovana v lingvistice jako rozliSeni pristupu k vyzkumu a k popisu fenomént, které
jsou jeho predmétem. RozliSeni i terminologie vychazi z pojmové distinkce mezi
fonemikou a fonetikou, tak jak jej definovala strukturalistickd lingvistika, ktera ma
mimochodem velmi silnou tradici i v ¢eském akademickém prostiedi a ktera inspirovala
mnoho badateld i z jinych oblasti vyzkumu. Zahy si vSak tohoto duleZitého rozliSeni
perspektiv povSimli i odbornici z jinych oblasti lidského badani a rozliseni mezi
fonemickym a fonetickym popisem fenoménu navrhli pouZit i pro vyzkum v ramci jinych
védnich obort, jako naptiklad v antropologii, etnografii nebo sociologii. Literatura
shodné uvadi, ze prvnim, kdo si tohoto faktu povsiml, byl badatel Kenneth Pike, ktery uz
v roce 1954 navrhl pouzit dichotomii emicky-eticky pro popis v podstaté vsech socialnich
jevi.’2 'V religionistice se v této souvislosti pozdé€ji mluvi jako o tzv. kulturnim obratu,
coz je téma, kterému bylo vénovano v posledni dobé mnoho vyzkumt a pozornosti, sama
jsem se teoretickému reSeni tohoto konceptu vénovala v minulosti.”® Neni namisté zde
objasnovat celou historii vyvoje tohoto pristupu, ale zjednodusené rec¢eno tedy mizeme
za eticky pristup oznacit akademicky popis fenoméni predev§im z perspektivy
pozorovatele s diirazem na objektivitu informaci a sbéru dat; cilem je definovat spolecné
rysy popisovaného a z vyzkumu tak byvaji ¢asto vyrazeny jako irelevantni individualni
fenomény, které jsou disledkem nejriznéjsich, v zasadé kontextualnich, odlisSnosti.”4
Naopak za emicky pristup povazujeme takovy, ktery vychazi predevsim z pojmovych
predstav nebo kategorii samotnych objektii vyzkumu, z jejich vlastniho chapani a
rozumeéni popisovanym fenoméntim. V tomto inovativnim pfistupu tedy maji své misto i
individualizované fenomény, které nutné nemusi byt univerzalné objektivizovany mimo
dany kontext vyzkumu. Rizika volby pouze jednoho pfistupu ke zkoumanym jeviim, bud
striktné etického, nebo pouze emického, jsou zrejma. Na jedné stran€ je to napriklad
nebezpeci vytvareni teoretickych konstrukti bez ohledu na odlisnosti, které vznikaji v

praxi, na strané druhé to muze byt tieba fragmentarizace vyzkumu, zpiisobena Siri

'V anglic¢tiné srovnej etic, odvozeno od phonetic, nikoli ethic.
2 PIKE, Kenneth L. Language in Relation to a Unified Theory of Structure of Human Behavior. Second
Edition. Hague: Mouton De Gruyter, 1967, 762 p. ISBN: 978-9027918697 .
3 Spoluprace na grantovém projektu s Jifim Gebeltem a Lenkou Philippovou. Grantovy projekt GAUK
536/2005/ A-TFP/HTF: Kulturni obrat v religionistice.
74 Jazykové, kulturni, spolecenské odlisnosti apod.
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individuélnich odliSnosti. S ohledem na uz tak vysoce individualizovany charakter street
artu se vSak pravé emicka perspektiva vyzkumu zda byt v tomto pripadé vhodnym
pristupem, obzvlast v kombinaci s dal§imi metodami. Ostatné zptisob, jakym perspektiva
samotnych street art autorti ovliviiuje napiiklad odbornou terminologii badateld, kteii se
street artem zabyvaji, byl zminén jiz diive. Mimo to neni z teoretického hlediska nutné
na emicky a eticky pristup pohlizet nutné jako na dichotomii, tedy na neslucitelné
protiklady, mezi nimiz existuje jasnd hranice, ale je mozné oba pristupy spojit a
vzajemné doplnit.

Co se tyce ¢asového zabéru dizerta¢ni prace, soustredi se predevsim na street art
21. stoleti. To samoziejmé neznamend, ze do vyzkumu nebyli zarazeni naptiklad street
art autori, ktefi své umeélecké ptuisobeni zahajili uz v minulém stoleti. Pfesto street art
tretiho tisicileti ma sva specifika, ktera jej s ohledem na téma nabozenské komunikace
¢ini o poznani zajimavéjSim neZz treba street art v jeho zacatcich. Ekonomicki a
spolecenska krize 21. stoleti, doprovazena ocekavanim apokalyptickych udalosti, jsou
faktory, které vyznamné ovliviiuji specifickou podobu street artu, zejména v
naboZenském kontextu, kterému je tato prace vénovana.

Do teoretického ramce metod prace spada také vybér studijnich materiald. V
tomto pripadé jsem do seznamu odborné literatury k tématu vizualni reprezentace
krestanstvi ve street artu zaradila kromé publikaci teologickych a religionistickych také
publikace z obort teorie komunikace, novych médii, sociologie, kulturni a socialni
geografie, lingvistiky a také teorie uméni. Nezvykle velkou ¢ast studijnich prament
predstavuji v pripadé této prace také publikace, které neni mozné oznacit jako odborné,
ale pouze popularni. Jedné se zejména o obrazové publikace, jejichz vyznam spociva
predeviim v mapovani konkrétnich lokalit s vyskytem street artu. Rada téchto publikaci
navic zachycuje dila, ktera uz fyzicky neexistuji a slouzi tak i odbornikiim jako archivni
materialy; pfinosem je také prifazovani dél konkrétnim autortim, jejichz identitu byva
nékdy obtizné odhalit.

Poslednim tématem, které spada do teoretického ramce této kapitoly, je mij
vlastni terminologicky aparat, ktery v praci uzivam. Jedna se predevSim o casto
pouzivané slovo obsah, které je vyptijéeno (spolu s dal§imi vyrazy jako recipient, event.
konzument a producent obsahu) z teorie medialni komunikace a v tomto kontextu je

tedy treba jej, i bez detailniho definovani, chapat. Obsahem jsou tedy v pripadé této
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dizertace rozuména obecné vSechna street art dila. Jak uz bylo zminéno, tento obsah se
stava diky integraci modernich komunikacnich prostiedkit mediovanym a re-
mediovanym obsahem, ktery mimo jiné umoznuje re-interpretace piivodntho vijznamu
obsahu. Nékde miize byt pojem obsah zastoupen pojmem zprava, zvlasté v kontextu
komunikace. Dalsi dvojici specificky uzivanych termini je pojem cirkev, event. cirkevni
spolecenstvi nebo cirkevni komunita. Volim tyto vyrazy jako jakousi obecnou
ynadhrazku“ za mnohd konkrétni cirkevni spolecenstvi, se kterymi jsem byla diky
terénnimu vyzkumu v kontaktu a ktera si (velmi éasto) nepreji byt konkrétné jmenovéana.
Podobné je tomu i u pojmu verejnost, kde pouze na nékterych mistech rozlisuji v rameci
sociologie a medialni komunikace tzv. Sirokou nebo obcanskou veiejnost, déale pak
odbornou nebo akademickou veiejnost, pouzivam téz terminu street art verejnost, ktery
zahrnuje jak producenty obsahu, tedy street art umélce, tak ty, kdo street art treba jen

obdivuji, tedy recipienty obsahu.

1.5.2 Empiricky rdmec

Empiricky ramec vyzkumu predstavuji v pripadé této dizertace zejména vstupni
data a prace s nimi. Data, ktera jsem zpracovala pro tuto studii, lze rozdélit do dvou
hlavnich skupin: obrazovy material a textovy material.

Jak ukazuje obrazek ¢. 1, podstatnou cast obrazového materidlu predstavuji
fotografie zachycujici street art dila; mens$i (nikoli vSak zanedbatelnd) cast je
reprezentovana primo originaly, zejména plakaty a samolepkami, které jsem ziskala

rovnou od autort.

Obrazek 1

Grafické znazornéni zdroji analyzy obrazového materialu
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Na obrazku ¢. 2 je graficky znazornén pomér online a offline zdroji fotografii,
které predstavuji nejdiilezit€jsi a pocetné nejvice zastoupeny zdroj tohoto vyzkumu.
Nikoli zanedbatelnou ¢ast fotodokumentace jsem v pribehu poslednich let poridila sama
v ramci cilenych aktivit spojenych s terénni praci, ale i v ramci mého volného casu a téz
mimo tGzemi Ceské republiky. Cast obrazovych dat pochizi také od informantd,
respektive spolupracovnikii vyzkumu. Spoluprace s nimi byla zalozena obvykle na

predchozich pratelskych vztazich.

Obrazek 2
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Grafické znazornéni pomeéru online a offline zdrojt analyzy obrazového materialu
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Na tomto obrazku je také nazorné vidét, jak omezené by byly badatelovy zdroje,
pokud by se v ramci svého vyzkumu sousttedil jen na offline zdroje — tedy pokud by
zahrnul do svého vyzkumu pouze ten fotograficky material, ktery je schopen poridit
pouze sam, bez pomoci dal$ich (jinych nez fotografickych) néastroji, jakym je tieba
internet. Je zfejmé, Ze v soucasné dob€ neni mozné, ani kdyZ vezmeme v Gvahu vysokou
mobilitu s mozZnosti vycestovat bez vétSich problémi alesponi na tfi kontinenty,
postihnout street art v jeho globalni rozsifenosti. Uzce kontextualni vyzkumy, o kterych
byla re¢ v kapitole o sou¢asném stavu akademického badani, maji v jistém smyslu vétsi
Sanci na verifikaci zavért vyzkumu nez v pripadé, kdy se jedna o tak teoretickou praci,
jako je tato; presto perspektiva globalnosti je pro vSechny, kteii se tématem zabyvaji,
velkou vyzvou. V kazdém pripad€ se vyuziti internetu jakoZzto dalSiho zdroje vyzkumu
(zde je mySlen internet ve smyslu online prostiedi, napiiklad na socialnich sitich online)
a zaroven jako velmi efektivniho nastroje (zejména komunikacniho) jevi jako vhodna a

nezbytna metoda prace v pripadeé dané tematiky.
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Treti obrazek ukazuje, jaka je hlavni struktura prave online zdroji — nejvétsi podil
zaujimaji jiz nékolikrat zminované socialni sité, z nichz preferovanym zdrojem byl
Facebook, ve srovnani s Twitterem a Vimeem.’> Divodem pro volbu jedné socialni sité
namisto tii byla zejména obrovska ¢asova naroc¢nost na udrzbu profila a sledovani dat.
Po 18 mésicich, kdy jsem priibézné srovnavala data ze sit€ Facebook a Twitter, jsem
dosla k dil¢im zavértim, ze se zdroje mezi sebou nijak vyznamné nelisi. Podobnou volbu
— vybér jedné sité, musi casto udélat také samotni uzivatelé. Jeden z dtivodii, proc jsem
vice zdroji pouzila ze sité Facebook a nikoli Twitter, je tzv. uzivatelské tagovani. Twitter
nabizi jako jeden ze svych nastroji indexovani fotografii libovolnymi klicovymi hesly,
podle kterych je pak mozné prispévek dale hledat, Sirit nebo sdruzovat s jinymi
podobnymi.’6 Vyhoda vlastniho tagovani fotografii miize vsak byt na druhou stranu
vniméana jako nevyhoda — i zde narazime na jiz nékolikrat zminovany problém
neobjektivni sebe-definice a sebe-prezentace, ktery miize byt zajimavy jako soucést
emického pristupu, mtze vSak byt zna¢né problematickym, pokud zlistane jen u této
metody, ktera miize zkreslovat realitu. Dovolim si upozornit na termin, se kterym jsem
se setkala v souvislosti s popisem webu 2.0 a ktery se vénuje zakladnimu objasnéni
pojmu 2.0. Autor Tim O’Reilly v ném pro kategorizaci obsahu na webu 2.0 pouziva
terminu ,folksonomy*“, oznacujici tagovani obsahu uzivateli, ktery se li§i od druhého
terminu, jimZ je taxonomie — ktera charakterizovala web 1.0 a klasifikacemi obsahu
pouze pomoci adresait, které spravovali autori webt.’”DalSimi vyznamnymi online
zdroji vedle socialnich siti byly autorské blogy a webové stranky, sité urcené k prezentaci
a sdileni videa, z nichz dominuje server YouTube, dale pak online publikace o street

artu, weby a blogy street art galerii, e-shopy, komunitni weby vénované street artu,

5 S ohledem na skutecnost, Ze jde o popularni a vSeobecné znamé webové prostory, neuvadim v textu
prace u téchto webt v poznamkovém aparatu adresy URL. Ty jsou pro Uplnost informaci uvedeny pouze
v seznamu odkazovanych webovych stranek na konci dizertace.

6 Od poloviny cervna roku 2013 je mozné tzv. hashtagy (pro které se pouziva graficky symbol #) pouzivat
pro oznaceni obsahu i v prosttedi sociélni sité Facebook. U nékterych uzivateli vzbudil tento vyvojarsky
krok doslova opovrzeni, protoze tak Facebook ztratil jednu z mala poslednich charakteristik, kterou se
odlisoval od konkurenc¢nich socidlnich siti online. Neméné velka je i skupina uZzivateld, kter4 zarazeni
tohoto prvku naopak vita s nadSenim, protoZe rozsifuje moznosti prohliZzeni a sdileni podobného
(respektive podobné oznaceného) obsahu. Pokud by se k tomuto zptisobu uZivatelského oznacovani
obsahu pripojily i dalsi vyznamné socialni prostory online, coz se d4 pfredpokladat, mohli bychom si
pravdépodobné polozZit otazku po mozné akceleraci procesu globalizace obsahu (kyberprostoru).
TQO'REILLY, Tim. What Is Web 2.0: Design Patterns and Business Models for the Next Generation of
Software. [online] September 30, 2005 [cit. dle 4. cervna 2013] Dostupné z URL:
<http://oreilly.com/web2/archive/what-is-web-20.html>.
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zahrnuta je i soukroma korespondence v podobé MMS a e-mailid nebo textovych zprav v

rdmci instantni chatové komunikace (Skype, ICQ, od roku 2011 i Viber).

Obrazek 3

Grafické znazornéni struktury a ptivodu online zdrojt analyzy

zdroje analyzy - struktura online zdroju

7000

6000

5000 -

4000 -

3000 -

2000 -

1000 - I

0 , ,.,_,I, ,-,I,-,_,L
FB W YT Vv w B CH G EC EM T

Seznam pouzitych zkratek v grafickém zndzornéni: FB = socidlni sit Facebook TW = socialni sit
Twitter YT = socialni sit pro sdileni videa YouTube V = socialni sit pro sdileni videa Vimeo W =
webové stranky autorii nebo o autorech B = blogosféra zahrnujici nejen blogy street art umélcti
CH = chat neboli instant messaging (Skype, ICQ, Viber) G = webové stranky galerii a e-galerie
EC = e-commerce v podobé e-shopti, Cesky internetovich obchodii, EM = e-mail T= (mobilnf)

telefony

S ohledem na délku sbéru dat (déle nez pét let) a na jejich velké mnozstvi (témér
13 000) je namisté pohovortit také o metodach jejich zpracovani a archivace. Na zakladé

predchozich zkuSenosti kolegy jsem se rozhodla pouzit specialni software Atlas.ti,”8 ktery

8 Blize viz webové stranky Atlas.ti: The Qualitative Data Analysis. [cit. dle 4. cervna 2013] Dostupné z
URL: <http://www.atlasti.com/index.html>. Trial verze je zdarma, av3ak vyZaduje registraci uZivatele,
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je uréen pro analyzu dat kvalitativnich vyzkumi. Je oblibenym efektivhim nastrojem
predevsim sociologfi, ktefi jej pouzivaji zejména pro tiidéni a archivaci dat, umoznuje ale
pouzivat i sofistikovanéj$i moduly pro interpretaci vysledki a jejich exporty. Jako
prvouzivatel jsem ocenila zejména moznost indexovani vstupnich dat, které je postaveno
na stejném principu jako zminéné tagovani = prirazovani klicovych slov k jednotlivym
vstupnim datiim. Pravé na rozdilném tagovani fotografii uzivateli Twitteru a mym
vlastnim indexovanim v prostfedi softwaru Atlas.ti (n€kolika utilitArnimi zpisoby,
vcetné tzv. intuitivniho zadavani klicovych slov) jsem si uvédomila rizika cisté emického
pristupu. Tagovani fotografii street art de€l se liSila nejen prostym a ocekavatelnym
zplisobem uzivatel od uzivatele, ale ke stejné fotografii priradili ¢asto odlisné tagy jak
autor street art dila, tak autor fotografie, dale obdivovatelé autorova dila, nemluvé o
dalSich publikacich fotografie prostrednictvim tzv. sdileni v online prostredi. Nemohu
tvrdit, ze by uzivatelské tagy byly vidy chybné, ale obvykle jsou subjektivni, casto
nepresné a zkreslené a proto jsem se pri, prevazné etickém,’ indexovani fotografii jimi
nechala jen inspirovat a vyuzivala je spise k identifikaci autorti, kde tagovani naopak
slouzilo jako velmi uziteény néastroj, podobny principu oznacovdni v prostiedi
Facebooku.

DalSim uziteénym néastrojem, tentokrat v prostredi internetu, se ukazalo byt tzv.
reverzni vyhledavani obrazkl. Tato uzivatelsky prijemna a uziteéna sluzba je béznym
uzivatelim jesté i dnes jen malo zndma4, jeji oblibenost a také kvalita stale rostou, zvlasté
v souvislosti s rozvojem technologie tzv. smartphoni. Sluzba umoziiuje bez nutnosti
pouziti specialniho softwaru, tedy jen s pouzitim internetového prohlizece, vyhledat na
internetu stejny nebo podobny obrazek, ktery uzivatel uploaduje na stranky prohlizece,
umoznujici reverzni vyhledavani.8® Tento nastroj jsem tedy pouZivala zejména pro
identifikaci autord street art d€l, ktera se timto zptisobem velmi usnadnila a také pro
sledovani procesu tzv. remediace obsahu v prostiedi internetu, napriklad v podobé tzv.
sdileni na siti Facebook.

Samotna problematika archivace elektronickych dat, ktera predstavuji podstatnou

¢ast zdroj prace, stoji také za zminku, i kdyz jde o téma, které je tak Siroké, Ze by samo o

nenabizi vSechny funkce a je casové omezen4, placena a plné€ funkéni verze je pak pomérné financné
nakladna zalezitost.
9 Jako opak proti emickému.
80 Nastroje pro reverzni vyhledavani obrazka ptibyvaji velmi rychle a poéet webovych prohlizecéi, které jej
nabizeji jako integralni souc¢ast browseru, neustale pribyva, dokonce i v mobilnich telefonech.
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sobé vydalo na obséahlou studii. S ohledem na vlastni zkuSenosti se spravou dat, které se
vénuji intenzivné a na profesionélni Grovni, musim konstatovat, Ze rizika archivace dat
pouze v digitalizované podobé nejsou imérnia materidlové a finanéni tspore, kterou,
oproti archivaci tisténych nebo jinym zptisobem zalohovanych dat, digitalizace nabizi.
Data, ktera velmi snadno podléhaji v digitalizované i ptivodné digitalni podobé zkaze
(bud diky snadnému mechanickému poskozeni dat ¢i jejich nosi¢e nebo zastarani
systému, které miize nastat uz po dvou letech), nemohou byt 100% relevantnimi daty
prinejmensim v pripad€, Ze nema jejich spravce vytvorenou bezpecnou alternativni
zalohu. Bezpec¢nou alternativni zalohou se nemysli dalsi archivace digitalnich dat, ale
napriklad archivace s vyuzitim cloudovych sluzeb (vzdéalena archivace digitalnich dat),
které ma sva bezpecnosti rizika nebo 1épe archivace na profesionalni médium LTO
(digitalni zaznam na magnetické médium). Zaloha dat na LTO pasky je sice pomérné
nakladnou zalezitosti, jevi se vSak jako jedina vhodna alternativa k jinak ne prilis
ekologickému a finan¢né zatézujicimu tisténi dokumenti a fotografii.

Druhym pilitem empirického ramce této dizertace byla prace s textovymi daty,
které, podobné jako obrazova data, pochazeji z riznych zdroji. Graf cislo 4 ukazuje
prehledné jejich strukturu a z grafického vyjadreni je zrejmé, ze zasadnim zdrojem pro

tento vyzkum byly kvalitativni rozhovory

Obréazek 4

Grafické znazornéni zdroji analyzy textového materialu
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Tyto kvalitativni rozhovory byly rtiznym zptisobem strukturovany a strategie
dotazovani, respektive vedeni kvalitativnich rozhovori prosla béhem celé doby vyzkumu
nékolika podstatnymi zménami. Jednou z téch zasadnich bylo upusténi od dotazovani na
definici street artu, kdy jsem toto dotazovani shledala nevhodnym a témér
manipulativnim. Inspirovana jsem byla, mimo jiné, publikacemi lana Hackinga,
znamého odbornika v oblasti filozofie védy (a filozofie jazyka), ktery se zabyva také
problematikou sociélni konstrukce a rekonstrukce faktu. Hackingova teorie socialni
konstrukce identity tvrdi, Ze dotazovani se na identitu, zjednoduSené recéeno, tuto
identitu vytvari.8! Dospéla jsem tedy k zavéru, ze dotazovani napriklad na definici nové
street art techniky miiZze nebezpecnym zptisobem prispét k jejimu normativnimu
vymezeni a zménit tak dynamiku prirozeného vyvoje street artu jako takového. Tento
proces se, samoziejme€, d€je i bez ohledu na badatelské snahy zjistit pomoci
nejraznéjsich komunikacénich prostredki primo od street art autort kdo jsou, co délaji a
pro¢ to délaji — tytéz otazky jim diky rozvoji novych médii denné pokladaji i jejich
obdivovatelé, pratelé, obchodnici s uménim nebo novinari. Sebeurceni a individualita
hraje ve street artu tak vyznamnou roli, Ze se street art umeélci casto doslova predhané€ji v

odpovédich na tyto otazky, mnoho z nich s ndrokem na univerzalni platnost.

81 HACKING, lan. The Social Construction of What. First Edition. Cambridge, Massachusetts: Harvard
University Press, 2000. 272 p. ISBN: 978-0674004122. Chapter 1, Why Ask What?, p. 1 — 35.
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Dal$im problematickym bodem v ramci kvalitativnich rozhovorti, ktery bych zde
rdda v souvislosti s etikou terénniho vyzkumu uvedla, bylo také dotazovani na
nabozenskou prislusnost respondenti — vétsina z nich povazovala, z pochopitelnych
divodd, otazky tykajici se bezprostiedné jejich osobni viry za ptili§ intimni a odmitala na
né odpoveédét, nebo odpovidala vyhybavé ¢i netplné. Mezi respondenty vyzkumu byl i
nezanedbatelny pocet osob, které se po polozZeni této otazky odmlceli a odmitli dale
komunikovat, pripadné asertivnéji vysvétlili sviij odmitavy postoj k témto otazkam,
dokonce z obav pred mym potencialnim nabozensky motivovanym vlivem na né. Jakkoli
jsem se vzdy snazila v ramci rozhovort postupovat korekiné a eticky, je zifejmé, Ze jsem
se dopustila chyby, a proto jsem pozdéji i tento moment vynechala z pfimého dotazovani
v ramci kvalitativnich rozhovorti; otdzkdm osobni viry jsem se vénovala pouze v
konkrétnich vhodnych pripadech s oboustrannym souhlasem. Ilustra¢ni obrazky jesté
prehledné ukazuji zajimavé statistické udaje, tykajici se kvalitativnich rozhovori

(teritorium, pohlavi, role ve street artu — umeélci, sbératelé nebo obdivovatelé).

Obrazek 5
Grafické znazornéni struktury respondenti

kvalitativnich rozhovort podle teritoria
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kvalitativni rozhovory - teritorium
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Seznam pouzitych zkratek v tomto grafickém znazornéni: USA = Spojené staty americké CAN =
Kanada, MEX = Spojené staty mexické YUG = pouze pro ucely tohoto grafu oznacuje staty
byvalé Jugoslavské federativni republiky, konkrétné Chorvatska, Srbska a Makedonie NLD =
Nizozemské kralovstvi FRA = Francouzska republika BEL = Belgické kralovstvi ITA = ltalsk&
republika POL Polsko ISR Israelsky stat CZE = Ceska republika DNK = Danské kralovstvi RUS =

Ruska federace OST = ostatni nejmenované staty jako napiiklad Portoriko, Indonésie a dalsi.

Obrézek 6
Grafické znazornéni struktury respondentii

kvalitativnich rozhovort podle pohlavi
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Obréazek 7

Grafické znazornéni struktury respondentt kvalitativnich rozhovori podle role

kvalitativni rozhovory - role
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umélci obchod a sbératelstvi obdivovatelé

Vedle kvalitativnich rozhovorti byla dalSim zdrojem textovych dat terénni
(zGcastnéné i nezucastnéné) pozorovani ve street art lokalitdch nebo v mistech expozic
individuélnich d€l, zejména galerii nebo komunitnich center. Tato data jsou uchovana

bud’ v podobé skenovanych zapiskd na papiru, fotografii s textovym obsahem nebo jako
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data z poznédmkového bloku mobilniho telefonu (mobilni aplikace fungujici jako
jednoduchy textovy editor s databazi, v dotykovych telefonech umoziuje vytvaret i
kreslené poznamky). Cast poznamek z pozorovani je zachycena v podobé digitalnich
audio zaznamd.

S ohledem na obsahlost kapitoly o metodach vyzkumu si na zavér dovolim uz jen
malou poznamku: problematika vyzkumu jakychkoli novych médii, zvlasté pak jeho
empiricka rovina, je natolik zajimava a nabizi tolik moznosti k podrobnéjsimu studiu, ze
by si zaslouzila samostatnou monografii. Prostredi street artu, podobné jako samo
prostfedi internetu, mimo jiné nabizi také unikatni moznost (alespon castecéné)
verifikace zavért vyzkumu. Komunikaéni prostfedky a rozvoj socidlnich siti online na
tom maji velmi vyznamny podil. Diléi ¢i findlni teze vyzkumt je mozné témér
bezprostredné konfrontovat ¢i diskutovat s objekty vyzkumu, interagovat online
okamzitym i dlouhodobym zptisobem s prostfedim i ucastniky vyzkumu nad ramec
obvyklych moznosti v offline prostredi. OdlisSnost vedeni terénniho vyzkumu v online a
offline rezimu je také predmétem dlouhodobych diskusi, podobné jako dosud nékteré
nezodpovézené otazky, tykajici se etickych principti vyzkumu a sbéru dat. V kazdém
pripadé patri diskuse nad souc¢asnymi metodami vyzkumu v online prostiedi a s pomoci

online komunikacnich nastrojit k tomu nejzajimavéjSimu v oblasti studii novych médii.

1.6 Formulace tezi

Na zavér uvodu do problematiky predkladdm ve stru¢nosti formulované hlavni
teze tohoto dizerta¢niho projektu. V textu jsou pak teze déle rozvedeny nebo upraveny v

navaznosti na prakticky vyzkum.

(1) Street art aktivné pretvari podobu verejného prostoru a soucasné aktualni
podoba verejného prostoru ovliviiuje aktualni vyraz street artu, tedy umeéni ve verejném

prostoru.
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(2) V ramci teorie komunikace je mozné hovorit o street artu jako o novém
komunika¢nim médiu. Vyznamné se na tom podili existence verejného prostoru a jeho
charakteristické vlastnosti. Nezanedbateln4 ¢ast obsahu, ktery je komunikovan ve
verejném prostoru prostrednictvim street artu, je ndbozenské povahy. Typologie vizualni
reprezentace kiestanstvi na platformé street artu je velmi pestra a zahrnuje i negativni
formy reprezentace. Street art je tedy komunikac¢ni kanal, ve kterém vznikd nabozensky
diskurz. Tento diskurz je v mnoha ohledech srozumitelny i pro outsidery, tedy acastniky

komunikace, ktefi nepatii mezi vérici nebo prislusniky konkrétnich cirkvi.

(3) Obsah komunikovany primarné prostrednictvim street artu je dale re-
mediovan, tedy sdilen, ménén a Sifen pomoci dalSich novych komunikaénich médii
(internet, mobilni telefony). Uz tak dosti zna¢ny dopad street artu jako komunikacéniho
média verejného prostoru se rozsiruje jesté viralnim efektem v prostredi internetu a

mobilnich telefonu.

(4) Tento fakt hraje, spolu s nékolika dal§imi faktory, svou roli ve skute¢nosti, ze
street art je ve 21. stoleti vyuzivan tcelové také pro Siteni evangelia v ramci misijnich
aktivit cirkvi i jednotlivci. SloZitost a dynamika naboZenského diskurzu probihajiciho na
platformé street artu je pro misijni poslani kiestanskych cirkvi vyzvou a piilezitosti, ale i

rizikem.

(5) Street art je, podobné jako dalsi nova média, ovlivnén radou socio-kulturnich
zmeén, které jsou zplisobeny mimo jiné rozvojem komunikaénich technologii. Tyto zmény
jsou popsany v praci jako inovace a transformace, komercializace, laicizace a posun od

textu k obrazu. Tyto zmény maji vliv i na misijni poslani cirkve.

2. TYPOLOGIE VIZUALNI REPREZENTACE KRESTANSTVI
VE STREET ARTU 21. STOLETI
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Predkladana typologie vizualni prezentace a reprezentace kiestanstvi vychazi z
valné ¢asti z obrazového materialu, jehoz rozsah a struktura byly podrobné popsany v
ramci kapitoly o metodach vyzkumu. S védomim limitd kontextualniho pristupu, o
kterém byla také rec, tentokrat v kapitole o teoretickém ramci vyzkumu, predkladam
proto opét nikoli vyéerpavajici, detailni a definitivni vycet vSech existujicich typt, ale
popisuji ty, které se jevi ve vystupech mého vyzkumu jako statisticky nejvyznamné;jsi
nebo nejzajimavejsi. Nasledujici obrazek grafickym zplisobem zachycuje jeden z
nejdilezit€jsich exportii programu Atlas.ti, ktery naznacuje i obsah druhé kapitoly.
Kromé vysledki, které ukazuji cetnost jednotlivych typt, stoji za povSimnuti také
pomeérné vysoké procento obrazového materialu zarazeného pod pole ,jiné“. Domnivam
se, Zze s ohledem na dynamiku street artu, kter4 s sebou nese mnoho novych forem a
vyrazli, by kontrola téchto statistickych tudaji s odstupem napiiklad dal$iho roku
pravdépodobné prokazala mirny nartist tohoto pole, které nezapada do navrhované

typologie.

Obréazek 8
Grafické znazornéni procentualniho zastoupeni jednotlivych typt

vizualni reprezentace v krrestanstvi v analyzovaném materialu
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typologie vizudlni reprezentace kiestantsvi ve street artu
udaje v procentech
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Seznam zkratek pouzitych v tomto grafickém zndzornéni: E = epicka muralni dila M = misijné

zaméiend dila R = dila zamérend na re-evangelizaci AN = dila s anti-naboZenskou tematikou KC
= dila primarné kritizujici cirkev H = humor A = apokalyptickd témata PA = post-apokalypticka
témata MA = memorial art K = dila s prevazujicim komerc¢nim charakterem, pop-art J = jiné

typy

Za bliz§i komentar stoji typologické rozdéleni vizualni reprezentace kiestanstvi
na pozitivni a negativni reflexe. Predné je treba si uvédomit, ze jde vyhradné o
teoretickou konstrukci, ktera je v této praci spiSe pomocnym terminologickym nastrojem
k uchopeni komplexnosti sife vyzkumu a pestrosti jeho jednotlivosti. O tom, jak nelehké
je charakterizovat urcity typ jako pozitivni nebo negativni reflexi se rozepisuji podrobné
v kapitole 2.2, jejiz soucasti je i podkapitola vénovana apokalyptickému a post-
apokalyptickému street artu. Prifadit pravé tento specificky typ jen k poli ,pozitivni
reflexe“ nebo ,negativni reflexe® by bylo chybou, protoZze vnimani apokalyptické
tematiky (reprezentované nejen ve street artu) je prinejmensim ze strany veiejnosti
znacné ambivalentni a v zavislosti na kontextu miize mit jak pozitivni, tak negativni
konotace.

Jako typické reprezentanty pozitivnich reflexi, které uvadéji druhou celou druhou
kapitolu o typologii vizualni reprezentace krestanstvi ve street artu, tedy popisuji tti

hlavni typy. Epicka muralni dila, ktera jsou (Casto odli$né od interpretaci autorii) street
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art verejnosti interpretovana jako oslavna dila, vzdavajici poctu kiestanstvi nebo jeho
predstavitelim, déale pak dila, kterd primarné vznikla jako misijni aktivita smérovana
ven z cirkevni komunity smérem k vefejnosti s cilem rozsireni ptisobnosti komunity, a
konecné i ta, ktera se orientuji na interni misii neboli re-evangelizaci uvniti cirkevni
komunity, volajici obvykle po revitalizaci spole¢enstvi a obnové viry. U vétSiny typi
uvadim kratkou pripadovou studii autora, ktery byl soucasti mého vyzkumu a kterého
jsem zvolila za ilustrativni ptiklad vybraného typu. Ne vidy jde o typického
reprezentanta daného typu, ale tfeba o nejzajimavéjsiho nebo vyjimecného predstavitele,
se kterym jsem meéla moznost se v ramci terénniho vyzkumu blize setkat a lépe
proniknout do jeho motivaci, které pak bylo zajimavé konfrontovat s pohledem vétsinové
verejnosti. Kazda z podkapitol je doplnéna o ilustraéni obrazky s typickymi street art dily
reprezentujicimi dany typ. Pokud je to mozné, u obrazkt uvadim informace o autorstvi,
roku vzniku a umisténi dila, dale pak informace o formatu a pouzité technice a konec¢né
také o zdroji pouzité ilustrac¢ni fotografie. Vybér ilustraci je, pochopitelné, limitovan
moznosti publikovat pouze ty fotografie, u kterych neexistuji Zzadna autorsko-pravni

omezeni.

2.1 Pozitivni reflexe

2.1.1 Epickd murélni dila

O tzv. epickych muralnich nebo éesky téz vypravnych nasténnych street art dilech
jiz byla re¢ v souvislosti s terminologickou nouzi, ktera je dosud patrna v oblasti
akademického zkoumani street artu. Pravé tento termin je pojmem vypljcéenym z
insiderského prostredi street artu a pro nedostatek jinych alternativ je rozsireny a
srozumitelny jak mezi street art komunitou, tak mezi témi, kteii se street artem zabyvaji
jako predmeétem studia, tedy akademickou verejnosti. Pojem si tedy zaslouzi kratky
lingvisticky exkurz, protoze blizsi pohled ukazuje, ze vyraz je citové zabarven a navic
nese charakter interpretace a (obvykle) pozitivniho ocenéni dila ze strany recipientd,
tedy Siroké verejnosti. Pivod vyrazu je tieba hledat v soucasné slangové angli¢ting, ktera

adjektivum epic pouziva jako synonymum pro pridavnad jména jako great, large,
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monumental, awsome, powerful, massive, huge, big apod. Jak popularni a momentalné
naduZivané je slovo epic v soucasném hovorovém anglickém jazyce, je mozné vidét v
oblibeném frazeologickém slovniku Urban Dictionary, ktery uvadi témér nevycerpatelné
mnozstvi ptikladd jeho pouziti.82 Cestina adjektivum epicky jako synonymum pro velky,
obrovsky, ohromny, skvélyy apod. obvykle nepouziva, a to ani pro preklad notoricky
znamych frazeologickych obratii jako je epic fail (¢esky: fatalni chyba) nebo epic success
(Cesky: obrovsky tispéch), které se v ¢eském jazykovém projevu obvykle neprekladaji a
nesklonuji. V ramci terénni prace jsem se ale setkala s uzitim anglického neprekladaného
adjektiva epic v ¢eskych textech (mluvenych i psanych), tykajicich se popisu a klasifikace
velkoformatovych street art dél. Podobnost literarni epiky s narativitou nékterych street
art dél, o které mluvi v rozhovorech znacna cast ucastnikii vyzkumu, neni sice
aplikovatelnd na vSechna street art dila, ktera je mozna zaradit ke stejnému typu,
nicméné tuto referenci je tfeba vzit v ramci celého kontextu v ttvahu. V kazdém pripadé
jsou tzv. epickd muralni street art dila vypravna, velkych rozméri, obvykle vyuzivajici
celou plochu média (stény nebo stropu), diky svym rozmérim jsou pak permanentné
viditelna a jejich instalace byva obvykle legdlné povolena uz jen proto, Ze vyzaduje
pomoc techniky (napiiklad plosiny nebo jerabu), ptipadné tymu spolupracovnikd.

V pripadé nabozenského obsahu epickych street art dél je zajimavé, jaky maji
dopad na verejnost a jakym zptisobem je vefejnost vinima a interpretuje. Pak jsou mozné
i takové paradoxy, kdy street art dilo, které vzniklo primarné jako vizualné ztvarnéna
kritika soucasné cirkve, je verejnosti diky své atraktivni a narativni formé vnimano a

interpretovano jako street art dilo oslavujici cirkev a kirestanstvi.

Obréazek 9

Ilustracni fotografie k tématu epickych nasténnych dél

82 Epic. Urban Dictionary [online] 1999 — 2013 [cit. dle 19. ¢ervna 2013] Dostupné z URL.:
<http://www.urbandictionary.com/define.php?term=epic>.
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Nazev dila: Tikkum Olam - To Repair The World, autor: George Yepes , umisténi: White
Memorial Medical Hospital, Ceasar Chavez Ave, Boyle Heights, Kalifornie, USA, rok
vzniku: 1997, rozmér: cca 9 X 9 m, technika: ndsténnd malba barvou, zdroj pouZité

fotografie: webové stranky The DirtFloor83

Pripadova studie autorky Yola84

83 Webové stranky The Dirt Floor. Piispévek Impressive Jesus Mural in Los Angeles [online] June 17,
2010 [stazeno 18. fijna 2011] Dostupné z URL: <http://www.thedirtfloor.com/2010/06/17/impressive-
jesus-mural-in-los-angeles/>.
84 Kapitola byla zpracovana na zakladé€ né€kolika kvalitativnich rozhovori s autorkou, které jsou uvedeny
v seznamu pramend v zavéru dizertace a dale na zdkladé informaci uvedenych na webovych strankach
Yolart. [cit. dle 12. ¢ervna 2013] Dostupné z URL: <http://www.yolart.net/> .
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Street art autorka znaméa jako Yola pochazi z Polska, ale momentalné Zije ve
Francii. Sva dila instaluje v ramci pracovnich i osobnich zahrani¢nich cest bez nadsazky
po celém svété, zejména ale v Evropé. Street art neni jedinou formou vizualniho umeéni,
kterym se Yola zabyva, ptisobi také jako profesionalka v oblasti audio-vizualni tvorby,
kde je podepsana pod radou filmovych a video praci. Yola patfi k tém street art
umeélctim, ktefi svou identitu neskryvaji — jeji obcanské jméno je Jolanta (nékdy uvadi
také Jola) Kudela a nebrani se ani kontaktu se Sirokou nebo mediadlni vefejnosti;
navzdory své pomeérné velké popularité (alespon co se tyce evropského meéritka) je velmi
komunikativni. V tomto sméru je mozné Yolu oznacit za typickou predstavitelkou street
artu 21. stoleti. Sva rozmérnéa dila v podobé€ slozitych papirovych kolazi instaluje obvykle
na legalnich plochach verejného prostoru a oteviené o nich komunikuje s urady, se
Sirokou verejnosti i street art komunitou. Na svém osobnim profilu sice v kvétnu roku
2012 popisuje také negativni zkuSenosti z prostredi londynské street art scény, které
skoncily jejim kratkodobym zatéenim a pomérné vysokou finanéni pokutou mistnim
uradim, reprezentovanym tzv. graffiti policii,85 presto jsou jeji dila ve verejném prostoru
obvykle pozitivné prijimana a c¢astéji podlehnou utokim vandali nez zasahtim uradda.
Jeji dila jsou neprehlédnutelna nejen svymi nékolikametrovymi rozmeéry a originalnim
umisténim, ale pozornost pritahuji i svym obsahem.

Sama Yola oznacuje svoje uméni za renesancni street art, protoze ustrednim
tématem jejich pozoruhodnych a fascinujicich papirovych kolazi obtich rozméra jsou
dila nejznaméjSich renesanc¢nich a post-renesanc¢nich vytvarniki v jejim vlastnim
originalnim podani. Dokonalost, krasa a vypravnost nasténnych fresek renesanc¢nich
umélct, jakymi byli tfeba Tizian nebo Michelangelo, byly hlavnim dvodem, pro¢ se Yola
zacala zajimat o vytvarné umeéni a aktivni malifskou tvorbu. V renesancni vytvarné
tvorbé vidi inspiraci pro svou praci i v dobé 21. stoleti, v mnohém tolik odlisné od
obdobi, kdy byla renesance na vrcholu. Yola se nechava renesanci volné inspirovat jesté v
jednom momentu: za modely a modelky si pro své digitalné zpracovavané fotografie,
které tvori jadro jejich kolazi, vybird chudé, socidlné vyloucené, seniory nebo tieba
prislusniky etnickych mens$in. Je znama také tim, Ze sva dila zdmérné situuje do

chudinskych ¢tvrti a okrajovych casti velkych mést. Neni to jen proto, Ze chce vytvorit

85 E-mailova zprava Brick Lane London Case. [online] 7. kvétna 2013. [cit. 8. kvétna 2013] Osobni
komunikace.
63



kontrast mezi jejimi barevnymi, velkolepymi, luxusné vyhlizejicimi umeéleckymi
instalacemi a Sedi vybydlenych ¢asti urbanistického osidleni a provokovat tak reakce
verejnosti, ale také proto, aby mohla alespon c¢ast komunity aktivné zapojit napriklad do
instalace dila a dostat tak prilezitost k malému vydélku nebo jiné formé realizace.

To, Ze znacna cast zpracovavanych naméti ma naboZensky obsah, stejné jako
tomu bylo v renesanci, je v ptripadé Yoly jen jakymsi ,vedlejSim efektem“. Navzdory
tomu, Ze Yola ve svych dilech pracuje s naboZzenskymi prvky a symboly, jsou jeji prace
primarné oslavou renesance s reflexemi soucasnosti, nikoli vSak oslavou -cirkve,
kiestanstvi nebo jeho symboli. Svymi dily spiSe casto kritizuje neSvary soucasné
spolecnosti, jejiz soucasti je i cirkev a nabozenstvi. Nabizi se tedy otazka, pro¢ by praveé
jeji prace méla byt zajimava s ohledem na téma dizertace. Odpovédi je skutecnost, Ze jeji
dila sice nejsou primarné tvorena s umyslem oslavy cirkve, krestanstvi nebo
kirestanskych symbolii, jsou tak ale velmi casto interpretovana a dale Sirena
nejriznéjsimi zpiisoby. V. mém archivu zdroji se nachazi napriklad nevyzadany email,
pravdépodobné polského piivodu, ktery obsahuje obrazovou prilohu jako ilustraci k
naléhavé zpravé, alarmujici krestany k ,boji“ proti rozsirujici se islamizaci evropskych
zemi. Soucasti obrazové prilohy je i fotografie jedné z Yolinych praci; fotografie byla
pravdépodobné stazena z internetu jako ilustrace k textu emailové zpravy.8éV tomto
pripadé jde o jasnou dezinterpretaci dila a dokonce mozna i o jeho zneuziti, protoze
pravé Yola je zndma svym kritickym postojem k jakékoli intoleranci, at uz rasové, etnické
nebo nabozenské a je evidentni, zZe s Sitenim takové zpravy nema co do ¢inéni. Yola si je
tohoto faktu ale velmi dobre védoma. Monumentalni charakter jejich d€l, ktera nelze
minout bez toho, aby na vefejnost zaptisobila silnym, obvykle emocionélné zabarvenym
dojmem a podnitila tadzani po vyznamu, davaji prostor pro jejich reinterpretaci, kterou
sama Yola chape jako dialog s verejnosti. V rozhovorech Yola opakované zminuje, ze
navzdory faktu, ze kazdé jeji dilo ma svou historii a sviij hlavni divod vzniku, je vzdy

pripravena naslouchat tomu, jak vidi jeji dilo druzi a jaké mu davaji nové vyznamy. Yola

86 Slo o jiny titul, s nazvem Corporate Christ, kterym Yola tito¢i spise na komerci, ktera se podle ni
nevyhnula ani cirkevnimu prostiedi a obecné kiestanstvi. Z tohoto Ghlu pohledu jde tedy o zajimavou
dezinterpretaci, vezmeme-li v Gvahu, Ze téma ,,zaprodaného” Krista bylo autorem e-mailové zpravy pouzito
jako ilustrace anti-islamského obsahu. E-mailova zprava Napomnienie [online] 21. bfezna 2013. Pfiloha
PDF dokument 1,08 MB [cit. 3. ¢ervna 2013] Osobni komunikace. Svéd¢i to o tom, Ze ne vSechny zmény
obsahu a kontextu musi nutné byt védomym procesem — fada z nich mutize byt jen dilem nahody,
dtisledkem nedostatku informaci, nedbalosti apod.
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vstupuje prostiednictvim street artu do dialogu ve vefejném prostoru — vzbuzuje v lidech
otazky, aniz by jim nutila odpovédi a je pripravena i na dezinterpretace, protoze ty k

uméni patti, stejné tak jako tfeba nové formy vytvarného projevu ve street artu.

Obréazek 10

Ilustracni fotografie k pripadové studii autorky Yola

Nézev: Pieta, autor: Yola, umisténi: ¢turt Praga, Vrasava, Polsko, rok vzniku: 2011, rozmer: cca
5 x 5 m, technika: papirova kolaz, fotograficka kolaz, zdroj pouzité fotografie: webové stranky
Buenos Aires Street Art.87

2.1.2 Misie

87Inspiraci pro tuto kolaz bylo, podle slov samotné Yoly, dilo Williama Adolpha Bouguereaua (1825-1905).
Webové stranky Buenos Aires Street Art. Piispévek Viscious Circle: Yola Recreates Polish Masterpiece in
BA [staZzeno 10. listopadu 2012] Dostupné z URL: <http://buenosairesstreetart.com/2011/05/vicious-
circle-yola-recreates-polish-masterpiece-in-ba/>.
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Statisticky vyznamnou ¢ast vSech analyzovanych obrazovych materiali, které byly
predmétem mého vyzkumu k této dizertaci, predstavuji street art dila, ktera vznikla
primarné v ramci misijnich aktivit. Tyto misijni aktivity jsou v nékterych pripadech
organizovany a podporovany samotnou cirkevni komunitou, jindy se jedna o pripady
véricich, kteri se individualné realizuji mimo oficidlni rdmec cirkevniho spolecenstvi.
Zacatky mnoha umélcti, ktefi své pisobeni na street art scéné zasvétili misijnimu poslani
cirkve a kteti se sami identifikuji jako krestansti street art umélci, jsou vzacné podobné.
Rada z nich zah4jila svou ¢innost zcela pragmaticky — diky svému vytvarnému talentu
pomaéahali casto vlastni cirkevni obci doprovazet slovo obrazem, teprve pozd€ji si
uvédomili silu graffiti jakozto média, skrze které je mozné S§irit poselstvi evangelia. V
tomto duchu li¢i svou osobni zkuSenost Panos Vassiliadis (San Fracisco, USA), ktery je
znamy jako krestansky graffiti writer, ale zaroven je prosluly svymi grafickymi navrhy
pro velké korporatni znacky: ,Zacal jsem se vénovat grafickému designu, a tak jsem
mohl pomahat kirestanskym organizacim lépe komunikovat, vizualné. Na chvili jsem si
myslel, Ze se stanu pastorem, ale Bith mi vysvétlil, Ze tohle neni moje poslani. Existuje
tolik jinych zptisobii, jak se podé€lit o evangelium, nez jen stat na kazatelné...“ 88
Prohlaseni c¢lentt Gospel Graffiti Crew, které je s nejvétsi pravdépodobnosti
nejznaméjsim a nejpopularnéjsim uskupenim kiestanskych graffiti umélct viibec a které
se primarné orientuje na misii slovem, zminuje jejich misijni nasazeni hned v tvodu
webovych stranek: ,Gospel Graffiti Crew je duchovni trad, ktery byl vyvolen k tomu, aby
§iril Evangelium Jezise Krista prostrednictvim legalniho graffiti uméni. Dosahneme toho
tehdy, kdyz ¢lenové budou sdilet mySlenku a touhu vyuzit legalniho graffiti jako nastroje
k hledani a zachrany ztracenych. Budeme premitat o Kristu na zdech i mimo né,

abychom jeho lasku ukéazali svétu.“89

Obrazek 11

88 Original textu citace: “I started graphic design so | could be a part of helping Christian organizations
better communicate, visually. For a while | wanted to become a Pastor, but God made it clear to me that it
was not my calling. There are so many more ways to share the Gospel than standing behind a pulpit...”
Webové stranky Artist of Christ. Prispévek Friday’s FYI - Panos Vassiliadis [online] December 12, 2008
[cit. dle 14. kvétna 2013] Dostupné z URL: <http://artistsforchrist.net/tag/christian-graffiti/>.

89 QOriginalni text citace: ,,Gospel Graffiti Crew is a ministry that is called to spread the Gospel of Jesus
Christ through legal graffiti art. This will be accomplished by having members, globally, that share the call
and desire to use legal graffiti art as a tool to seek and save the lost. We will reflect Christ, on and off the
wall, to show his love to the world.” Webové stranky Gospel Graffiti Crew. About [cit. dle 24. kvétna 2013]
Dostupné z URL: <http://ggcrew.org/about/>.
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Tlustraéni fotografie k tématu misie ve street artu

Nazev: One True King, autofi: Joax, Bez85 a Mist (Gospel Graffiti Crew), umisténi: Capelsbrug,
Rotterdam, Holandsko, rok vzniku: 2011| rozmér: cca 4 x 2 m, technika: spray art — graffiti,

zdroj pouzité fotografie: webové stranky Gospel Graffiti Crew®°

V souvislosti s timto typem vizualni reprezentace kiestanstvi ve street artu je
treba jesté zminit, ze graffiti zdaleka prevazuje nad vSemi ostatnimi vyrazovymi
formami street artu, které byly predstaveny v ivodu do problematiky. Proto zminuji i
skuteénost, Ze v tomto konkrétnim pripad€ bylo treba zapojit, vedle analyzy vizualniho
ztvarnéni street art dél, také analyzu text, které jsou zakladem graffiti. Zajimavy by tedy
mohl byt dalSi statisticky vysledek kvantitativni analyzy, ze kterého vyplyvé, Ze
nejcastéjsim pouzitym textem kiestanskych graffiti, zamérenych na misii, je anglické
JESUS. Dalsi slova s ¢astym vyskytem jsou TRUTH, GLORY, LOVE, SALVATION, WAY;
mezi oblibené, i kdyz pro graffiti netypicky dlouhé, patfi také texty proklamativniho
charakteru — JESUS LOVES YOU, JESUS IS HERE FOR YOU (pripadné FOR US) a

9 Webové stranky Gospel Graffiti Crew. [staZzeno 24. kvétna 2013] Dostupné z URL.:
<http://ggcrew.org/page/5/#foobox-5/1/6406170795 96fbfce48e_0.jpg=>.
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nebo dnes uz doslova legendarni tag JESUS SAVES, o jehoz autorovi bude fe¢ v
nésledujici kapitole.

Pripadova studie autora Jesus Saves®!- ¢ast prvni

Devétatricetilety American z hispanské komunity v Brooklynu v New Yorku jako
graffiti writer svou identitu neskryva, ale své obcanské jméno uz nékolik let neuziva. Z
jeho strany jde o verejnou demonstraci skromnosti a nedtlezitosti vlastni osoby; misto
jména si zvolil vyznavacsky pseudonym shodny s jeho tagem, ktery zna bez nadsazky cely
sveét — Jesus Saves. Pribéh tohoto muze je pribéhem proselyty, ktery po svém obréaceni
pocitil také povolani k aktivnimu Sifeni stejné viry, kterd spasila i jeho a jako
nejvhodnéjsi zptsob k tomu nasel street art, v jeho dobé a nejbliz§im okoli
reprezentovany pirevazné riznymi graffiti styly. Jako tehdy jesté drogové zavisly sam
prodaval drogy a me€l za sebou i trestné ¢iny jako kradeze a drobna prepadeni. V roce
1995 byl osloven Pentekostalni cirkvi v brooklynském Bushwicku a kratce na to, co prijal
krestanstvi, skon¢il se zivotem mimo zakon, stal se fadnym ¢lenem sousedské a cirkevni
komunity a zacal se vénovat graffiti s jednozna¢nym cilem §ifit evangelium. Nejprve se
jeho ambice na, tehdy jesté pomeérné ojedinélou, misijni aktivitu omezovaly jen na
nejblizsi sousedstvi, tedy Bushwick, Brooklyn, New York. Po roce 2000 se graffiti Jesus
Saves obejvuji i v jinych statech USA, posléze i mimo né — nejprve v Portoriku, pozdéji v
radé latinskoamerickych zemi, kde je street art s kiestanskou tematikou velmi rozsiren.
Diky trvajici materidlni a finanéni podpofe komunity a pratel si mize dovolit i cestovani
do vzdalenéjsich mist, hlavné do evropskych zemi a Izraele, ktery ma pro né€j, jako silné
vericiho, také spiritualni vyznam. Graffiti ale neni jeho jedinou doménou — vyznani
Jesus Saves se objevuje i na samolepkach, které jsou z casti originaly, z Casti tisténé

kopie ustalené podoby tagu, ktera vznikla az postupem casu. Pro sbératele jsou dnes

91 Tato kapitola byla zpracovana, kromeé nékolika mych vlastnich rozhovord, jejichZ seznam uvadim

v zavéru prace, jesté podle dvou internetovych ¢lankd, na které mé odkazal sim Jesus Saves s tim, Ze by
odpovédi na otazky, které mé zajimaji, nemohl zformulovat 1épe nez v téchto rozhovorech. Viz webové
stranky Senses Lost. Piispévek Jesus Saves Interview [cit. dle 20. kvétna 2013] Dostupné z URL:
<http://senseslost.com/interviews/jesus-saves-interview/>. Déle viz webové stranky Bombing Science.
Piispévek Jesus Saves Interview [cit. dle 20. kvétna 2013] Dostupné z URL:
<http://www.bombingscience.com/index.php/blog/viewThread/1772>.
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cenné i jeho samolepky s nepovedenymi nebo jinak designovanymi tagy Jesus Saves nez
ten, ktery je vidét na ilustra¢nim obrazku. V této podobé se objevuje i jako logo na
trikach a baseballovych cepicich, které jsou v prostredi chudinskych ctvrti New Yorku
dal$im netradi¢nim prostredkem k Sireni pribéhu napraveného hrisnika, jenz byl spasen.
Prikladnym je také jeho otevieny a pratelsky vztah k Siroké verejnosti i street art
komunité; jeho reputace mezi tradery®2 a sbérateli jej radi mezi nejduvéryhodnéjsi
partnery pro vymeény (v angli¢tiné trades) a collaby (v cestiné rtizné formy kolektivni

spoluprace, o kterych uz byla rec).

Obrazek 12

Ilustracni fotografie k pripadové studii Jesus Saves

92Trader je vyraz pouZzivany ve street artu pro clovéka, ktery organizuje tzv. sticker trades neboli vimény
samolepek, podobné se vyjimecneé organizuji i s platny se street art tematikou, ale za ponékud jinych
podminek. V tomto pripadé nejde o sbératelstvi, i kdyz i sbératel se miizZe stat zaroven traderem. Sticker
trades jsou zalozeny vyhradné na vyymené, zatimco sbératelstvi samolepek se stava predmétem obchodu.
Vymeény se organizuji ¢asto vefejné nebo poloveiejné na socialnich sitich a jednotlivé vyménné skupiny se
doslova piredhanéji ve vymysleni zptisobi, jakym zajistit online divéru pro vymény, které nutné museji
probihat offline. Zpisob, jakym vznikaji v ramci téchto autonomnich skupin pravidla vymeén a jak se dale
méni, byl pro mé velmi podnétnym zdrojem pozorovani chovani ic¢astnikii online komunikace v
souvislosti se street artem. Dovolim si v této souvislosti zminit osobni poznatek ¢i spiSe dojem, Ze sticker
trades a jejich prostiedi se jevi v dnesni dobé jako jedna z 04z vzajemné diveéry, respektu a obecné
pratelského prostiedi, které se ale zaroven dokéaze efektivné a slusné vyrovnat s riznymi formami
elektronické hostility, jako je spam, scam, trolling apod. Podotykam, Ze se to netyka jen artiklu s
krestanskou tematikou, protoZze ta ve vysledku predstavuje jen ¢ast celkového objemu street art produkee.
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Nazev: Jesus Collab Sticker, autori: Jesus Saves (ATC), Mike a neznamy autor, rok vzniku: 2012,

rozmeér: cca 9 x 13 cm, technika: samolepka, tisk, zdroj pouzité fotografie: vlastni.

Jesus Saves je také ¢lenem graffiti crew s nazvem ATC — Addicted to Christ, které
sam zaloZil. ATC je vyjimecné svym usporadanim — jeho ¢leny jsou vedle writert i
podporovatelé, kteri se staraji o finan¢ni zabezpeceni, nebo treba jen déti z blizkého
sousedstvi, které samy graffiti nedélaji, ale chtéji nasledovat pozitivniho prikladu téch,
ktefi jeho prostrednictvim v legadlnim ramci $iti poselstvi, ze Jezi$ miize spasit kazdého.
Z mé zkuSenosti vyplyva, Ze obvykla hierarchicka struktura graffiti crew je u téchto
kiestanskych uskupeni obvykle nahrazena strukturou, ktera pripomina spise
demokratické fizeni, a tuto tezi podporuje i bliz§i poznani fungovani ATC. Dalsi
vyznavacské jméno symbolicky odkazuje na fakt, ze jeho zakladajici ¢len diky vire
skoncoval se svou predchozi drogovou minulosti a jediny, na kom je dnes zavisly, je
Kristus. Svou misijni aktivitu bere vazné a zodpovédné, prestoze si je sam velmi dobie
védom jejich limitd. K této otazce se jeSté podrobnéji vracim v souvislosti s diskusi na
téma vhodnosti tzv. kontextualni misie, protoze Jesus Saves mi v souvislosti s jeho
¢innosti poskytl mnoho cennych informaci a zpétnych vazeb zejména z cirkevniho
prostiredi. Sviij ptibéh proselyty a evangelisty hrdé sifi se stejnym misijnim nasazenim, s
jakym ve svété pribyvaji jeho graffiti a samolepky se vzkazem Jesus Saves. Pro ilustraci

uvadim jednu z mnoha online publikovanych odpovédi na otazku, co se skryva za
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jménem, které prijal za své, jaké jsou jeho motivace pro vybér pravé tohoto graffiti
nameétu: ,,Vyznam, ktery se skryva za (textem) Jesus Saves, je spasa skrze JeziSe Krista.
Zacal jsem psat (text) Jesus Saves v roce 1995 a bral jsem ttokem kazdou ¢tvrt s nadéji a
virou, Ze New York mtzZe byt spasen skrze mij tag Jesus Saves, pokud jej budou vnimat a
uvéri, a divod, pro¢ ho pouzivim je, Ze tohle je moje cesta kazani evangelia, kterou
ovlivnhim spousty déti na ulici, chapes. Protoze ho pisu na zdi, kdze misto me, 24 hodin
denné, sedm dni vtydnu; je to vzkaz, ktery nechdvdm mnoha lidem, aby ho vidéli a
uvedomili si, Ze spasa je mozna skrze JeziSe Krista, ne skrze cirkev, nabozenstvi nebo

svatouskovstvi.93

2.1.3 Re-evangelizace

Céast analyzovaného obrazového materialu, ktery jsem pfifadila pod hlavicku
misie, spada do kategorie re-evangelizace. Pravdépodobné jen v ramci teologické ¢i
religionistické diskuse je mozné vyclenit pro tento typ samostatnou kapitolu a vénovat ji
pozornost, jakou si zaslouzi. Z této pozice tedy nutné musim oddélit street art dila,
jejichz cilem je misie, tedy rozsifeni cirkevniho spolecenstvi, a dila, ktera maji co do
¢inéni s re-evangelizaci, kterou odbornici z obou oborii rozumi misijni aktivity zaméiené
dovnitr cirkve, s cilem napravy a oziveni spolecenstvi. Z hlediska néaboZenské
komunikace je zde tedy poloZena distinkce mezi (prevazne) externi komunikaci (misie) a
interni komunikaci (re-evangelizace). Urcit presné, do jaké z téchto dvou subkategorii
konkrétni street art dilo spada, nebylo vzdy jednoduché, nehledé na jiz nékolikrat
zminény a ve street artu obvykly proces reinterpretace a remediace obsahu ze strany jeho
recipientdi. Pfesto bylo mozné diky kvalitativnim rozhovortim oveérit ptivodni motivace
pro vznik rady d€l pfimo u jejich autorti, tedy producentti originalniho obsahu.

Pripadova studie Repent Sinner, které je vénovana néasledujici stat, nepredstavuje zcela

9 Original textu citace: ,, The meaning behind Jesus Saves is salvation through Jesus Christ. | started
writing Jesus Saves since 1995 and | started hitting up every borough hoping and believing that through
my Jesus Saves tag New York City can be saved by believing it and receiving it and the reason why I use it
is because this was my way of preaching the gospel to influence a lot of young cats in the streets na’mean.
As | write it on the walls, it preaches for me 24/7, it is a message | leave behind for many people to see it
and realize that salvation is found through Jesus Christ not through church, religion or being a goody-
goody.“ Webové stranky Bombing Science. Prispévek Jesus Saves Interview [cit. dle 20. kvétna 2013 ]
Dostupné z URL: <http://www.bombingscience.com/index.php/blog/viewThread/1772>.
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typicky priklad, avSak pribéh tohoto zdhadného vzkazu (¢i snad autora, kampané nebo
dokonce podivného vtipu) je natolik popularni a vyjimecny, Ze stoji za to mu vénovat
pozornost. Zkoumani si zaslouZzi i navzdory skuteénosti, Ze objektivnich dat je v tomto
pripadé k dispozici jen minimum — o to vic v§ak nezodpovézena otazka ,,Kdo nebo co je

Repent Sinner?“ pritahuje neustalou pozornost.

Obrazek 12

Tustracéni fotografie k ptipadové studii Repent Sinner

Nazev: Repent Sinner, autor: nezndmy nebo Repent Sinner, umisténi: Kanada, rok vzniku:
2006, rozmér: cca 10 x 10 cm, technika: marker, post-it papir, zdroj pouzité fotografie: Flickr
profil mb0194

Pripadova studie Repent Sinner

Pro nezasvécené je hned v tvodu treba fici, ze se dosud ani vefejnost, ani

odbornici neshoduji na tom, co nebo kdo je fenomén, znamy jako Repent Sinner.

94 \Webové stranky Michael B aka mbO1 (Flickr profile) [staZzeno 17. kvétna 2013] Dostupné z URL:
<http://www.flickr.com/photos/mb01/272524778/>.
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Jedinymi hmatatelnymi diikazy, které je v nékterych castech rozlehlé Kanady mozné
zahlédnout doslova na kazdém kroku ve verejném prostoru, jsou malé a nenapadné
listecky nebo nékdy téz samolepky s textem Repent Sinner, nabadajici hrisniky ke
kajicnosti. Graficka podoba téchto vzkazl ziistava nezménéna uz od roku 1990: rucné
psany text bez interpunkce na nejcastéji syté zlutém papirku z poznamkového bloku (tzv.
post-it). Byly ale zdokumentovany i varianty na samolepkovém papire a také s barevnym
odliSenim obou slov textu (Cervené slovo Repent, ¢erné Sinner) na nejcastéji bilém
papire. Jejich celkové mnozstvi si nikdo netroufa ani odhadnout, ale jisté je, ze se za
dobu déle nez dvaceti let pocitaji v fadech na stovky tisic. Nekteri témér s jistotou tvrdi,
Ze se jedna o dlouhodobou a z tohoto pohledu velmi vyjimec¢nou street art kampari. To
by znamenalo, Ze celkové ,pokryti“ pomérné velkého tizemi timto vzkazem nemusi byt
nutné dilem jednoho cloveka, ale vice ¢i méné rizenou aktivitou s vlastni dynamikou a s
ucéasti mnoha osob. Osobné se k této tezi nepriklanim, i kdyz na druhou stranu mohu
potvrdit, Ze jsem se setkala i s ,podvrhy“, tedy s dikazy toho, Ze ne vSechny vzkazy s
textem Repent Sinner jsou dilem jednoho a téhoz ¢lovéka. Jen pro zajimavost dopliuji,
Ze podvrhy (anglicky fakes) ve street artu hraji zcela vyjimecénou roli, i kdyz prave slovo
podvrh, které samo o sobé zname jen v negativnich konotacich, vlastné neni na misté —
kopirovani a napodobovani je totiz prvkem, ktery ma ve street artu své dilezité misto a
specificky vyznam. Tribute neboli pocta je zptsob, jak napriklad v graffiti vzdat hold
nékomu, kdo si zaslouzi respekt, a je jednou z vS§eobecné uznavanych hodnot. Ziskat si
respekt je ve street artu mozné mnoha zpisoby: komunikativnosti, kooperativitou,
etickym a pro-socialnim chovanim, nékdy téz naopak prostiednictvim vyjimec¢nych ¢ind,
obvykle prekracujicich hranici zdkona nebo postupné rostouci popularitou. Jednim ze
zplisobti realizace takové pocty je kopirovani stylu nebo castéji beze zmény celého dila.
Nékdy napodobitelé nechavaji sva kopirovana dila bez komentére a tfeba jen v tichosti
sleduji reakce verejnosti; teprve pozd€ji vyjdou na svétlo s pravdou, nékdy se ke svym
motivacim prihlasi verejné a velmi casto o tom dokonce oteviené informuji i autora,
jehoZz se rozhodli kopirovat ¢ili vzdat mu poctu. DalSi skupinu nazori na fenomén
Repent Sinner predstavuji ty, které rikaji, ze se jednd o jednu jedinou osobu. Je
zajimavé, Ze o této osobé nelze s jistotou rici ani to, zda je to muz nebo Zena, navzdory

tomu, Ze se o toto urceni tidajné pokouselo nékolik grafologii.® Témeéi shodny pocet

95 Této informaci nemohu ptikladat ZAdnou vahu, nenasla jsem o téchto grafologickych analyzach zadné
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hlasi stoji za nazorem, Ze se jedna o starsiho bélocha, tedy muze, i za teorii, Ze se jedna o
c¢ernou Kanad’anku afro-karibského ptivodu. Zpisob, jakym se §ifi informace a
pravdépodobné téz dezinformace na téma fenoménu Repent Sinner, velmi napadné
pripomina vznik tzv. urban legends. Ani po nékolika letech, kdy se tato novodoba
mytologie postupné stavala predmétem nejen literarnich teoretikii, ale i sociologi ¢i
religionistli, neexistuje v ¢estiné pro tento jev adekvatni ¢esky prreklad. Termin Mestské
legendy povazuji stile za nevyhovujici, protoZe, bohuZel, nevystihuje presné jejich
novodoby charakter, odlisny (nejen zptisobem svého Sifeni) od legend, znamych z
klasické literatury nebo nabozenského prostredi. Pokud by Repent Sinner byla reklamni
kampan s prekvapivym koncem, ktery dosud nebyl odhalen — i s touto teorii az
konspiracniho charakteru jsem se v rozhovorech setkala, pak by byla jednou =z
nejucinnéjsich reklamnich akeci v historii prinejmensim Kanady, protoze zajem, ktery
vzbuzuje nepretrzité uz tolik let, je témér neuvéritelny. Existuji dokonce webové stranky,
jejichz nazev mluvi za vSe: The Hunt for Repent Sinner.% Z mého pohledu je
nejpravdépodobnéjsi, Ze na pocatku textu Repent Sinner stala jedna osoba, ale pozdéji,
kdyz se papirky s textem Repent Sinner staly fenoménem, se pridalo mnozstvi dalSich
lidi, ktefi at uz organizované, ale spiSe nefizenym guerilla zptisobem, dali zaklad tomu,
co je nahliZzeno v soucasnosti uz jako street art kampan. Je dilezité poznamenat, ze
témeér jediny bod, ve kterém se shoduji skoro vSechny teorie a nazory, jakkoli amatérské
¢i profesionalni, je fakt, ze at uz je Repent Sinner kdokoli nebo cokoli, uz vice nez dvacet
let zanechava v lidech své poselstvi. Zda jde, podobné jako v pripadé autora Jesus Saves,
o0 agilniho proselytu, jak zddraznuji nékteré teorie, a zda jde skute¢né o re-evangelizac¢ni
aktivitu, se miiZzeme jen domnivat. Osobné se domnivam, Ze je to pravdépodobné, ale
pripoustim téz jistou rezignaci. Domnivam se, Ze z hlediska této dizertace je diilezitejsi
otazka, jakym zpiisobem Repent Sinner pusobi na verejnost a jak verejnost jeho
aktivitu prijima, nez fakt, kdo ¢i co ve skutecnosti je. Oslovuje toto prosté sdéleni jen
LhIisSniky“ uvnitt cirkevniho spolecenstvi, nebo je srozumitelné i lidlem mimo kontext
street artu a cirkve? Ani Repent Sinner nemohl ziistat stranou zminénych procesi
reinterpretace a remediace obsahu — jednu ze zajimavych reakci verejnosti ukazuje dalsi

ilustra¢ni obrazek, zachycujici ,originalni vzkaz“, do kterého nékdo naznacil chybéjici

reference.

96 Webové stranky The Hunt for Repent Sinner [cit. dle 27. kvétna 2013] Dostupné u URL:
<http://www.bjorn-comic.com/hunt.htm>.

74


http://www.bjorn-comic.com/hunt.htm�

interpunkci a vykriénik. Jaky byl autortiv zamér, zda jde o humor nebo o formu dialogu
ve veirejném prostoru a kdo byl viibec napodobitelem tohoto fenoménu — to jsou otazky,
které ztistanou pravdépodobné nezodpovézeny. I bez téchto odpovédi je vSak treba si
uvédomit, Ze slova Repent Sinner se stala, podobné jako rada dalsich, tzv. kulturnim
memem, zdaleka presahujicim hranice kontexti, ve kterych vznikla. Zajimavym
zpusobem o tom piSe autoka blogu Urban Vancouver ve svém ¢lanku Webbing Out: The

Repent Sinner Wants Us to Accept Christ.?”

Obréazek 13
Ilustracni fotografie k pripadové studii Repent Sinner

Nazev: Repent Sinner, autor: neznamy nebo Repent Sinner, umisténi: Praha, Kampa, rok
vzniku: 2010, rozmeér: cca 7 x 7 cm, technika: marker, samolepka, zdroj pouZité fotografie:

vlastni

2.2 Negativni reflexe

Obrazek 14
Grafické znazornéni poméru negativnich a pozitivnich konotaci
v analyzovaném obrazovém materialu

97 Webové stranky Urban Vancouver. BIRLEY, Shane. Ptispévek Webbing Out: The Repent Sinner Wants
Us To Accept Christ [online] July 23, 2004 [cit. dle 28. kvétna 2013] Dostupné z URL.:
<http://www.urbanvancouver.com/node/849>.
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Jak ukazuje obrazek, vychazejici vyhradné ze statistickych dat zpracovanych
softwarem Atlas.ti, obrazovy material s negativnimi konotacemi procentuilné mirné
prevazuje nad konotacemi pozitivniho kontextu. Netroufam si odhadovat, nakolik mtze
byt tento vysledek irelevantni s ohledem na mou vlastni nepopiratelnou subjektivitu, at
uz chapanou ve smyslu fenomenologického pied-porozumeéni nebo prosté piredpojatosti.
Caste¢né jsem mohla faktor vlastni badatelské subjektivity odbourat vyse zminénou
randomizaci dat, kterou jakoZto pomocnou metodu pri analyze vétsiho mnozstvi dat
doporucuji, ale pro takové tvrzeni nemohu predlozit zatim zZadné statistické dikazy,
které by mohly byt verifikovany. Mimo to se domnivdm, Ze naléhavost otazky
predpojatosti versus objektivity je tak velka, Ze vyZzaduje samostatnou diskusi, pro
kterou zde neni prostor. Ziistava tedy otazkou, zda je mozné tomuto vysledku analyzy dat
prikladat vyznam a interpretovat ho bez ohledu na dalsi aspekty. Jeden z moZnych
objektivnich diivodi prevazujicich negativnich reflexi nad pozitivnimi je propojenost
street artu se spolecensko-kulturnim dénim, at uz v globalnim méritku, nebo v prostredi
lokalnich komunit. Souc¢asna spolecensko-kulturni situace v zdpadnim svété je globalné
charakterizovdna znaky, jako jsou krize a Upadek. Nejde jen o vice ¢i méné globalné

rozsifenou financ¢ni, respektive hospodarskou krizi, ale stale vétsi ¢ast spole¢nosti hovori
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o krizi moralni, kulturni a celospolecenské. Rebelujici a kritizujici spolecnost piisobi ve
velrejném prostoru na street art, pri¢emz street art umélci zpétné ovliviuji svym
poselstvim spolecnost, jiz jsou nedilnou soucasti i jednim z jejich hybnijch motorii. Této
tezi by nasvédcovalo i tematické strukturovani obsahu analyzovanych street art dél — za
zajimavy povazuji prinejmensim fakt, ze napriklad ve figurativnich namétech vyrazné
prevladaji jeziSovska a maridnské témata. Jeden z respondentii vyzkumu se na toto téma
vyjadfoval v osobnim rozhovoru nad dilem jiného street art autora, jehoz hlavnim
motivem byl Jezis v ,pred-kristovské“ lidské podobé€, v ruce drzici plechovku se sprejem.
Podle tohoto respondenta neni nahodou, Ze se JeZi§ a Marie objevuji v souc¢asné dobé na
zdech hlavné v mistech, ve kterych Ziji nejchudsi vrstvy a také fakt, ze vypadaji velmi
lidsky, podobné jako ti, kdo mezi témito zdmi ziji a maluji na né. Jezi$ i Marie nosi ve
street artu hip hop obleceni, vrukou plynové masky a na uSich treba sluchatka —
zjednodusené receno jsou zobrazovani jako lidé. Podle n€j lidé nevolaji po Bohu, ale po
lidskych prostrednicich ¢i primo primluvcich — protoze ti jsou skoro jako oni, jako lidé.%8
Navzdory faktu, Ze jde jasné o insidersky a neobjektivni nazor, omezeny lokalnim
geografickym kontextem respondenta, je mozné pripustit, Ze ve svém interpreta¢nim
snazeni zajimaveé referuje k prevladajicim negativnim konotacim ve street artu. Teologie
by si zifejmé méla klast otazky, zda vynechéani christologickych aspektii z osoby JeziSe
Krista tak, jak se projevuje v novych typech zobrazeni tohoto kirestanského symbolu, je
z hlediska dogmatiky v poradku — osobné se domnivam, Ze riziko deformace osoby
JeziSe Krista ¢i primo heretického vykladu v podani street art umélci neni nic
nemozneéeho.

Vratime-li se k tématu podkapitoly, tedy negativnim reflexim kiestanstvi ve street
artu, je na tomto misté treba také oteviené priznat, Ze typologicka distinkce mezi
pozitivnimi a negativnimi reflexemi je jen akademickym konstruktem, jehoZ hranice jsou
znacneé vagni. V pracovnim ramci indexovani dat a jejich nasledné analyzy je totiz nutné
vzit v tivahu napriklad kategorii humoru, kde juxtapozice negativnich a pozitivnich

reflexi predstavuje jaksi podstatu humoru samotného. Je ziejmé, Ze stanoveni napriklad

98 Kvalitativni rozhovor se street art umélcem, vystupujicim pod pseudonymem D.N.A. (ptedevsim
v Evrop€) nebo pod svym obcanskym jménem, které i v umelecké oblasti pouziva hlavné ve své vlasti.
Piivodem je z USA, nyni Zije stfidavé v Praze a Berliné. V textu neuvadim na ptani respondenta doslovnou
citaci, ale resumé rozhovoru, ktery probihal ve tfech fazich v priibéhu 48 hodin. E-mailova zprava
Message for ya / Mary and Jesus in Street Art [online] 12. — 13. éervence 2012 [cit. dle 3. kvétna 2013]
Osobni komunikace.
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estetické hranice mezi jesté vkusnym a uz neprijatelnym humorem je kol nesnadny a
dost mozna i nemozny. Stejné nesnadné, respektive nedostacujici, se jevi i indexovani
téch street art dél, jejichz interpretace negativity a pozitivity je relativni a zavisla na radé
individualnich okolnosti — na tomto pripadé je jasné vidét slabina metody vyzkumu,
ktera by se omezila pouze na praci s indexovanymi daty. Mimo to je nutné respektovat
fakt, Ze nehledé na mnozstvi nazord, véetné téch akademickych, street art sim si diky své
anonymité, podobné internetu, tyto akademické otazky po negativnich ¢i pozitivnich
reflexich rozhodné neklade; nemusi, protoze v tomto ohledu je skutecné bez hranic
jakékoli cenzury. Pop-art, jako ostatné cela soucasna popkultura, také zachazeji (nejen) s
nabozenskymi motivy mnohymi zptisoby, ménicimi interpretaci i tak zdsadnich symbold,
jakymi je dobro a zlo. Velmi zvlastni typ pak predstavuje tzv. apokalypticky a post-
apokalypticky street art, kterému je diky jeho aktualnosti vénovana zvlastni podkapitola.
Pfinejmensim je mozZzné souhlasit s tezi, Ze i tomuto typu vizualni reprezentace miize v
roviné interpretace byt prirfazovan znak pozitivity nebo negativity v zavislosti na mnoha
individualnich faktorech nebo podle ¢astého vzorce: to, co se na prvni pohled jevi jako
negativni konotace, kterd je dana alarmujicim charakterem apokalyptickych obrazovych
nebo textovych témat, je leckdy ve vysledku hodnoceno jako pozitivni, nebot nazornym
vizualnim ztvarnénim hrozicitho rizika, nebezpe¢i nebo zla je vlastné primarné
smérovano k dobru. I v pripadé apokalyptické tematiky je tedy proto k datim tieba

pristupovat individuélné a s ohledem na dalsi kontexty.

2.2.1 ProtinidboZenska a antikrestanska tematika

Ve zdrojich analyzovanych v kontextu vizualni reprezentace kiestanstvi ve
vefejném prostoru jsem identifikovala také nezanedbatelné mnozstvi obrazového a
textového materialu, ktery reflektuje nabozenskou pluralitu a v zasadé také
mezinabozenskou komunikaci, ktera z ni na platformé street artu vyplyva. Z hlediska
teorie komunikace jde o komunikaéni proces s negativné zabarvenym obsahem, vedeny
zejména bud smérem od jinych naboZenstvi viic¢i kiestanstvi, nebo jde o komunikaci
obsahu, vyslaného krestanstvim k (proti) jinym néaboZenstvim. Technicky vzato zde

existuje jesté jeden typ antikiestanské tematiky, pochézejici od ateistl, tedy nikoli nutné
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prislusnikd jiného nabozZenstvi. K tomuto typu jsem meéla ale k dispozici jen omezeny
pocet obrazového materialu, ktery by mi mohl umoznit bliz§i rozbor, a témér zadné
kvalitativni rozhovory, kterymi bych mohla své pracovni teze ovérit. V kazdém pripadé
vSak tucastniky komunikace mohou byt individua nebo skupiny, tedy jednotlivi vérici
nebo celé cirkevni komunity, event. jiné typy nabozenskych spolecenstvi. VySe uvedeny
popis komunikacnich procesii je ale opét jen teoretickou konstrukei, kterd dovoluje
pracovné uvazovat pouze o dialogické komunikaci. V praxi se ovSem ukazuje, Ze
komunikace, ktera na toto téma v prostredi street artu probiha, ma casto povahu
slozit€jsi. Nazornym zptisobem to ilustruje pomérné nedavna kauza z konce zari roku
2012, kterd svym dopadem zdaleka piekracovala hranice izemi USA a ktera je medialné

znama jako Anti-Jihad Subway Poster Case. 99

Pripadova studie Anti-Jihad Subway Poster Case

V prostorach vybranych stanic newyorského metra byly v zari roku 2012
instalovany plakaty s textem ,IN ANY WAR BETWEEN THE CIVILIZED MAN AND
THE SAVAGE SUPPORT THE CIVILIZED MAN. SUPPORT ISRAEL DEFEAT
JIHAD.“ 100 Instalace plakati se uskutec¢nila v ramci legalni outdoorové reklamni
kampané€, realizované agenturou pronajimajici reklamni prostory metra. I pii absenci
vizualniho dojmu z plakatu, ktery negativni obsah plakatu grafickym designem jesté
podtrhuje, je patrné, Ze obsah tohoto reklamniho sdéleni je jednoznaéné zaméren proti
islamu (nebo m4 takovy dojem vytvaret) a od okamziku, kdy se objevil na verejnosti,
nutné vzbuzoval velmi bouflivé reakce. Tyto reakce se netykaly jen sympatizanti Izraele
na strané jedné a dotéenych muslimi na strané druhé. Tim, ze plakaty byly umistény ve

vefejném prostoru, oslovily mnohem S§irsi c¢ast vefejnosti, kterd na né také zcela

99 Webové stranky New York Post. ITALIANO, Laura. Activist Busted for Spray-Painting Anti-Jihad
Subway Poster Promises to Take Case to Trial [online] November 29, 2012 [cit. dle 3. kvétna 2013]
Dostupné z URL.:
<http://www.nypost.com/p/news/local/manhattan/activist_busted_poster_spray_painting_wHBgcrVU
bckOjHRK544NWP>.
100 Cesky preklad textu plakatu: ,V jakékoli valce mezi civilizovanym ¢lovékem a divochem podpoite
civilizovaného ¢loveéka. Podporujte Izrael, porazte dzihad“. S ohledem na pouziti verzalek pro grafickou
Upravu textu plakatu by z hlediska spravnosti mél preklad obsahovat na konci vykti¢nik.
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bezprostredné reagovala originalnim zptisobem, diky némuz se kauze zacalo prezdivat
pink graffiti case.

Vse zacala 45letd newyorcanka Mona Eltahawy — publicistka, moderatorka a
tiskovd mluvéi verejnych organizaci hajicich prava arabsko-muslimské komunity ve
Spojenych statech. Sama ptvodem z Egypta, citila se tato aktivistka natolik dotcena
ofenzivnim charakterem zminénych plakati, Ze se rozhodla na né verejné reagovat svym
demonstrativnim protestem v podobé presttikani jednoho z plakati rtizovou barvou.
Video se zaznamem celé akce, ktera rychle ziskala na dramati¢nosti a vytstila Moninym
zatéenim, obletélo 25. zari 2012 snad cely svét oficialnich médii i internetu. Situaci jesté
zkomplikovala dalsi Zena, ktera se rozhodla svym télem a také prostrednictvim porizeni
videozadznamu branit Moné v posttikani plakatu a h4jit tak svobodu slova, tentokrat pro
Izrael, respektive toho, kdo jej v této kampani reprezentoval. Cely konflikt nakonec
skoncil jako pravnicky zajimavy spor u soudu, Mona nakonec musela mimo jiné uhradit
nemalou castku za posSkozené bryle zminéné druhé aktivistky, ale docilila verejné i
soudni diskuse o svobodé slova a projevu. Z hlediska teorie komunikace §lo nejen o
dialogickou komunikaci vedenou mezi judaismem a islamem, event. mezi Zidy a
muslimy, ale o komunika¢ni proces, do kterého se zapojili téz lidé z krestanské
komunity, zastanci prav svobody slova a zastanci prav svobodného projevu ve verejném
prostoru. Pozoruhodné je, Zze demonstrativni charakter a v symbolické feci street artu
jasné srozumitelny kéd pouziti rizové barvy, kterou si Mona zvolila jako symbol pro
nenasilnou formu svého protestu a kterou také pred svym zatcenim nékolikrat verejné
zdliraznovala, vyvolal okamzité dalsi reakce Newyorcanti, tentokrat uz primo z prostiedi
mistniho street artu. Na radé plakati se objevily papirové kolaZze zobrazujici ruku s
razitkem, které plakat ,,aredné“ oznacuje jako ,HATE SPEECH, tedy nenavistny projev.
Kreativnim zakrytim témér celého textu plakatu dava autor svou specifickou vyrazovou
formou subvertizingu, ktery téz patti do street artu, jasné najevo sviij nesouhlasny postoj
a nazor na obsah plakati a mimo jiné témér znemoznuje dalS$im lidem text precist. Na
dalSich plakatech se objevily také jednoduché napisy s textem ,RACIST“ na
samolepkach. S ohledem na podobnost pisma a pouziti znackovace stejné riizové barvy

na razitkové kreaci i na samolepkach Ize usuzovat, Ze Slo o jednoho a téhoZ autora.
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Podrobné jsou fotografie zdokumentovany ve fotogalerii aktualni reportaZze na webu
Global Grind.10t

Obrazek 15
Ilustracni fotografie k pripadové studii Anti-Jihad Subway Poster Case
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Nazev: Hate Speech, autor: neznamy, umisténi: Manhattan, New York, USA, rok vzniku: 2012,
technika: paprova kolaz, zdroj fotografie: webové stranky Global Grind02

Jako ilustra¢ni priklad ke kapitole o antikfestanské a protindbozenské tematice
jsem samoziejmé mohla zvolit pripadovou studii jiného fenoménu nebo autora,
napriklad z prostiedi islamu, ale zvoleny priklad téchto plakatt je zajimavym mimo jiné i
tim, Ze nazorné demonstruje, jakym dynamickym a specifickym zptsobem probiha

komunikace (zde komunikace s kontextem naboZenskym, event. etnickym) ve vefejném

101 Webové stranky Global Grind. Piispévek Islamophobia! Anti-Muslim Ad Goes Up In New York City
Subways And Get Slappped! (PHOTOS) [online] September 25, 2012 [cit. dle 3. ¢ervna 2013] Dostupné
z URL: < http://globalgrind.com/news/anti-jihad-muslim-ad-new-york-city-subways-photos>.
102 Webové stranky Global Grind [stazeno 3. ¢ervna 2013] Dostupné z URL:
<http://globalgrind.com/news/anti-muslim-ads-get-posted-nyc-subways-photos>.
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prostoru a jakou roli v ném hraje street art. A¢koli sama Mona Eltahawy rozhodné neni
zadnou street art umeélkyni, o medialni sile street artu se presvédéila nejen ona, ale i
dal$i z mnoha Gcastnikd této kauzy, mezi néz patii i ti, kdo zpravu o kauze §ifili. Nejen
debata o zarucené svobodé slova, ale téz vyznam verejného prostoru a komunikaéni
potence street artu byly klicovymi body, které se staly predmétem mnoha diskusi,
nésledujicich kratce po samotné udalosti. Podotykdm, Ze pro koncepci této dizertace byly

vysledky studia této kauzy pomérné zasadni.

2.2.2 Kiritika cirkve

Namétem nebo motivem street art d€l, ktera byla zahrnuta pod tento typ, nemusi
byt jen kritika cirkve, jak fika nazev kapitoly, ale presnéji vyjadreno jde ¢astéji o kritiku
jednani nebo postojit jejich predstavitelil, i kdyZz dila, adresujici cirkev jako takovou,
jsem zaznamenala téz. Z hlediska teorie komunikace, a s védomim akademického
kontextu teologie a religionistiky, je zde potreba odliSit od sebe kritiku cirkve, ktera
pochazi zevnitt cirkve a spada tedy pod jiz zminéné re-evangelizacni aktivity, od té, ktera
je komunikovéana ze strany verejnosti viiéi cirkvi nebo jejim predstaviteliim. Zatimco v
pripadé prvnim jde o interni ndboZenskou komunikaci, ve druhém pripadé mluvime o
externi nabozenské a prisné vzato téz nenabozenské komunikaci. Ne kazda kritika totiz
nutné referuje k nabozenskému kontextu — cirkevni autority i cirkev jako takova si ji
mohou ve street artu i jinde vyslouZit také mimo kontext cirkve nebo nadbozenstvi.

Mezi tématy street art de€l, ktera spadaji do této kategorie, pocetné vévodi
figurativni ndmeéty nebo portréty papeze a dalSich predstavitelG Fimsko-katolické
konfese. Pri interpretaci tohoto vysledku si vsak dovolim upozornit na jeden zavazny
fakt, na ktery mé drive privedlo studium podobné tematiky, tentokrat ve filmu.
Skutecnost, Ze kritika sméiuje nejéastéji na Ffimsko-katolickou cirkev, nemusi nutné
znamenat, Ze predstavitelé této konfese jsou ti, ktefi si ji nejvice zaslouzi, ale mohou
znamenat také to, ze jsou nejvhodnéjsim objektem k vytvarnému zpracovani. Zatimco
filmové vyobrazeni napriklad evangelikdlniho pastora vyzaduje pro srozumitelnost
obsahu obvykle komentai nebo jinou dramaturgickou pomiicku, zobrazeni naptiklad

rimsko-katolického duchovniho si vysta¢i pouze ve vizudlnim ramci diky vizualnim

82



atributiim, jakymi jsou naptiklad kolarek nebo tunika a jejichz vyznam je srozumitelny i
beze slov. Nejen ve filmu, ale i ve street artu predstavuji ¢asto papezové, kardinalové

nebo ministranti jen symbol, ktery je snadnéjsi pro vizualni zobrazeni i pochopeni.

Pripadova studie neznamého autora

Obrazek 16

Ilustraéni fotografie k pripadové studii nezndmého autora

Néazev: neznamy - nejéastéji se mu prirazuje titul Cardinal and the Altar Boy, event. Papa and
the Acolyte , autor: neznamy, rok vzniku: 2011, umisténi: Aarhus, Dansko, rozmér: neznamy,

technika: stencil spray art — Sablona, zdroj fotografie: webové stranky Blogging Denmark?03

Symbolicky je i v pripadé této podkapitoly také vybér ilustrace se street art dilem
od neznamého autora. Anonymita, ktera byla ve street artu pritomné od jeho pocatkd, se
sice nékdy méni v pseudonymitu a v nékterych pripadech, kdy se umélci svou ob¢anskou
identitou netaji, se ztraci zcela, ale v kazdém pripadé€ jsem v kategorii negativnich reflexi

zaznamenala vétsi pocet ,,neprihlasenych®, tedy nepodepsanych dél nez v pripadé jinych

103 Webové stranky Blogging Denmark. JUHLER, Nicolai. Prispévek Street Art from Aarhus [online] May
8, 2011 [staZeno 3. ¢ervna 2013] Dostupné z URL: <http://blogs.denmark.dk/nicolai/>.
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typt. S prihlédnutim ke kritickému a negativné zabarvenému obsahu street art dél je to
jev pochopitelny a predvidatelny. S ohledem na fakt, Ze se nejedna o ojedinély jev, je
treba jej v akademické diskusi chapat nikoli jako nedostatek, ale jako logicky dusledek
kontextu, ve kterém dila vznikala a ten tento jev treba prijmout jako vychozi fakt. Z této
perspektivy pak otazka autorstvi neni tolik diilezita. Ostatné je mozné, ze od doby, kdy se
tyto Sablony na verejnosti objevily, nékdo jeho identitu odhalil nebo poodkryl — vedle
Sablony se na nékterych mistech Aarhusu objevoval i neznadmy tag. V souvislosti s mym
patranim po autorovi v ramci terénni prace jsem oslovila tfi spolupracovniky vyzkumu,
informanty a pratele z prostredi street artu, zda by mi nepomohli podle tagu
identifikovat autora. Dva ze tti oslovenych spolupracovniki se o podpisu vyjadrili, Ze je
tzv. toy, coz je prisné insidersky vyraz (opét pouzivany i v ¢eském jazykovém prostiedi)
oznacujici naivni, nedokonaly, détsky, neumély nebo prilis ozdobny a umeély tag. Tato
skutecnost plisobi ve srovnani se samotnou Sablonou, ktera naopak svym provedenim
ukazuje na zkuSeného a zru¢ného umeélce, ponékud rozpacité a mize znamenat, Ze je
podvrhem (zde mysleno, na rozdil od vyse popsanych poct, skute¢ny podvrh ve smyslu
anglického fake).

V souvislosti s interpretaci je treba si uvédomit, Ze ne vSechna street art dila, ktera
vznikla s umyslem pomoci vizualniho ztvarnéni zkritizovat cirkev nebo jeji predstavitele,
jsou vzdy vnimana recipienty v tomto kontextu. O procesu dezinterpretace a re-
interpretace obsahu zde byla rec jiz n€kolikrat. V této souvislosti uz tedy jen upozornim
na zajimavou skuteénost, kterou jsem nemohla nechat bez povS§imnuti — totiz fakt, Ze u
fady recipientii obsahu casto doslova prevadzi forma nad obsahem a street art dila jsou
pak vnimana a hodnocena jen po formalni strance, jen jako esteticka zalezitost bez
explicitni nutnosti bliz§iho porozuméni obsahu, nebo dokonce motivacim autora. Toto je
diilezita skutecnost, kterou je tireba vzit v uvahu zejména v ramci diskuse nad otazkou
vhodnosti vyuZiti street artu pro tzv. kontextualni misii, protoZe naznacuje, Ze to je
pravé jeden z momentti, ktery brani oficidlnim cirkevnim strukturam slevit ze svého
dosud ponékud opatrného a vihavého postoje k tomuto modernimu a netradi¢nimu
zpusobu Sifeni evangelia.

Samo o sobé€ nemé toto figuralni téma zobrazujici ministranta a kardinala (v
jinych vykladech také papeze a ministranta) narativni charakter, je spiSe symbolickou

referenci k udalostem, které presahly hranici sexualnich skandali uvniti Fimsko-
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katolické cirkve a podnitily Sirokou diskusi v celé spolec¢nosti. I kdyz explicitn€ nerika, k
jakému konkrétnimu skandéalu se zneuzivanim nezletilych ¢lent cirkve referuje, tato
reference je natolik symbolicka a srozumitelna, Ze nemiize ziistat bez porozuméni, byt
treba ¢astecného. Plati to samoziejmé pouze za predpokladu, zZe dilo néjaké otazky po

obsahu viibec vyvolava.

2.2.3 Humor a tabu

Tuto kapitolu uvadim zamérné prikladem, ktery do kategorie nazvané ,,Humor a
tabu“ vlastné nepatri, i kdyz by se to na prvni pohled mohlo zdat. Z mnoha novych a
pouze v prostiedi street artu se vyskytujicich vyobrazeni JeziSe miiZze prave tato ikona na
prvni pohled vzbuzovat tsmév a v kontextu vtipu mtize byt také dale remediovana, ale ve
skutecnosti se za témito svalovci skryvaji jiné vyznamy. Street art umélec, tvorici v
Buenos Aires pod pseudonymem bs.as.stncl, ktery je autorem jedné z varianty tématu
zndmého jako Mighty Jesus na ilustraénim obrazku, chtél svym dilem verejnost
provokovat a Sokovat netradi¢nim vyobrazenim Jezise, ktery vypada jako z posilovny, ale
zaroven jsou svaly pouzity jako novy ikonograficky atribut znazornujici vizualné Jezisovu
silu a moc. K té se umeélec symbolicky obraci jako k zachrané pred probihajici
ekonomickou krizi v Argentiné a vSudypritomné socialni nespravedlnosti, ktera z ni
vyplyva. Jezi$ zde neni primluvcem, ale aktivnim a silnym bojovnikem, ktery se postavi i
hospodarské krizi, korupci nebo dokonce kapitalismu. JezZis je zde symbolem revoluce a
zmeény, nikoli objektem vtipu, jak ostatné dosvédcuji i dalsi autori, ktefi si toto téma,
nékdy téz zvané Lucha Libre Jesus,104 vybrali pro sva street art dila nejen v Argenting,
ale i v dalSich zemich Latinské Ameriky nebo v USA. Presto je tfeba podotknout, ze
politicky a pro-socialni kontext pravé této konkrétni obrazové tematiky prevazuje nad

kontextem ndboZenskym nebo cirkevnim.

Obréazek 17

104 |_ucha libre znamena ve $panélstiné doslova ,,volny zapas“ - jde o formu boje v profesionalnim
wrestlingu v latinsko-americkych zemich.
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Ilustracni fotografie k tématu Mighty Jesus

Néazev: Mighty Jesus, autor: bs.as.stncl, umisténi: Casa Cuberta, Parque Patricios, Buenos Aires,
Brazilie, rok vzniku: 2009, technika : stencil spray art — Sablona, zdroj fotografe: webové
stranky Civilian10s

Plvodnim kontextem nasledujiciho street art dila z druhého ilustra¢niho obrazku
je, na rozdil od predchoziho pripadu, zcela jednozna¢né humor, v tomto piikladé
zalozeny na jazykové hricce, kterou umoznuje anglictina. Vtip je postaven na zaméné
anglického textu Jesus is coming,106 odkazujiciho k apokalypticko-parusickému namétu
druhého prichodu Krista, za explicitné sexualni text Jesus is cumming, 107 ¢imz tak zcela
méni vyznam. Autor belgické Sablony z ilustracniho obrazku neni jedinym, kdo si
vypujcil tento ptivodné internetovy mem, a zpracoval jej v ramci street artu, o ¢emz
svéd¢éi nepireberné mnozstvi obrazki, které nabidnou i bézné internetové prohledavace
na dotaz ,Jesus is cumming®. Jde sice o pripad, kdy humor miiZe byt recipienty vhiman
jako na hranici vkusu (¢i dokonce za ni), presto je dokonce i tém, ktefi se citi timto

druhem vtipu dotceni, zcela srozumitelné, Zze jde o humor, a to i v ptipadé, ze by Slo o

105 Webové stranky Civilian [stazeno 3. ¢ervna 2013] Dostupné z URL:
<http://www.civilianglobal.com/gallery/buenos-aires-graffiti-art-graffitimundo-argentina-street-art/>.
106 Cesky preklad: Jezi§ prichézi.
107 Cesky pieklad: Jezis uz bude (ve smyslu ejakulace).
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velmi symbolicky minénou kritiku cirkve. Nutno poznamenat, Ze z hlediska vyzkumu
nabozenské komunikace nejsou tyto typy vizualni reprezentace kirestanstvi tak zajimavé,

jako treba ty, které se zabyvaji misijni aktivitou nebo otevienou kritikou cirkve.

Obrazek 18

Ilustracni fotografie k tématu humoru

Nazev: Jesus Is Cumming, autor: neznamy, rok: 2005 — 2007, umisténi: Sint-Niklaas, Belgie,
zdroj fotografie: hypnoskull (Flickr profile) 108

2.3 Apokalyptika a post-apokalyptika ve street artu 21. stoleti

108 \Weboveé stranky hypnoskull (Flickr profile) [stazeno 4. ¢ervna 2013] Dostupné z URL:
<http://www.flickr.com/photos/therealhypnoskull/3413401699/>.
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Velmi zvlastni misto v typologii vizualni reprezentace zaujimaji street art dila s
apokalyptickymi a post-apokalyptickymi tématy. Rozd€leni analyzovaného obrazového
materidlu do téchto dvou podkategorii je opét jen akademickym konstruktem, tzce
souvisejicim s oborem teologie a religionistiky, ze kterych v teoretickém ramci vychazim,
a které pomahaji lépe popsat nabozensky komunikaéni kontext na platformé street artu.
Street art vefejnost ale mezi témito typy obvykle rozdil ned€la, ackoli s apokalyptickymi
tématy pracuje a také je interpretuje, nikoli vSak vyhradné v nabozenském kontextu. K
bliz§imu pochopeni této problematiky je tfeba si uvédomit, Ze interpretace samotného
pojmu apokalypsa jednoznac¢né zavisi na kontextu, kterych v tomto pripadé existuje
rada. Anticky literarni atvar nebo biblick4 latka z novozakonni knihy Zjeveni Janovo
nejsou vzdy jedinym a hlavnim vyznamem, ktery je prifazovan k tomuto pojmu. V
mnoha kontextech, které nejsou nabozenské, se apokalypsa traktuje c¢asto ve smyslu
konce svéta a casu, zptusobeného globalni katastrofou — at uz prirodni, nebo
humanitarni, tfeba v podobé cetnych valeénych konfliktt nebo chudoby. Ptvodni
eschatologicky vyznam apokalypsy, vychazejici z kirestanského kontextu, je prenesen do
mnohem Sirsiho kontextu celospolecenského v podobé zamysleni nad poslednimi vécmi
cloveéka, a to zejména v souvislosti s globalnimi negativnimi jevy, jakymi je napriklad
postupujici ekologicka devastace Zemé. I bez konotaci spojenych s ocekavanim parusie,
tedy druhého prichodu Krista, které je opét vlastni jen nabozenskému kontextu, ma
apokalypsa mnoho tvari a také pri¢in. Mezi Casta témata patii jadernd katastrofa
celosvétového dosahu, lidstvo otrocici strojim, ekologicka zkaza planety, globalni
rozsireni valeénych konflikti a nechybi ani fantazie v podobé ohrozeni z vesmiru nebo
zombie naméty. 109 Vizualnich témat souvisejicich s biblickou apokalypsou — tedy
napriklad namét tzv. ¢tyr jezdct apokalypsy — jsem i v kiestanském street artu
zaznamenala jen zanedbatelné mnozstvi. V prostiedi angazovaného brazilského street
artu jsem se setkala také s takovymi dily, zejména v podobé plakatti nebo papirovych
kolazi, které sami autori oznacovali za apokalyptické ve smyslu vyzvy k boji v duchu
myslenky tzv. urbanistické intervence. Vizualni tematika d’abla, ktera je velmi oblibenym
figuralnim zobrazenim v riznych forméach street artu, kupodivu také nepatii k tém, které

by autoii nebo street art veiejnost interpretovali v souvislostech s apokalypsou, dokonce

109 Pozor ale na obrazovou tematiku zndmou jako Zombie Jesus, o které v praci bude jesté fe¢ v zavéru, a
to v souvislosti se zménou obsahu a fenoménem internetovych memu.
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i oblibena symbolika ¢isla 666 se jen ziidkakdy da spojit s apokalyptickym nebo post-
apokalyptickym street artem v duchu této podkapitoly. Textova analyza ukazala, Ze casté
jsou psané texty, které referuji ke konci, ackoli pocetna jsou i volani po nadéji. Uvadim je
v poradi Cetnosti vyskyti v materialu, ktery jsem méla k dispozici pro analyzu: IT’S
OVER0, (THIS 1S) THE END!! a dale pozdravy typu BYE BYE, GOOD BYE!!2 nebo
WELCOME TO HELL a SEE YOU IN HELL.!3 Zaregistrovala jsem i urcity pocet
biblickych citatli, ale jen v zanedbatelnych vyskytech, které mi neumoznovaly blizsi
analyzu. Samolepka s jednoduchym grafickym designem biblického textu z Janova
evangelia JESUS | THE WAY | THE TRUTH | THE LIFE | JOHN 14:6 je jednou ze
znamych vyjimek, kterou jsem, spolu s pribéhem jejich autora, pouzila pro ilustraci k
avodu této kapitoly.

Tématy prvniho definovaného typu vizualni reprezentace kiestanstvi jsou obvykle
reference k neutéSenému stavu nebo kritické situaci v soucasnosti, tedy jesté pred
ocekavanymi apokalyptickymi udalostmi. V mnoha pripadech, které jsem méla moznost
blize prozkoumat, byl zcela klicovy vybér mista, ktery byl autorem bud chapan jako
integralni soucast dila diky specifickému charakteru, ktery nese (obvykle v pripadé
samolepek a jinych forem paper artu, jimiz se casto prekryva specificky ptivodni obsah,
jak ukazuje ilustrac¢ni obrazek), anebo ktery svym charakterem, interpretovanym jako
apokalypticky nebo post-apokalypticky, plni funkci ilustrace k tématu apokalypsy (pro
text graffiti nebo murélu). V kontextu naboZenstvi je tento obsah interpretovan tak, ze
pokud nenastane zména v podobé prijeti kiestanstvi, hrozi katastrofa apokalyptickych
rozmértd. Mimo kontext kiestanstvi jsou stejné naméty interpretovany shodné, pouze s
tim rozdilem, Ze nepoukazuji nutné ke kiestanstvi jakoZto vychodisku z neutéSené
situace, ale k jakékoli jiné pozitivni zméné, napriklad k ekologickému nebo pro-
socialnimu chovani. Druhy typ, tedy post-apokalypticky, uz pak referuje k budoucnosti a
k udalostem, které mohou po apokalypse nasledovat. Kritériem pro rozdéleni je tedy
perspektiva ¢asu. Varovny charakter je spolecny obéma jmenovanym typtim a byva c¢asto
tak silny, zZe je diky nému mozné odlisit je od téch vizuédlnich reprezentaci, které nesou

charakteristické znaky misijniho nebo re-evangeliza¢niho typu, tak jak byly popsany

110 Cesky pteklad: Je konec.

11 Cesky preklad: (To je) konec.

112 Cesky pireklad: Sbohem.

u3 Ceské preklady: Vitej(te) v pekle, uvidime se v pekle.
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vySe. Rada bych na tomto misté zminila jesté stranky ndhodné objeveného webového
fora, na kterém bylo otevireno téma s nazvem: ,,Post-Apocalyptic Graffiti Ideas?*“14 Tato
diskuse slouzila k vybéru vhodného textu pro zpracovani post-apokalyptického graffiti.115
Je zajimave, Ze autor tohoto diskusniho tématu uzil vyrazu post-apokalypticky, nikoli
apokalypticky, jak to byva zvykem mezi insidery. Distinkce mezi post-apokalyptikou a
apokalyptikou by referovala spise k badatelskému (etickému, nikoli emickému) pristupu
k tématu zvenku nez k diskusi insiderti. Samotné diskusni prispévky fora s navrhy na
post-apokalyptické texty vhodné pro graffiti toto rozdéleni také (zcela pochopitelné)
nerespektuji. Nejen jejich mnozstvi, které svédci o zajmu o téma, ale i jejich obsah je
presto ¢ini velmi zajimavymi pro tuto ¢ast vyzkumu. Zajimavy je jiz vySe zminény fakt, ze
se apokalyptickd tématika neomezuje hranicemi krestanstvi a biblického pojeti
apokalypsy, ale jak ukazuji navrhy, cerpa ze sci-fi a fantasy tvorby (literarni i filmové), z
ekologickych a environmentalnich hnuti nebo protivalecnych aktivit. Ackoli citované
diskusni téma pochazi z roku 2007, je prekvapujici, jak se témata shoduji s realitou,

respektive skuteéné zdokumentovanymi street art dily, ze kterych vychazi tato dizertace.

Pripadova studie autora Mike

Nasledujici tti ilustraéni obrazky souviseji s traderem, jehoz obéanska identita je
mi jiz nékolik let znAma a ktery se s ni netaji ani v kontaktu se street art verejnosti,
nicméné respektuji jeho prani nezminovat v této praci jeho jméno nebo blizsi udaje,
které by mohly narusit jeho soukromi a také nasi spolupraci, které si velmi vazim. Jeho
jméno tedy zverejnuji se souhlasem jen jako Mike. Mike je muz ve véku 30 - 40 let, Zije v

USA, verejné se hlasi ke krestanstvi a ke svému ptibéhu proselyty. Patii do okruhu téch,

114 Webové stranky The Miniatures Page. Prispévek Post-Apocalyptic Graffiti Ideas? [online] June 2007
[cit. dle 4. ¢ervna 2013] Dostupné z URL.:
<http://theminiaturespage.com/boards/msg.mv?id=111785&page=1>.
115 Umélci nebo celé tymy se v ramci sebeprezentace déli se svymi fanousky, kolegy, ale tieba i novinati o
proces pripravy, kam spada prave tento pripad vybéru vhodného textu pro graffiti. Propojeni komunity na
internetu, at uz na socialnich sitich, nebo v ramei blogii, umoziuje rychlou a snadnou komunikaci vSech.
Diskutovat vefejné na foru o vybéru nejlepsiho textu pro graffiti nebo potradat soutéze na toto téma je ve
street artu 21. stoleti pomérné béznym jevem. Stejné tak je dnes bézna vétsi mira aktivniho zapojeni
obdivovateli street artu do street art komunity, fanousci a sbératelé dostavaji od street art umélcti prostor
ke spolupraci. Ze strany umélcii jde vlastné o mediélni strategii, nikoli nepodobnou kampanim jinych
popularnich osobnosti a jejich PR tymiu — vétsi otevirenost vii¢i verejnosti, zlepseni komunikace s
vefejnosti a navazani spoluprace s vefejnosti vedou k vétsi sledovanosti.
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ktefi, mimo jiné, spolupracuji s autorem Jesus Saves, o kterém zde uz byla fe¢ v
souvislosti s misijnimi graffiti. SAm se nepovazuje za umélce, presto Ze se ucastni
napriklad kolektivnich vystav, ale podobné jako mnozi z téch, o kterych se zminuji v této
préaci, se citi byt spiSe nastrojem evangelizace, a tak se rozhodl specifickym zptisobem
spojit street art a poslani misionare v ramci mistni cirkevni komunity. Funguje také jako
trader. V ramci cirkevniho Zivota a svého vlastniho obraceni na krestanstvi se seznamil s
produkty vydavatelstvi Chick Publications, které se specializuje na vydavani komikst s
nejraznéjsi kiestanskou tematikou a primarné slouzi misijni a evangeliza¢ni ¢innosti.!!6
Mike se nechal inspirovat typickym designem zadniho obalu téchto mini-piibéht se
zkracenym citatem z Janova evangelia pred lety zacal vydavat samolepky s upravenym
designem ptivodni zadni strany. Prvni ilustra¢ni fotografie ukazuje originél zadni strany
mini-komiksu s biblickou tematikou a origindl samolepky v barevné invertovaném
grafickém designu s bilym text na ¢erném pozadi. Podobnym zptisobem pro samolepky
celostrankovych formatd a plakatd jednoduse graficky upravil také street art téma,
znamé jako Jesus in Gas Mask, které je natolik oblibené a rozsifené ve street artu s touto
tematikou, i za jeho hranicemi, Ze uz je obtizné urcit jeho ptivodni autorstvi; ostatné o
specifické roli plagiatorstvi zde jiz byla také re¢. Jako trader ma moznost své samolepky
dostat do celého svéta, jak tomu ostatné jiz nékolik let je, a spolu se samolepkami miize
Mike posilat také zminéné mini-komiksy. Ty plni jednoznaéné ucel misijni nebo re-
evangelizac¢ni, zatimco instalace jeho samolepek jsou obvykle domluveny pro konkrétni
mista vyhovujici apokalyptickému kontextu, ktery svym samolepkam Mike velmi casto
dava i sdm. Vyznam samolepky na druhé ilustraci je dan i obsahem, pres ktery je
umistén, protoze ten byl za timto Géelem zamérné vybran. Umisténi biblického textu
soteriologického charakteru na plakat zdtraziujici Zenskou sexualitu je symbolickym
vyjadfenim konotaci — hiich a spasa (vyjadiujici moznost zachrany), zatimco u post-
apokalyptickych témat jde spiSe o konotace hrich a trest (zdchrana uz mozna neni).
Typickym vizualnim symbolem pro post-apokalypticka témata ve street artu je plynova
maska. Tomuto novému ikonografickému atributu se vénuji podrobnéji v dalsi

podkapitole o ekologickych tématech ve street artu, ale na tomto misté uvadim treti

116 Webové stranky Chick Publications [cit. dle 4. ¢ervna 2013] Dostupné z URL:
<http://www.chick.com/tracttips/missionaries.asp>.
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ilustraci z Mikovy produkce s ndzvem Jesus in Gas Mask, kterd odpovidd druhému

definovanému typu.

Obrazek 19

Ilustracni fotografie k pripadové studii autora Mike — vznik samolepky

CHICK PUBLICATIONS « USA (909) 987-07T1 www.chick.com

JESUS

THE WAY
THE TRUTH

THE LIFE

'JOHN 14:6

Vlevo: original mini-komiksu Chick Publications, vpravo: original samolepky, nazev: John 14:6,

autor: Mike, rok vzniku: 2010, rozmér: 5 x 6 cm, technika: tisk na vinylové samolepce, zdroj

pouzité fotografie: vlastni
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Obrazek 20
Tlustracni fotografie k pripadové studii autora Mike — apokalyptické téma

THE TRUTH -

THE LIFE

Nazev: John 14:6, autor: Mike, rok vzniku: 2011, rozmeér: 5 x 6 cm, technika: tisk na vinylové

samolepce, zdroj fotografie: vlastni (zdroj: e-mailova komunikace)?t

17 E-mailova zprava Apocalypse. Priloha: fotografie ve formatu JPG. 11. prosince 2013 [staZzeno 12.
prosince 2012] Osobni komunikace.
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Obrazek 21
Ilustracni fotografie k pripadové studii autora Mike — post-apokalyptické téma

-

1‘1 A
BELIEVE

Nazev: Jesus in Gas Mask Sticker, autor: Mike, rok vzniku: 2010, rozmér: 14 x 20 cm,

technika: tisk na vinylové samolepce, zdroj fotografie: vlastni

Mezi velmi zajimava dila z druhé definované kategorie patfi nenarativni a s
trochou nadsazky by se dalo Tict i poetickd forma vyjadfovani poselstvi post-
apokalyptickych zprav, naptiklad v takové podobé, v jaké jej prezentuje umeélec znamy
jako Christopher Fritton z Maine v USA. Post-apokalypsa v jeho podani — to jsou
jednoduché kresby uhlem na téch nejtemnéjsich mistech, jaka si ¢lovek mize predstavit.
Svou jednoduchosti napisi a symbolid (v¢. krestanskych) evokujicich primitivismus
jeskynniho clovéka, pouzitym médiem v podobé céerného uhlu, ktery po katastrofé
symbolizuje jediny dostupny vytvarny a graficky prostiredek, spole¢né s technikou, ktera
pripomina drapani zoufalého ¢lovéka na zed ve snaze zanechat na ni vzkaz, pomahaji

vytvorit pri setkéani s jeho graffiti opravdu silny dojem, ktery jesté umocnuji komentare
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autora nebo reakce verejnosti a jeji interpretace. Ukazka praci tohoto umélce je k

dispozici na webovych strankéch blogu Visualising Poetics. 18

2.3.1 Rok 2012

Pripadova studie autora Ecclesiastes

Rok 2012 byl, mimo jiné, rokem ve znameni apokalyptickych océekavani,
spojenych s tzv. koncem mayského kalendare a s naslednym koncem svéta v soucasné
podobé, ktery byl ohlasovan na 21. 12. 2012. Toto téma bylo traktovano nejen v Uzkém
okruhu spojeném se studiem a obdivem k zaniklé mayské kulture, ale akceptovala jej i
soucasni krestanski apokalyptika. Diky medidlnimu zajmu v podobé zpravodajstvi,
popularné-dokumentarni tvorbé i efekty prekypujicim hollywoodskym filmovym hitiim
se s fenoménem roku 2012 v rizné mife seznamila i Siroka verejnost. Ze vSech
obrazovych materialti, které jsem meéla moznost k tomuto typu analyzovat, jsem pro
ilustracni priklad vybrala dilo prazského autora, ktery vystupuje pod jménem
Ecclesiastes. Je mozné se témér s jistotou domnivat, Ze Ecclesiastes je nejen nazvem dila,
ale i jménem autora, protoze na mensich formatech se objevuje misto celého jména jako
na plakaté jen tag ECC! svykriénikem, jeSté podtrhujicim i tak alarmujici charakter
textu, psaného verzalkami. Pro uUplnost informaci podotykam, Ze pouZiti adjektiva
prazsky referuje pouze k mistu nalezu a nemusi v tomto pripadé znamenat ani autortiv
ptvod, ani jeho bydlisté, protoze Praha 21. stoleti uz patti k mistiim, ktera si pro své
instalace vybiraji na svych cestach nebo pobytech také zahrani¢ni autori. Ostatné faktu,
Ze jde o cizince, by mohla nasvédcovat skuteénost, Ze texty jsou v anglickém jazyce — na
druhou stranu angli¢tina je povazovana za jakysi univerzalni jazyk street artu a jeji uziti
tak dilu mze v procesu mediace v komunikacnich prostiedcich zajistit vétsi dopad, nez
kdyby bylo naptiklad v cestiné. Piesto jsem v pripadé tohoto dila nezaznamenala, na
rozdil od jinych pripadovych studii, re-mediaci obsahu v prostfedi kyberprostoru. V

patrani po autorové identité se volba jména Ecclesiastes zdala byt jasnou referenci ke

118 Webové stranky DBQP: Visualising Poetics. Prispévek Post Apocalyptic Graffiti [online] 31st January
2005 [stazZeno 15. Cervence 2012 ] Dostupné z URL: <http://dbgp.blogspot.cz/2005/01/post-apocalyptic-
graffiti.ntml>.
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krrestanskému kontextu zdokumentovanych samolepek a plakatu, stejné jako této tezi
odpovidd obsah s delsimi ¢i kratsimi taryvky z anglicky psaného biblického
starozakonniho textu z knihy Kazatel, konkrétné z pasaze ze znamé perikopy vénované
¢asu z tvodu treti kapitoly. Pro prehlednost uvadim cely biblicky text v originale v celé
délce a psany shodné s originaly samolepek a plakati verzalkami, cesky preklad v
ekumenickém znéni je uveden v poznamce pod ¢arou. Nekteré ze samolepek mensich
formati vsSak obsahovaly jen jednotlivé verSe nebo dvojversi, kompletni text jsem
zaznamenala na plakatu s tim, Ze je z né€j vynechan tvodni vers a na jeho misto je
umisténa ruc¢né psana ¢islice 2012. Jeden ze spolupracovnikii vyzkumu mé informoval o
vyskytu shodného plakatu s cislicemi 3:1:8 v této grafické podobé, ktera by graficky
neobvyklym zptisobem odkazovala k biblickému textu (3,1-8), ale tento plakat bohuzel
neni zdokumentovany pomoci fotografie a na misté se uz nenachazi. Jen pro zajimavost
a jako vzpominku na zajimavy proces patrani po tomto autorovi mam v archivu
uschovan nacrtek ke zprave informanta, na kterém je naznaceno umisténi cislic 3:1:8 na
plakatu vcetné toho, Ze spolupracovnik pouzil shodné s autorem rtzovy znackovac.
Graficky design plakatu a samolepky postrada obvyklé prvky street artu, az na pouziti
fontu Impact, ktery referuje k textu zcela vyhradné pouzZivaném pro internetové
memy. 119 Text jsem s pomoci internetovych prohledavacit identifikovala jako shodny s
NIV neboli New International Version: ,THERE IS A TIME AND A SEASON FOR
EVERY ACTIVITY UNDER THE HEAVENS: A TIME TO BE BORN AND A TIME TO
DIE, ATIME TO PLANT AND A TIME TO UPROOT, ATIME TO KILL AND ATIME TO
HEAL, A TIME TO TEAR DOWN AND A TIME TO BUILD, A TIME TO WEEP AND A
TIME TO LAUGH, A TIME TO MOURN AND A TIME TO DANCE, A TIME TO
SCATTER STONES AND A TIME TO GATHER THEM, A TIME TO EMBRACE AND A
TIME TO REFRAIN FROM EMBRACING, A TIME TO SEARCH AND A TIME TO GIVE
UP, A TIME TO KEEP AND A TIME TO THROW AWAY, A TIME TO TEAR AND A
TIME TO MEND, A TIME TO BE SILENT AND A TIME TO SPEAK, A TIME TO LOVE
AND A TIME TO HATE, A TIME FOR WAR AND A TIME FOR PEACE.*120 VSechny

119 Téma internetovych a obecné téz kulturnich memi jako nejmensich informac¢nich jednotek kultury je
déle rozpracovano v zavéru dizertace.
120 Cesky pieklad textu podle CEP, Kazatel 3,1 — 8... ,VSechno m4 uréenou chvili a veskeré déni pod nebem
sutlj Cas: Je ¢as rozeni i ¢as umirani, ¢as sazet i ¢as trhat; je ¢as zabijet i ¢as 1é¢it, ¢as borit i ¢as budovat; je
¢as plakat i ¢as smat se, Cas truchlit i ¢as poskakovat; je ¢as kameny rozhazovat i ¢as kameny sbirat, cas
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samolepky a plakaty, které jsem zaznamenala, pochéazeji z obdobi ¢ervenec az zari roku
2012 a ani jeden z té&chto vzkazli uZ neni na misté. Cast z nich jsem zaznamenala jako
subvertizing reklamnich ploch s damskou kosmetikou v prostiedi nakupniho centra
Chodov, téz v jeho suterénu, vétsi cast pak v lokalité prazské Kampy, ktera je oblibena
spiSe v souvislosti se street art turistikou. Paradoxem je, Ze na rozdil od autori i z
nejvzdalené€jsich koutti svéta se mi s timto, a¢ v domécim prostiedi, nepodatilo navazat
zadny kontakt nebo jej alespon blize identifikovat. Pri¢itdim to zejména faktu, ze
Ecclesiastes sdm sebe neprezentoval prostfednictvim svych praci na internetu a ze také
bylo jen minimalni nebo dokonce mozna nulové mnozstvi téch, kteri obsah dale sdileli v
prostiedi verejného internetu (tedy mimo soukromou elektronickou korespondenci nebo

instant messaging v prosttedi chatii).

Obrazek 22

Ilustracni fotografie k pripadové studii autora Ecclesiastes

Néazev: Time, autor: Ecclesiastes, rok vzniku: 2012, rozmér: cca 6 x 5 sm, umisténi: odpadkovy
kos, suterén obchodniho centra Chodov, Praha (pro nedostate¢nou kvalitu fotografie dodavam,

objimat i ¢as objiméni zanechat; je ¢as hledat i ¢as ztracet, Cas opatrovat i ¢as odhazovat; je cas roztrhavat i
cas seSivat, ¢as mlcet i ¢as mluvit; je ¢as milovat i ¢as nenavidét, cas boje i ¢as pokoje.”
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Ze samolepka je umisténa pres druhou, ktera je reklamni povahy, ale logo firmy obsahuje slovo

demon), technika: tisk a marker na samolepce, zdroj fotografie: vlastni

2.3.2 Ekologicka témata

Pripadova studie autora E.L.K.

Jak uz bylo feceno vyse, plynova maska patii mezi nejcastéjsi symboly, uzivané ve
street artu, ktery je mozné zaradit pod apokalyptickou tematiku. Tento symbol je
spolecny jak nabozenskému kontextu, kde se vlastné€ stava jednim z trady novych
ikonografickych atributti, specifickych pro street art jako médium a majici zde varovny
vyznam, ale vyskytuje se spolu s jeZziSovskym nebo marianskym figuralnim téematem take
v jinych kontextech. Jednim z takovych ptikladd je tieba tvorba australského street art
autora Luka Cornishe, street art verejnosti znamého pod pseudonymem E.L.K. Jeho dilo
byva shodné interpretovano v apokalyptickém kontextu, a to jak v nabozenskych
konotacich (tam, kde jezZiSovské figurativni téma stfida jeho Castéjsi téma vojakd ve
zbroji), ale také v souvislosti s protivalecnymi aktivitami nebo ekologii, jako je tomu v
pripadé pouzité ilustrace. Nejen diky tagu CHEMTRAILS, ktery je na ilustrac¢ni fotografii
vpravo nahote nad hlavou Krista a kterym pravdépodobné neznamy autor referuje ke
kontroverzni ekologické tematice,!2! ale i diky tomu, Ze se Luke Cornish nepovaZzuje za
autora vénujiciho se tematicky kiestanstvi, je castéji toto dilo interpretovano v kontextu
ekologickych hrozeb. AvSak s ohledem na fakt, Ze se toto dilo po svété objevilo v mnoha
provedenich od samotného autora i dalSich, kteri jej ,cituji“, nemluvé o masivni re-
mediaci v prostfedi internetu a mobilnich telefonti, dilo opét ziskava nové a nové

interpretace, z nichz velmi ¢asté jsou prave ty, které vznikaji v kontextu kiestanském.

121 Chemtrails (sloZenina z anglického chemical trails) je pojem, ktery je v této podobé srozumitelny a
rozsireny i v ¢eském prostiedi. Pojem referuje ke konspiracnim teoriim, které rikaji, Ze stopy, které na
obloze zanechavaji letadla, nejsou vzdy jen tzv. kondenzac¢ni stopy (pro ty se pouziva dalsi slozeny vyraz —
contrails, z anglického condensed trails), ale stopy jedli, nemoci a nebezpeénych chemikalii, které jsou
zameérneé a tcelove $iteny letadly vzduchem s cilem ovladani lidské populace. Teorie o chemtrails jsou
vlastni i prostiedi ekologickych aktivistii — bez jakychkoli konspiraci poukazuji na mnozstvi spalin a
dal$ich nedistot, kterymi letadla znecistuji vzduch.
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Obrazek 23

Ilustracni fotografie k tématu ekologickych naméta

Nazev: Jesus in Gas Mask, autor. ELK, umisténi: Melbourne, Australia, rok vzniku: 2011,

technika: stenal spray art - Sablona, zdroj pouzité fotografie: webové stranky E.L.K. Stencil Art122

Na téma masky je potteba jesté pripojit jesté jednu dilezitou poznamku: nékdy se
totiz ve street art vizualni tematice objevuje maska plynova, nékdy maska usnadnujici
dychani pri praci s barvou. Zameéna téchto dvou druhti masek, tedy velmi zajimavych
ikonografickych atributi, je jednim z ¢astych diivodt pro nové interpretace originalnich
street art dél. Zatimco plynové masky jsou bud prostfedkem symbolicky reprezentujicim
hrozici ekologickou katastrofu v podobé nedychatelného vzduchu nebo prostredkem
obrany v boji, ve street artu se vyskytuje jesté druh masky, ktery slouzi pro bezpec¢nou
praci s barvou, coz symbolicky odkazuje ke street artu jako takovému. Je zajimavé, Ze
symbol plynové masky pouzity v kontextu protivale¢né tematiky pretrvava ve vyrazovych
formach i ve 21. stoleti, kdy je nepravdépodobné, Ze by plynova maska byla Géinnym

prostfedkem civilni obrany ve vale¢ném konfliktu globalniho charakteru. Tento symbol,

122 \Webové stranky E.L.K. Stencil Art. [stazeno 3. cervna 2013] Dostupné z URL:
<http://elkstencils.com/gallery/Gallery/2/>.
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pochéazejici z doby studené valky, je vSak ziejmé natolik silny a snadno srozumitelny, ze

pretrvava i v soucasném vyrazovém vyjadieni street artu.

2.4  Street art ve sluzbé spoleénosti a politiky

Jiz na nékolika mistech této prace jsem komentovala skutecnost, Ze si street
umeélci obvykle velmi dobie uvédomuji moznost street artu jakozto nového média, skrze
néz je mozné §irit v podstaté jakykoli obsah. Pokud se umélci zaméri na obsah, ktery je
ideologické povahy, miizeme obecné hovorit o angazovaném street artu, ktery je ale v
rdmci navrhované typologie odd€len od téch typt, které jsou orientované vyhradné na
kirestansky obsah, jako tfeba v piipadé misie a re-evangelizace. Jak naznacuje nazev
podkapitoly, street art se mlize svymi vyrazovymi prostiedky ve verejném prostoru
postavit bud na stranu vSech, podporovat toleranci a pozitivné ptisobit na celou
spolecnost, nebo se miize obrazné feceno pridat jen na stranu uréité skupiny lidi, ktera je
vidi ostatnim podobnym skupindm v napéti a opozici, jako tomu byva naptiklad v
pripadé podpory myslenek politickych stran nebo nazorti, a nikoli nutné jen téch, které
jsou v kontextu konkrétni politické scéeny vnimany jako extrémistické. Hranice mezi
obéma vymezenymi typy — Siroce pojatou kategorii pro-socialniho street artu a street
artu ve sluzbach politiky — je opét ne vzdy zietelna. Celospolecenské téma tolerance a
pro-socialniho chovani je ostatné vlastni, alespon ¢astecné, také kiestanské komunite, a
tak zcela pochopitelné i zde dochazi doslova k mixovani kontexti a vyznami. Zatimco
ale o pro-socidlnim street artu, jehoz prostrednictvim je mediovan autorsky obsah s
tématy podpory tridni, narodnostni, rasové, etnické, nabozenské a jiné snésSenlivosti
nebo vdeobecnych vyzev k pro-socialnimu chovani (ty jsou interpretovany obvykle v
pozitivnim slova smyslu), to lze tvrdit, o street artu ve sluzbéch politickych stran a
uskupeni uz toto objektivné a jednoznacné tvrdit mozné neni. Naopak, street art
vetfejnost se nékdy nemilosrdnym zptisobem postavi verejné proti t€ém umeélctim, kteti
sviij design nebo myslenku proptjcili jednostrannym politickym cilim, které obvykle
vedou k omezovani (nikoli toleranci) jinych skupin. Nejen v pripadé, Ze si umélec necha
za svou praci politickou stranou zaplatit, ale i v pripadé, Ze uméleckym zplisobem

vefejné podpoii konkrétni politicky nazor, miize pocitit nelibost ostatnich street art
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umélcti i Sirsi verejnosti, jako nékdo, kdo doslova ,,zaprodal® myslenku street artu. Je ale
zirejmé, Ze mira akceptovani angazovaného street artu se miize znacné lisit v konkrétnich
podminkach politickych situaci jednotlivych lokalit svéta. V tomto slova smyslu jsou
napriklad brazilské urbanistické intervence, jejichz soucasti je i politicky motivovany a
angazovany street art, vnimany spiSe pozitivné, zatimco tfeba punkové-street artovy
vizual prezidentské kampané Karla Schwarzenberga od Davida Cerného si v Cesku
vyslouzil zna¢né mnozstvi negativni kritiky.

Pro zajimavost bych rada zminila praci mezinarodni skupiny umélcti znamé jako
SAW neboli Street Art Workers, jejiz ¢lenové jsou dnes uZz doslova legendarnimi
predstaviteli angazovaného street artu s celosvétovym ohlasem. V prostiedi veiejného
internetu se priliS neprezentuji, ackoli jej ve velké mire pouzivaji jako efektivni
komunikacni prostredek, slouzici k organizaci jejich kampani, ale jejich dopad je i tak
znacny. Je to zejména diky autonomnimu systému kolektivni spoluprace a podpory,
kterou je tato skupina proslavena, stejné jako obsahem svych plakatovych kampani na
rizna aktualni témata. Uvadim citat casti oficidlniho textu, ktery objasnuje jejich
motivace a cile v ¢eském prekladu, v pozndmce pod carou pak v origindlnim anglickém
znéni: ,,Nase uméni je kreativnim néstrojem socialni zmény. Komunitu podporujeme logistikou
a distribuci napti¢ Severni Amerikou. Chceme inspirovat lidi, ktefi byli napadeni, utlacovani
nebo opomijeni silnymi a mocnymi — komunity rasové, sexudlni, Zeny, seniory, télesné
handicapované a pracujici tridu. Klademe dtiraz na propojeni mezi komunitami a stavime se
proti ttlaku, véetné rasismu, sexismu a homofobie. Jsme proti anti-arabskému nasili, stejné jako
proti zZidovskym tatoktim v USA.“123

Jako ilustraéni priklady k tematice, kterou definuji jako pro-sociélni street art,
jsem zvolila priklady dvou umeélcti, které kromé street artu spojuje specifické prostiedi,
ve kterém tvori a které je viznamnym zptisobem ovliviiuje. V. mnohém jsou jejich domaci
prosttedi podobné, v fadé véci se odliSuji, oba ale shodné priznavaji, ze je ovliviiuje

takovym zplisobem, Ze jsou nuceni to reflektovat svym origindlnim zpisobem

123 Originalni text citace ,,...Our art is a creative tool for social change. We support community organizing
by making and distributing high-profile publicity across North America. We want to inspire people who
have been attacked, oppressed or ignored by the rich and powerful -- communities of color, queers,
women, seniors, the disabled and the working class. We emphasize connections between communities and
stand against all oppression including racism, sexism and homophobia. We oppose anti-Arab violence as
well as anti-Jewish attacks in the U.S.“ Viz webové stranky Just Seeds. Piispévek Street Art Workers
Poster Hit the Streets [online] December 29, 2006 [cit. dle 3. cervna 2013] Dostupné z URL:
<http://www.justseeds.org/blog/2006/12/street_art_workers_posters_hit.html>.

101



http://www.justseeds.org/blog/2006/12/street_art_workers_posters_hit.html�

prosttednictvim street artu. Umeélec, znamy pod pseudonymem Stik, je doma v Londyné
ve Velké Britanii, druhy, ktery je (dnes uz) street art verejnosti zndm jako Meek, pochazi
pro zménu z Melbourne v Australii. Obéma je spoleéné multi-kulturni a multi-religiézni
prostredi velkého urbanistického osidleni, jehoZz dominantnimi prvky jsou i negativni
jevy jako sidlisté sociadlné vylouéenych obyvatel, které kontrastuji s luxusem bohatych
meéstskych étvrti obou velkomést. Oba se ve svych street art dilech nechavaji inspirovat
tim, co v nich toto specifické prostredi plné kontrastli, boje, nespravedlnosti a jinych
nesvart soucasného zapadniho svéta vyvolava a jaké otazky je nuti si klast, ackoli ani u
jednoho z nich to nejsou témata, ktera by jejich street art tvorbé vévodila. Stik je ale
znam svou oficidlni spolupraci s organizaci Amnesty International, ktera se vénuje boji

za respektovani ochrany zékladnich lidskych prav a svobod.
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Obréazek 24

Ilustraéni fotografie k tématu tolerance ve street artu

Nazev: Muslim Wife, autor: Stik, umisténi:Londyn, Velka Briranieo, rok vzniku: 2011,

rozmér: 1 x 2 m, technika: spray art, zdroj pouZzité fotografie: webové stranky Stik!24

Prvni ilustrace, jejimZ autorem je Stik, nese jednoduchy a srozumitelny vzkaz,
reflektujici jeden z palcivych problémt soucasné londynské multi-kulturni a multi-
religiozni spolecénosti. Obsah tohoto street art dila je jednozna¢né chapan diky své
jednoduché, ale presto adresné a uc¢inné formé jako podpora tolerance inter-religiéznich
a inter-etnickych snatk ¢i partnerskych vztahi, které jsou v soucasném Londyné
béznym jevem. Stik je symbolicky vyjadiuje jako svazek muslimské Zeny s bilym muzem
nebo v nékterych interpretacich logicky téz jako muslimky a kiestana. Cetnost oficialnich

i neoficialnich svazkil ale nezarucuje automaticky také jejich vSeobecné akceptovani

124 \Webové stranky Stik [staZeno 3. ¢ervna 2013] Dostupné z URL: <http://www.stik.org.uk/>.
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verejnosti a Londyn se musi, podobné jako rada jinych podobnych multi-etnickych mést
v soucasnosti, vyporadavat i s projevy nesnasenlivosti zameérené timto smeérem.
Nekonfliktni zptisob, jakym Stik ,hovoii“ o spolecenskych problémech ve svych dilech,
ale také osobitéa stylizace jeho typickych postavicek, mu umoznuji vyjadtrovat i beze slov
jejich prostrednictvim nejen emoce, ale také postoje a myslenky, které hybou soucasnou

spolec¢nosti.

Obrazek 25

Ilustracni fotografie k tématu socialnich mensin ve street artu

Néazev: Keep Your Coins, | Want Change nebo Begging for Change, autor: Meek, umisténi:
Londyn, Veka Britanie, rok vzniku: 2004, technika: stencill spray art — Sablona, zdroj pouzité
fotografie: vlastni

Sablona, zndmé po celém svété pod titulem Keep Your Coins, | Want Change,125
nékdy téz jako Begging for Change, 126 kterou priblizuje v jednom z mnoha jejich

provedeni druhy ilustracni obrazek k této kapitole, méa za sebou velmi zajimavou historii,

125 Cesky preklad: Nechte si své mince, chei zménu.
126 Cesky pieklad: Zebrani o zménu.
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prinejmensim co se jejiho autorstvi tyce. Toto slavné street art dilo bylo na pocéatku
povazovano za praci neznamého autora, ale pomérné zahy po jeho vzniku zacala street
art verejnost autorstvi pripisovat umelci, ktery je znam jako Banksy. Skutec¢ny autor,
australsky street art umeélec vystupujici pod pseudonymem Meek, zacal své sprejem
stiikané Sablony tagovat a hlasit se ke svému dilu.'?’” Snad pravé humor, srozumitelny
opét jen v anglickém jazykovém kontextu, byl diivodem, pro ktery se tato dnes uz
legendarni Sablona pripisovala jesté legendarnéjSimu Banksymu, ktery pro mnohé
predstavuje ikonu street artu a ktery je, mimo jiné, zndm podobnym stylem humoru.
Text KEEP YOUR COINS, | WANT CHANGE je sice mozné vnimat jen jako inteligentni
slovni hricku, jejimz principem je zdména anglického slova change ve smyslu zmeény za
slovo change ve vyznamu drobnych minci, ale dalsi symbolickdA zdména mladého
aktivisty za chudého zebraka uz jasné naznacuje, Ze nejde jen o humor, ale o silny
socidlni kontext, referujici v tomto pripadé k chudobé nejnizsich socialnich vrstev a
problému bezdomovectvi, na ktery klade diiraz nejen sim Meek, ale i vefejnost. Ta si
Meekovu proslavenou Sablonu, jesté i v dobé, kdy se verejnost domnivala, Ze jde o
Banksyho praci, oblibila natolik, Ze si z ni doslova vytvorila ikonu angazovaného a pro-
socialniho umeéni.128

Zatimco propojenost kiestanského kontextu s pro-socialnim street artem je
prokazatelnd a s ohledem na casté spole¢né cile také logicka, obrazového materialu,
ktery by v dostatecné mire dokumentoval spojitost krestanstvi, street artu a ryze
politickych aktivit, jsem zaznamenala jen tak zanedbatelné mnozZstvi, Zze jsem mu
nemohla prikladat vdhu a vyvozovat z néj objektivni soudy. Bliz§i porozuméni této
specifické problematice by po odborné strance navic vyzadovalo hlubsi znalosti mistnich
historicko-politickych kontextii, které street art ovliviiuji a na které street art svym
vlastnim zptisobem reaguje. Street art podporujici aktivné politické aktivity patii i
nadale k mému zajmu, ale nemohu prokazat blizsi spojitost s tématem této dizertace,

tedy vizualni reprezentaci kiestanstvi ve veejném prostoru.

121 SMALLMAN, Jake and NYMAN, Carl. Stencil Graffiti Capital: Melbourne. First Edition. New York:
Mark Batty Publisher, 2005, 160 p. ISBN 0-9762245-3-4.

128 Jak ukazuji tfeba webové stranky Social Active, které Meeka a jeho dilo (podobné jako mnozi jini)
pouzili k diskusi o socialni problematice lidi bez domova. Webové stranky Social Active: Media Art and
Social Activism [cit. dle 3. ¢ervna 2013] Dostupné z URL:
<http://socialactive.wordpress.com/2011/02/28/homelessness-i-want-change/>.
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2.5 Sakralni mista a memorial art

Uz v tGvodu prace bylo refeno, Ze verejnost od dob vzniku street artu do
soucCasnosti zménila sviij zpocatku spiSe negativni postoj v ponékud otevien€jsi a
tolerantnéjsi a zacala jej vnimat nikoli jako vandalismus nebo jiny destruktivni proces,
ale jako umélecky vyraz ve verejném prostoru. Mira pozitivniho akceptovani street artu
ve verejném prostoru ve 21. stoleti je prokazatelné vyssi nez ve stoleti minulém, zatimco
mira hodnoceni této specifické formy uméleckého vyrazu jako problematického prvku ve
verejném prostoru je nizsi. Neznamena to, Ze by v ramci legality neexistovala restriktivni
opatfeni zabranujici omezovani prav napiiklad vlastnikii nemovitosti, avSak tolerance k
nepovolenym, presto vSak prava neomezujicim street art instalacim ve vefejném
prostoru neni v soucasné dobé vyjimkou. Také obsah nebo vyznam street art dila mtze
rozhodnout o tom, zda zlistane ve verejném prostoru zachovano, nebo bude zniceno
odstranénim ¢i prekrytim.129 Mezi specifické druhy street artu, které svédci o procesu
zmény akceptovani verejnosti, patii tzv. memorial street art. Jde o dalSi specificky
termin, se kterym jsem se dosud nesetkala v ceském prostiedi a ani nemohu nabidnout
adekvatni cesky preklad — insideri jej, alesponl zatim, nemaji potfebu sami za sebe
definovat a odbornici se touto Uzce specifickou problematikou také dosud nezabyvali. Za
hranicemi Ceské republiky je tomu jinak a k tématu je dostupna napiiklad pisobiva
odborna obrazova publikace s ndzvem R.1.P.: Memorial Wall Art,130 ktera oslovila nejen
sociologickou odbornou verejnost, které byla urcena, ale také verejnost Sirokou, ktera tak
bezpochyby zménila nazor na nékteré specifické typy street artu.

Re¢é je o dilech, obvykle muralnich a také vét$ich rozmérd, kterymi jejich autofi
originalnim zplisobem prokazuji Uctu (pozor na zdmeénu s respektem a poctami,

zminovanymi v souvislostech se specifickym pojetim autorstvi ve street artu) zemielym

129 Jen pro zajimavost uvadim, Ze street art pouziva pro zasahy oficidlnich autorit proti street artu dva
specifické insiderské pojmy: ghost a buff, které jsou dle mych zku$enosti srozumitelné i ¢eské street
komunité, respektive té ¢asti, kterd alespon pasivné ovlada anglicky jazyk. Vyrazu ghost se pouziva hlavné
pro paper art — kolaze, plakaty, samolepky, které se po odstranéni diky fixaci lepidlem zanechavaji na
podkladu obvykle bilé stopy ptivodnich tvart, pfipominajici lidové feéeno ,,duchy“ — odtud také nazev.
Buff je oznaceni pro prekryti a de facto zniéeni street art obsahu barvou, také velmi ¢asto bilou... Na
socialni siti Facebook je dokonce registrovana nevetejn skupina s nazvem, ktera se zabyva obrazovou
dokumentaci téchto ,duchti“. Objevuji se i zpravy, Ze se v ramci street art archeologie snazi nékteii o
rekonstrukce dél, ktera byla prekryta buffem — jejich prace se podobéa restaurovani vzacnych obrazi, kdy
se kousek po kousku a opatrné odstraiiuje barva, kterou bylo dilo ptekryto.
130 COOPER, Martha and SCIORRA, JOSEPH. R.1.P.: Memorial Wall Art. First Edition. London: Thames
& Hudson, 2002, 96 p. ISBN: 978-0500277768.
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blizkym nebo ziidka téZ zndmym osobnostem. Vyjimkou nejsou ani mensi formaty a
vyrazové formy jako samolepky nebo plakaty, jak je ostatné vidét na prvnim z
ilustracnich obrazka k této kapitole. Martha Cooper a Joseph Sciorra slovem i obrazem
predstavuji zcela specifickou selekci newyorského street artu s touto tematikou ve
¢tvrtich jako je Harlem, Lower East Side, Brooklyn a Bronx proslulych, mimo jiné, svou
vysokou kriminalitou, vyplyvajici z neutéSené socialni situace téchto prevazné
chudinskych ctvrti amerického velkomésta. Tragické udalosti spojené s konfliktem
mistnich obyvatel se zdkonem jsou témeér na dennim poradku a tak neni divu, Ze tyto
udalosti reflektuji obyvatelé komunit i ve specifickém, vice ¢i méné umeéleckém projevu v
podobé street artu, ktery je jim vlastni. Zpocatku to byla jen jednoducha a nékdy i
neumeéla graffiti, ktera pripominala obyvatelim mistnich komunit ztratu ¢lovéka, jenz
byl jeji soucasti, nebo i okolnost, za které k tragickému tmrti doslo. Postupem ¢asu, se
kterym se rozvijel street art, zejména na prelomu tisicileti, zacala pribyvat také dila,
jejichz provedeni, forma a rozmeéry jsou monumentalni; jejich instalace vyzadovala vice
¢asu a tieba i spolupraci komunity. Casté jsou realistické portréty zemielych, epické
vyjevy dramatickych ¢inti a kiestanska tematika. Tato novad mementa jsou, na rozdil od
tradi¢nich mist a forem, vénovanych pieté, neustale pritomna ve verejném prostoru a
jejich obsah neni v podstaté mozné minout. Plsobivost, s jakou se vizualné vyjadiuji ke
skutecnostem, které trapi celou komunitu, a nevyhnutelnost dopadu street artu ve
verejném prostoru jsou jednim z divodi, proc tato dila ziistavaji na svych mistech, proé¢
nejsou nicena utoky poulicniho vandalismu a i v pripadech, kdy jde o nepovolené
instalace, jsou téz tiSe tolerovana. Zdalo by se, Ze misto bude hrat pro vybér instalaci
tohoto typu dél dilezitou roli, ale z dat, ktera jsem ziskala béhem vyzkumu, je mozné
vyvodit ponékud piekvapivé zavery, Ze tomu tak neni, alespon ne ve vétSiné pripadi, jak
jsem v ramci pracovnich tezi o¢ekavala. Existuji zajisté takova dila memorial street artu,
ktera bylo mozné instalovat na misto, kde se tragicka smrt stala, nebo kde zil ¢lovek,
jemuZ je timto zptisobem vzdavana posmrtna tcta, ale vazba na konkrétni misto neni
rozhodné podminkou. Naopak ve street art kampanich s R.I.P. tematikou jde predevsim
o rozsifeni obsahu na co nejvétsi pocet nejrizné€jsich mist svéta, jako tomu bylo treba v
pripadé programu RIP MJH, ktery je pouzit jako prvni ilustracni obrazek k této
podkapitole. Z hlediska textové analyzy je zrejmé, Ze nejcast€jSim a témér jedinym

textem, ktery je spolecny témér vSem obrazovym materialim na toto téma, je anglicky
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text R.I.P. — tedy vSeobecné rozsitena a srozumitelna zkratka pro prani Rest In Peace,
které v ¢eském prekladu zname jako Odpocivej v pokoji. Ve dvou pripadech jsem se
setkala s textem MEMENTO MORI, které do CeStiny prekladame jako: Pamatuj na smrt.
V dizertaci tento druh street artu zminuji nejen z prostého divodu, Ze Gcta prokazovana
zemrelym, v tomto pripad€ reprezentovana v originalni a leckdy i kontroverzni podobé,
patii také do nabozZenského diskurzu, ale dalsim diivodem je i casté explicitni pouziti
krestanskych symbolii, jakymi jsou naptiklad kriz, hotici srdce nebo portréty Jezise,
pripadné Marie. Reprezentace kiestanstvi ve street artu v podobé symbolického uziti
kiestanskych atributii spojenych s tctou k zemielym nepatti sice k tém nejhlavnéjsim
nebo nejzajimavéjsSim typtim reprezentace v duchu popisované typologie, ale v zajmu
kompletnosti prehledu je presto tieba je zminit.

Ilustracni obrazek ukazuje velkoformatovou samolepku traderky a street art
umeélkyné Tiny Nottelin z Ohia v USA, ktera vystupuje pod jménem 216. Na zacatku
kvétna roku 2012 ztratila za tragickych okolnosti svého mladsiho bratra Marka.
Tragédie, zptisobenid mimo jiné Markovou alkoholovou zavislosti, zasahla nejen blizkou
rodinu, ale i celou komunitu, ze které Tina pochazi. Jako traderka je pravidelné v
kontaktu se svymi partnery a méa k dispozici fungujici distribuéni sit pro vymény — také
to byl jeden z divodi, proé¢ zvolila neobvykly zptisob projevu tcty svému bratrovi v
podobé street art kampané, kterou pracovné nazyva tzv. Markovym programem. Ten
zahrnuje nejen velkoformatové samolepky, ale i Cepice a placky; ¢ast téchto materiala
souvisela se solidaritou mistni komunity v souvislosti se spontanni finanéni pomoci
rodiné poziistalych. Tina timto specifickym a ji blizkym zplisobem nejen oznamuje
verejnosti smutny fakt, Ze jeji ,lil bro“ neboli maly braska uz neni mezi zivymi, ale bez
ohledu na tradi¢ni formy piety jesté upozornuje na zptisob, jakym k tomu doslo —
symbolika ldhve whisky, ktera je soucasti designu kampané, az témér naivnim zptisobem
upozornuje na problém zneuzivani alkoholu, jez mize vést az ke smrti. Tina si je také
védoma, podobné jako jini dalsi, Ze socialni sit osob, se kterymi organizuje své vymeény,
miiZe slouzit také pro jiné ucely — zde pro Sifeni specifické formy street artu a projevu

ucty blizkému clovéku v mladém véku, jehoz ztrata je obvykle pocitovana velmi
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intenzivné.!3! Sila street artu jako média a komunikac¢niho kanalu jsou skute¢nosti, které

si Tina uvédomuje a také s nimi védome pracuje.

Obrazek 26

Ilustracni fotografie k tématu memorial street art

Nazev: RIP MJH, autor: 216, umisténi: Rasinovo nabrezi, Praha, rok vzniku 2012,

rozmér: A4, technika: paper art - samolepka, marker, zdroj pouzité fotografie: vliastni

Bliz8i komentar si zaslouzi také vztah cirkevni a street art komunity v souvislosti s
cirkevnimi stavbami a dalSimi sakralnimi misty, jakymi jsou napriklad kostely, hibitovy,
kaple a podobné. Stejné jako rada jinych mist vefejného prostoru, neziistavaji viici street
artu imunni a street art se na nich objevuje. Nékdy se tak déje v podobé skuteénych
vandalskych zasaht, které se street artem maji jen pramalo spole¢ného, ale na druhé
strané pak stoji objednana dila na sténach cirkevnich budov, jejichz cilem je prilakat vice
pozornosti k cirkevnimu spolecenstvi a jeho programu. Neékolikrat jsem méla moznost

seznamit se v ramci terénniho vyzkumu s témér dojemnymi ptribéhy graffiti writtert

131 E-mailova zprava Mark’s Programme [online] 27 - 30. ¢ervna 2012 [cit. 3. ¢ervna 2013] Osobni
komunikace.
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pristizenych v akci, a z pravniho hlediska také pri poskozovani cirkevniho majetku, kteri
dostali misto trestu v podobé pokuty nebo verejné prospésnych praci ptimo od cirkevni
organizace vyzvu k tomu, aby se na dot¢eném majetku projevili zptisobem, ktery by
cirkvi prospél — i takova je historie nékterych epickych murald. Neziidka praveé konflikty
v podobé graffiti na zdech kostelti nebo jinych cirkevnich mist vedly k navazani uzsiho
vztahu cirkevni komunity s okolim a viibec k dialogu se Sirsi vetrejnosti. Zajimavy z
tohoto thlu pohledu je fakt, Ze i mista spojend s cirkevni soucasnosti nebo historii
pritahuji zvlastnim zpsobem pozornost street art umeélcdi, a to nejen v podobé
vandalismu. Zda se, ze specialné writerské tagovani mist se sakralnim charakterem
predstavuje také urcitou formu tcty, ktera je prokazovana danému mistu a jeho

vyznamu a spada tak také do diskurzu o nabozenské komunikaci.

Obrazek 27

Ilustracni fotografie k tématu sakralnich mist

zdroj fotografie: vlastni
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Na ilustracni fotografii z mista na ulici pred baroknim reckokatolickym kostelem
Nejsvétejsi Trojice ve Spalené ulici v Praze je vidét, jakym zptisobem umistuji writefi sva
graffiti na misto, které je nejen historickou pamatkou a objektem turistického zajmu, ale
také svym zptisobem sakralnim mistem spjatym s kiestanskou virou. Zptisob, jakym jsou
graffiti ,citlivym“ nebo ohleduplnym zptisobem soustiedéna na jedno jediné a relativné
malé misto (ve vztahu k plose celého objektu) v blizkosti barokniho sousosi, které jesté
patii k vyzdobé kostela Nejsvétejsi Trojice, naznacuje, ze to co by se z jednoho thlu
pohledu mohlo zdat jako ilegalni graffiti tagy a tedy vandalismus, z jiné perspektivy
miuze byt interpretovano jako projev tcty k mistu a jeho historii. Z mnoha pozorovani
tohoto mista a nékolika rozhovori, které jsem na ném provedla, jsem dospéla k
zajimavym zavértm, které potvrzuji, ze né€kteri writefi si toto misto voli pro sviij (jakkoli
maly a bezvyznamny) tag védomé jako misto, které je spjaté s kiestanstvim. V tomto
duchu také respektuji zvlastni povahu mista (v lokalité prazského Nového Mésta s
extrémné vysokym poctem ilegalnich graffiti a jinych forem street artu, zasahujicich do
majetkovych prav) a své tagy umistuji na tzv. tag wall'32 spolu s dalSimi. Pro writera to
miiZze znamenat v urcitém slova smyslu obét, protoze za jinych okolnosti by otagoval
treba i cely kostel, pokud je pro n€j takova strategie bézna za jinych okolnosti a v jinych
mistech. Ucta prokazovana mistu se sakralnim charakterem je, pochopitelné, spojena s
osobni virou writerti, kterda mtze (ale ¢astéji nemusi) byt jinym nez timto symbolickym
zplisobem projevena. Zajimavé bylo pozorovat, jakym zplisobem tagy jednotlivych
writeri nebo crew na misté pribyvaji a davaji zdi jakousi ,,pridanou” hodnotu. Jen malé
mnozstvi tagl, které jsem identifikovala, bylo z ¢eského prostiedi — s ohledem na
turisticky oblibenou lokalitu pievazovaly podpisy zahrani¢nich néavstévnikd. Pri
pozorovani jsem zaznamenala i mladého muze, komunikujiciho se svou partnerkou
portugalsky, ktery se po rychlém nastiikdni svého tagu a schovani barvy poktizoval
jednou smérem k tag wall a podruhé smérem ke vchodu do kostela. Toto atypické
chovani writert, ktefi s nadsazkou freceno jako zazrakem Setfi plochu kostela od
obvyklych graffiti Gitokii, neziistal bez povS§imnuti ani ze strany spravy kostela, a prestoze

se v této lokalité graffiti tvrdé potiraji, graffiti zed zlistavala na misté dlouho zachovana.

132 Tagwall je dalsi insidersky vyraz — zed’, na které se zamérné nachazi z konkrétniho dtivodu vétsi
mnozstvi graffiti tagli najednou, hodnota nebo umélecky dojem z tagwall se obvykle Fidi po¢tem a pestrosti
tagli, mizZe stoupnout tim, Ze se k lokalnim writertim pfipoji né€kdo s vétsi popularitou, délka jejiho
zachovani ve verejném prostoru se také ceni.
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Zptsob, jakym zivé a nazorné ilustrovala procesy vizualni komunikace v méstském
vefejném prostoru, byl pozoruhodny. Je paradoxem, Ze tag wall dnes existuje uz jen jako
torzo, protoze byla z vétsi c¢asti presttikdna stfibrnou barvou. Podle mych informaci i
podle provedeni nejde o zasah zadné meéstské autority nebo vlastnika objektu, ale o

skutec¢né vandalsky atok, ktery nema co d€lat se street artem ani guerilla graffiti.

2.6 Revolta nebo mainstream? Diskuse nad pojmy komercializace
a komodifikace

Uz v dobé, kdy se street art zacal obrazné feceno st€éhovat do galerii, objevily se
poprvé otazky po identité street artu a vlivu, ktery na né€j ma nebo v budoucnu mize mit
komer¢ni sféra. Nelze s jistotou rici, co presné bylo momentem, ktery diskusi nad
komercializaci vyvolal jako prvni, protoZze komerce ma v souvislosti se street artem
mnoho tvari. Rozdilny pohled k problematice také ¢asto zaujimaji insideri ze street art
verejnosti, jinak se na véc, zcela pochopitelné, divaji odbornici a Siroka verejnost. Co
presné je tedy predmétem diskuse na téma komerce ve street artu? Nejcastéji je to jiz
zminéna skutecnost, Ze se street art opét uzavira do galerii. Je zfejmé, Ze je nutné odlisit
muzejni a galerijni instituce neziskového charakteru, které plni zejména ulohu
kuratorskou a archivaéni, tedy hodnocenou spiSe v pozitivnim slova smyslu, od galerii ze
soukromého sektoru, diky kterym se street art stava predmétem sbératelstvi a predevsim
obchodu, coz je vhimano spise jako negativni aspekt soucasného street artu. Dalsi téma
predstavuji osobni pribéhy nékterych street art popularnich osobnosti. Mnoho z téch,
kteti dnes pracuji tfeba jako grafi¢ti designéri znamych obchodnich a vyrobnich znacek,
zacinalo v prostiedi street artu — street art komunita jim skute¢nost, Ze ,svobodu® street
art vymeénili za komerci svazanou znacku, casto vycitd. Ostatné svoboda uméleckého
projevu je otazka, ktera se v souvislosti s diskusi nad komercializaci street artu objevuje
také velmi casto, zejména v souvislosti s dily, ktera jsou nékym (jinym nez autorem)
objednéna na zakazku. Prosperujici obchodni sféra vytvarnych potieb a material pro
street art, ktera se za posledni dobu rozrostla do doslova obtich rozmért (pricemz stejné
obrovské jsou i ceny a zisky prodejcti), byva také ¢astym tercem kritiky ze strany street

art komunity. Kritika je tak silna, Ze nékteri autori demonstrativné méni techniky a
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prosttedky svého umeéleckého vyrazu nebo radéji podporuji napriklad tvorbu =z
recyklovaného materialu. Ve snaze revoltovat proti fungovani trznich mechanismd, které
street art ovliviiuji a méni, pak ale casto voli alternativni cesty, které je zavedou do
podobné omezujici situace v podobé zavazkid, které si umélci casto vytvareji vici
sponzorim a limituji tak svobodu svého vytvarného projevu ve verejném prostoru.
Pfimo o zneuziti street artu se z pohledu insideri mluvi naptiklad v souvislosti s
vyuzitim street art vizualnich znakd, témat nebo dokonce i technik v reklamnim
pramyslu.

Prikladem, ktery ilustruje nazorné posledni jmenovany pripad, je nejnovejsi ceska
reklamni kampan mobilniho operatora O2, ktery od 15. dubna 2013 propaguje nové, tzv.
neomezené tarify pro mobilni telefony a internet. Masivni reklamni kampan, ktera
zahrnuje vSechny obvyklé druhy reklamy, ma jako kli¢ové slovo svobodu, ve vizualu
ztvarnéné anglickym slovem free (Cesky svobodny), nikoli freedom (¢esky svoboda).
Toto klicové slovo se nejen v obraze televizniho reklamniho spotu objevuje hned
nékolikrat, spolu s dalsimi vizualnimi prvky, které zkratkovité odkazuji k revoluci, hippie
hnuti a rtiznym formam soucasného street artu. Cilem je u recipientd vytvorit
mySlenkovou, ale zejména emociondlni vazbu mezi néfim, co je momentalné
spole¢enskym boomem, s ¢im se vSichni setkdvame dnes a denné (street art a culture
jamming) a néc¢im, co se da prodat jako produkt — tedy tarif mobilniho telefonu nebo
internetového pripojeni. V textu i obraze pouzita slova jako svoboda a volnost se pomoci
efektniho vizualniho ztvarnéni, kterému je zde vénovana mimoradna pozornost, spojuji
se slovem neomezeny, které uz je soucasti inzerovaného produktu. Obrazovy mix hippie
motivll z 60. aZz 70. let 20. stoleti s motivy soucasného street artu 21. stoleti je také
zamérny. Cilova skupina, kterou ma kamparn na prani zadavatele oslovit, je Sirsi, nez je
zajmova skupina lidi, kterym se z jakéhokoli divodu libi jen street art, a tak kreativita
reklamni agentury pridala s ohledem na podobnost tématu a na dalsi vékovou cilovou
skupinu také reminiscence na hippie téma. Obéma je navic spoleéna myslenka svobody,
volnosti a revoluce, které jsou klicovymi body reklamni kampané. Nemohu si odpustit
poznamku na téma komentart této kampané ze strany street art verejnosti, které ji
oznacuji za nevkusnou a doslova zneuzivajici street artu jako myslenky. Jako nejvice
poburujici bylo vnimano uziti prvku subvertizingu, tedy jednoho z vyrazovych

prostfedki street artu. Ve spotu jej reprezentuje mlady muz, pretvarejici sprejem na
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reklamnim billboardu spole¢nosti O2 jeji logo na znamy hippie obrazovy symbol miru a
protivalecného odporu v podobé vkresleného letadla do kruhu. Street art insidefi to
vnimaji jako znasilnéni jedné z nejradikalnéjsich forem street artu, ktera ve skutecnosti
vznikla jako boj pravé proti reklamé. Je treba si ale uvédomit, Ze v tomto pripadé jde o
emickou perspektivu, ktera k popisu situace nestaci a kterou je tfeba doplnit o dalsi
pristup k vyzkumu.

Pro takové vyprazdnéni pojmii ma svij termin filozofie a sociologie —
simulakrum, oznacujici vyprazdnény obraz, pouhou formu bez obsahu, zdani nebo
dokonce klam. Reklamni a také kulturni primysl je takovymi simulakry pieplnén —
tradi¢ni symboly jsou uzity v podobé, kterd jev nesymbolizuje ani nezobrazuje, ale
nahrazuje a zaménuje za umély a prazdny konstrukt, v tomto pripadé medialni.!33
Takovy konstrukt v podobé vyprazdnéného symbolu (a neziidka se jedna i o symboly
nabozenské) se pak stava nastrojem medialni manipulace. O strategii reklamni kampané
vice uvadi odborny webovy portal Media Guru, ktery se specializuje na ¢eskou reklamni
produkci, z niz prinasi pravidelné aktualni zpravodajstvi, analyzy reklamniho trhu a
slouzi také jako cenny zdroj informaci v oblasti medialnich studii.134

VyuZiti street art motivli v reklamnim primyslu ale neni jedinym aspektem
komercializace street artu. Mnohem zasadnéjsim jevem, ktery je nutné interpretovat
jako dtlezitou socidlné-kulturni zmeénu, je slozity a postupné se prohlubujici proces, diky
némuz se produkce umeéleckych dél neomezuje uz jen na vefejny prostor a primou
konzumaci obsahu umeéni v ném, ale nartistd produkce takovych dél, které jsou v
podstaté ,nadbytkem“ a mohou byt proto predmétem smény ve smyslu obchodu.
Vychazim v této tezi z podobnosti s koncepci komodifikace, ptivodné jednou ze
zékladnich myslenek marxismu, ktery poprvé popsal tento zajimavy mechanismus v
souvislosti s filosoficko-ekonomickymi rozbory principi kapitalismu. Tvrdit, ze
komodifikace souvisi jen s vykotistovanim a nesvobodou pracujicich, a nepatii tudiz do
diskuse na téma street artu, by bylo chybné. Kromé Karla Marxe se touto otazkou v

historii zabyvala také dalsi rfada odbornikd z rtznych oblasti a sama problematika

133 Co je simulakrum v ¢eské politice, rozebira v souvislosti s historicky prvni pfimou volbou prezidenta

Ceské republiky a volebni kampané Karla Schwarzenberga ve svém ¢lanku filosof Vaclav Bélohradsky.

BELOHRADSKY, Vaclav. Podzamdéi voli pankdade ze zamku. In Pravo. 19. ledna 2013.

134 Webové stranky Media Guru. Prispévek Oz startuje kampan k tarifové ,revoluci” svoji nejvétsi kamparn

[online] 11. dubna 2013 [cit. dle 13. kvétna 2013] Dostupné z URL:

<http://www.mediaguru.cz/2013/04/02-startuje-kampan-ke-sve-tarifove-revoluci/#.UaN4btLwmSo>.
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konceptu komodifikace je natolik obsahla, Ze by vyzadovala stejné Sirokou diskusi.
Presto ve strucnosti zminuji jesté klicovou roli Waltera Benjamina z tzv. frankfurtské
Skoly, ktery se zabyval pojmem komodifikace kultury,35 nebo v teologickému diskurzu
znamého Jiirgena Habermase, ktery se ve své praci soustredi primo na komodifikaci
verejného prostoru.136 Jednoducha paralela mezi vyrobky, praci nebo vztahy a street
artem (event. uménim viibec) naim dovoluje popsat proces prokazatelné komercializace
street artu v jednom z jejich aspekti jako komodifikaci street artu, tedy proces, ve
kterém se k primarni hodnoté street art deél pridava jesté umeéle (socialné) konstruovana
hodnota sménn4, ktera je uréovana mechanismy trhu a obchodovatelnosti zbozi. Termin
komodifikace tedy v této dizertaci pouzivam jako pojem, ktery neni totoZzny s pojmem
komercializace. Zatimco komodifikace je vhodna pro popis procesu, ve kterém se ze
street artu stava komodita neboli zbozi, a tedy predmét financ¢ni smény, komercializaci
chapu jako Sirsi termin, zahrnujici také dalsi zde minéné jevy. Proces komodifikace neni,
zcela samozrejme, vlastni jen street artu, ale setkala jsem se s nim také pri vyzkumu
novych forem kazatelstvi — tfeba v podobé kontroverzniho televangelismu se zisky, které
zdaleka prevysSuji ptijmy nejpopularnéjsich hvézd hudebniho nebo filmového primyslu,
anebo kvetouciho primyslu s naboZenskymi publikacemi pro vérici a pomtickami pro
kazatele. 137 Termin komodifikace uziva pro popis obdobnych jevi, které zasahly
soucasny islam v novych médiich, také arabistka a religionistka Iveta Koufilova-
Smrzova, ktera se podrobnéji vénuje islamu ve vysilani soukromych satelitnich stanic a
byznysu s audiokazetami s recitacemi Koranu.!38 Je tedy zirejmé, ze komodifikace (a také
komercializace) jsou jevy, které se nevyhybaji mnoha oblastem lidského Zivota. Pokud
jde o street art, socialni zména, kterou pomoci téchto pojmt popisujeme, je jev, ktery
zasahuje zcela logicky i verejny prostor a budi tak diskusi nad komercializaci a

komodifikaci i u Siroké verejnosti.

135 BENJAMIN, Walter: Dilo a jeho zdroj. 1. ¢eské vyd. Cesky pieklad Véra Saudkova. Praha, Odeon, 1979,
428 s. Umélecké dilo ve vé€ku své technické reprodukovatelnosti, s 16 — 47.
136 HABERMAS, Jiirgen. Strukturdalni preména veiejnosti. 1. éeské vyd. Cesky preklad: Alena Bake$ové a
Josef Veldek. Praha: Filosofia, 2000, 424 s. ISBN: 80-7007-134-6. Orig: Strukturwandel der
Offentlichkeit.
187 Martinkova, Kazatelstvi a Internet, s. 94. — 97.
138 KOURILOVA, Iveta. Islam a Nova Média. Dizertaéni prace Filozofické fakulty Univerzity Karlovy.
Praha, 2010, 177 s.
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3. ANALYZA KOMUNIKACNICH MECHANISMU

3.1 Street art jako platforma nabozenské komunikace

Uz z diléich komentaii k jednotlivym typtim vizuélni reprezentace kiestanstvi ve
street artu v predeslé kapitole by mélo byt patrno, Ze platforma street artu se stala také
Sirokou platformou pro naboZzenskou komunikaci. Tato kapitola se proto snazi vsechny
zaznamenané formy komunikace bliZe popsat pomoci definovani komunikaénich vztahi
mezi cirkvi a verejnostil3® a také pomoci analyzy komunikaénich mechanismi, kterymi

se komunikovany obsah dale §ifi. Zakladem vychozi teze této dizertace bylo tvrzeni, ze

na platforme street artu komunikuje:

(1) verejnost s cirkvi,
(2) cirkev s verejnosti,
(3) cirkev s jinymi cirkvemi nebo nabozenskymi spolecenstvimi,

(4) cirkev sama se sebou, respektive se svymi cleny.

V priibéhu zpracovani dat a postupu vyzkumu jsem dosla ke zptresnéni této teze,
schematicky vyjadrené v nasledujici podobé, ktera uz zachycuje komunikacni vztahy

mezi vefejnosti a cirkvi:

(1a) vetejnost poukazuje (referuje) na cirkev,

(1b) verejnost oslovuje (adresuje) cirkev,

(2a) cirkev poukazuje na verejnost,

(2b) cirkev oslovuje verejnost,

(3a) cirkev poukazuje na jinou cirkev nebo nabozZenské spoleéenstvi,
(3b) cirkev oslovuje jinou cirkev nebo nabozenské spolecenstvi,

(3¢) jiné nabozenské spolecenstvi poukazuje na cirkev,

(3d) jiné nabozenské spolecenstvi oslovuje cirkev,

139 V obou prehledech pracuji s pojmy verejnost (zde ve smyslu Siroka nebo ob¢anska) a cirkev (nebo jiné
nabozenské spolecenstvi) v duchu, v jakém jsem vyznam a uZziti pojmu v této praci popsala v Gvodni
kapitole o teoretickém ramci.
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(4a) cirkev poukazuje na své ¢leny,
(4a) cirkev oslovuje své ¢leny,
(4b) clenové cirkve poukazuji na cirkev,

(4¢) ¢lenové cirkve oslovuji cirkev.

Jak je patrno uz z tohoto schematického vyjadreni, ¢ast vyzkumu postavena na
kvalitativnich rozhovorech a terénni préaci prokazala, Zze ndboZenskd komunikace v
prostredi street artu je mnohem pestriejsi a Sirsi, nez se zdalo na zacatku pri tvodnich
prizkumech diskurzu. Jak je vidét, u kazdého z bodi (1) az (4) odliSuji v detailnéji
zpracovaném prehledu podle analyzovaného materidlu komunikaci, ktera probiha
primo, tedy ve formé adresovani jednoho wcastnika komunikace druhym, od
komunikace, ktera se realizuje nepiimo ve formé referenci nebo poukazovani. Tato
pracovni distinkce komunikace piimé a neprimé zde neni totozna s dalSim rozliSenim
komunikace bezprostiredni a zprostredkované, které je k této diskusi také relevantni. O
bezprostiedni komunikaci obvykle hovoiime v souvislosti s mezilidskou komunikaci, tzv.
tvari v tvar, tedy skutecné bez jakéhokoli prostiedku nebo prostirednika komunikace, ale
vyhradné v kontextu této dizertace rozsifuji znak bezprostfednosti také na street art,
respektive jeho primarni produkci, reprezentovanou originaly de€l, ktera ve verejném
prostoru pitisobi bezprostfedné (sekundarni produkce pak vznikd sdilenim a
pozménovanim obsahu). Cinim tak navzdory komplikujici skute¢nosti, Ze street art
vnimam také jako komunikacni prostfedek nebo téz komunikac¢ni kanal, jehoz
prostrednictvim lze §itit obsah. Bezprostrednost komunikacénich sdéleni ve street artu ve
verejném prostoru tak odlisuji od komunikace zprostredkované, kterou zde rozumim
zejména procesy mediace a remediace obsahu pomoci jinych elektronickych
komunikaénich prostredkit — zejména internetu a mobilnich telefonti. Rozdil mezi zde
specificky pojatou bezprostfednosti a zprostiedkovanosti je tedy mozné vymezit i na
urovni vztahu verejny prostor a kyberprostor (event. GSM prostor).140

Komunikaéni vztahy cirkve a spole¢nosti, jak jsou prezentovany vyse, se vyznacuji

spoleénym prvkem urcitého napéti nebo konfliktu, které ostatné neni vlastni jen street

140 Soucasn4 interaktivita technologie mobilnich telefonti a internetu je uz natolik vysoka, Ze zfejmé neni
potieba délat dalsi rozdil mezi GSM prostorem, vyhrazenym mobilnim telefontim a mezi kyberprostorem,
ktery zde reprezentuje predevsim internet. S rostouci interaktivitou webu 2.0 se hranice mezi obéma
jmenovanymi prostory postupné stira.
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art dilim, kterd byla podrobnéji popsdna v ramci typologie vizualni reprezentace
krestanstvi jako negativni reflexe. Pro zajimavost uvadim, Ze by teoreticky bylo mozné
definovat jesté jeden typ komunikaéniho vztahu mezi cirkvi a verejnosti, ktery by se dal
vyjadrit jakousi harmonii vztahu a dialogu. Jakkoli zni tato moZnost jen teoreticky,
nékolik takovych street art dél jsem zaznamenala v podobé mezikomunitni spoluprace
cirkve a vefejnosti, ktera k tomuto momentu odkazovala. Dila nesla obvykle charakter
bud informativni, spojeny s néjakou udéalosti, na které spolupracovaly obé komunity, a
navic jsem jejich vyskyt zaznamenala jen v zanedbatelném mnozstvi. Domnivam se, ze
tato skute¢nost mohla byt ovlivnéna mym vlastnim vybérem analyzovaného materialu,
jak se o tom zminuji jiz v souvislosti s podkapitolou o negativnich reflexich. Na druhou
stranu, konflikt neni nutnym prvkem jen dramatické tvorby, jakou predstavuje tieba
film nebo divadlo, ale je zfejmé, Ze podobnym zplisobem je explicitné pritomny a
dramaturgicky funkéni i ve street artu. Také z toho dévodu jsem nekonfliktni,
bezproblémové a harmonické komunikovani mezi verejnosti a cirkvi na platformé street
artu nezaradila do vyse uvedenych prehledii tezi, a to ani v rozpracované formeé. K otazce
napéti mezi cirkvi a verejnosti se vracim jesté dale v zavéru prace v souvislosti
s formulaci teze o snizovani tohoto napéti.

Dalsim sledovanym aspektem komunikace probihajici na platformé street artu v
souvislosti s ndbozenstvim, je rozliSeni komunikace externi a interni. V kontextu této
dizertaéni prace jde o rozliSeni mezi interni a externi naboZenskou komunikaci.
Znamenda to tedy, Ze z perspektivy cirkve, které je nabozenskd komunikace vlastni,
miZeme teoreticky odlisit, kdy cirkev komunikuje smérem ven, tedy k vefejnosti, a kdy
se komunikaéni procesy odehravaji uvnitf cirkve. Specifickd externi naboZenska
komunikace probiha v ramci, ktery zde nazyvdm mezinaboZenskou komunikaci, a to i v
pripadé, ze jde o komunikaci dvou rtznych kiestanskych denominaci nebo jinych typi
krestanskych spolecenstvich (vedle obecného pojmu cirkev tedy pouzivim jesté pojem
jina cirkev). Schematicky to vyjadruje dalsi revidovana verze tezi o komunikacnich

vztazich, které probihaji na platformé street artu:
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externi ndbozenska komunikace

(1a) verejnost poukazuje (referuje) na cirkev,
(1b) verejnost oslovuje (adresuje) cirkev,
(2a) cirkev poukazuje na verejnost,

(2b) cirkev oslovuje verejnost,

externi ndbozenska komunikace — mezinadbozenska komunikace

(3a) cirkev poukazuje na jinou cirkev nebo nabozenské spoleéenstvi,
(3b) cirkev oslovuje jinou cirkev nebo nabozZenské spoleéenstvi,
(3¢) jina cirkev nebo jiné naboZenské spolecenstvi poukazuje na cirkev,

(3d) jina cirkev nebo jiné nabozenské spolecenstvi oslovuje cirkev,

interni ndbozenska komunikace

(4a) cirkev poukazuje na své Cleny,
(4a) cirkev oslovuje své ¢leny,
(4b) ¢lenové cirkve poukazuji na cirkev,

(4¢) ¢lenové cirkve oslovuji cirkev.

Komunikaci externi zde reprezentuje napriklad kategorie, definovana v typologii

vizualni reprezentace kiestanstvi v kapitole 2 jako misijni street art, zatimco komunikaci
interni, tedy vnitrocirkevni, predstavuji ta dila, u kterych prevazuji re-evangeliza¢ni
motivy. Oznacit tedy oba definované typy jako misijni by bylo sice mozné, zejména v
akademickém kontextu cisté teologickém, ktery chape re-evangelizaci vlastnich ¢lent
jako soucast evangelizacnich a misijnich aktivit, ale v kontextu teorie komunikace se
jednd o odlisné typy. Také v tomto pripadé je ale potfeba mit stidle na paméti, zZe
komunikace je proces velmi dynamicky a v praxi ¢asto neprobihé jen podle nacrtnutych
schémat, respektive teoretickych konstrukei. Je ziejmé, Ze podobnym zpiisobem, jakym

se prekryvaji jednotlivé definované kategorie v ramci typologie vizualni reprezentace
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krestanstvi ve street artu, se prekryvaji a misi také typy komunikaénich vztahti, které
jsou definovany vysSe pod body (1a) az (4¢). Z pohledu poctu acastniki komunikace je
dilezité si uvédomit, Ze komunikaéni vztahy ve street artu jsou jen malokdy dialogické
nebo monologické (pokud by dila ztistala bez jakékoli reakce nebo odezvy), ale maji
obvykle povahu multi-dialogickou. O zptisobu, jakym do ptvodnich dialogickych
komunikaénich vztahii ve verejném prostoru zasahuji dalsi icastnici komunikace, ktera
ma také povahu nabozenskou a méni ji tak na multi-dialogickou, ndzornym zptisobem

referoval vySe popsany a znamy pripad plakatid s anti-muslimskou tematikou.

3.2 Web 2.0 a tvorba obsahu

Nezasvécenym by se mohlo zdat, ze problematika webu 2.0 nepatii do
tematického ramce vizualni reprezentace kiestanstvi ve vefejném prostoru na platformé
street artu. Jak ale uvadim uz v Uvodu préace, diskurz street artu se neomezuje jen na
vefejny prostor, ale zahrnuje i kyberprostor. Vychozi tezi jsem zformulovala
nasledujicim zptisobem: Street artem produkovany a mediovany obsah je primdarné
konzumovan ze strany recipientit ve verejném prostoru a sekundarné je pak tento
obsah dale sdilen, sifen a pozmeénovan v kyberprostoru. Tento proces nazyvam
remediaci, pri¢emz remediace je jednim z hlavnich divodi pro zmény ptvodné
produkovaného obsahu street art dél na novy (nebo ¢astecné novy) obsah. Disledkem
procesu re-mediace je nékdy také zmeéna kontextu a ztoho vyplyvajici také nova
interpretace. Sdileni obsahu a tvorba obsahu jsou jednim z hlavnich charakteristickych
rysti webu 2.0, jakkoli je i dnes ponékud obtizné presné tento pojem definovat. Rada
téchto ryst je typicka také pro street art.

Web 2.0 je, zjednoduSené feceno, druha etapa vyvoje webu, kterd je
charakterizovana nékolika zakladnimi znaky, jimiz se odliSuje od predchozi etapy, kterou
logicky oznacujeme jako web 1.0.14! Prvnim z téchto charakteristickych znakl je

nahrazeni neménného a ,statického“ obsahu webovych strdnek novymi technologickymi

predevsim z hlediska teorie komunikace. O’'REILLY, Tim. What Is Web 2.0: Design Patterns and Business
Models for the Next Generation of Software [online] 09/30/2005 [cit. dle 4. kvétna 2013] Dostupné z
URL: <http://oreilly.com/web2/archive/what-is-web-20.html|>.
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moznostmi (nikoli neomezenymi) pro sdileni obsahu a také tvorbu obsahu. Druhym z
typickych a pro tuto dizertaci dilezitych vlastnosti webu 2.0 je otevitenost komunikace,
kterou umoznuje. Otevienosti se zde mini jak moznost pristupu k informacim, tak
moznost jejich sdileni a dal§iho vyuzivani, ¢imz dochéazi k tvorbé nového obsahu.
Otevienost webu 2.0 se v mnohém podoba a shoduje s otevienosti vefejného prostoru,
jemuz je vénovan prostor v ivodu do problematiky. Pro snadnéjsi predstavu o rozdilu
mezi webem 1.0, tedy statickym obsahem a webem 2.0, v némz je cast obsahu
garantovana uzivateli, mizeme pouzit ptirovnani k webu, ktery lze pouze ¢ist — oproti
webu, ktery kromé ¢teni miiZzeme také sami psat. I z tohoto thlu pohledu se web 2.0
podoba svymi vlastnostmi street artu. Umeéni v galeriich, které obvykle miizeme pouze
vnimat (navic omezenym poctem smyslii), miizeme prirovnat ke statickému webu 1.0,
zatimco street art (prinejmensim ten, ktery se skute¢né dostane do verejného prostoru a
neskondi jen jako zbozi) umoznuje podobné jako web 2.0 svou otevienosti i dalSim, aby
se jeho prostrednictvim podileli na podobé verejného prostoru. Vztah mezi
kyberprostorem, reprezentovanym zejména moznostmi webu 2.0 a street artu je vSak
vztahem, ktery je interaktivni a velmi dynamicky a procesy ¢i vztahy, které zde popisuji,
nejsou neménné a statické. Proto svou vychozi tezi na téma souvislosti webu 2.0 a street
artu rozsiruji jesté o aspekt interaktivity a formuluji ji nasledujicim zptisobem: Street
artem produkovany a mediovany obsah je primarné konzumouvan ze strany recipientil
ve verrejném prostoru, sekundarné je pak tento obsah sdilen, dale Siien a pozménovan v
kyberprostoru, odkud se pak casto znovu vraci do verejného prostoru s pozmeénéenym
obsahem a tedy i kontextem.

K této podkapitole si dovolim jesté dvé kratké, avSak dilezité poznamky. V
souvislosti s moznostmi webu 2.0, ktery vytvari vétsi prostor pro tvorbu vlastniho
obsahu, se velmi casto oteviraji diskuse na téma svobody volby. Autofi obsahu webu se
doslova predhanéji v moznostech nabidky vlastni tvorby obsahu uZivateliim, ale ne vzdy
jim ho nabizeji skute¢né. Tzv. kustomizace webovych stranek, tedy moznost ¢astecného
prizptisobeni vzhledu webovych stranek podle prani uzivateld, je typickym prikladem,
kterym autofi webili v podstaté vytvareji v uzivatelich iluzorni dojem, ze se zménou formy
méni i obsah. Interaktivita blogli nebo specializovanych portali sice dava prostor
uzivatelim k tomu, aby napiiklad formou hodnoceni nebo vybéru urcovali, ktery

prispévek bude mit vétsi popularitu, jaké téma bude prednostné diskutované apod., ale
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sami uzivatelé si ¢asto neuvédomuji, Ze jejich moznost vybéru neni neomezena a tedy
svobodn4, ale naopak podrfizena uz predchozimu vybéru autori webu. UZivatelé maji
sice pocit, Ze interaktivnim zplisobem mohou ovlivnit, co bude napiiklad obsahem
zpravodajstvi, ale neuvédomuji si, Ze jejich vybér je omezen tim, z ¢eho vlastné mohou
vybirat, a tak casto nevédomky ,voli“ mezi stejnymi moznostmi, opojeni iluzi, ze se
interaktivné podili na obsahu. Faktor jakéhosi ,opojeni“ autorstvim je spoleény jak
internetu, tak street artu. Vychazi z anonymity nebo pseudonymity, kterou obé prostiedi
pro Sireni svého obsahu umoznuji, a je posilovan jejich otevienym charakterem, ktery
dovoluje sdileni a tvorbu dalS$iho nového obsahu. Je diskutabilni, nakolik jde o skute¢né
novy obsah, kdyZ se i na internetu i ve street artu vyskytuji v takovém mnoZzstvi prvky
kopirovani, inspiraci a plagiatorstvi. Mira tvorby vlastniho obsahu je sice vyssi naptiklad
na socialnich sitich, presto ani zde neni mozné mluvit o skutecné, ale ¢asto jen domnélé
tvorbé obsahu, protoZze mechanismus sdileni (sekundarni produkce obsahu) prevazuje
nad vlastni tvorbou obsahu (primarni produkce obsahu).

V této souvislosti bych rada zminila jesté pojem opinion maker, ktery je znam
v sociologii, teorii medialni komunikace a také v marketingu. Pojem pouzivame pro
oznaceni osoby, jejihoz ndzoru nebo postoje si vazi urcité mnozstvi dalsich osob,
ochotnych tento nazor diky autorité, povésti nebo popularité opinion makera prevzit za
vlastni a pripadné jej jesté dale Sirit. Jakkoli slozité zni tento pokus o stru¢nou definici,
miiZeme si pod ni predstavit i zcela bézny jev, kterému obvykle fikdme doporuceni, tip
(napriklad na vybér filmu, koupi zbozi, precteni ¢lanku nebo tireba shlédnuti street art
dila) nebo sdilend osobni zkuSenost. Pro Uplnost dodavam, Ze negativnim aspektem je
negativni hodnoceni nebo dokonce pomluva. V marketingu se v souvislosti s opinion
makery pracuje také s terminem world of mouth, ktery do cestiny pirekladdme doslova
jako slovo zust. Tato slova ztst opinion makeri se pak stavaji velmi silnym
komunikac¢nim, ale téZ marketingovym nastrojem, kterého se v ramci tzv. word of mouth
marketingu vyuziva napriklad v prostredi socidlnich siti. Street art umeélci se svymi
obdivovateli, kolegy a prateli patii mezi typické predstavitele opinion makerti, zejména
v prostfedi socidlnich siti. Dal§imi typickymi opinion makery jsou bloggefi a novinari
piSici o street artu. V souvislosti se street artem nemusi nutné vzdy jit o cilenou
marketingovou strategii, ale o jeden z aspektli popularity. Setkala jsem se ovsem i

s individualnimi piipady street art autort, ktefi si svou popularitu a roli opinion makera
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uvédomovali, a proto se rozhodli je vyuzZivat pro misii slovem. V kazdém pripadé vSak
mohu potvrdit z mnoha pozorovani online komunikace v prosttedi socialnich siti a blogt
eskalaci pozitivnich hodnoceni publikovanych obrazovych ptispévki se street art dily
bezprosttedné po té, co byly pozitivné ohodnoceny opinion makery.42 Je dilezité si
uvédomit, ze opinion makery nemusi byt jen samotni street art umélci, ale tézZ jejich
obdivovatelé, ktefi napriklad dokumentuji jejich prace a zaroven maji ve street art
komunité takovy kredit, ktery jim umoznuje stat se tim, kdo svymi nazory ovliviiuje vétsi
¢i mensi mnozstvi dalsSich lidi. Jiz nékolikrat jsem ale v praci zminila jistou iluzornost
tvorby obsahu a nejinak je tomu i v piipadé opinion makerd. Jejich role v ovliviiovani
dalSich osob je nesporna, nabizi se ale otazka, zda jsou skute¢nymi opinion makery, tedy
zda skutec¢né prezentuji svlij nazor, postoj a obsah, a nebo se jen nechavaji ovlivnit nebo
manipulovat jinymi opinion makery. I tento fakt je tedy treba vzit v Gvahu v zamysleni
nad moznostmi, které web 2.0 nabizi. Zavéry, které z toho vyplyvaji pro vyzkum street
artu jako nabozenského kontextu, formuluji v aplném zavéru prace.

Druhou poznamkou na téma vztahu webu 2.0 a street artu se vracim ke
skute¢nosti, ze autorstvi ma na internetu diky webu 2.0 c¢asto podobné ,volné“ pojeti
jako ve street artu. Ackoli je mozné diky nastrojim internetu 143 casto vypatrat
ptivodniho a prvniho autora obrazového namétu nebo celého dila, je bézné, ze si
autorstvi casto pripisuje vétsi, nez skutecny pocet autori. Z perspektivy vyzkumu se tedy
navic internet jevi jako neocenitelny nastroj. V kazdém piipadé je interaktivita vztahu
street artu, respektive verejného prostoru, a internetu v podobé webu 2.0 natolik
vyznamna, Ze jsem ji zaradila do tematického diskurzu této dizertace. Zptisob, jakym
internet (véetné technologie mobilnich telefonti, dnes pfevazné tzv. smartphoni neboli
telefont s vlastnim opera¢nim systémem) ovliviiuje street art, uz zde byl nékolikrat
zminén. V podkapitole 3.4, kterou uzaviram c¢ast dizertace, priblizujici komunikaéni
mechanismy, které jsou pro street art typické, jesté pro nazornost zverejnuji neékteré

statistické vysledky, které bliZze popisuji vyznam internetu pro Sifeni obsahu.

142Mimo jiné jsem zaznamenala také vétsi pocet sdileni obsahu v ptipadé, Ze byl sdilen alespoii jednim
z opinion makerd,
143 Skvélym néstrojem je tzv. reverzni vyhledavani obrazkda.
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3.3 Sdileni obsahu a zména obsahu. Teorie kulturnich memu

Jak uz bylo reéeno, sdileni obsahu a zména obsahu jsou pojmy, které jsou
charakteristické jak pro kyberprostor, tak pro street art. Fenoménem zapadni kultury 21.
stoleti, ktery tyto procesy velmi dobfe demonstruje (a proto mu vénuji samostatnou
podkapitolu) jsou tzv. internetové memy. Abychom se dostali k tomu, jakou roli hraji
pravé internetové memy pro street art, musime si nejprve priblizit pojem memu
samotného. Tento pojem je v akademickém svété znam uz od 70. let minulého stoleti a
ze sociologie se postupem casu rozsiril do fady spole¢ensko-védnich oborti. Mem se
obvykle definuje jako nejmensi kulturni informace. Oblibené je také nazorné srovnani
memu s nejmensi genetickou informaci — genem. V tomto slova smyslu tedy mtzeme
hovotit o memu jako o kulturnim genu. Zjednodusené fe¢eno miize byt memem cokoli —
fotografie, pisen, osoba nebo oblibeny citat z filmu. Memy jsou v tomto slova smyslu i
street art a krestanstvi. Pfiznacna pro memy je jejich pocCetna a teoreticky nekonec¢na
replikace ve smyslu sdileni a zmény obsahu.

Sdileni se déje nejcastéji pomoci tvz. virdlniho siieni obsahu, nikoli nepodobného
zpusobu $ifeni skuteénych virt, které mohou dosdhnout expanze v rozsahu pandemie.
Znamena to, Ze sdileni obsahu nejde v celosti kontrolovat (obsah je decentralizovan, coz
je charakteristické pro web 2.0), neprobiha linearné, ale asymetricky, a kone¢né probiha
podle vyvoje, ktery nelze predvidat (autonomneé). To plati jak pro memy obecné, tak pro
specifickou formu soucasnych kulturnich memi, kterymi jsou memy internetové. Pro ty
se v jednotném cisle singularu wustalilo oznaceni meme, nikoli mem. Definici
internetovych memt z pohledu informacnich technologii uvadim v plnosti znéni tak, jak
byla publikovana online v IT slovniku: ,Internet Meme je oznaceni pro néjaky napad,
myslenku ¢i informaci, ktera se rychle $ifi po Internetu. V prostfedi webu mtize mit
takovy ,Meme"“ formu obrazku, odkazu, videa, celé webové stranky, a dokonce to muze
byt i jen néjaké slovo, které se zacne objevovat a §ifit na Internetu (mnohé chatovaci
zkratky). Meme je pojem silné spjaty s virdlnim marketingem (pfipadné guerilla
marketingem), kde je patrna snaha o vytvoreni néjakého fenoménu, o kterém si lidé
budou povidat a posilat si mezi sebou odkazy (pripadné sdilet na socidlnich sitich) a

zaroven bude slouzit jako prostfedek slouzici pro propagaci né€jaké znacky ci
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produktu.“144 Dovolim si k této definici jen poznamenat, Ze viralni zptisob Sifeni neni jen
marketingovou metodou, ale ispésné jej vyuzivaji pro svou prezentaci také autori street
art dél a jako védomou strategii Siteni obsahu jsem jej nespocetnékrat zaznamenala také
v souvislosti se street artem, jehoZ cilem byla misie. I ve virdlnim Sifeni obsahu hraji

VIV ’ e

dilezitou roli opinion makeri, ktefi proces Sifeni obsahu jesté posiluji. V uzsim slova
smyslu se za internetové memy povazuji origindlni obsahy a videa Sifena
kyberprostoru, ktera si ziskala znac¢nou popularitu, at uz z jakéhokoli divodu, prevazuje
ale humor. Pro vizualni stranku téchto originalnich obsahii je typick4 jednoduchost, v
pripadé pouziti vizualnich efektii jsou tyto efekty priznané nebo neumélé provedené, a
témér ,normativni je pouziti grafického fontu Impact spolu se zdmérnou zmeénou
pravopisu nékterych slov. Samotné internetové memy jsou natolik zajimavou
problematikou, Ze se pomalu ale jisté stavaji také predmétem pocatkd vyzkumu. Teprve
v 80. létech 20. stoleti zalozend akademicka disciplina, memetika, 145 vznikla sice
ptivodné v ramci informacnich technologii, ale Sifeni kulturnich informaci v podobé
pravé internetovych memi zasahuje do mnoha dalsich kontextd, jako jsou i ty, které jsou
predmétem této dizertacni prace. Upozornuji v této souvislosti jesté na unikatni
komunitni web Know Your Meme,!46 ktery sice nema akademickou platformu, presto
predstavuje pomeérné velké mnozstvi internetovych memu v podobé funkéni databaze a
dalSich webovych nastroji, které umoznuji memy vyhledavat. Web prezentuje také
statistické informace o jejich oblibenosti, a predevs§im dokumentuje zpiisob jejich Siteni.
Web funguje diky komunitni sprave serveru — je zalozen na spolupraci s verejnosti, ktera
se vyznamneé podili na publikaci novych memu a identifikaci cest, pomoci kterych se Sifi.
V tomto slova smyslu byl pro mé web You Know Your Meme také velmi zajimavym a
podnétnym nastrojem vyzkumu, ktery navic v praxi dokazuje, Ze je mozné sledovat cesty
Siteni obsahu, jakkoli nepiredvidatelné diky své viralni povaze.

Druhym pojmem, kterym se zabyvame v této kapitole, je zména obsahu,
respektive tvorba nového obsahu. Ne vzdy je snadné, zvlasté v souvislosti s memy, které

jsou mezi sebou (podobné jako jiné informace na bazalni trovni) vzajemné provazené,

144 Webové stranky IT slovnik.cz. Prispévek Meme [online] 2008 — 2013 [cit. dle 3. kvétna 2013] Dostupné

z URL: <http://it-slovnik.cz/pojem/meme>.

145 Navzdory svému mladi, mé i tento akademicky odbor sviij odborny recenzovany ¢asopis. Journal of
Memetics. ISSN 1346-4786.

146 \WWebové stranky Know Your Meme. 2007 — 2013 [cit. dle 13. kvétna 2013] Dostupné z URL:
<http://knowyourmeme.com/>.
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urdit, kde je pravé hranice mezi ¢aste¢né zménénym a zcela zménénym obsahem. Dobte
to ilustruje skutecnost, ze i kdyz uzivatelé neovladaji praci s grafickymi editory, mohou
vyuzit pro vyrobu vlastniho memu specialni generatory, které proces zna¢né usnadnuji,
uz jen tim, Ze umoznuji generovani nového ze zdroje memu jiz zdokumentovaného na
strankach meme generatori. Zptsob, jakym dochéazi v ramci kulturnich memu vedle
sdileni obsahu k jeho zménadm a jak mohou byt memetické reference sobé navzajem
vzdalené ¢i blizké, nazorné ilustruji nasledujici obrazky. Na prvnim z nich je unikatni
samolepka s motivem Baracka Obamy zvitéziv§iho 4. listopadu 2008 v americkych
prezidentskych volbach s napisem YES, WE DID. Autorem této samolepky je slavny
street art umeélec Shepard Fairey, ktery vystupuje také pod jménem Obey, odkazujici ke
street art kampani, ktera jej v podstaté proslavila. Fairey touto specialni edici samolepek
skutecné oslavuje vitézstvi kandidata, jehoz obdivuje, véfi mu a podporuje ho.
Samolepku bylo mozné ziskat v ramci miniméalniho balicku 50 kust za cenu 20 USD
nebo ji pozdéji ziskat v ramci vymeény (sticker trade). Samolepka s priznaénym cerveno-
modrym efektem posterizace, ktery pouzil Fairey uz na oficidlnim plakatu pro kampan
Baracka Obamy, odkazuje jako mem praveé k této kampani, stejné jako text YES, WE DID
je variantou dalsiho kulturniho memu, ktery se proslavil diky Obamové volebni kampani
— YES, WE CAN. Slogan v piekladu znéjici jako ,ano, miizeme®, ktery byl symbolickou
nebo presnéji feceno memetickou odpovédi na otazky po reformach systému a
spolec¢nosti, byl pozménén v jiny mem — YES, WE DID, tedy cosi jako ,zvladli jsme to“,
ktery odkazuje k vitézstvi Obamy a podpore lidu (na designu samolepky je symbolicky
vyjadieno umisténim slov PEOPLE a POWERED, referujici k obvyklému zptisobu

propagace dodavatelii materialu a dalSich potieb pro street art umélce).
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Obrazek 28

Ilustracni fotografie k tématu zmény obsahu — samolepka

Nazev: Yes, We Did, autor: Shepaird Fairey (Obey), rok vzniku: 2008, technika: tisk,

samolepka zdroj fotografie: webové stranky Obey Giant.com 47

Na druhém ilustraénim obrazku k této podkapitole je mem, Siteny bud pod
titulem Yes, he did, kde text referuje k Faireyho obamovskému memu YES, WE DID,
potazmo YES, WE CAN, anebo se objevuje pod titulem Bigger Than Jesus, ktery jesté
vice vyjadruje jeho ponékud atypicky dlouze vyjadfeny vyznavaésky charakter v podobé
citatu z Janova evangelia.

147 \Weboveé stranky Obey Giant.com. 1989 — 2013 [stazeno 13. kvétna 2013] Dostupné z URL.:
<http://www.obeygiant.com/headlines/get-your-free-obama-sticker>.
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Obrazek 29

Ilustraéni fotografie k tématu zmény obsahu — mem

Nazev : Bigger than Obama, zdroj fotografie: webové stranky Politically Incorrect

Political Art!48

Uplné nejtypi¢téjsim prikladem zmény obsahu a zmény kontextu je tieti ilustra¢ni
obréazek, ktery se v kyberprostoru §ifi pod titulem Hockey Jesus, z ¢ehoz se na mnoha
webovych prostrech, vénovanych memiim, postupem casu stala cela jejich samostatna
kategorie.4® Hockey Jesus je vyhradné internetovym memem, ale odkazuje k Sir§Simu
kulturnimu memu Jesus Saves, jehoz nedilnou soucasti je i autor, kterému byla v této
dizertaci vénovana piipadova studie na téma misie. Piivodné evangeliza¢ni kontext je

zde vtipnym zplisobem zménén a nahrazen kontextem humoru v podobé pokracovani

148 \Webové stranky Politically Incorrect Political Art [staZeno 13. kvétna 2013] Dostupné z URL:
<http://politicallyincorrectpoliticalart.tumblr.com/post/23973285738/titled-jesus-is-bigger-than-obama-
wait-here-is>.

149 Na webech, které se specializuji na dokumentaci a sdileni memi, je mozné najit také dalsi bizarni
kategorie spojené s vizualni jeziSovskou tematikou, jako jsou napriklad Raptor Jesus, Hipster Jesus,
Touchdown Jesus apod.
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sloganu (memu) dodatkem Satan scores on the rebound, ktery bychom mohli volné
prelozit jako: Satan s doskokem skoéruje. Humornost tohoto obsahu je v tomto pripadé
postavena na zaméné d’ablova jména za anglicky psané jméno slovenského hokejového
hrade Miroslava Satana, znamého a popularniho diky svému ptisobeni v kanadské
hokejové lize NHL zejména v USA a v Kanadé. Na obrazku vidime i typické pismo

Impact a jednoduchou fotomontaz dvou fotografii do jednoho vizualniho sd€leni.

Obrazek 30

Ilustracni fotografie k tématu zmény obsahu — meme

Nazev: Jesus Saves - Hockey Jesus, internetové meme, zdroj fotografie: webové

stranky quick meme1s0

150 Webové stranky Quick Meme [stazeno 13. kvétna 2013] Dostupné z URL.:
<http://www.quickmeme.com/meme/3rbfrs/>.
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3.4 Street art impact factor

V této kapitole, kterou jsem namisto adekvatniho ¢eského prekladu ,,dopad street
artu“ nazvala ponékud symbolicky s pouzitim anglické terminologie vlastni internetu,
bych rada prezentovala dalsi dil¢i statistické vysledky analyzy obrazového materialu,
které nazornym zpisobem ilustruji skutecnost, ze kyberprostor je prostorem tésné
propojenym se street artem. U deseti vybranych street art d€l, ktera byla predmétem
analyzy, jsem zaznamenavala vyskyty kazdého street art dila ve vybranych internetovych
prostiedich nejriznéjsiho typu. Rozbor jsem opakovala s dal§imi deseti nahodné
vybranymi dily s velmi podobnym vysledkem. Street art dila, ktera byla predmétem této
analyzy, jsem vZzdy meéla mozZnost zaznamenat i v originile, bud online (v podobé
kontaktu s autorem), nebo offline. Prostredi, ve kterych jsem sledovala vyskyt fotografie
nebo videa s analyzovanymi street art dily, jsem popsala jiz dtive v této praci, presto jesté
v kratkosti komentuji, ze z mainstreamovych socialnich siti jsem zaradila Facebook a
Twitter, kvtli vysoké oblibé a orientaci primarné na fotografie také sit Instagram a
protentokrat také tzv. mikroblogosféru v podobé socialni sité tumblr. Z prostorti, které
jsou urceny pro sdileni videa, jsem zaradila servery YouTube, Vimeo a také MySpace.
Dalsi z prostorii uz je pojmenovan obecné jako blogosféra. Znaménko plus je pouzito pro

vyskyt, znaménko minus pro absenci street art dila v daném prostoru.
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Obrazek 31
Tabulka vyskytii street art dé€l na vybranych mistech internetu

A|l B | C|D|E F|I G| H | J
Facebook + + + - + + + + - +
Twitter + |+ |+ | + | - -+ |+ + +
Instagram + - - + + + | + + - -
tumblr + + + + + + + + + +
YouTube + + + + + + - - - -
Vimeo - + + - + - + - + +
My Space + - - - + + - - + +
blogosfera + - + + + + + + + +

Popis k tabulce - street art dila, kterd byla predmétem analyzy, maji piirazena pismena A - J,
znaménko plus je pouzito pro vyskyt, znaménko minus pro absenci street art dila v daném internetovém

prostoru, jejichZ vybér je uveden v levém sloupci

Jak je vidét, zddné z nahodné vybranych street art dél (a to ani v pripadé opakovani
tohoto rozboru) se nevyskytovalo ve vSech osmi vybranych prostredich. Dila, jimz byla
prirazena pismena A a E, jsem nasla vSude kromé Twitteru. Zajimavy je i vysledek u
serveru tumblr, jehoz uzivatelé v originale zaznamenali nebo sdileli vSechna dila, cozZ se v
opakovaném rozboru s jinymi deseti dily stalo i u socialni sité Facebook. Je vsak treba si
uvédomit, ze zatimco v téch pripadech, kdy je v tabulce zaznamenano plus je vyskyt
street art dila v daném prostoru objektivné pozitivni, tak v pripadé, kdy jsem
zaznamenala absenci, nemusi to objektivné znamenat nepritomnost street art dila v
daném prostoru. Divodem jsou privatni zony zkoumanych webovych prostiredi, kdy ¢ast
obsahu nemusi byt predmétem sdileni a také omezené moznosti vyhledavani, limitované
efektivitou nastroji — v tomto piipadé hlavné reverzniho vyhledavani obrazkt a hledani
podle uzivatelské klasifikace obsahu tireba formou tagovani obsahu nebo oznacovani
identit.
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4. STREET ART JAKO NOVY NABOZENSKY KONTEXT

4.1  Uskali kontextualniho vyzkumu z pohledu badatele

SlozZitost problematiky kontextudlniho neboli diskurzivniho vyzkumu jsem
zminovala uz v uvodu této dizertace v podkapitole o metodé. Po dvou piedchozich
kapitolach, ve kterych byly popsany rtizné typy vizudlni reprezentace kiestanstvi ve
verejném prostoru na platformé street artu a také komunikaéni vztahy a mechanismy,
které ptvodni kontext street artu rozsiruji jesté o kontext kyberprostoru, se k této
problematice jesté jednou vracim, protoze ji povazuji za velice dilezitou. Rada bych zde
uvedla nékolik poznamek z pohledu odbornika, ktery se pusti do vyzkumu pomoci
metodického zkouméni riznych diskurzi, které jsou si v mnohém tak podobné a zaroven
v nécem zcela odlisné, jako je tomu v pripadé verejného prostoru a kyberprostoru.

Prvni z poznamek na toto téma bych rada jesté jednou vénovala mechanismu
sdileni obsahu v kyberprostoru. Nabizim zamysleni nad relevanci a vypovédni hodnotou
dat o sdileni konkrétniho obsahu, obzvlast co se tyce kvantitativnich ukazateli, které
jsou béZné pristupné jako statistickd data poskytovana provozovateli webi. Cinim tak s
ohledem na fakt, ze online reprezentace (nejen kiestanstvi) je stale ¢ast€jSim predmétem
odborného vyzkumu, at uz jako primarni zdroj informaci, nebo jen jako rozsiteni daného
kontextu vyzkumu. Jako ptiklad uvadim dva kli¢ové ovladaci prvky Facebook, takzvané
lajkovani a sdileni, které se s rozmachem sité Facebook staly fenoménem (¢i kulturnim
memem), srozumitelnym i mimo Sirokou komunitu uzivateld této socialni sité. Jakkoli
nehezky a necesky slovo lajkovat zni, pomalu se v této podobé ustaluje i v ¢eském jazyce,
ktery specificka terminologie ceskych uzivatel sité také vyznamné ovliviiuje, zejména v
mluvené podobé€. Defaultné nastavena funkce, nebo presnéji receno zakladni
komunikaéni prvek socialni sité Facebook, slouzi pro uzivatelské vyjadreni obliby nebo
sympatii konkrétnimu obsahu, obdobné jako i na jiné vjemy reagujeme pozitivné a
hezkymi ¢eskymi slovy ,libi se mi“. Jako alternativni komunikacni prvek této socialni
sité slouzila v zac¢atcich tohoto webového prostoru funkce dislike pro vyjadreni ¢eského
snelibi se mi“ ale protoze se stdvala mimo jiné prostredkem internetové Sikany, byla

odstranéna. Lajkovani ale mezi uzivateli socialni sité zhusta neslouzi jen jako
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komunikac¢ni kod pro vyjadieni obliby nebo sympatii, ale téZ podpory a souhlasu s
obsahem nebo pro jiné komunika¢né-socialni situace. Vzhledem k tomu, kolik vyznami
jsem zaznamenala, prezentuji zaznamenané vyznamy v piehledném seznamu, pricemz

zadny z bodi neni reprezentovany ojedin€lymi vyskyty:

(1) vyjadreni obliby nebo sympatii s obsahem,

(2) vyjadreni sympatii nebo obliby autorovi (bez souvislosti s obsahem),

(3) vyjadreni podpory nebo souhlasu s obsahem,

(3a) vyjadreni podpory nebo souhlasu s autorem (bez souvislosti s obsahem),

(4) vyjadreni pod€kovani za obsah,

(4a) vyjadreni podékovani autorovi,

(5) zahajeni komunikace ve smyslu pozdravu ,,ahoj, jak se mas*“,

(6) pridani se do jiz probihajiciho komunika¢niho procesu ve smyslu ,jsem
online®,

(7) registrace nového prispévku ve smyslu ,byl jsem tu“ nebo ,vidél jsem®,

(8) prosttredek propagace obsahu ve smyslu reklamy.

Jak je vidét z tohoto schematického vyjadfeni moznych alternativnich vyznami lajkovani
konkrétné v prostfedi socialni sité Facebook, kazdy z techto bodii piedstavuje v
podstaté dalsi komunikacni kéd, a to v ramci komunikacniho kontextu street artu a v
nem probthajici nabozenské komunikace. Jen pro nazorn€jsi demonstraci uvadim, ze
napriklad v prostfedi kontextu online her, kde také probih4 nabozensk4 komunikace,
jsem zaznamenala mnohem vétsi pocet alternativnich vyznami funkce ,like“ — mezi
nimi jsou napriklad signaly jako ,,(herni) tkol splnén® nebo ,,vybral jsem si odménu®. Z
toho diivodu neni mozné v rdmci vyzkumu hodnotit statistické ukazatele (zde konkrétné
pocty lajki) bez ohledu na rozliSeni jednotlivych kontextii, coz miize v mnoha pripadech
byt velmi obtiZzné, nikoli vSak nemozné. Také proto neuvadim Zadné statistické Udaje
tohoto typu, prestoze v pracovnim materidlu mam k dispozici nékolik rozbort k této
otazce. Z nich je patrné, ze u mnoha street art dél, jejichz ohlasy v kyberprostoru jsem
mohla prozkoumat, obliba zaujim4 nikoli prvni misto ze vSech vyznamii celkového poctu
ziskanych lajki u konkrétnich prispévki na siti. Podobné jsou na tom kvantitativni

statisticka data o sdileni ptispé€vkl v ramci socialni sité Facebook, protoze i v tomto
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pripadé€ se ukézalo, Ze néktera sdileni maji své specifické vyznamy, vyplyvajici z rady
odli$nych kontextil, a to véetné negativnich konotaci. Udaje o poétu lajkd, sdileni nebo
tzv. nasledovani (dalsi zptisob sdileni obsahu na internetu, tentokrat je vlastni socialni
siti Twitter) jsou tedy v kontextu ndbozenské komunikace daji bez vyznamné vypoveédni
hodnoty. V tomto slova smyslu je tedy prace odbornika, ktery se rozhodne pro
kontextualni vyzkum, zvlasté v tak dynamickém prostredi jako je kyberprostor, velmi
narocna a diky nutnosti ovéfovani dat prostrednictvim piimého kontaktu s ucéastniky
také pomeérné zdlouhava. Navic je zde dulezZity fakt, ktery nelze opominout — Ze i v
pripadé v pripadé vyzkumu ,pouze“ nabozenského diskurzu je bezpodmineéné nutni
znalost nékolika odlisnych kontexti najednou. Z pohledu komunikace je nutné si také
polozit otazku po jeji efektivité. Pripustime-li tezi, ze pridéleni lajku v prostiedi
socialnich sitich online mtZe znamenat prinejmensim osm rtznych komunikaénich
kodd, vznika tak vétSi prostor pro dezinterpretaci a nedorozuméni, a tedy v zasadé
neefektivni komunikaci.

Na zavér této podkapitoly jesté uvadim priklad obrazové (a téz textové) tematiky
jiz jednou v praci zminéné — Zombie Jesus. Toto téma je vlastni jak prostredi
kyberprostoru v podobé internetovych memt, tak street artu, kde je castym ndmeétem
murali a samolepek. Webové portaly, specializujici se na dokumentaci a archivaci,
event. uzivatelskou tvorbu — memy, maji casto ve svych databazich uveden titul Zombie
Jesus jako obecnou kategorii, pod niz je mozné vyhledat nespocetné mnozstvi provedeni
a variant tohoto tématu. I mimo tyto specializované weby nabidnou bézné prohledavace
nepreberné mnozstvi obrazového (a textového) materidlu na toto téma, jak ukazuje
nasledujici ilustra¢ni obrazek, ktery je printscreenem vysledk vyhledavani obrazki

pomoci vyhledavace Google na dotaz ,,zombie jesus meme*.15!

181 Printscreen vysledkt vyhledavani obrazka pomoci vyhled4avace Google na dotaz ,,Zombie Jesus Meme*
[cit. dle 31. 5. 2013] Dostupné z URL (nezkraceno, registrovany ptistup):
<https://www.google.cz/search?q=zombie+jesus+meme&rls=com.microsoft:en-
US&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ei=GNioUavIEOHh4QTOsYCYBA&ved=0CA0Q AU0AQ&biw=1280
&bih=737>.
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Obrazek 32

Ilustraéni fotografie k tématu internetového memu Zombie Jesus
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Mem je zaloZzen na humorném srovnani JeziSe Krista, ktery vstal z mrtvych, se
zombie, tedy jednoduse receno ozivlou mrtvolou — prvkem, ktery sice souvisi s kultem
woodoo, ale Siroké verejnosti je znam spise z zanru hororu. V ateistickém kontextu, ktery
byl prokazatelné ptivodni, se k této podobnosti referuje i pomoci textii, které zdtraznuji
moment, Ze zombie se zZivi lidskymi mozky. Symbolicky je zde vyjadiena kritika ¢i spise
vysméch krestanstvi (nékdy dokonce minéno obecn€ji nabozenstvi), které obrazné
receno lidské mozky konzumuje a z lidi ¢ini loutky v podobé zombie. Teréem posméchu
je i krestansky ritus v podobé dezinterpretace svatosti Vecefe Pané — vétSina texti
vyjadfuje myslenku, Ze jediné zombie dovoli dalSim zombie pojidat jeho télo, coz je
dikazem toho, ze Jezi$ je zombie. Velikonoce se v ramci této tematiky nazyvaji Zombie

Jesus Day,’52 z nichz mnohé odkazuji ke konzumerismu a soucasné podobé cirkevnich

152/ mém archivu elektronické komunikace se nachézi nékolik e-mailovych zprav s pfedmétem Happy
Zombie Jesus Day, které byly rozesilany obvykle v obdobi pred velikono¢nimi svatky jako velikono¢ni
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svatki, jejichZz ptvodni smysl se vytraci, vyprazdinuje a nahrazuje se simulakrem
Stastnych a spokojenych velikonoc¢nich svatki. Mezi vice ¢i méné vtipnymi (n€kdy téz
kiestany dehonestujicimi) memy jsem ale zaznamenala takova vizualni provedeni, u
kterych uz aspekt humoru neni ziejmy a ¢asto (jak se ukazalo) ani ptiivodné zamysleny
autorem. Zombie Jesus tematika je uz totiz tak rozsirena a jeji interpretace je tak Siroka,
Ze puvodni prostredek vysméchu, slovni agresivity, nekonstruktivni kritiky nebo v lepS§im
pripadé inteligentniho humoru namitreného proti kirestaniim nebo kiestanstvi ze strany
prokazatelné ateistli, dostava v novych kontextech zcela opa¢ny vyznam a slouzi také k
vyjadieni naboZenskych nazort nebo citi samotnych véricich. Obrazové téma zombie
jsem v nékterych street art online i offline komunitach v USA a hlavné v Mexiku
zaznamenala také v interpretacnim kontextu kultu Santa Muerte. Jakkoli je tento
eklekticky lidovy kult, vychazejici z ptivodniho nabozenstvi starych Azték a dalsich
vlivii, vhimén ze strany oficialnich predstaviteld fimskokatolické cirkve jako blasfémie,
ktera nema s kiestanstvim nic spole¢ného, v Siroké vetejnosti je velmi oblibeny a zivy.
Jeho objektem je tzv. Svata Smrt, ktera je uctivina predevS§im jako symbol
spravedlnosti, protoze jediné smrt mutize byt skute¢né spravedliva tim, Ze neni mozné se
ji vyhnout. SpravedInost se projevuje i v Siti téch, jimz ma byt Santa Muerte patronkou —
homosexualové, transsexualové, policisté i drogovi dealefi a mnoho dalSich z
nejrizn€jsich, ¢asto vyvrzenych skupin spolecnosti.53Vizualni podobnost ikonografie
kultu Santa Muerte, pro kterou je charakteristické zobrazeni Zeny v podobé kostry v
Zzenském odévu, s nékterymi provedenimi memi s motivem Zombie Jesus, umoznily v
nékolika pripadech, se kterymi jsem se mohla setkat, zaménu ptvodni interpretace
nameétu Zombie Jesus za novou a blizkou myslence Santa Muerte. Zombie Jesus sice
neni v téchto interpretacich predmétem kultu (alespon ne zatim), ale paralela zombie
(tedy entity spjaté se smrti) s mySlenkou spravedinosti, kterd je signifikantni pro
personifikovanou predstavu smrti i Svatou Smrt, je v nich implicitné pritomna. Z

rozhovorli na toto téma ale vyplyva, ze jde pouze o vizualni podobnost, coz znamena, ze

prani a pozdravy. Vétsina z e-mailti obsahuje prilohu nebo vloZzeny obréazek s tematikou Zombie Jesus
z internetovych memi, né€které zpravy jsou jen textové a podstatna vétsina e-mailovych zprav nebyla
nevyzadana.

153 Volné zpracovano podle informaci uvedenych v pomérné obsahle zpracovaném hesle na serveru
Wikipedia. Santa Muerte. Wikipedia [online] Last modified June 20, 2013 [cit. dle 20. ¢ervna 2013]
Dostupné z URL: <http://en.wikipedia.org/wiki/Santa_ Muerte>.

136


http://en.wikipedia.org/wiki/Santa_Muerte�

Zombie Jesus je vniman ,pouze“ jako muzska ikonograficka alternativa Svaté Smrti.
Domnivat se, Ze by se tyto vice ¢i méné ojedinélé interpretace obrazové tematiky Zombie
Jesus, kterad je prostfedkem vyjadieni negativniho vztahu ateisti ke kiestanstvi nebo
kiestaniim, mohly zménit v interpretaci, kterd by nakonec vedla az ke vzniku nového
kultu éerpajiciho z myslenky Santa Muerte, by bylo prili§ smélé a predcasné. Prozatim
jsem pro takové tvrzeni nenasla dostatecné signifikantni reference, presto se tématu
hodlam vénovat podrobnéji i dale, protoZe nabizi nebyvalé moznosti sledovani
vzajemného vztahu verejnosti a cirkevnich spolecenstvi v ndbozenské komunikaci. Co
vSak mohu s jistotou potvrdit, je pomérné znacny vyskyt samolepek nebo muralia s
tematikou Zombie Jesus, jejichZ tvorba byla evidentn€ inspirovana internetovymi memy
se stejnym tématem. Vizudlni téma zbavené textu se z kyberprostoru dostava do
verejného prostoru a jeho autori i ti, kdo je v ném vnimaji, mu mohou prirazovat dalsi a
dalsi nové kontexty. Pro ilustraci jsem se rozhodla pouZit obrazek s jednim z mnoha
originalnich provedeni tématu Zombie Jesus, tentokrat netypicky zobrazeného i s Marii
jako Jezulatko. Autorem je umeélec tvorici pod pseudonymem TRUST a jeho identita je
spjata s produkci kanadské komiksoveé série Champions of Hell. Tento originalni design,
ptvodneé z tric¢ka, jsem v ramci vyzkumu zaznamenala na Sesti na samolepkach, na dvou
z nich bez textu Zombie Jesus, ¢tyri z nich mély mirné pozménény (zjednodusSeny)
design, CtyTi z nich byly vylepeny ve street art lokalité v New Orleans v dobé verejnych a

velmi oblibenych oslav svatku Santa Muerte.
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Obrazek 33

Ilustraéni fotografie k tématu Zombie Jesus

Nazev: Zombie Jesus Virgin Baby, autor: Trust, rok vzniku: 2011, originalni design trika

zdroj fotografie: webové stranky Champions of Hell 154

4.2 Kontextudlni misie: nové vyzvy a nova rizika v misijnim poslani

cirkvi

4.2.1 Struény tivod do problematiky kontextualni misie

154 \Webové stranky Champions of Hell. 1990 — 2004 [stazeno 21. kvétna 2013] Dostupné u URL:
<http://championsofhell.com/res/imageland//938340.jpg>.
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Aby diléi poznatky z vyzkumu, ktery byl zakladem této dizertace, neziistaly
pouhymi fragmentarizovanymi, jakkoli zajimavymi, daty a nélezy, jejichz pomoci se
snazim pouze popsat specifika vizualni reprezentace kiestanstvi na platformé street artu,
musi byt tato data také interpretovana. Jak jsem naznadila v kapitole o cilech a metodach
prace, mym umyslem je obratit pozornost soucasné praktické teologie k vysledkim
vyzkumu s otédzkou po diskusi na téma tzv. kontextudlni misiologie. Kontextualizace
evangelia neboli — zjednodusené receno — prizplisobeni misijnich strategii uréitému
specifickému prostredi, napriklad subkultury nebo socidlni skupiny, predstavuje totiz
jednu z moznych cest soucasné misiologie. Dovoluji si k tématu upozornit na praci
evangelického teologa Pavla Cerného s nazvem Kristovo dilo spasy jako zaklad a
imperativ misie s podtitulem Aktivity Svétové rady cirkvi.'s Tato obséhla studie, ktera
pro mé byla cennym zdrojem informaci k otdzkdm soucasné teologie misie, je totiZ
aktualnim a detailnim prehledem ekumenickych snah o feseni problematiky misie jako
takové. Podrobné rozbory oficidlnich dokument Svétové rady cirkvi (a téZz dalSich
ekumenickych organizaci globalniho charakteru) 156 poukazuji systematicky na rtzné
aspekty soucdasné krestanské misie v reflexich valnych shromazdéni a misijnich
konferenci Svétové rady cirkvi. Problematice kulturni dimenze misie se Cerny vénuje v
této studii pomérné podrobné v kapitole 3.3 nazvané prozaicky Kulturni dimenze
(kontextudlni misie).’57 Uz v tivodu této Casti prace je ziejmé, Ze na zakladni otazku po
kontextualizaci evangelia prichazeji v historii ekumenického hnuti i v soucasné
denominacni pluralité odpovédi, které se zasadné rizni. Existuji pristupy, které vnimaji
kontextualni misii jako problematicky konflikt kultur a varuji pfed osvojovanim prvkt
cizich kultur (¢i subkultur), protoZe ty s sebou mohou v dtisledku vést k akceptovani
prvki, které odporuji evangeliu.!58 Na druhé strané jsou tu pristupy, které cirkvim
doporucuji, aby se, navzdory rizikim, vénovaly svédectvi evangelia pres hranice
kultur.15® Studie podrobné popisuje ne€kolik nejvyznamnéjsich konferenci a shromazdéni

na toto téma, z nichz si dovolim vyvodit obecny a nikoli necekany zavér, ze se situace

155 CERNY, Pavel. Kristovo dilo spasy jako zdklad a imperativ misie: Aktivity Svétové rady cirkvi. Brno,
L. Marek, 2006, 304. ISBN: 80-86363-72-X.
156 Uvadim zejména organizace zndmeé pod zkratkami CWME (Commision on World Mission and
Evangelism) nebo IMC (International Mission Council).
157 Cerny, Kristovo dilo spasy jako zéklad a imperativ misie, s. 119 — 134,
158 Qdkazuji v této souvislosti ke zminénému fenoménu kultu Santa Muerte, event. nové interpretaci
tématu Zombie Jesus.
159 Cerny, Kristovo dilo spasy jako zaklad a imperativ misie, s. 120.
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miiZze v nékterych pripadech jevit jako poné€kud schizofrenni. Soucasna cirkev totiz musi
reSit nejen otazku plurality zptisobti misie a jeji efektivity, ale také zachovani vlastni
identity, kterd je interkulturni misii dot¢ena a nékdy dokonce i ohrozena. Je zfejmé a téz
logické, Ze inkulturacii®0 vznikaji pro cirkve nové vyzvy, ale téZ nova rizika, kterym musi
predchazet kazda jednotliva cirkev, bez ohledu na denominacéni prislu$nost.

Poukazuji v této souvislosti na jesté jeden zajimavy studijni material — pracovni
dokument s nazvem Misijni podoba cirkve dnes, zpracovany taktéZ teologem a kazatelem
Cirkve bratrské Pavlem Cernym pro 4. synod leuenberského spoleéenstvi cirkvi v Praze v
roce 2006. Uvadim zde zamérné tento pracovni a vnitrocirkevni dokument z prostredi
ceskych evangelickych cirkvi, protoze svédéi o tom, Ze otazky po zptisobech a podobach
soucasné misie nejsou jen otazkami teoretickymi, které jsou vyhrazeny debaté
akademiki, ale vychazeji z praxe zité v cirkvi, ktera je musi (kazda individualné) resit.
Dokument zde tedy cituji jako ukazku toho, jak se s otadzkou kulturni dimenze misie
vyrovnavaji konkrétné ceské evangelické cirkve, protoZe obsahuje né€kolik stru¢né a jasné
formulovanych praktickych doporuéeni pro praci cirkvi na toto téma.6! Autor zacéina
citdtem z dila némeckého historika nabozZenstvi Martina Hengela, poukazujiciho na
znamy fakt, Ze cirkev, ktera se nevénuje misijnimu poslani véricich, je v podstaté mrtvou
cirkvi. Této pravdy jsou si védomi (ackoli vyjadieno riznymi slovy) oficialni
predstavitelé cirkvi i jejich Ffadovi ¢lenové. Svét 21. stoleti si vyzaduje také misijni aktivity
pro 21. stoleti. Dokument prezentuje stru¢né a jasné sedmnact praktickych navrhi k
rozvinuti misijniho poslani pro dnes$ni cirkev. Vedle imperativii re-evangelizace,
zakladani novych sborti a dal$ich doporuceni zmitiuje Cerny pod bodem 10 pojem
sociologicky pluralismus, k némuz fika: ,Jestlize kiestanska zvést predpoklada
jedine¢nost JeziSe Krista, potom prekonavani prehrad mezi rznymi etniky a
subkulturami ma byt kiestanskym prinosem ve spolec¢nosti.“162 Domnivam se, Ze v tomto
duchu miizeme za takovou subkulturu povazovat také tieba graffiti komunitu nebo celou

street art verejnost, zahrnujici jak produkci, tak recepci dél, ackoli nic takového sam

160 Pojem z katolické teologie misie.

161 CERNY, Pavel. Misijni podoba cirkve dnes. Pracovni materiél pro 4. synod leuenberského spoleéenstvi
cirkvi v Praze 24. - 25. listopadu 2006. PDF dokument [online] [cit. dle 13. ¢ervna 2013] Dostupné z URL.:
<http://pavel.onesim.net/system/attachments/blobs/000/000/005/0original/Misijn%C3%AD_podoba_c

%C3%ADrkve_dnes-116-06.pdf?1359022212>.
162 Cerny, Misijni podoba cirkve dnes, s. 10.
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Cerny explicitné neiika.163 Difve v textu dokumentu pak ke kontextualizaci evangelia
uvadi: ,Je nutné s evangeliem vstupovat do svéti a kultur druhych lidi. To je naro¢ny
ukol, ve kterém riskujeme zkresleni evangelia. Je tfeba byt zakotven v evangeliu, v cirkvi
a odtud vychazet k ukolu interpretace evangelia do soucasného svéta. Apostol Pavel se
ptiblizil Ziddm jako Zid, Rek@m jako Rek, t&m, kdo byli pod Zakonem jako pod
Zakonem, slaby pro slabé.64 Pii kontextualizaci oblékdme evangelium do Sati jiné
kultury. Pro tento misijni proces je tfeba stalé teologické reflexe, abychom evangelium
nezkreslili. Novy zakon odmitd monopolizaci jedné kultury. Vystupuji v ném lidé
riznych kultur i riznych etnik.!65 Jsou vedeni nikoli k zavrZeni své kultury, ale k jejimu
procisténi a transformovani evangeliem.“166 Poznamka o prociStovani evangelia se mi
zda v tomto vyjadieni ponékud spornd ¢i spiSe vhodna k blizSimu objasnéni, ale
vyjadieni obavy z rizika zkresleni evangelia v disledku jeho kontextualizace, jak ji
naznacuje Cerny v uvedeném citatu, je v podstaté odpovédi na zatim v S$irsim
akademickém kontextu nepoloZenou, ale dilezitou otazku po moznostech kontextualni
misie (1) v prostredi street artu (2) prostiednictvim street artu. Pod bodem (1) je tieba
zde rozumét street art jako komunitu, subkulturu jedinct a skupin a z pohledu cirkve
tedy v zasadé cilovou skupinu pripadnych misijnich aktivit pro né uréenych. Pod bodem
(2) mam v tomto pripadé na mysli street art, event. verejny prostor, a s nim propojeny
kyberprostor, které predstavuji nové komunikacni kanaly, slouzici pro Sifeni obsahu.
Cerny se, podobné jako jini v literatufe k tématu kontextualizace evagelia, vyjadiuje
zejména k bodu (1). Nejen jeho odpovédi je diiraz na nutné zakotveni misie v ramci
teologie, jejimzZ ukolem je zabranit zkresleni evangelia. Jak snadno k takovym zkreslenim

evangelia miize dochézet v laické snaze zapojit se do, uz tak nelehkého, tikolu cirkve

163 Ani v jiné literatute jsem se nesetkala explicitné s diskusi na téma kontextualizace evangelia ve street
artu, kromé souvislosti se socialné vy¢lenénymi skupinami, z nichZ nékteré mohou zit také v lokalitach,
kde street art je pfirozenym zptisobem (nejen) uméleckého vyjadiovani ve vefejném prostoru. Cerny ale
zminuje materialy svétové konference CWME v brazilském Salvadoru, které se vyjadiuji k lloze uméni a
jinych forem lidské tvofivosti pro pochopeni evangelia. Cit. Cerny, Kristovo dilo spésy jako zaklad a
imperativ misie, s. 125.
164 Cerny na tomto misté uvadi poznamku, kterou cituji doslovné: ,,1K 9,19-23: Jsem svoboden ode viech,
ale uéinil jsem se otrokem v$ech, abych mnohé ziskal. 20 Zidéim jsem byl Zidem, abych ziskal Zidy. Tém,
ktefi jsou pod zdkonem, byl jsem pod zadkonem, abych ziskal ty, ktefi jsou pod zdkonem — i kdyz sdm pod
zakonem nejsem. 21 Tém, ktefi jsou bez zdkona, byl jsem bez zadkona, abych ziskal ty, ktefi jsou bez zdkona
—ikdyz pred Bohem nejsem bez zakona, nebot mym zakonem je Kristus. 22 Tém, kdo jsou slabi, stal jsem
se slabym, abych ziskal slabé. VSem jsem se stal v§im, abych ziskal aspon nékteré. 23 Vsecko to délam pro
evangelium, abych na ném mél podil.“
165 Cerny rozvadi v poznamce: ,Samaian, Samaranka, setnik, farizejové, helénisté, pohané...“ Cit. Cerny,
Kristovo dilo spasy jako zaklad a imperativ misie, s. 125.
166 Cerny, Misijni podoba cirkve dnes, s. 7.
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prizptisobit misii novym socidlnim a kulturnim kontextim, demonstruje druha céast

pripadové studie autora v praci jiz zminéného — Jesus Saves.

4.2.2. Pripadova studie autora Jesus Saves — ¢ast druha

V této podkapitole se jesté jednou vracim k neobycejné zajimavému street art
umélci, o kterém v této praci byla jiz fe¢ v souvislosti s vizualni reprezentaci krestanstvi
ve street art dilech, primarné majici obsah misijni povahy. Muz, kterého v dizertaci
uvadim i zde pod jeho vyznavacskym umeéleckym pseudonymem Jesus Saves, pod
kterym je znam street art verejnosti, mi v rozhovorech, které jsem s nim meéla moznost
vést, prozradil cenné informace o akceptovani jeho aktivity vefejnosti a cirkvi. Sdéleni,
ktera jsem od néj touto cestou ziskala, sice nemohu publikovat v doslovném znéni, ale
Jesus Saves v nich jen vice ¢i méné€ opakuje informace, které publikoval v rdmci rady
rozhovorti na internetu.16” Cilem rozhovoru bylo zjistit, (1) co si o aktivité a dile autora
Jesus Saves mysli jini graffiti writefi a zda viibec vnimaji jeho dilo jesté jinak, neZ jen
jako graffiti; (2) co si o jeho aktivité a dile mysli jeho vlastni cirkevni komunita, coz? je
otazka relevantni k diskusi o kontextualni misii. Cirkevni komunitu zde jesté rozd€luji na
cirkevni autority (nebo cirkev) a individualni vérici.

Na otazku prvni odpovida Jesus Saves, Ze vétSina writeri rozumi tomu, co se
snazi d€lat. Sice jeho graffiti vinimaji jako regulérni tag, ale jsou i takovi, ktefi oceni jeho
misijni poslani podporou tfeba v podobé potieb a materidlu a povzbuzujicich slov.
Zaroven ovSem pripousti pocetnou skupinu téch, kteri jej oznacuji za paradox a ptaji se,
jak muZze ,milovat Boha a kazat JeZziSe tim, Ze ¢méara po cizim majetku“.168 Na otazku (2),
jak se na jeho metodu S$ifeni evangelia divaji kiestané (nikoli cirkev jako instituce),
odpovida Jesus Saves prekvapive, Ze i mezi samotnymi krestany je schopnost akceptovat
jeho ¢innost jesté relativné nizka a uvadi dokonce sviij odhad poméru téch, ktefi jeho

praci podporuji a téch, kteri ji vidi jako problematickou. Cituji zkracenou odpovéd,

167 Jednim z nich je i rozhovor s ndzvem Jesus Saves Interview, publikovany na webovych strankach
Bombing Science. Z tohoto rozhovoru na nékterych mistech dale cituji, protoZe mé na své odpovédi k
tématu odkazal sim Jesus Saves, pticemz jeho soukromé odpovédi se s t€émi publikovanymi shoduji.
Webové stranky Bombing Science. Prispévek Jesus Saves Interview [cit. dle 20. kvétna 2013] Dostupné
z URL: <http://www.bombingscience.com/index.php/blog/viewThread/1772>.

168 dtto
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tentokrat v ceském prekladu a v pozndmce pod ¢arou pak v originadlnim anglickém znéni,
jak je uverejnéno na webu Bombing Science Graffiti Blog: ,,Ze 100 % s tim jen 15 %
souhlasi a tika tfeba: Wow, amen. To je dobra cesta, jak to délat. Nejlepsi zptisob, jak
privést mladez k Jezisi. Bih té vyuziva v téch nejtemnéjsich castech svéta, abys zanechal
jeho svétlo pro lidi, aby prozreli. Ale 85 % rika: Ne, to je Spatné. Bible rika, ze je Spatné,
co de€las. Na zdech $pinis JeZisSovo jméno...“169

Nutno podotknout, Ze vypovédi autora Jesus Saves jsou nejen znacné subjektivni,
ale samy o sobé nejsou relevantni akademickou odpovédi na otazku moznosti
kontextualizace evangelia ve street artu. Relevanci k odborné diskusi naopak prekvapive
vykazuji ty casti jiz nékolikrat zminéného rozhovoru serveru Bombing Science, ve
kterych se Jesus Saves na radé mist vyjadiuje k bibli jako jednomu z hlavnich zdroji
kiestanské etiky. Otazka serveru Bombing Science — jestli by byl Jezi$ z graffiti nadSeny,
kdyby jesté chodil po zemi, 170 je na prvni pohled vzdalena diskusi o vhodnosti
kontextualni misie. Zaujala mé ale dlouha a subjektivni obhajoba graffiti, autora Jesus
Saves, ktery nakonec jesté poukazuje na biblicky text evangelniho pribéhu o kamenovani
cizoloznice, pii kterém zazni i JeziSovo: ,Kdo z vas je bez hiichu, prvni hod’ na ni
kamenem.“ 17! Tento biblicky text, pochopiteln€, neni mozné vykladat jako JeziSovo
zaujeti pro graffiti tvorbu — obvykle se interpretuje jako JeZiSova snaha zdrZet dav
farizeji od kamenovani nebo chvile sousttedéni pred dilezitym vyrokem. V tomto slova
smyslu si tedy dovolim poznambku, Ze stejné jako Jesus Saves projevuje sviij misijni drive
ponékud originalnim a svébytnym zptisobem, stejné ,,po svém* pak nékdy vyklada i Bibli,
a to nikoli pouze v ptipadé tohoto rozhovoru. Casto také svymi slovy 11ka, ze graffiti neni
hrich, protoze se o tom nepise v Bibli. K tomu uvadim preklad ¢asti citatu z jiného mista
rozhovoru: ,Pamatuyj si, Ze Bible nefika nic o tom, Ze by graffiti bylo hiichem. Kdyby to
tak bylo, nikdy bych nepouzil ani pero nebo tuzku, abych jimi psal na zed. Mam respekt

pro slovo Bozi. Studoval jsem Bibli a mnohé jsem se z ni naudil. Vim to, a délam, co

169 Original textu citace: ,,Out of a 100 %, only 15 % agrees with it and be like: ,,Wow, amen. That’s a good

way to do it. This is the best way to influence the youth for Jesus. God is using you in the darkest part of

the world to leave his light for people to see.” But the other 85 % say: ,,No, that's wrong The Bible says is

wrong what you're doing. You're dirtying Jesus’ name on the walls...”“ Webové strdnky Bombing Science.

Prispévek Jesus Saves Interview [cit. dle 20. kvétna 2013] Dostupné z URL:

<http://www.bombingscience.com/index.php/blog/viewThread/1772>.

170 Dtto

171 Jan 8,6 dle CEP: , Tou ot4zkou ho zkouseli, aby ho mohli obzalovat. JeZi§ se sklonil a psal prstem po

zemi. Jan 8,7 Kdo z vas je bez hiichu, prvni hod na ni kamenem. Jan 8,8 A opét se sklonil a psal po zemi.
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muzu jako lidska bytost a zZiju podle toho.“172 Pravdou je, Ze si nikdy ned€la narok na to
byt vykladacem Pisma, ale to od jeho obréaceni predstavuje samoziejmou a nedilnou
soucast jeho Zivota, tedy i jeho plisobeni na street art scéné. Zvazime-li jeho popularitu a
vliv, ktery diky ni ma prinejmensim na své pratele, partnery, ¢leny street art komunity a
dals$i, mohou nejen jeho graffiti se vzkazem Jesus Saves, ale také ponékud svévolné
interpretace ovlivnit i toto nemalé mnozstvi lidi. A pravé to je moment, kdy cirkev — v
pripadé autora Jesus Saves reprezentovand Buschwickou cirkevni komunitou —
vyjadruje vedle své podpory umeélcovych aktivit zaroven také jistou opatrnost dat jeho
aktivitam oficialni statut, coz je skutec¢nos,t kterou Jesus Saves potvrzuje v rozhovoru se
mnou. Jakkoli pozitivni mtize byt vliv tohoto popularniho proselyty pro cirkevni
komunitu a poslani Sifeni evangelia, uvédomuji si zaroven cirkevni predstavitelé rizika,
ktera by pro né predstavoval profesionalni ,graffiti kazatel“173, jak sdm sebe casto Jesus
Saves nazyva. Ostatné, i kdyZ si Jesus Saves obvykle snazi vybirat pro umisténi svych
graffiti mista, kde je street art povolen, presto se uz nékolikrat dostal do stretu se
zdkonem a nasledkem toho i do vézeni, coz samo o sobé miize v oéich vefejnosti i cirkve
zpochybnit jeho pozitivni tmysly, kontrastujici v zdsad€ s neetickym jednanim. To, ze
Jesus Saves sva zatCeni pri graffiti ¢innosti bere jako prilezitost kazat evangelium za
zdmi vézeni, jesté neznamen4, ze cirkev jeho aktivitu jednomyslné schvaluje a bere ji za
svou evangelizacni strategii. Podobné stanovisko, jako zaujimé zde konkrétni cirkevni
komunita z Buswicku v newyorském Brooklynu Calvary Spanish Pentecostal Church, Ize
ocekavat i u jinych, jakkoli progresivnich a charismatickych, cirkevnich spolecenstvi v
ramci znamych kiestanskych denominaci, a pravé to je moment, ktery musi byt bran
také v tvahu v ramci diskuse o kontextualni misii.

Dtivodem, pro¢ byla bible pisemné zafixovana kanonem, byla nejen snaha $irit
evangelium, ale téz snaha $irit ho v podobé nejblizsi a nejvérnéjsi udalostem, o nichz
bible vypravuje, a to plati i v pripadé vydavani svédectvi o Jezisi. Pripad autora Jesus
Saves je tedy z tohoto uhlu pohledu pripadovou studii proselyty, ktery se laickym a

svébytnym zptisobem podili na misijnim poslani cirkve a védomé ¢i nevédomé se tak

172 Qriginal textu citace: ,,Remember that The Bible doesn't say anything about graffiti being a sin. If that
was the case then | wouldn’t even use a pen or pencil to write on the wall. I got respect for the word of God.
I studied The Bible and learned so much from it . I know it and I do my best as a human being by living it
and walking it.“ Webové stranky Bombing Science. Piispévek Jesus Saves Interview [cit. dle 20. kvétna
2013] Dostupné z URL: <http://www.bombingscience.com/index.php/blog/viewThread/1772>.
173 (Nejen) Jesus Saves pouziva terminu graffiti evangelist.
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muze dopoustét deformace krestanské zvésti, kterou se snazi prostrednictvim svych
graffiti sirit. Jesus Saves ale neni zdaleka jedinym ptipadem, kdy se individualni vérici
snazi podilet, jakkoli netradi¢ni formou, na misijnich tkolech cirkve. Naopak mtzeme v
této souvislosti hovorit o tzv. laicizaci kazatelské sluzby. Laicizaci (n€kdy téz pouzivam
podobného, nikoli shodného terminu demokratizace) jsem jako socidlné-kulturni zménu
v minulosti popsala jako procesy, které ovliviiuji nékteré netradicni formy soucasné
homiletiky v podobé tzv. online kazateli.!’4 Je zptisobena vysokou mirou anonymity
nebo pseudonymity, kterou nabizi pro takové aktivity kyberprostor, a v nemalé mire také
jeho prevazujici decentralizovanou strukturou. To samoziejmé neni jedina oblast, které
se laicizace dotyka — obdobné procesy lze ostatné zaznamenat i v prostredi street artu v
podobé jeho témér absolutni otevirenosti ve smyslu dostupnosti verejného prostoru i
technik street artu. Jakym zptisobem bude reagovat soucasna cirkev na tyto fenomény a
zda se viibec bude nastinénou otazkou problematiky kontextualni misie zabyvat i v
duchu, v jakém byla diskuse nastinéna v této podpkapitole, se miizeme zatim jen
domnivat. Je ale pravdépodobné, ze cirkev, ktera tyto otazky v individualnich pripadech,
nikoli nepodobnych pribéhu umélce jménem Jesus Saves, resi uz dnes.

Nakolik jsou jednotlivé cirkevni denominace schopny zareagovat na vzristajici
oblibu street artu a rostouci miru jeho pozitivniho prijeti spolecnosti a zaclenit jej do
oficialniho ramce cirkevnich struktur jakozto alternativni (1) zptisob nebo (2) specifické
prostiedi misijni préace, to je otazka, kterA mozna nebude jeSté dlouho zodpovézena,
alespon jak naznacuje soucasna pluralitni nazorova situace, o které referuje jiz zminéna
ceska publikace o aktivitach Svétové rady cirkvi na téma kontextualizace evangelia a
misijnich akold souc¢asnosti. S ohledem na proménlivost kontextti a interpretaci, jak byla
podrobné popséana v procesu remediace, si musi byt cirkev téchto fakti védoma a musi s
nimi pracovat. Cirkev sama hleda nové cesty, jakymi vést dialog s vefejnosti a jen praxe a
zkuSenosti v perspektivé ¢asu mohou ukazat, zda jednim z téchto zptisobti muze byt
kontextualizace evangelia ve street artu. Cerny, spolu s mnoha dal$imi autory,
zdlraziuje, Ze jednim z dulezitych dkolt soucasnych cirkvi je dialog a spoluprace,

vedouci ke kulturné citlivé evangelizaci, a to z pohledu téch, ktefi ji prijimaji i vysilaji.1?>

174 Iylartinkové, Kazatelstvi a Internet, s. 94 - 97
175 Cerny, Kristovo dilo spasy jako zaklad a imperativ misie, s. 126.
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4.3 Perspektivy vyzkumu

Tvrdit, jakym smérem se budou ubirat dalsi vyzkumy tematiky vymezené touto
dizerta¢ni praci, by bylo domyslivé uz jen kvili faktu, zZe akademickych prispévka k
tématu je dosud jen velmi maéalo. Dovolim si na tomto misté ale nékolik smélych
zamysleni a otazek na nova témata, na ktera jsem pri vlastnim studiu a vyzkumu
narazila.

O jednom z nich jsem se jiz zminila v kapitole vénované problematice
kontextualniho vyzkumu z pohledu badatele, a to v souvislosti se zménou kontexti u
obrazové-textové tematiky Zombie Jesus. Jak sama prizndvam, zatim se nejedna o
pripad shodny s kultem Santa Muerte, ktery uz je mnohymi chapan jako hereze, protoze
predmétem tcty se stava entita, ktera nepochazi z kiestanstvi. AvSak rozmanitost kultur,
které ovliviiuji street art, nartista, a tak by (¢isté teoreticky) mohlo dojit k vzniku nového
kultu Zombie Jesus. V takovém pripadé by se jednalo o neobycejné zajimavy predmeét
studia a vyzkumu pro mnoho védeckych oborti — od teologie a religionistiky pres
kulturologii a sociologii az k obortim, které zkoumaji z nejriznéjsich pohledi uméni. V
tuto chvili se zda tato mysSlenka byt spiSe fantazii, ale dynamika obou sfér, se kterymi
souvisi — verejny prostor a kyberprostor — je natolik zajimavéa a leckdy nepredvidatelna,
Ze by se fantazie mohla v budoucnosti promeénit ve skutec¢nost.

Druhy okruh otazek spada do rdmce soucasné cirkevni praxe, konkrétné oblasti
misijnich aktivit, a tématu vizualni reprezentace kiestanstvi ve street artu se dotykaji jen
okrajoveé. Presto si dovolim zamysleni jesté Sirsi, nez byly otazky, které jsem dosud kladla
na téma kontextualizace misie. Dosud se v literature odbornici soustiedi na diskusi o
novych kulturnich (nebo sub-kulturnich) prostredich a na to, jakym zptisobem v nich
provadét misii. Na street art ve verejném prostoru a kyberprostoru také miizeme ale
nahliZzet jako na komunikac¢ni prostiedek, jehoz hlavni pomiickou je vizualni sdéleni,
obvykle spojené s individualni zkuSenosti a emocemi. Vizualni ptisobivost street art dél
je podobna a nékdy i silnéjsi nez tfeba u reklamnich produktd, které se nevyznacuji — az
na vyjimky, takovou originalitou a pestrosti provedeni jako street art. Obsah, ktery je
§iren takovym komunikac¢nim kanalem, méa obrovsky dosah, jak bylo demonstrovano jiz
nékolikrat v této praci. Cirkev by tedy teoreticky mohla v budoucnu resit otazku po

efektivité svych tradi¢nich komunikacnich prostiedkti a mohla by do téchto avah zapojit,

146



vedle novych médii v podobé internetu a mobilnich telefont, také verejny prostor a
street art, samoziejmé s dlirazem na zachovani vlastni identity a urceni hranic recepce
novych prvki. Budoucnost internetu v podobé webu 3.0 nebo jiz dnes pouZzivané
nastroje jako je napriklad neuroplanning!’6 nebo behavioralné cilené Sitfeni obsahu
mohou, ale také nemusi byt soucasti budoucnosti modernich cirkevnich spolecenstvi.
Interaktivita webu 3.0, ktery by mél v kratké dobé doslova zrusit hranice mezi dosud
pouzivanymi novymi médii v komunikaci a pfinést mozna i ¢astecnou umeélou inteligenci
webu 1’7 nebo nové, ptivodné marketingové techniky a nastroje vyuzivajici poznatki
moderni mediciny v oblasti zkoumani lidského mozku a vnimani,’® mohou byt soucasti
¢i primo divodem dalsich socialné-kulturnich zmén, jejichz pribéh a disledky je v tuto
chvili obtizné predvidat, protoze vzdy budou jen spekulacemi. Podle dokumenti
svetovych cirkevnich organizaci, zabyvajicich se primarné tkoly cirkve v Sifeni evangelia,
se lze zatim domnivat, Ze cirkev bude i nadéale pokracovat ve svém usili najit reSeni
otazky kontextualizace misie a evangelia, ale zaroven bude peclivé dbéat, aby se v novych
kontextech neztratila, a tak je pravdépodobné, Ze se na kontextualizaci evangelia bude
orientovat spise za ucelem tzv. pre-evangelizace, nez evangelizace jako takové.

Tretim okruhem, ktery by mohl predstavovat bohaty a podnétny zdroj vyzkumu,
je tésnost propojeni verejného prostoru a street artu s politickym dénim v zemich, jejichz
politické usporadani neni sekularni. Jako ptiklad ze soucasnosti uvadim nedavné
pomeérné dramatické spolecensko-politické udalosti v Egypté., které si zapadni svét

navykl oznacovat jako arabské jaro. Tyto udalosti vyraznym zptisobem ovlivnily také

176 Neuroplanning (v ¢estiné ridceji neuroplanovani) je metoda tzv. optimalizace komunikace na zakladé
vyuziti poznatk z obort neurologie a psychologie. Metoda, ktera vyuziva funkéni magnetickou rezonanci
pro identifikaci a analyzu specifickych mozkovych aktivit pii sledovani obsahu, se uplatiiuje zatim jen
experimentalné a zejména v marketingovych procesech. Neznamena to vsak, zZe ji nebudou chtit v
budoucnu vyuZivat i v jinych oblastech, které maji zdjem na zkvalitnéni komunikace, na jejim fizeni a
planovani. Také zminéné behavioralné cilené sifeni obsahu, tedy metody, které pomahaji k lepSimu
zacileni produkce obsahu na recipienta, jsou zndmy spiSe z reklamniho primyslu, na druhou stranu
kvalitni definice a analyza cilové skupiny jakoZto komunika¢niho partnera patii k zakladnim metodam
jakékoli tspé€sné komunikace, tedy i té, ktera probiha v ndbozenském kontextu.
177 Obsah pojmu web 3.0 je v soucasnosti stejné€ nesnadné popsat, jako je tomu i v pfipadé konstruktu
webu 2.0, proto se nepoustim do zadnych blizsich analyz, ale pouze nastinuji smér, kterym se muize, nikoli
vSak musi, vyvoj vizualni reprezentace kiestanstvi vyvijet. V této souvislosti si dovolim jen poznamenat, Ze
naptiklad tzv. chytré monitory, které pomoci specialniho softwaru odecitaji a vyhodnocuji emocionalni
reakce recipienta obsahu pfi jeho sledovani, se uz dnes experimentalné vyuzivaji v oblasti marketingu
s jednostrannym cilem planovani a fizeni marketingové komunikace. Pak ale mtze byt jen otazkou ¢asu,
zda se pouzivani tohoto néastroje rozsiii i na dalsi druhy obsahu, tfeba uméleckého nebo nabozenského
charakteru.
178 Re¢ je nejen o neuroplanningu, ale také o viralnim efektu, kde svou roli hraji poznatky z oboru
psychologie apod.
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egyptskou kulturu, kterd vsouvislosti sobrodnym a revoluénim hnutim v zemi
zaznamenala doslova eskalaci street art d€l ve verejném prostoru. Nebyvalé mnozstvi
graffiti i rady dalsich street art vyrazovych forem, které zna zapad, pred casem doslova
zaplavilo Kahiru, ale i mnoho dalSich vétsich egyptskych mést. Nabozenska témata patri
mezi nejcastéjsi — slova jako islam, revoluce, svoboda a obroda jsou v podobé graffiti,
plakati a dalSich dé€l doslova na kazdém rohu, ackoli jesté do nedavné doby pattil
v Egypté street art k minoritnim kulturnim fenoméntm. V listopadu tohoto roku by méla
byt publikovana kniha svymluvnym nazvem Walls of Freedom: Street Art of the
Egyptian Revolution a neni ndhodou, Ze jednou z autorek publikace je Mona Eltahawy,
aktivistka, o které jsme se zminovali v souvislosti s pripadovou studii anti-islamského
plakatu v newyorském metru.1’® Zda se publikace bude kromé obrazové dokumentace
zabyvat také otdazkami napiiklad po globalizaci street artu nebo po jinych divodech,
které témeér ze dne na den privedly street art do Egypta, se mohu jen domnivat. Jsem
vSak presvédcena o tom, ze vyzkum na toto téma by byl zajimavy pro badatele z rady
akademickych obort, véetné téch, které se zabyvaji teorii umeéni.

Poslednim tématem, nad kterym bych se rada jesté jednou zamyslela, je v préci jiz
nékolikrat zminované napéti mezi Sirokou a street art verejnosti. Je zirejmé, Ze toto
napeéti se postupem casu zmirnuje. Nejde jen o zacatek 21. stoleti, tedy jakysi historicky
milnik, kdy se zacala postupné€ vice rozvijet spoluprice mezi street art umélci a
verejnosti, ale o neustaly proces snizovani napéti mezi obéma stranami. Tempo ¢i postup
snizovani poc¢atec¢niho napéti je ovlivnéno mnoha riznymi faktory, které se mohou lisit
zejména podle uzemi a tedy i spolecensko-kulturnich podminek, ale je pravdépodobné,
Ze v delsi casové perspektive jde o proces, ktery je ocekavatelny a zfejmeé i nevyhnutelny.
Mohl by vést k jevu, ktery bychom pracovné mohli nazvat institucionalizaci street artu.
Institucionalizaci zde rozumim disledek jakéhosi absolutniho akceptovani street artu
Sirokou verejnosti s Uplnou absenci pocateéniho napéti, které bylo charakteristické pro
tento vztah v dobé vzniku street artu a je vném v mensi ¢i vétsi mire pritomné i dnes.
Pro tento proces akceptovani (prozatim bez podrobnéjsi diskuse nad tim, nakolik je

uplné nebo castecné) jsem pouzila terminu integrace. Institucionalizace street artu by

179 HAMDY, Basma. — KARL, Don Stone — ELTAHAWY, Mona. Walls of Freedom: Street Art of the
Egyptian Revolution. Berlin: From Here to Fame, prep. ed. November 1, 2013. ISBN: 978-3937946412.
148



tedy byla disledkem procesu jeho integrace do Siroké verejnosti. 80 Pokud by
zminovana mira akceptovani street artu Sirokou verejnosti dosiahla absolutni hodnoty a
napéti by se zcela ztratilo, mohli bychom v ramci tohoto konstruktu dokonce hovorit
takeé o zaniku street artu, respektive o zmizeni hranic mezi street artem a jinymi formami
vizualniho uméni. Religionistika znd podobny princip ze vztahu mezi novymi
nabozenskymi hnutimi a Sirokou verejnosti — zatimco pro prvni generace novych
nabozenskych hnuti je typicky napjaty ¢i dokonce konfliktni vztah se Sirokou verejnosti,
pripadné sjinymi nabozZenskymi spolefenstvimi, vzijemny vztah druhé generace (¢i
dalSi generaci) ¢lenti novych nabozenskych hnuti a Siroké verejnosti se uz vyznacuje
vlastnostmi, které je nijak neodliSuji od existujicich denominaci. Pfiznavam, zZe i toto
srovnani procesu denominalizace s procesem snizovani napéti mezi Sirokou a street art
verejnosti je z mého pohledu jen spekulaci, presto se domnivam, Ze by jednou z moznych

otazek vyzkumu mohla byt i tato teze.

180 V/ jistém slova smyslu lze za pod pojem institucionalizace street artu zahrnout existence narodnich
uméleckych sbirek galerii, které mezi svymi exponaty maji i street art dila, jako je tomu naptiklad i v éeské
Narodni galerii. Street art tak dostava v o¢ich vefejnosti punc urcité oficiality.
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5. ZAVER

V kapitole 1.6 v uvodu prace jsem stru¢né formulovala pét tezi, které predstavuji
hlavni myslenky tohoto dizerta¢niho projektu. Na dplny zaveér prace se tedy k témto
tezim vracim v podrobnéj$im znéni nebo shrnujicich komentérich a dopliuji dalsi teze,
které jsem formulovala aZ v priibéhu psani. Podobné jako v Gvodu prace zachovavam pro

pirehlednost schematické ¢lenéni tezi do ¢islovanych bodi.

(1) Vztah verejného prostoru a street artu je velmi blizky. Street art aktivné tvori
podobu vetejného prostoru a soucasné aktualni podoba verejného prostoru ovliviiuje
aktualni vyraz street artu jakoZto umeéni ve vefejném prostoru. Vztah verejného prostoru
a street artu se vyznacuje vysokou mirou interaktivity, manifestovanou rtznymi
komunikacnimi procesy, které se prostrednictvim street artu realizuji ve verejném

prostoru.

(2) Street art je proto mozné povazovat za nové komunikaéni médium. Vyznamné
se na tom podili existence verejného prostoru, v némz se street art primarné realizuje a
z néjz se §iri dale, napriklad do soukromého prostoru nebo kyberprostoru. V tomto slova
smyslu je komunikaénim médiem, ¢i presn€ji feceno kanalem, také samotny verejny
prostor. Charakteristické vlastnosti street artu se v mnohém podobaji ¢i pfimo shoduji
s nékterymi charakteristickymi rysy verejného prostoru, jakkoli je verejny prostor
v mnohém jen idealnim konceptem. Mezi spolecné charakteristické znaky patii zejména
otevienost, verejna povaha, snadna dostupnost a vySe zminéna interakce. Nékteré
typické vlastnosti street artu, potazmo verejného prostoru, také s postupem casu zanikaji
nebo se méni, a tak je nutné vyzdvihnout dal$i spoleény charakteristicky rys, kterym je
transformace. V souladu s predchozi tezi muZeme tvrdit, Ze street art transformuje

verejny prostor a verejny prostor transformuje street art.

(3) Nezanedbatelna ¢ast obsahu, ktery je komunikovan ve vefejném prostoru
prostfednictvim street artu, je nabozenské povahy. Mnozstvi street art dél, které

tematizuji krestanstvi, je v soucasné dobé natolik vyznamné, Ze umoznuje dostate¢nou
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kvantitativni i kvalitativni analyzu reprezentace krestanstvi ve street artu. Typologie
vizualni reprezentace kiestanstvi na platformé street artu je velmi pestra a zahrnuje
mnoho vyrazovych forem, vcetné negativnich reflexi. Street art je tedy komunikacni
médium, ve kterém vznika ndbozensky diskurs a nabozenska komunikace.

V tematické strukture obsahu analyzovanych street art dél prevazuji negativni
reflexe krestanstvi. Jeden z moznych objektivnich divodt prevazujicich negativnich
reflexi nad pozitivnimi je propojenost street artu se spole¢ensko-kulturnim dénim, at uz
v globalnim méritku, nebo v prostredi lokalnich komunit. Soucasna spolecensko-
kulturni situace v zdpadnim svété je globalné charakterizovana znaky, jako jsou krize a
Upadek. Rebelujici a kritizujici spole¢nost plisobi ve vefejném prostoru na street art
komunitu, pricemz street art umélci zpétné ovliviiuji svym poselstvim spole¢nost, jiz jsou
nedilnou soucasti a zaroven jednim z jejich hybnych motor. Ve vyvozovani
jednoznacénych zavérd vsouvislosti se statisticky vySSim vyskytem analyzovaného
vizualniho obsahu, ktery byl oznacen jako negativni reflexe, jsem vsak opatrna. Za prvé
je pravdépodobné, Ze se od sebe budou lisit vysledky vyzkumu s ptrihlédnutim k riznym
geograficko-politickym lokalitAm, za druhé se mohou tato statisticka ¢isla nenadéle a
radikalné meénit pod vlivem aktualniho spolecenského a politického déni v danych
oblastech, jako tomu bylo naptiklad v jiz zminovaném pripadé Egypta a street art reflexi
arabského jara. Dovolim si k tomuto tématu poznamku, Ze aktualni narist vyskytu urcité
tematiky ve street artu na zakladé vyznamnych kulturnich, spolecenskych nebo
politickych udalosti, se v mnohém podoba aktualnimu nértistu nevyzadané elektronické

komunikace s ndbozenskym obsahem, reflektujicim tyto udalosti.

(4) Nabozensky diskurz ve verejném prostoru na platformeé street artu je v mnoha
ohledech srozumitelny i pro outsidery, tedy tcastniky komunikace, ktefi nepatti mezi
vérici nebo prislusniky konkrétnich cirkvi. V ramci tohoto diskurzu probiha rada
komunikaénich procesti mezi cirkvemi (pripadné jinymi nabozenskymi spolecenstvimi),
individualnimi véricimi a Sirokou verejnosti, a ty je mozné dale klasifikovat podle povahy
komunikace naptiklad na interni a externi ndbozenskou komunikaci nebo komunikaci

mezicirkevni ¢i mezinabozZenskou.
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(5) Verejny prostor je interaktivné propojen také s kyberprostorem. Znamena to,
Ze obsah komunikovany primarné prostiednictvim street artu je dale remediovan, t;j.
sdilen, ménén a Sifen pomoci dalsich novych komunikac¢nich médii (internet, mobilni
telefony). Street artem produkovany a mediovany obsah je c¢asto primarné prijiman ze
strany recipientii ve verejném prostoru, sekundarné je pak tento obsah sdilen, dale Siren
a pozmeénovan v kyberprostoru, odkud se pak ¢asto znovu vraci do verejného prostoru s
pozménénym obsahem a tedy i kontextem. Hlavni roli v procesu remediace a zmény
obsahu hraje otevienost, ktera je jednou z charakteristickych vlastnosti kyberprostoru
vjeho soucasné podobé webu 2.0 a také verejného prostoru a street artu. Vztah

kyberprostoru, street artu a verejného prostoru je velmi Gzky.

(6) Street art je ve 21. stoleti vyuzivan ucelové také pro Sireni evangelia v ramci
misijnich aktivit jednotlivct nebo ridceji cirkevnich spolecenstvi. Slozitost a dynamika
nabozenské komunikace probihajici na platformé street artu je pro misijni poslani
krestanskych cirkvi vyzvou a prilezitosti, ale i rizikem. Klicovou otazkou je zde moznost
kontextualizace misie (a) v prostiedi street artu, ktery chapeme jako komunitu,
subkulturu, nékdy téz vylouéenou minoritni spole¢nost nebo cilovou skupinu
potencialnich misijnich aktivit (b) prostiednictvim street artu jakozto komunikac¢niho
kanalu verejného prostoru a s nim Gzce spojeného kyberprostoru. Vyzkum poukazal na
skutec¢nost z praxe, ze védomé vyuziti street artu jakozto komunikaéniho kanalu, skrze
ktery je mozné Sirit kirestanskou zvést, je ve street art komunité v 21. stoleti jevem nikoli
ojedinélym. Obvykle se ale realizuje prostrednictvim individualnich aktivit véricich,
méné casto v ramci oficialni cirkevni praxe. Cirkevni autority sice pripoustéji nutnost
(moznost) kontextualizace evangelia ve smyslu prizptisobeni krestanské zvésti jinym
prostfedim a kontextiim, tedy i street art komunité, kterou mohou chapat jako dalsi
prosttedi, do néhoz je tireba (mozno) proniknout, ale zaroven si uvédomuji také rizika
takovych krokti. Nejvétsi riziko predstavuje moznost deformace evangelia, ke které muze
dojit v disledku nekontrolovanych zmén kontextu a interpretace street art dél diky
komunika¢nim mechanismim sdileni a zméné obsahu. Divodem je skute¢nost, Ze
komunikaéni procesy, které probihaji prostfednictvim street artu ve verejném prostoru a
v kyberprostoru, probihaji autonomné, nelinearné a nepredvidateln€é, obvykle tzv.

viralnim zptsobem. Absence moznosti kontroly popsanych komunikacnich procest a
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jejich efektu na recipienta se mize pravé cirkvim jevit jako negativni aspekt
komunikovani krestanské zvésti ve verejném prostoru. Komunikace, ktera probiha na
platformé street artu, ma sice prokazatelné také nabozensky charakter, ale samo o sobé

to jesté nevypovida nic o kvalité, respektive efektivité takové komunikace.

(7) Street art je, podobné jako dalsi nova média, ovlivnén fadou socio-kulturnich
zmeén, které jsou zptisobeny mimo jiné rozvojem komunikacnich technologii. Tyto zmény
jsou popsany v praci jako inovace a transformace, komercializace, laicizace a posun od
textu k obrazu. Tyto zmény maji vliv i na misijni poslani cirkve. K procesu inovace a
transformace street artu, ktery je v izkém vztahu se stejnymi procesy, probihajicimi ve
verejném prostoru, piipojuji jesté jeden pojem, a tim je integrace.

Integraci zde rozumim proces, diky kteréemu se vnimani street artu Sirokou
vetejnosti v historii (ktera ma v této souvislosti i sviij meznik v podobé pirelomu tisicileti)
zmeénilo pozitivnim zptisobem natolik, Ze to ovlivnilo zpé€tné i samotny charakter street
artu a verejného prostoru. Podnétnou diskusi by mohla oteviit terminologicka otazka,
zda by nebylo vhodnéjsi pouzit namisto pojmu integrace terminu inkluze. Sociologie tyto
terminy rozliSuje a definuje inkluzi jako vyvojové vyssi stupen integrace vyloucenych
jedinct do vétsinové spolec¢nosti. Ackoli se termin socialni inkluze pouziva vyhradné v
kontextech socialni a pedagogické prace se znevyhodnénymi osobami, miiZzeme se touto
distinkei mezi integraci a inkluzi nechat inspirovat i pro popis socialni zmeény, ktera
ovliviiuje miru akceptovani street artu jako vyjadiovaciho prostfedku ve verejném
prostoru. Je otazkou, zda je mozné tvrdit, Ze zatimco 20. stoleti se vyznacovalo
postupnou integraci street artu do verejného prostoru, stoleti nové uz bychom mohli 1épe
popsat s pouzitim pojmu inkluze, obzvlast zvazime-li fakt, Ze je mozné se setkat se
zastupci nejmladsi generace street art umeélcii, ktera nezazila dobu, kdy by street art byl
jesté penalizovan ad hoc. Je vSak tieba si uvédomit, Ze mira integrace a inkluze v socialni
praci je proces, ktery je vice ¢i méné védomy a kontrolovany ze strany organizaci, které
se touto problematikou v praxi zabyvaji. Mluvime-li ale o dynamice street artu a
verejného prostoru, proces integrace nebo inkluze jsou procesy, které probihaji
samovolné a nefizené — uz jen z toho dtvodu je tuto paralelu tedy tieba brat jen jako

pracovni terminologickou poznamku.
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Diskusi nad pojmem komercializace, kterym je zvykem oznacovat dalsi
vyznamnou a vsSudypritomnou socialné-kulturni zménu, jsem rozsitila jeSté o pojem
komodifikace, a to v kapitole 2.6. Proces, diky némuz se street art stava zbozim, zde
odlisuji od obecnéji chapaného pojmu komercializace, ktery zahrnuje fadu aspekta.

V souvislosti se socialné-kulturnimi zménami, které zasahly street art, jsem pak
pracovné popsala jesté dva dalsi dva fenomény. Prvnim z nich je globalizace street artu,
ktera nesouvisi pouze s jeho rozsifovanim mimo ptivodni ,,zadpadni“ nebo euro-americké
prostredi, ale téz se stiranim hranic mezi street art dily, vznikajici v odliSnych zemich
sveta. Druhym pojmem je institucionalizace, kterou jsem popsala opét jen pracovné
v souvislosti se zamyslenim nad postupnym snizovanim napéti mezi street art veiejnosti
a Sirokou verejnosti jakozto mozny dusledek integrace (respektive inkluze) street artu do
vétSinové spolecnosti. Absolutni inkluze a absolutni institucionalizace street artu by
znamenaly de facto jeho zanik, protoze by (nejen diky globalizaci) nebylo mozné odlisit
street art od jinych forem vizualniho umeéni.

K vagné popsané, ale téz vSudypritomné zmeéné, ktera se projevuje vétsim
dirazem na vizualni reprezentaci pred reprezentaci textovou, jsem se v ramci této
dizertace podrobnéji nevyjadrovala, protoze jsem dosud nenalezla dostate¢né efektivni a
zaroven v odborném kontextu zakotveny nastroj nebo metodu, jejichZz pomoci bych
mohla tento proces kvalifikované popsat, analyzovat a interpretovat. Dovolim si
pozndmku, Ze obtiznost kontextudlniho vyzkum, jehoz predmétem jsou i emoce a osobni
zkuSenosti spjaté s vhimanim street art d€l ve verejném prostoru, dosvédcéuje napriklad
uz jednou zde citovana prace ,The Meaningful City: Street art as experience
communication“!8! danskych autorek, které sledovaly i tento aspekt. Zavéry, ke kterym
dochézeji, jsou natolik omezeny kontextem, ze kterého vychazeji, Ze je sice mozné, ze
maji také vSeobecnou platnost, ale neni mozné to zatim potvrdit. Zda skute¢né dochazi v
zapadni spole¢nosti k preferenci vnimani obrazu (nebo textu v atraktivni formé obrazu)

pred textem, je otazka, na kterou si netroufam sama odpoveédét.182

181 HERNGAARD, Anne Ji-Mi a ULRIK-PETERSEN, Frida Astrid. The Meaningful City: Street Art as
Experience Communication, A Masters Thesis in Communication Studies and English Studies. Roskilde:
Roskilde University, 2008, 191 p.
182 \/ této souvislosti mohu jen dosvédcit, Ze jsem zaznamenala pozitivni ohlasy na kratkou tfiminutovou
prezentaci k této dizertaci, ktera byla zpracovana s minimem textu, zato ale s pouZzitim velkého mnozstvi
obrazové poutavého materialu, podporeného multimedialni povahou prezentace v podobé pouzitého
hudebniho podkresu. Textem sdéleny obsah prezentace zahrnoval pét stran textu a jeho precteni dalo
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Rada bych na zavér vyjadrila nadéji na to, Ze alespont cast v této dizertaci
prezentovanych zavéra neziistane jen osamocenym pojednanim o aktualnim fenoménu
soucasnosti, ale zZe najde vyuziti v jinych akademickych oborech, které se street artem
nebo krestanstvim zabyvaji. Pokud by ktomu navic nékteré poznatky pomohly
souasnym krestanskym cirkvim 1épe porozumét modernim komunika¢nim
mechanismim a novym kontextim, ve kterych se kirestanstvi reprezentuje, a mohly tak
prispét i k odpovédim na téma kontextualizace misie, byla bych velmi potésena, Ze se mi

podarilo odkryt téma, které si zaslouzi pozornost.

prednost pred shlédnutim videa jen minimum lidi, které jsem oslovila. Nepovazuji to za Zadny dilkaz
pritomnosti zminéné socialni zmény, ale video prikladam pro zajimavost jako prilohu k této praci.
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JMENNY REJSTRIK

Jmenny rejstrik je pro prehlednost rozdélen do dvou casti. V prvni z nich je mozné
dohledat v dizertaci uvadéné street art umelce nebo umelecké skupiny. Jména jsou
uvadéna nejcéastéji ve formeé umeéleckych pseudonymt, pripadné inicial jmen, pod
kterymi byli umélci vedeni jako respondenti vyzkumu. Druhé éast je z nejvétsi casti
rejstiikem jmen autord citovanych publikaci a dalSich odkazi k tématu, naptiklad

fotografii.

Rejstrik street art umélcii

ATC (Addicted to Christ Crew), 70
Banksy, 105

Bez85, 67

bs.as.stncl, 85 - 86

Cornish, Luke, 98

D.H., 35

D.N.A., 77

E.L.K.,98-99

Ecclesiastes, 95, 97

Fairey, Shepard, 126 - 127

GGC (Gospel Graffiti Crew), 66 - 67
HKC One, 27

Jesus Saves, 68 — 71, 74, 91, 128 — 129, 141 - 145
Joax, 67

K.F., 29

Kudela, Jolanta (Jola), 63

Manco, Tristan, 16, 37

Meek, 102, 104 - 105

Mike, 70, 90 - 94

Mist, 67
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Nottelin, Tina, 108
Obey Giant, 126 - 127
Repent Sinner, 72 - 75
Stik, 102 - 104

Taki 183, 26

Tina, 108 - 109

Trust, 138

Yepes, George, 62
Yola, 63 - 65

Rejsttik autorti

Bélohradsky, Vaclav, 114
Benjamin, Walter, 115
Birley, Shane, 75

Bolter, Jay David, 39
Cooper, Martha, 107
Cablova, Marie, 34

Cerny, Pavel, 139 — 141, 145
Dickens, Luke, 36
Eltahawy, Mona, 80, 82, 148
Gastman, Roger, 37

Gebelt, Jiri, 43

Grusin, Richard, 39
Grygerkova, Marie, 41
Habermas, Jurgen, 115
Hacking, lan, 52

Hamdy, Basma, 148

Hardy, Cynthia, 42
Helland, Christopher, 11

Hengel, Martin, 140
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Herngaard, Anne Ji-Mi, 14 — 15, 38 — 39, 154
hypnoskull, 87

Chaffe, Lyman G., 39
Chalvant, Henry, 26
Irvine, Martin, 20, 39
Italiano, Laura, 79

Jirdk, Jan, 41

Juhler, Nicolai, 83
Justice, Adam, 10
Karaflogka, Anastasia, 11
Karl, Don (Stone), 37, 148
Klesla, Jan, 11

Kopplové, Barbara, 41
Kourilova, Iveta, 115
Macek, Jakub, 11

Manco, Tristan, 16, 37
Markham, Anette N., 11
Martinkova, Libuse, 9, 12, 115, 145
McCormick, Carlo, 38
Michael B (mbO01), 72
Neelon, Caleb, 37
Nyman, Carl, 105
O'Reilly, Tim, 48, 120,
Philippova, Lenka, 43
Phillips, Nelson, 42
Pike, Kenneth L., 43
Pospiszyl Tomas, 38
Sciorra, Joseph, 107
Schiller, Marc, 38
Schiller, Sara, 38

Silver, Tony, 26
Smallman, Jake, 105
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Smyrski, Anthony, 37

Svoboda, Emanuel, 9

Satan, Miroslav, 129

TauSova, Zuzana, 25

Ulrik-Petersen, Frida Astrid, 14 — 15, 38 — 39, 154
Zoghbi, Pascal, 37
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E-mailové zprava Napomnienie [online] 21. brezna 2013. Priloha PDF dokument 1,08
MB [cit. 3. cervna 2013] Osobni komunikace.
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2012] Osobni komunikace.
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SHRNUTI

Vizualni reprezentace kiestanstvi ve verejném prostoru na platforme street

artu: Vyzkum nového naboZenského kontextu

Prace vychazi z hlavni myslenky interaktivniho propojeni street artu a verejného
prostoru, pricemz ve veiejném prostoru se prostiednictvim street artu odehravaji rtizné
komunika¢nimi procesy. Street art je tedy mozné povazovat za nové komunikacni
médium. Cast komunikace, ktera probiha ve vefejném prostoru na platformé street artu,
je nabozenského obsahu. Typologie vizualni reprezentace kiestanstvi na platformé street
artu je velmi pestrd a zahrnuje mnoho vyrazovych forem, véetné negativnich reflexi.
Street art je tedy komunikaéni médium, ve kterém vznikd nabozensky diskurs a
naboZenskd komunikace. Verejny prostor je interaktivné propojen také s
kyberprostorem. Znamena to, Ze obsah komunikovany primarné prostfednictvim street
artu je dale remediovan, tj. sdilen, ménén a Sifen pomoci dalSich novych komunikacnich
médii, jakymi jsou internet a mobilni telefony. Hlavni roli v procesu remediace a zmény
obsahu hraje otevienost, ktera je jednou z charakteristickych vlastnosti kyberprostoru v
jeho soucasné podobé webu 2.0 a také verejného prostoru a street artu. Vztah
kyberprostoru, street artu a verejného prostoru je velmi tzky. Street art je vyuZivan take
pro Sifeni evangelia v ramci misijnich aktivit jednotlived nebo ftidcéeji cirkevnich
spoleéenstvi. Slozitost a dynamika nabozenské komunikace probihajici na platformé
street artu je pro misijni poslani kiestanskych cirkvi vyzvou a prilezitosti, ale i rizikem.
Kli¢ovou otazkou je moznost kontextualizace misie. Nejvetsi riziko predstavuje moznost
deformace evangelia, ke které miize dojit v diisledku zmén kontextu a interpretace street
art dél diky komunikacnim mechanismim sdileni a zméné obsahu. Street art je,
podobné jako dalsi nova média, ovlivnén fadou socio-kulturnich zmén, zptisobenych

rozvojem komunikacnich prosttedkii. Tyto zmény maji vliv i na misijni poslani cirkve.
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SUMMARY

Visual Representation of Christianity in Public Space on Street Art Platform

Research of New Religious Context

The dissertation thesis is based on the idea of interactive connection between street art
and public space, where there are remarkable numbers of communication processes
running in public space on street art platform. That is why the street art is viewed as a
new communication media. Part of the communication public space on street art
platform is characterized by the religious content. Typology of visual representation of
christianity on street art platform is very wide, represented by variety of forms of artistic
expression, including negative reflections. Thus street art is a communication media
with religious discourse and religious communication. Public space is also
interconnected with cyberspace. That means that the message mediated primarily
through street art, is secondarily remediated and changed via other new media, like
internet a mobile phones. The key role in a process of remediation and change of the
communicated message is a characteristics of openness of cyberspace (in a form of Web
2.0), public space and street art. Street art is also used for spreading the Gospel in
missionary activities of individual believers and churches. The structure and dynamics
of religious communication on street art platform is a challenge for modern churches,
but in the same time it represents a peril for them. The key question is a possibility of
contextualisation of the mission. The biggest peril is represented by the possible
deformation of Gospel as a result of the context and interpretation changes because of
communication mechanism of sharing and changing the message / content. Street art is,
as other new media, influenced by the number of social and cultural changes, brought by
the communication media. These changes influence also the missionary activities of

churches.
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