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nového nadbozenského kontextu

Anotace

Tento dizertaéni projekt predklada typologii vizualni
reprezentace kiestanstvi v sou¢asném street artu, ktery je
v praci popsan a interpretovan jako nové komunikacni
médium, jehoZz prostrednictvim je Siren také obsah
nabozenské povahy. Prace nahlizi na street art jako na
zcela novy nabozensky diskurs, ktery je zde podroben
dikladné analyze z hlediska probihajicich komunikac¢nich
mechanismi. Sledovan je i vztah ke kyberprostoru a vznik
rady socidlné-kulturnich zmén. Cilem je iniciace diskuse

na téma moznosti a rizik kontextualizace misie.
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Visual Representation of Christianity in Public
Space on Street Art Platform: Research of New
Religious Context

Annotation

This dissertation project presents the typology of visual
representation of Christianity in up-to-date street art,
which is described here as a new communication media,
spreading also the message of religious character. Street
art is viewed here as a new religious discourse, which is
analyzed in detail from the perspective of communication
processes. The disertation focuses also on the street art
(public space) and cyberspace afinity, as well as the raise
of number of social and culture changes. The goal is to
open the discussion on theme of prospects and perils of

contextualisation of the mission.
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Text dizertacni prace obsahuje véetné tivodu étyri
hlavni ¢asti, pricemz posledni, pata ¢ast prinasi v podstaté
rekapitulaci a komentare kvychozim a téz priabézné
formulovanym tezim celého dizertacniho projektu.

V pomérné obsahlém uUvodu, ktery je rozdélen na
Sest podkapitol, je nejprve vénovan dostatecny prostor
popisu vyvoje tematického zaméreni projektu, které na
prvni pohled muize ptsobit jako ponékud vzdalené
tematickym okruhtim piedchozich publikaci. Prvkem
spojujicim vyzkum novych nabozenskych komunikacnich
kontexti v kyberprostoru nebo dosavadni analyzy novych
forem krestanské reprezentace v podobé tzv. online
kazatelstvi, s vyzkumem street artu, respektive verejného
prostoru, je vznik a vjvoj socialné-kulturnich zmen, které
jmenované kontexty znacné ovliviiuji. Tyto zmény jsou
v préci popsany a rozvedeny v Sesté podkapitole Gvodu, v
ramci formulace vychozich tezi dizertacniho projektu a
také prabézné vcelé praci. Konecna volba tématu
dizertace se stala jedinecnou Sanci prakticky ovérit
platnost diive formulovanych teoretickych tezi z jinych,
avSak v mnohém velmi podobnych, diskurzi novych

médii. Kontext street artu a verejného prostoru nabidl,



v porovnani s predchozimi vyzkumy, Sanci pro komparaci,
event. evaluaci dat ziskanych online stémi, které
pochazely zterénni prace offline, pfimo ve street art
komunité.

Ve druhé podkapitole vodu, ktera je koncipovana
jako stru¢ny uvod do problematiky, jsou ve dvou dil¢ich
podkapitolach vymezeny pomoci tzv. defini¢niho ramce
dva tustredni pojmy této dizertace — street art a verejny
prostor. Pomoci rady spolec¢nych charakteristickych
znaku jsou zde popsany oba pojmy a také jejich vzajemny
vztah, ktery je velmi dynamicky. Insiderské pojmy, které
jsou vlastni street art verejnosti (ktera nezahrnuje jen
street art umeélce, ale celou komunitu, véetné obchodniki,
sbérateli nebo teoretiki uméni) jsou kratce popsany
nejen vtomto Gvodu, ale i v pribéhu celé prace, véetné
pozndmek o tzv. terminologické nouzi. UZ v této Gvodni
Casti je také formulovana jedna ze zasadnich tezi dizertace
- street art je jednim ze zasadnich faktord, ktery aktivné
utvari verejny prostor a zaroven plati, ze aktualni podoba
verejného prostoru a jeho dynamika ovliviiuji aktualni
vyraz street artu, tedy, zjednoduSené feceno, uméni ve

verejném prostoru.

Uvod préace popisuje ve tieti podkapitole souc¢asny
stav akademického badani vtéto problematice, ktera
svym obsahem zasahuje do vice nez jen do jednoho
z védeckych oborti. Oblasti vyzkumu, které se street
artem, respektive verejnym prostorem, zabyvaji, je dlouha
fada a prace proto v kratkosti zminuje jejich piehled.
Vymezenym tématem vizualni reprezentace kiestanstvi ve
vefejném prostoru na platformé street artu se v jeho
celosti dle dostupnych resersi explicitné nezabyva zadna
z dosud publikovanych praci z akademického prostredi,
vyjma diléich zminek v online nebo tisténych zdrojich ke
stejné diléim tématim dizertacniho projektu a vyjma
vlastnich  predchozich publikaci ktématu online
ndbozZenstvi a néboZenstvi online. V zavéru tohoto
autoreferatu je uveden kompletni seznam vlastni
publikované literatury k dil¢im témattim této dizertace.
Vétsina znich obsahuje  formulace, tykajici se
pozorovanych socialné-kulturnich zmeén, zptsobenych
novymi médii v sou¢asné nabozenské praxi. Cast citované
literatury dokonce pfedstavuji jen popularné naucné
publikace, encyklopedického nebo naopak

monografického charakteru a proto jsou uvedeny jen jako



sekundarni zdroje. V zavéru autoreferatu je uveden kratky
vybér nejdtlezitéjsi literatury k tématu dizertace. Nastin
moznosti vyuZiti vlastnich vysledki prevazné praktického
vyzkumu v ramci hranic oboru religionistiky v reseni
teoretickych otazek teologie a vdisledku i soucasné
cirkve jako takové, je jeden z formulovanych cili tohoto
dizerta¢niho projektu.

Prace ma diky svému obsahu interdisciplinarni
charakter, ktery také vyzaduje vice pozornosti pri vybéru
metodiky vyzkumu. Té je vénovan pomeérné velky prostor
v paté podkapitole, ktera je diky obsahlosti rozdélena
jesté dale na empiricky a teoreticky ramec. V teoretickém
uchopeni problematiky jsou popsany dostupné a zvolené
metody, zejména diskursivni analyza, vcetné rizik, ktera
tato metoda skryvd, ale i nutnost kombinace vice
vyzkumnych metod a pristupi, véetné jisté rezignace na
definiéni narokovani a naznaceni neékterych tskali
praktického vyzkumu. V dil¢i podkapitole o empirickém
ramci jsou detailné a pomoci grafii piehledné popsany
vstupni zdroje dat, tedy prameny - prace s nimi, jejich
pivod a jejich ucéel pro reSeni projektu (12. 000

analyzovanych obrazovych zdroji). Tézisté praktického

vyzkumu spocivalo v organizaci, analyze a interpretaci 60
hlavnich a ftady dalSich doplnujicich kvalitativnich
rozhovort s insidery ze street art verejnosti a zicastnéné
pozorovani ve street art komunité.

Dalsi tfi na sebe navazujici c¢asti prace,
predstavujici kapitoly 2 az 4, se postupné zabyvaji
typologii vizualni reprezentace krestanstvi v soucasném
street artu, dale pak analyzou komunikacnich
mechanismi, které probihaji na platformé street artu ve
verejném prostoru a konecné tematizovanim street artu
jakozto nového nabozenského komunikac¢niho kontextu.

Druhd hlavni kapitola, kterA ma prevazné
deskriptivni charakter, obsahuje typologii vizualni
reprezentace kiestanstvi ve street artu 21. stoleti, ktera
sice  neni kompletnim vyétem veSkerého obsahu,
spadajiciho do ramce vizualni reprezentace kiestanstvi ve
street artu, ale i tak popisuje velmi Sirokou paletu forem a
vyrazi. Text je vtéto kapitole strukturovan podle
jednotlivych typt navrhované typologie do Sesti
podkapitol a rady dil¢ich (v nékolika pripadech i
necislovanych) podkapitol, pricemz kazd4 znich je

doprovazena kratkou pripadovou studii street art autora



nebo dila a téz ilustra¢nimi fotografiemi. Klicovym byl ve
volbé pripadovych studii a ilustraci bud’ fakt, Ze se jedna o
nejtypi¢t€jsi nebo naopak nejzajimavéjsi ¢ jinak
pozoruhodnou skutecnost.

Zvlastni pozornost je vénovana obrazové (a zde
také textové) tematice apokalyptické a  post-
apokalyptické, ktera diky popularizaci v souvislosti s
~boomem* roku 2012, dosahla
(nejen) ve street artu znacné obliby a v ramci které lze
velmi dobfe pozorovat zmény kontextu, a v disledku tedy
téZ zmény interpretace. Piivodni eschatologicky vyznam
apokalypsy, vychazejici z krestanského kontextu, je
prenesen do mnohem Sirsiho kontextu celospolecenského
v podobé zamysleni nad poslednimi vécmi ¢loveka, a to
zejména v souvislosti s globalnimi negativnimi jevy,
jakymi je napiiklad postupujici ekologicka devastace
Zemé, hrozici jaderna katastrofa nebo obavy z vale¢nych
konflikt. UZ zde je zddraznovana dislednd nutnost
znalosti zkoumaného kontextu, protoze zmény obsahu, ke
kterym zde dochéazi, mohou byt vyznamné - v souvislosti
s kuptikladu ktestanskou zvésti mohou predstavovat i

urcité riziko v podobé deformace evangelia.

Vétsi pozornost je proto vénovana dvéma typtim
z navrhované typologie, které jsou zahrnuty pod misii.
Misijni a re-evangeliza¢ni tematika street art tvorby 21.
stoleti je s ohledem na mnozstvi zaznamenanych vyskytt
a konecné 1 existenci samozvanych, presto vsak
popularnich, tzv. street art (nebo graffiti) evangelistii
nejen dalSim ze zajimavych typi vizualni reprezentace
kiestanstvi ve street artu, ale téZ nazornym prikladem,
ilustrujicim dalSi zformulovanych tezi. Street artem
primarné produkovany a mediovany obsah je diky
interakci vefejného prostoru s kyberprostoru (event. GSM
prostorem) remediovan, diky ¢emuz dochazi ke zméné
nejen mediovaného obsahu, ale nasledné i ke zméné
interpretace. Stejné jako v pripadé zminéné apokalyptické
tematiky, i zde mutze dochazet, a nékdy téz dochézi,
k deformaci samotného evangelia. Ktématu se pak
v ramci otazky tzv, kontextualizace misie vraci jesté ¢tvrta
hlavni kapitola dizertace, ktera popisuje street art jako
novy nabozensky kontext.

Treti hlavni kapitola, ktera se vénuje analyze
komunika¢nich mechanismt, logicky navazuje na

predchozi kapitolu, ktera ma pouze deskriptivni charakter



a doplnuje predkladana fakta o analyzu a interpretac¢ni
rozmér. V prvni podkapitole je navrhnuta a v zavéru
revidovana dalsi typologie, tentokrat komunikacnich
procesli, které probihaji prostiednictvim street artu ve
verejném prostoru (a diky novym komunikac¢nim
prostfedkiim, jako internet a mobilni telefony, také
v kyberprostoru). Tyto komunikac¢ni procesy jsou v préaci
nazyvany souhrnné nibozenskou komunikaci, ktera je
v typologii dale clenéna napriklad na interni, externi
apod.

Ve druhé podkapitole tteti hlavni ¢asti je objasnén
pojem web 2.0 a jeho role v tzv. tvorbé a zméné obsahu.
Na pozadi popisu charakteristickych vlastnosti webu 2.0 a
definovani spolecnych vlastnosti se street artem,
respektive vefejnym prostorem, je znovu a nove
formulovdna teze o mediaci a remediaci obsahu.
Mechanismus (tvorby), sdileni a zmény obsahu je pak
podrobné€ji osvétlen ve treti podkapitole, kterd obecné
téma demonstruje na konkrétném prikladu vzniku a
siteni (komunikace) kulturnich memu. Posledni, tedy
¢tvrta podkapitola, doplnuje statistické tdaje z avodu

prace o pojem street art impact factor, vypovidajici o

sdileni ~ obsahu pévodné zvefejného  prostoru
v kyberprostoru.

Ctvrta hlavni ¢ast prace predstavuje ve tfech
podkapitolach street art jako novy nabozensky diskurs.
V Uvodni podkapitole se prace vraci k tématu otevienému
v metodické casti dizertace — k otazce nékolika uskali,
ktera mohou badatele potkat pri vyzkumu tohoto
konkrétniho diskurzu pti terénni praci. Jako dalsi
ilustrujici priklad je uveden komunikac¢ni kod tzv.
lajkovani! v prostredi socialnich siti online, ktery je
charakteristicky ~ mnoha  rozdilnymi  (nékdy i
protichidnymi) vyznamy, vychézejicimi  zrtznych
kontextti.

Druha podkapitola posledni hlavni casti se vénuje,
sohledem na formulovany cil dizerta¢niho projektu,
otazce
moznosti kontextualni misie. Nejprve je strucné
predstavena problematika kontextualni misie, event.
kontextualizace evangelia. Pojmenovany jsou zde vyzvy,
respektive moznosti, které street art nebo verejny prostor

skytaji jakozto novy komunikacni prostredek, ale také

! Event. také sdileni nebo tzv. (na)sledovani, ptip. odbér.



jako prostredi ¢i lokalita, jiz je moZné evangelium
adaptovat. Zminéna jsou téz rizika, ktera kontextualizace
evangelia mize prinaset. Téchto rizik si obvykle nejsou
védomi street art evangelisté, tedy insideri, kteri byli
vyznamnymi zdroji informaci pro zpracovani této cCasti
prace, avsak cirkev si tato rizika uvédomuje velmi dobfte.
To, co se na jednu stranu miize jevit jako vagni postoj
soucasnych cirkevnich autorit k neoddiskutovatelnym
skutecnostem, mezi nimizZ je i nartst po¢tu a popularity
tzv. street art evangelistii, V souvislosti s touto tematikou
jsou vkratkosti zminény téz krestanské (obvykle
ekumenické) mezindrodni aktivity, vramci kterych
probihaji jednani na téma kontextualizace misie. Ani
vtéto oblasti nebyly vramci provedenych reSersi
zaznamenany explicitni zminky o street artu. Nabidnout
zavéry tohoto dizerta¢niho projektu jako tvodni zdroj
informaci zejména praktickym teologim, mezi jejichz
ukoly patfi i misijni poslani, je neskromnym cilem ¢i spise
pranim, formulovanym v Uplném zavéru prace. Rizika
deformace evangelia jsou demonstrovana v posledni
pripadové studii, kterd je vénovana street art umélci,

vystupujicim pod jménem Jesus Saves.

V posledni podkapitole jsou naznaceny moznosti
perspektiv dalsiho vyzkumu street artu jako nového
nabozenského kontextu. Zminény jsou zde (jiz drive
vpraci  uvedené) diléi a dosud  dukladné
nezdokumentované a  neprozkoumané informace
k ttmatu Zombie Jesus, vcetné smeélé spekulace o
moznosti vzniku nového kultu s timto nadzvem, respektive
tématem. Budoucnost kyberprostoru v podobé
inteligentniho webu 3.0, je zatim jesté fikci, ale vyuZivani
nejmodernéjSich (nejen marketingovych) technologii a
metod také pro Sifeni evangelia ¢i obecné pro
naboZzenskou komunikaci, uz neni diky naptiklad tzv.
neuroplanovani2 nemozné.

DalSim okruhem, ktery by si v budoucnu zaslouzil
podrobnéjsi studium, je tésnost propojeni verejného
prostoru a street artu s politickym dénim v zemich, jejichz
statni usporadani neni sekularni. Jako piiklad je zde
zminéna soucasna spolecensko-kulturné-politicka situace
v Egypté s dokumentovanou vyraznou eskalaci street art

tvorby v reakci na udalosti znamé v zapadnim svété jako

2 Metoda tzv. optimalizace komunikace na zakladé vyuziti poznatk z
oborli neurologie a psychologie.



arabské jaro. Ktomuto tématu se dokonce pripravuje
jedinecna (byt prevazné obrazova) publikace, ktera
naznacuje, Ze tato perspektiva vyzkumu je prinejmensim
hodna bliZsi pozornosti.3

Uplné posledni tivaha v ramci této podkapitoly je
vénovana postupnému snizovani napéti mezi Sirokou a
street art verejnosti, které je typické zejména pro street
art 21. stoleti. Toto sniZovani napéti je zde pracovné
prirovnano k podobnému sniZzovani napéti mezi cirkvemi,
event. denominacemi, a novymi naboZzenskymi hnutimi,
které ve druhé a treti generaci zaznamenavaji proces tzv.
denominalizace. Srovnani denominalizace a pracovné
popsané socialné-kulturni zmény, ktera je zde popsana
jako integrace, event. inkluze a dale také jako globalizace
a institucionalizace street artu je tedy jednou z moznych
vychozich tezi dalSich vyzkumt problematiky vymezené
timto dizerta¢nim projektem.

V paté kapitole, ktera predstavuje zaver dizertace,
jsou shrnuty a pripadné nové formulovany a rozsireny

hlavni teze.

3 HAMDY, Basma. — KARL, Don Stone — ELTAHAWY, Mona. Walls
of Freedom: Street Art of the Egyptian Revolution. Berlin: From
Here to Fame, prep. ed. November 1, 2013. ISBN: 978-3937946412.

(1) Vztah verejného prostoru a street artu je velmi
blizky. Street art aktivné tvori podobu verejného prostoru
a soucasné aktualni podoba verejného prostoru ovliviiuje
aktualni vyraz street artu jakoZzto umeéni ve verejném
prostoru. Vztah verejného prostoru a street artu se
vyznacuje vysokou mirou interaktivity, manifestovanou
riznymi komunikaénimi procesy, které se
prostiednictvim street artu realizuji ve verejném
prostoru.

(2) Street art je proto mozné povazovat za nové
komunikaéni médium. Vyznamné se na tom podili
existence verejného prostoru, vnémz se street art
primarné realizuje a znéjz se Siri dale, napriklad do
soukromého prostoru nebo kyberprostoru. V tomto slova
smyslu je komunikacnim médiem, ¢i presnéji receno
kanalem, také samotny verejny prostor. Charakteristické
vlastnosti street artu se v mnohém podobaji ¢i primo
shoduji s nékterymi charakteristickymi rysy verejného
prostoru, jakkoli je verejny prostor v mnohém jen
idedlnim konceptem. Mezi spoleéné charakteristické

znaky patii zejména otevienost, vefejna povaha, snadna



dostupnost a vySe zminéna interakce. Nékteré typické
vlastnosti street

artu, potazmo verejného prostoru, také s postupem casu
zanikaji nebo se méni, a tak je nutné vyzdvihnout dalsi
spolecny charakteristicky rys, kterym je transformace.
V souladu s predchozi tezi mzeme tvrdit, Ze street art
transformuje vefejny prostor a verejny prostor
transformuje street art.

(3) Nezanedbatelna ¢ast obsahu, ktery je
komunikovan ve verejném prostoru prostrednictvim
street artu, je ndbozenské povahy. Mnozstvi street art dél,
které tematizuji krestanstvi, je v soucasné dobé natolik
vyznamné, ze umoznuje dostatecnou kvantitativni i
kvalitativni analyzu reprezentace krestanstvi ve street
artu. Typologie vizudlni reprezentace krestanstvi na
platformé street artu je velmi pestra a zahrnuje mnoho
vyrazovych forem, véetné negativnich reflexi. Street art je
tedy komunikac¢ni médium, ve kterém vznika nabozensky
diskurs a naboZenska komunikace. V tematické strukture
obsahu analyzovanych street art dél prevazuji negativni
reflexe kiestanstvi. Jeden z moznych objektivnich divodi

prevazujicich negativnich reflexi nad pozitivhimi je

propojenost street artu se spole¢ensko-kulturnim dénim,
at uz v globalnim méritku, nebo v prostredi lokalnich
komunit. Soucasnd spolecensko-kulturni situace v
zapadnim svété je globalné charakterizovana znaky, jako
jsou krize a Upadek. Rebelujici a kritizujici spolec¢nost
pusobi ve verejném prostoru na street art komunitu,
pricemz street art umélci zpétné ovliviiuji svym
poselstvim spole¢nost, jiz jsou nedilnou soucasti a
zaroven jednim z jejich hybnych motort.

(4) Nabozensky diskurz ve verejném prostoru na
platformé street artu je v mnoha ohledech srozumitelny i
pro outsidery, tedy acastniky komunikace, ktefi nepatti
mezi verici nebo prislusniky konkrétnich cirkvi. V ramci
tohoto diskurzu probih4d fada komunikaénich procesi
mezi cirkvemi (pfipadné jinymi naboZenskymi
spoleéenstvimi), individualnimi véficimi a Sirokou
verejnosti, a ty je mozné déle klasifikovat podle povahy
komunikace napriklad na interni a externi nabozenskou
komunikaci nebo  komunikaci  mezicirkevni  ¢i
mezindbozenskou.

(5) Verejny prostor je interaktivné propojen také

s kyberprostorem. Znamena to, Zze obsah komunikovany



primarné prostrednictvim street artu je dale remediovan,
tj. sdilen, ménén a Sifen pomoci dalSich novych
komunikaénich médii (internet, mobilni telefony). Street
artem produkovany a mediovany obsah je casto
primarné prijimdn ze strany recipienti ve veiejném
prostoru, sekundarné je pak tento obsah sdilen, dale Sifen
a pozmeénovan v kyberprostoru, odkud se pak c¢asto znovu
vraci do verejného prostoru s pozménénym obsahem a
tedy i kontextem. Hlavni roli v procesu remediace a
zmény obsahu hraje otevienost, ktera je jednou
z charakteristickych  vlastnosti  kyberprostoru v jeho
soucasné podobé webu 2.0 a také verejného prostoru a
street artu. Vztah kyberprostoru, street artu a verejného
prostoru je velmi uzky.

(6) Street art je ve 21. stoleti vyuzivan ucelove také
pro Sifeni evangelia v rdmci misijnich aktivit jednotlivci
nebo ridéeji cirkevnich spolecenstvi. Slozitost a dynamika
nabozenské komunikace probihajici na platformé street
artu je pro misijni poslani kfestanskych cirkvi vyzvou a
prilezitosti, ale i rizikem. Kli¢ovou otazkou je zde moznost
kontextualizace misie (a) v prostiedi street artu, ktery je

chapan jako komunita, subkultura, nékdy téz vylouéena

minoritni spole¢nost nebo cilova skupina potenciélnich
misijnich aktivit (b) prostifednictvim street artu jakozto
komunikaéniho kanalu verejného prostoru a s nim Uzce
spojeného  kyberprostoru. Vyzkum  poukéazal na
skutecnost z praxe, Ze védomé vyuziti street artu jakozto
komunikaéniho kanalu, skrze ktery je mozné Sirit
kirestanskou zvést, je ve street art komunité v 21. stoleti
jevem nikoli ojedinélym. Obvykle se ale realizuje
prostirednictvim individualnich aktivit veéricich, méné
casto vramci oficialni cirkevni praxe. Cirkevni autority
sice pripousté€ji nutnost (moznost) kontextualizace
evangelia ve smyslu prizptisobeni kiestanské zvésti jinym
prostfedim a kontextiim, tedy i street art komunité,
kterou mohou chapat jako dalsi prostredi, do néhoz je
treba (mozno) proniknout, ale zaroven si uvédomuji také
rizika takovych krokd. Nejvétsi riziko predstavuje
moznost deformace evangelia, ke které miize dojit
vdisledku nekontrolovanych zmén kontextu a
interpretace street art dél diky komunika¢nim
mechanismtiim sdileni a zméné obsahu. Divodem je
skute¢nost, ze komunikacni procesy, které probihaji

prostrednictvim street artu ve verejném prostoru a



v kyberprostoru, probihaji autonomné, nelinearné a
nepredvidatelné, obvykle tzv. virdlnim zpisobem.
Absence moznosti kontroly popsanych komunikaénich
procesit a jejich efektu na recipienta se miize prave
cirkvim jevit jako negativni aspekt komunikovani
kirestanské zvésti ve verejném prostoru. Komunikace,
ktera probih4d na platformé street artu, ma sice
prokazatelné také nabozensky charakter, ale samo o sobé
to jesté nevypovida nic o kvalité, respektive efektivité
takové komunikace.

(7) Street art je, podobné jako dal$i nova média,
ovlivnén fadou socio-kulturnich zmeén, které jsou
zpisobeny mimo jiné rozvojem komunikacnich
technologii. Tyto zmény jsou popsany v praci jako inovace
a transformace, komercializace, laicizace a posun od textu
k obrazu. Tyto zmény maji vliv i na misijni posléni cirkve.
K procesu inovace a transformace street artu, ktery je v
Uzkém vztahu se stejnymi procesy, probihajicimi ve
verejném prostoru, je pripojen jesté jeden pojem, a tim je
integrace. Integraci je zde rozumén proces, diky kterému
se vnimani street artu Sirokou verejnosti v historii (ktera

ma v této souvislosti i sviij meznik v podobé prelomu

tisicileti) zménilo pozitivnim zptisobem natolik, Ze to
ovlivnilo zpétné i samotny charakter street artu a
vefejného prostoru. Podnétnou diskusi by mohla otevrit
terminologickd otazka, zda by nebylo vhodnéjsi pouzit
namisto pojmu integrace terminu inkluze. Diskuse nad
pojmem komercializace, kterym je zvykem oznacovat
dal$i vyznamnou a vsSudypritomnou socialné-kulturni
zménu, je rozsirena jesté o pojem komodifikace. Proces,
diky némuz se street art stava

zboZzim, je zde odliSen od obecné€ji chapaného pojmu
komercializace, ktery zahrnuje fadu aspekti.

V souvislosti se socialné-kulturnimi zmeénami,
které zasahly street art, jsou pak pracovné popsany jesté
dva dalSi dva fenomeény. Prvnim znich je globalizace
street artu, ktera nesouvisi pouze sjeho rozsifovanim
mimo puvodni ,zapadni“ nebo euro-americké prostiedi,
ale téZ se stirdnim hranic mezi street art dily, vznikajici
vodliSnych  zemich svéta. Druhym pojmem je
institucionalizace, kterou je popsan opét jen pracovné
v souvislosti se zamysSlenim nad postupnym sniZzovanim
napéti mezi street art verejnosti a Sirokou verejnosti

jakozto mozny disledek integrace (respektive inkluze)



street artu do vétSinové spolecnosti. Absolutni inkluze a
absolutni institucionalizace street artu by znamenaly de
facto jeho zanik, protoze by (nejen diky globalizaci)
nebylo mozné odlisit street art od jinych forem vizualniho
umeni.

Prace obsahuje kromé textu celkem 33 ilustrac¢nich
obrazki v podobé fotografii nebo grafii se statistickymi
Udaji. Jako priloha prace je uvedena videoprezentace
dizertac¢niho projektu, tak jak byla pracovné prezentovana
na konferenci
Cyberspace 2012 v Brné.# Rozsah dizertacni prace je 150
stran textu vcetné poznamek pod carou, ilustrac¢nich
obrazku a grafti, do rozsahu neni zapoéten obsah, seznam

pouZzitych zdroji, jmenny rejstiik a dalsi udaje.

4 Reflections of Christianity in Street Art: New Religious Discourse
Typology. Multimedialni prezentace dizerta¢niho projektu.
Videosoubor ve formatu mp4. Velikost souboru: 79 MB. Délka 03:03
min. Vyrobeno v listopadu 2012. Autor prezentace: Libuse
Martinkova. Design a animace: Michal Plicka a i/o post. K dizerta¢ni

préaci se priklada na datovém nosi¢i DVD.

Summary

The dissertation thesis is based on the idea of interactive
connection between street art and public space, where
there are remarkable numbers of communication
processes running in public space on street art platform.
That is why the street art is viewed here as a new
communication media with characteristics simile to other
new media like internet or mobile phones. Part of the
communication in public space on street art platform is
characterized by the religious content. Typology of visual
representation of christianity on street art platform is
very wide, represented by variety of forms of artistic
expression, including negative reflections. Thus street art
is a communication media where the religious discourse
and religious communication are raising. Public space is
also interconnected with cyberspace. That means that the
message mediated primarily through street art, can be
secondarily remediated and changed via other new media,
like internet a mobile phones. The key role in a process of
remediation and change of the communicated message is

a characteristics of openness of cyberspace (in a form of



Web 2.0), public space and street art. Street art is also
used for spreading the Gospel in missionary activities of
individual believers and rarely churches. The structure
and dynamics of religious communication on street art
platform is a challenge for modern churches, but in the
same time it represents a peril for them. The key question
is a possibility of contextualisation of the mission. The
biggest peril is represented by the possible deformation of
Gospel as a result of the context and interpretation
changes because of communication mechanism of sharing
and changing the message (content). Street art is, as other
new media, influenced by the number of social and
cultural changes, brought by the new (communication)
media. These changes were discribed here and in previous
publications as the innovation and transformation,
commercialization and comodification, laicization
(democratization), integration (also in a meaning of
inclusion), institutionalisation and globalization. These
changes influence also up-to-date missionary activities.
That's why it seems to be necessary to understand
properly the communication processes of street art and

public space, as well as cyberspace.
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