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ABSTRAKT
Praca skima, aky medidlny obraz tretieho sektoru vytvarali a prinasali tri hlavné slovenské
denniky (SME, Pravda, Hospodarske noviny) v januari roku 2007 ajanuari roku 2013.
Zaroven skimam to, ako sa medialny obraz za uvedené obdobie zmenil a ako sa medidlnom
obraze neziskového sektoru odrazil vznik a pdsobenie najvacSej neziskovej organizacie na
Slovensku - Kosice Eurdpske hlavné mesto kultiry 2013 n.o. V praci vyuZivam metédu

obsahovej analyzy medialnych obsahov.

KLUCOVE SLOVA
Obcianska spolocnost, treti sektor, média, medidlny obraz, medialna analyza, KoSice EHMK

2013, neziskové organizacie

ABSTRACT
This diploma thesis deals with the medial image of civil society and non governmet
organisations in three main daily papers in Slovakia(Sme, Pravda, Hospodarske noviny).
Thesis tries to answer the question - what kind of medial image were mentioned daily
papers forming and publishing. Thesis also deals with the biggest non-governmental
organisation in Slovakia - KoSice - European capital of culture 2013 and its role and
influence in that medial image. Im using method of contentual analysis. Im comparing this

media image during two periods - January 2007 and January 2013.
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1. 0voD

Sféra tretieho sektora a obcianskej spolo¢nosti, v podobe v akej ju pozname po roku
1989, je na Slovensku, aj vySe 24 rokov po neZnej revollcii, stdle krehka a nestéla. Netesi sa
priliSnej dévere obcdanov, ktori ju stdle prijimaju s rozpakmi, o ¢om sveddi séria neddvnych
prieskumov verejnej mienky. Na druhej strane vSak pocet organizdcii obcianskej spolo¢nosti
neustale rastie’, rovnako ako aj ich viditelnost na verejnosti. Jednym z astych styénych bodov,
na ktorom sa tieto organizacie s verejnostou ,stretdvaju” su média. Prave ony sa v dnesnej
dobe stali vyznamnym ,bojovym polom*“ , na ktorom sa rozhoduje o dbéveryhodnosti, i
neddveryhodnosti neziskovych organizdcii, oich legitimite, ¢i nelegitimite av neposlednom

rade aj o ich budicom smerovani.

Dovodov preco som rozhodol skimat medialny obraz tretieho sektora v slovenskych tlacovych
médiach bolo viac. Jednak to bol fakt, Ze sa uz vySe 10 rokov pohybujem v réznych neziskovych
organizaciach — i uz ako dobrovolnik alebo zamestnanec. Tuto sféru som si navyse zvolil ako
predmet méjho magisterského studia na Katedre studii obcanské spolecnosti FHS. Druhym
doévodom bola moja fascinacia svetom médii, ktoré su dnes nazyvané tiez ,Stvrtou velmocou”,
pretoze maju obrovsky vplyv adopad na ludi icelospoloenské dianie. Sp6sobom akym
informuju o svete, spolo¢nosti ¢i aktudlnom diani s schopné menit myslenie a nazory ludi na
mnohé témy — treti sektor nevnimajuc. Ten je navySe vslovenskej spolocnosti stale
,Benjaminkom®, na ktory nema esSte mnoho ludi vyhraneny nazor, preto sa netesi velkej
dovere. Tretim dévodom, ktory ma k vyberu témy mojej diplomovej prace motivoval bol
zaujimavy fenomén, ku ktorému na Slovensku doslo a ktory ma ako Kosicana velmi zaujal. Bol
nim nahly vznik neziskovej organizacie KosSice — Eurdpske hlavné mesto kultury 2013. ,Zo dna
na den” vznikla najvacsia neziskova organizacia na Slovensku, ktora zacala byt v médiach velmi
viditelna. Tieto tri dévody ma podnietili k vytvoreniu diplomovej prace, ktorda sa snaizila
metddou kvantitativnej analyzy medialnych obsahov zodpovedat na Styri zakladné otazky

rieSiace medidlny obraz tretieho sektora v hlavnych, slovenskych, mienkotvornych dennikoch:

! K roku 2011 existovalo na Slovensku 37000 neziskovych organizacii. Z toho: 33 240 obcianskych zdruzeni, 2200
neinvesti¢nych fondov, 874 n.o. poskytujuce vSeobecne prospesné sluzby, 610 naddacii; zdroj: Nadacia Pontis; Index
udrzatelnosti mimovladnych organizacii na Slovensku za rok 2011; dokument

7



e Aky medidlny obraz obcianskej spolo¢nosti vytvarali slovenské tlatové média (SME, Pravda,
Hospoddrske noviny) v janudri roku 2007.

e Aky medialny obraz obclianskej spolo¢nosti vytvarali slovenské tlacové média (SME,
Pravda, Hospodarske noviny) v janudri roku 2013.

e Ako sa medialny obraz obcianskej spolo€nosti za uvedené obdobie zmenil.

¢ Ako sa na medidlnom obraze obcianskej spolo¢nosti a jeho zmene podiela vznik
a pOsobenie najvacsej neziskovej organizacie na Slovensku — KoSice Eurépske hlavné mesto

kultdry 2013 n.o.

Odpovede na vytyéené otazky sa vsak nedaju formulovat jednoducho, nakolko pojem medidlny
obraz tretieho sektora je velmi Siroky a zahriiuje v sebe relativne velké mnoZstvo skimanych
parametrov - premennych. Stru¢ne ho vSak méZzeme definovat ako viditelnu a zaznamenatelnu
reakciu médii na aktivity tretieho sektora. Ten som si vo svojej praci rozdelil, kvoli lepSej
uchopitelnosti, na dve kategdérie respektive aktérov. Ide jednak o organizdcie obcianskej
spolocnosti (formdlny, organizovany prvok tretieho sektora) a obcianske iniciativy (pod tento
pojem som zaradil peticie, demonstrdacie, protesty a dobrovolnictvo). Okrem nich som skdmal
reakciu médii na aktivity neziskovej organizacie Kosice Eurdpske hlavné mesto kultury 2013,
ktoré som vo svojom vyskume zaradil do samostatnej kategodrie, aby som ho vedel odlisit

a pomenovat jeho dopad na medialny obraz tretieho sektora.

Komplexny medidlny obraz tretieho sektora za definované obdobia formulujem podla
informacii ziskanych na zdklade identifikaénych premennych, medzi ktoré som zaradil datum,
kedy bol ¢lanok o tretom sektore vydany a médium v ktorom bol uverejneny. Okrem toho
medialny obraz doplfiam o dalsich 6 analytickych premennych, medzi ktoré patri : hodnotové
vyznenie prispevku, umiestnenie prispevku, typ prispevku, rozsah, pritomnost vizualnych
prvkov a aktér prispevku. Na zdklade spomenutych parametrov v préci predkladam celistvy
obraz obcianskej spoloénosti za uvedené obdobia ato formou textu agrafov, zhrnujucich

ziskané poznatky.



Praca sa Cleni na pat zakladnych kapitol. V (1) ivode formulujem dévody preco som sa
danu tému rozhodol skimat, predkladam zakladné vyskumné otazky a priblizujem Strukturu
prace. (2) Teoreticka ¢ast prace priblizuje tri fenomény, ktoré si predmetom mdojho vyskumu.
Hovori o organizaciach obcianskej spolo¢nosti a tretom sektore, no o tiez jeho vyvoji po roku
1989, problémoch, pravnom zakotveni a ddveryhodnosti ainterakcii s médiami. Dalej
pojedndva o médiach, ich moci ovplyvnit verejnd mienku resp. ich schopnosti tvorit ,realitu,
o procese spracovania a distriblcie informacii aoich vztahu ktretiemu sektoru. Tretim
fenoménom je neziskova organizacia Kosice - Eurdpske hlavné mesto kultiry 2013 n.o., ktord
vznikla v roku 2009. ZaloZilo ju mesto KoSice — za Ucelom realizacie eurdépskeho ocenenia
European capital of culture. Hospodari s rozpo¢tom viac ako 70 000 000 eur, ¢im sa stala
najvacsou neziskovou organizaciou na Slovensku. Tretia kapitola tejto diplomovej prace je (3)
metodologicka. Podrobne v nej opisujem metddu kvantitativnej obsahovej analyzy medialnych
obsahov, ktord som zvolil, ako najvhodnejSiu pre typ vyskumu, ktory som uskutocnil. (4)
V kapitole analyza predkladam vysledky vyskumu formou grafov a textu. (4) Zaver prace zhfiia

ziskané poznatky a formuluje vysledné odpovede na vytyéené otazky.



2. TEORETICKA CAST

V rdmci teoretickej Casti prace vymedzujem a tematizujem tri zakladné sféry, ktorymi sa moja
praca zaobera. Ide o (1.)definiciu a popis tretieho sektora, (2.)ulohu a postavenie neziskovej
organizdcie KoSice Eurdpske hlavné mesto kultiry 2013 n.o. a o (3.)problematiku médii aich

vplyvu na spoloc¢nost.

2.1 TRETI SEKTOR A ORGANIZACIE OBCIANSKE] SPOLOCNOSTI

Ak chceme definovat pojem treti sektor alebo vymedzit pravne formy organizdcii, ktoré
ktomuto pojmu radime, musime sa najprv zaoberat sférou, ktori nazyvame obé€ianska
spoloénost. Jedna sa o oblast zdruZovania fudi, ktord je bud neformélneho alebo formalneho
charakteru. Je to oblast hnuti, iniciativ, spolkov, spolo¢nosti, cirkvi, asociacii, klubov, zborov
a dalSich subjektov v ramci ktorych sa obcania snaZzia o naplnenie svojich cielov. Obcianska
spoloénost presahuje pojem obciansky sektor predovsetkym tym, Ze v sebe zahfna aj iniciativy,
ako napriklad zhromaZdenia, demonstracie, neformalne spoloénosti a siete a tiez ,neviditelnu
Cast“, kam radime hodnoty, spolo¢enské normy a zvyklosti, ktoré urcuju ako obcania jednaju

a €o povazuju za spravne (Skovajsa a kol., 2010).

2.1.1 Treti sektor

Oblast organizovanej obcianskej spolo¢nosti je mozné pomenovat viacerymi spésobmi — ¢asto
v zavislosti od konkrétnej krajiny alebo preferencii autora. Medzi najviac pouZivané oznacenia
patri treti sektor, obciansky sektor, nestatny neziskovy sektor, nevlddny sektor, nezavisly alebo
dobrovolnicky sektor. Kazidé zuvedenych oznafeni sa zameriava na isté Specifika
a charakteristické, ¢rty tejto sféry. V niektorych pripadoch sa oznalenie vztahuje na vztah
jednotlivych sektorov (Stat, trh atreti sektor), vinych je pozornost upriamena na zasadu

neziskovosti, vyznamného podielu dobrovolnickej prace ¢i nezdvislosti na Statnej moci. Na
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Slovensku sa najviac udomacnil termin ,treti sektor”. Rozumieme tym obcianske aktivity a
mimo Stat atrh, hoci s oboma sférami sa do istej miery prelinaju. Hlavnou sucastou tejto
pomyselnej mnozZiny su tzv. organizacie obcianskej spolo¢nosti — teda formdlne zdruZenia

obcanov, ktoré maju vlastnu pravnu subjektivitu.

2.1.2 Organizacie obc¢ianskej spolocnosti

Formdlne organizdcie obcianskej spoloc¢nosti su vysledkom aktivit obcanov, ktori sleduju
spoloény ciel. LiSia sa od seba velkostou, zdmerom azdrojmi prijmu. Ich vznik je casto
dosledkom neschopnosti $tatu atrhu uspokojit vsetky potreby svojich obcanov. Podla
medzindrodnej, Strukturdlne - operacionalnej definicie organizacii obcianskej spoloc¢nosti, ktoru
v devatdesiatych rokoch wvytvoril M. Salomon a Helmut K. Anheier musi mat subjekt OOS

nasledujucich 5 znakov:

Organizovanost: Pravna subjektivita danej organizacie alebo aspon urcitd miera

inStitucionalizacie a stdla organizacna Struktura.

Sukromny charakter a nezavislost od Statu: Organizdcia nie je sucastou Statu a $tat nie je jej
zriadovatelom. Nemusi to vSak nutne znamenat , Ze Stat organizaciu nedotuje(tato crta je
dolezitd vzhlfadom na to, Ze organizacia, ktorou sa v mojej praci zaoberdm je v sucasnosti

primarne zavisld na podpore $tatu, mesta a EU).

Zasada nerozdelovania zisku: Organizacie OS mozZu sice zisk vytvarat bez vacsich obmedzeni,
no musia ho investovat do svojho fungovania, za Ucelom naplnenia poslania, kvoli ktorému

organizacia vznikla. Tymto poslanim vsak nemohol byt zisk samotny.

7 v

Samospravnost: Organizacia je riadend samostatne, ma vlastnud organizaénu $truktiru a dokaze

sa sama spravovat.

Dobrovolnost: Existencia dobrovolnickeho prvku ato v podobe vykondvania dobrovolnickej

prace, dobrovolnych darov, dobrovolnej uéasti v riadiacich organoch atd.
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Ktymto piatim znakom priddvam eSte dve charakteristiky, ktoré organizdcie obdcianskej

spolo¢nosti odliSuji od cirkevnych institucii, politickych stran aodborov: OOS nie su

nabozenské ani politické. Priklariam sa teda k ,uzsiemu vymedzeniu tretieho sektora“.?

Na strankach Centrdlneho portdlu pre neziskovy sektor sa uvadza, Ze hlavnym pojitkom

pravnych foriem organizacii tretieho sektora je skuto¢nost, Ze neboli zaloZené alebo zriadené

za Ucelom podnikania. Na Slovensku rozliSujeme nasledujiuce formy OOS:

1.

Nadacie

Podla zakonu o nadacidach(207/1996 Z.z) su tieto subjekty ucelovymi zdruZeniami
majetku ( tzv. banky tretieho sektora). Ich hlavnou ulohou je zhromaZdovat majetok
a prerozdelovat ho na verejnoprospesné ucely. Nesmu podnikat a na vlastnu spravu
mozu pouzit najviac 15 % celkovych roénych vydavkov.

Neinvesticné fondy

Zdkon(147/1997 Z.z) o neinvesticnych fondoch ich definuje ako neziskovl pravnickud
osobu, ktord zdruZuje penaziné prostriedky uréené na financovanie vSeobecne
prospesnych cielov. Ide najma o rozvoj a ochranu duchovnych hodn6t, ludskych prav,
Zivotného prostredia, prirodnych a kultdrnych hodnét, zdravia, vzdeldvania a rozvoj
socidlnych sluZieb. Prostriedky neinvesticného fondu je moZné poskytnut nielen
neziskovym organizaciam, ale aj na individudlne uréend humanitnd pomoc. Tato pravna
forma je zamerana skoér na kratkodobejsie projekty a ciele, no realizdcia dlhodobych

cielov nie je zakazana.

* Treti sektor a mimovladne organizacie; AlZzbeta Brozmanova Gregorova a kolektiv; Univerzita Mateja Bella
v Banskej Bystrici; 2009; ISBN: 978-80-8083-805-8
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3. Neziskové organizacie(n.o.) poskytujliice vSeobecne prospesné sluzby (Vseobecne
prospesné spolocnosti)
Definuje ich zakon ¢. 213/1997 Z.z. Jedna sa o prdavnicky osobu, ktorej predmetom
¢innosti je poskytovanie vSeobecne prospesnych sluzieb na Uzemi SR. Pod pojmom
vSeobecne prospesné sluzby rozumieme najma cinnosti zamerané na poskytovanie
zdravotnickej starostlivosti, humanitnd starostlivost, rozvoj a ochranu duchovnych a
kultdrnych hodnét, doplnkové vzdeldvanie deti a mladeze, rozvoj Sportu a telesnej
vychovy, tvorbu a ochranu Zivotného prostredia, poskytovanie socidlnych sluzieb.
Verejnoprospesné sluzby su tie, ktoré sa poskytuju za vopred uréenych podmienok a su
pristupné pre vietkych uzivatelov v rovnakom rozsahu v tej istej oblasti.?

Do tejto skupiny patri aj organizdcia KoSice 2013 n.o., ktorou sa vo svojej praci

zaoberam.
4. Obcianske zdruzenia
Definuje ich zakon o zdruZovani obcanov (83/1990 Zb.) Jedna sa o pravne subjekty,
ktoré sluzia obCanom za Ulelom naplhovania ich spoloénych zaujmov. Zakon o
zdruzovani obc¢anov im nepredpisuje Ziadnu Standardnu organizaénu Strukturu a taktiez
nelimituje nakladanie s majetkom obcianskeho zdruzenia. Obdianske zdruzenia mozZu
podnikat a na vlastnt spravu mozu pouzit lubovolny podiel svojich celkovych vydavkov.
5. Zaujmové zdruzenia pravnickych os6b
Vznikaju kvéli ochrane zaujmov svojich ¢lenov alebo na dosiahnutie spoloénych cielov.
Pokial je clenstvo vzdujmovom zdruZeni  povinné (lekarske/pravnické komory)
nehovorime o organizacidch obdianskej spolo¢nosti.
6. Cirkvi a naboZenské spoloc¢nosti
Cirkev a ndboZenska spolocnost predstavuje dobrovolné spolocenstvo os6b s vlastnou
Struktlrou, organmi, vnutornymi predpismi zalozené za ucelom vyznavania urditej

nabozenskej viery.

® http://www.socionet.sk/index.php?stav=leg
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2.1.3 Obc¢ianska spoloc¢nost na Slovensku

V tejto podkapitole by som rad priblizil vyvoj, stav a Specifika obCianskej spolo¢nosti na

Slovensku a to po roku 1989.

Po neinej revollcii v novembri roku 1989 na Slovensku vyvstali viaceré délezité vyzvy
a problémy. Jednalo sa predovsetkym o potrebu obnovy skutocnej demokracie, prechod na
trhové hospodarstvo a o obnovu a oZivenie obcianskej spolocnosti. Jej ,zdblesky” sice
existovali, v podobe tajnej cirkvi, ekologickych aktivistov ¢i skupin disidentov, aj pred

revoluciou, no nejednalo sa o celospolo¢ensky fenomén.

Dolezitym milnikom pre rozvoj obcianskej spolo¢nosti bol rok 1990. Federalne zhromazdenie
schvélilo zdkon o zdruzovani obcanov, zakon o zhromazdovani ob¢anov azdkon o petichom
prave. Tento dolezity impulz nastartoval vznik celej rady politickych stran, profesnych
a obcianskych zdruzeni, ¢i svojpomocnych avzdjomno-prospesnych organizacii. Formu
,Znovuzrodenia® zazili aj organizdacie, ktoré boli predchddzajucim rezimom potlacované (napr.
krestanské spolky) alebo zdruZzenia vclenené do Ndrodného frontu(Zvaz Zien, Zvaz invalidov

atd.)

V oktobri 1991 sa uskutocnila prvé celoslovenska konferencia mimovladnych organizicii. Na
tomto stretnuti sa sformulovali zakladné problémy a prekdzky rozvoja tretieho sektora.
Ugastnici sa zhodli na potrebe vzajomného prepojenia ainformovania a pripravili materialy

pozadujuce zlepSenie legislativnych a dafiovych podmienok, ktoré odovzdali vtedajsej vlade.

Vyznamnou udalostou devatdesiatych rokov bol tieZz vznik Grémia tretieho sektora. Tomuto
zoskupeniu zastupcov organizacii obcianskej spolocnosti a odbornikov sa podarilo ziskat Statut
partnera voci vlade. Formulovali aktudlne poziadavky, informovali vladu o vyvoji a situdcii

tretieho sektora na Slovensku.

Délezitym obdobim, aj ked' v negativnom zmysle, bolo pre obciansku spolo¢nost na Slovensku
obdobie , meciarizmu”, teda vlada Vladimira Meciara, ktora zahajila svoju ¢innost v roku 1994.
Pre toto obdobie bolo typické obmedzovanie priestoru pre pdsobenie organizacii oblianskej

spolo€nosti. Vyraznym gestom vlady bolo schvdlenie zdkonu o nadaciach, ktory zvysil
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byrokraciu, skomplikoval prostredie posobenia naddcii a zvysSil pravomoci Statu pri registrécii
novych nadacii. Okrem toho sa vtomto obdobi rozmohli politické kauzy, podvody, unosy
verejnych predstavitelov ¢i vrazdy. Politickd moc bola ¢asto obvifiovana z toho, Ze sa Casto

prelina s krimindlnym ,,podsvetim*”.

Tlak na treti sektor sa zvysil este viac vroku 1995, ked minister financii prikdzal uskutocnit
plosnu kontrolu toho, ako sa v nadaciach vyuzivaju financné prostriedky. Svoju ¢innost zvysili aj
tajné sluzby, ktoré zacali Cinnost naddcii azdruZeni podrobne sledovat. Zameriavali sa
predovietkym na nadndrodné a medzinarodné institucie, ktoré sa prostrednictvom nadacii
snazili ovplyviovat dianie na Slovensku. Riaditel Slovenskej informacnej sluzby vtej dobe
povedal: ,Ovela vyznamnejSie ovplyvriuju vyvoj na Slovensku rozlicné nadndrodné ¢i
medzindrodné institucie, naddcie, zahranicné zdujmové skupiny a loby. Registrujeme pritom aj

také aktivity, ktoré nie su v sulade so $tdtnymi zdujmami SR“*

Snahy vladnej moci obmedzit obcianske slobody a priestor organizovanej obcianskej
spolocnosti vyustili do iniciativy OK 98 (obcianska kampar 98), ktora sa snaZila zmobilizovat [udi
k ucasti na volbach. Jej aktérmi boli opozi¢né politické strany, mimovladne organizacie a aktivni

¥

obcania. Tento ,spoloény nepriatel”, ktory mal vtej dobe podobu vlady Vladimira Meciara
a jeho Hnutia za demokratické Slovensko fungoval ako stmelujuci prvok iniciativy OK 98. Po
volbach, ktoré boli pre tuto iniciativu Uspesné (opozicia zvitazila a volebna ucast dosiahla
neuveritelnych 84,4% opravnenych voliCov) sa stal zvladnej moci aStatu partner tretieho
sektora — nie jeho opozicia.

Pre nasledujuce obdobie vyvoja obcianskej spolo¢nosti a mimovladnych organizacii je typické
hladanie domacich zdrojov financovania, nakolko zahrani¢né zdroje sa pomaly zmen3sovali. Na
to, aby takéto zdroje ziskali bolo potrebné ziskanie si dévery obyvatelov Slovenska.

Objavila sa tieZ séria velmi viditelnych iniciativ a kampani, ktoré reagovali na rézne spolocenské
problémy. Ako priklad je mozné uviest kampan proti tyraniu Zien (Piata Zena), kampan proti

rasizmu, kampan za reformu verejnej spravy atd. Okrem informacénej a osvetovej ¢innosti zacali

* Aktivne obg&ianstvo a mimovladny sektor na Slovensku — Trendy a perspektivy; Martin Butora, Zora Butorova,
Boris Strecnansky; Vceli dom; 2012; ISBN 978-80-970885-0-7, str.20
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mimovladne organizacie stale viac suplovat $tat v poskytovani réznych sluzieb, ¢o vsak stale

narazalo na sériu administrativnych a byrokratickych prekazok.

Po vstupe Slovenska do Eurdpskej Unie sa zacala menit a prispdsobovat legislativa Statu, pricom
stale vacsi doraz sa zacal klast na transparentnost prerozdelovania a vyuZivania finan¢nych
zdrojov. Okrem toho, v roku 2005 vznikla moznost dariovej asignacie fyzickych a pravnickych
0s0b v prospech mimovlddnych organizacii. Tento nastroj otvoril organizaciam obcianskej
spoloénosti nové moznosti vo sfére ziskavania finanénych zdrojov na svoju ¢innost a projekty.
K tomu, aby obcania a firmy zacali vo vaésej miere a rozsahu podporovat MVO, si vsak tieto
organizacie potrebovali ziskat ich doveru. Na tomto procese sa vyznamne podielali a stdle
podielaju aj masovo-komunikacné média.

Okrem tohto trendu je pre obdobie po vstupe Slovenska do EU tiez typické otvorenie moznosti
Cerpania z eurdpskych fondov ato aj pre organizacie obcianskej spolo¢nosti. Prekazkou pre
mensie organizacie a zdruZenia vsak bola vysoka administrativna naroc¢nost tychto projektov.
Tento stav sa menil len pomaly ato predovsetkym profesionalizaciou tychto organizacii

a prisposobenim zo strany EU.

V roku 2006 prichadza k moci vlada Réberta Fica, ktory vytvoril koaliciu s Vladimirom Meciarom
a Janom Slotom. Vznik tejto vlady priniesol obavy ohladom dalSieho rozvoja tretieho sektora.
Padol ndvrh na uUplne zruSenie danove] asignacie pravnickych oséb Na protest voéi tomuto
navrhu vznikla kampan Ludia ludom, ktora pracu organizacii ob¢ianskych spoloénosti efektivne
zmedializovala a o ich uZito¢nosti presvedCila aj predstavitelov vlady, ktori nakoniec existenciu
danovej asigndcie ponechali. Prispel ktomu aj vznik Knihy 2% v ktorej séria mimovladnych

organizacii prezentovala svoju ¢innost a dosiahnuté uspechy.

Obdobie po roku 2006 vyraznejsie ovplyvnil vznik ekonomickej krizy, ktord sa podpisala aj pod

slabsie financovanie tretieho sektora.
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2.1.4 Image obc¢ianskej spoloc¢nosti na Slovensku

Aj napriek relativne stabilnému rozvoju a pésobeniu organizdcii obc¢ianskej spolo¢nosti ma
spolocnost voci ich existencii rezervovany postoj. Svedci o tom aj dlhodoby vyskum, ktory
uskutocCnil Institut pre verejné otazky. Pocet ludi, ktori doveruju mimovladnym organizaciam sa
v priebehu jednej dekady najprv zvySoval, no potom klesol este nizsie, nez na zaciatku. Tento
vyvoj mohli ovplyvnit medidlne kauzy i naladenie vlady voci tretiemu sektoru.

Vyvo] dévery k vybranym spolo€enskym institacidm
(% ddverujiacich : % neddverujacich)

X103 | X1.0O4 | X1.O5 | XI.06 | XI..O7 | Xl.0O8 1. 10 Xl.10 IX. 1
Samosprava vobcl, meste | 56 :38 | 56:39 | 54:41 | 58:27 | 55: 39" | 60: 36 - 51:43 -
Mimovladne organizicie 42 : 40 - 49:39 | 47 :38 (40:43 | 47 :41 | 42:45 | 41:47 | 41: 47
Narodna rada SR 24:72 | 32:66 | 24:73 | 50:45 | 44:52 | 42:56 | 40:56 | 32:63 | 31:66
Viada SR 19:79 | 29:69 | 21:77 | 54:42 | 45:51 | 48:50 | 42:54 | 33:62 | 29:67
Politické strany N:83 [16:80 | N:84 | 24:69 | 22:72 [ 18:78 | 19:76 | 21:72 =

Pozndmka: Zlkcens odpovede ,uplne a skor ddwverujem™ a skor a vébec neddverujem”. Zvysok do 100 % tvoria odpovede
Jeviem®™.

* Udaje z augusta 2007; - Udaje nie su k dispozicii
Zdroj: Inititut pre verejne otdzky, 2004 - 2007, 2010 - 2011, COPART-KVSEK/IVO, 2008

Zora Butorova, realizatorka série vyskumov o trefom sektore, vo svojej publikacii ,Aktivne
obcCianstvo a mimovlddny sektor na Slovensku” tvrdi: , Podla viacerych vyskumov sa priaznivy
imidZ MNO spdja najmd s ich aktivitami v oblasti dobrocCinnosti, charity, pomoci fludom v nudzi Ci
sluzby bliznemu. Naopak negativne asocidcie sa najcastejsie spdjaju s obavami ¢i podozrenim
z nedostatocnej kontroly a netransparentnosti nardbania s peniazmi; ako aj z
prospechdrstva.

V poslednych rokoch sa mimovladne organizacie snazia hrat stale aktivnejsiu Glohu v tom, ako
ich vnimaju obcania a média. Nechcu byt len pasivnym objektom zaujmu novindrov a nazoru
verejnosti. Suvisi to hlavne srozvojom Public relations a media relations. Tieto nastroje
umoznili organizdcidam pozitivnu medializaciu ich vysledkov, Uspechov a dlhodobej prace.

Vysledkom tejto snahy je stupajuca dévera k UspeSnym organizaciam a jednoduchsi fundraising.

> Aktivne obg&ianstvo a mimovladny sektor na Slovensku — Trendy a perspektivy; Martin Butora, Zora Butorova,
Boris Strecnansky; Vceli dom; 2012; ISBN 978-80-970885-0-7, str.57
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2.2 MEDIA

V tejto kapitole by som rad tematizoval masovo-komunikaéné prostriedky — média, ich vplyv na

spolo¢nost, ich funkciu, moc a interakciu so sférou, ktort nazyvame treti sektor.

Vyznamnost médii aich schopnost formovat svet vystihol vo svojej prednaske Tomas Halik
slovami: ,Média prebiraji fadu aspekti role tredicnich ndboZenstvi: nabizeji symboly,
interpretuji svét, predklddaji podmanivé pfibéhy, ovliviiuji styl mysleni a chovani lidi, vytvdreji
sité, nabizeji spoleCenskou zkuSenost, sdilend témata. Jsou také, a predevsim arbitry pravdy —
redini a duleZité je to, co lidé vidéli ,na vlastni oCi“ v televiznich zprdvach “ (Tomas Halik,

z prednasky z Oxfordu, 2001).

Slovo ,médium”“ vychadza zlatinCiny aznamena ,prostriedok”, ,prostrednika®,

(4

»sprostredkujuci Cinitel”. V ramci tedrie socidlnej komunikacie sa pod pojmom médium/média

oznacuje to, ¢o sprostredkovava niekomu nejaky odkaz — teda je to médium komunikacné.

Pojem ,masova komunikacia“ zahfia inStitucie a postupy, pomocou ktorych Specializované
skupiny vyuZivajuce technické prostriedky (tla¢, rozhlas, filmy atd.) Siria symbolicky obsah
smerom k rozsiahlemu, nesurodému a Siroko rozptylenému publiku. (Janowitz, 1986). Proces

masovej komunikacie je charakteristicky 6 znakmi:

e Velkym rozsahom

e Jednosmernym tokom informacii
* Asymetriou

* Neosobnostou a anonymitou

* Prepocitanym vztahom

« Standardizovanym obsahom

,Masové média“ su institucie, ktorych hlavnou ¢innostou je produkcia a distribucia
symbolickych obsahov. Pdsobia vo verejnej sfére apodla toho su aj regulované. Delia sa
primarne podla typu vyuZivanej technoldgie (tlac, film, televizia atd.), no tieZ podla posobnosti

(mestskej, regionalnej, celostatnej ¢i celosvetovej) a cielového publika(dospeli, deti atd.).
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Ak sa chceme zaoberat médiami aich vplyvom, je nutné definovat pojem ,publikum”, teda
,naprotivok” médii. Toto slovo pochadza zlatinCiny aznamend verejnost, Stat, ¢i obec.
V nasom kontexte slUzi na oznalenie uZivatelov nejakého média alebo na oznacenie prijemcov
verejne dostupného odkazu. V kontexte masovych médii hovori McQuail (2006) o ,masovom
publiku“, ktoré je okrem iného charakteristické tym, Ze mu chyba sebauvedomenie, je
neschopné spolo¢ne jednat a na napliiovat spolo¢né ciele. Medzi jeho dalSie charakteristiky
patri pocetnost, rozptylenost, anonymita, ,neiteraktivnost a heterogenita. Tento typ publika
zacal vznikat v prvej Stvrtine 19. storocia, potom ako sa tlatové média zacali snazit o ziskanie

pozornosti, ¢o najvacsieho poctu ludi.

Vo svojej praci sa zaoberam predovsetkym periodickou tla¢ou - novinami. Charakterizuje ich
predovsetkym, periodicita, informacny obsah, p&sobenie vo verejnej sfére, svetské publikum
a relativna sloboda(McQuail, 2006) Vznik tohto média je predovsetkym désledkom rozvoja
techniky, neskor priemyselnej vyroby. Na jej zaciatku stal vynalez knihtlaée ( 1450), ktory
umoznil masovo reprodukovat knihy, no tiez vytvarat informacné letaky, bulletiny a a pamflety,
ktoré boli predchodcom podoby novin, akd pozndame dnes. V 17. storoéi vznikaju prvé formy
novin, ktoré slizia predovsetkym elite a inteligencii — informuju ich o informdcidch délezitych
pre medzindrodny obchod a politiku. Hovorime o tzv. obdobi elitného publika. Vplyv a moc
novin zdsadnym spOsobom narastda azi prvej Stvrtine 19. storocia, ked vdaka narastu

gramotnosti obyvatelstva, dokazu oslovit noviny Sirsiu populaciu. Vznika ,,masové publikum*
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2.2.1 Funkcie a uc¢inky médii

Funkcii, ktoré by média mali plnit alebo plnia je celd skala. Podla Burtona a Jirdka (2006) Ide

predovsetkym o:

1. Zabavnu funkciu
Média poskytuju publiku zabavu a rozptylenie, ktoré je pre publikum sice potesenim, no

zaroven ho odvadza od vaznych socidlnych problémov a nerovnosti.

2. Informacnu funkciu
Jedna sa predovietkym o poskytovanie dbélezitych informdcii o svete. Tato funkcia
pomaha publiku utvorit si predstavu o svete, geografickej, spolocenskej a politickej

situacii. Média tak utvaraju a ovplyviuju ndzor publika podla svojich schém a zamerov.

3. Kultdrnu funkciu
Kultdrna funkcia médii spociva predovsetkym v zaisteni kultirnej kontinuity. Publiku
predkladaju materialy, v ktorych sa kultlira odrdza, vdaka ¢omu sa publikum stava jej

sucastou.

4. Socialnu funkciu
Tato funkcia spociva ilustrovani prikladov zo Zivota danej spolocnosti, jednania
jednotlivcov iinterakcie spolo¢enskych skupin. Pochopenie tohto systému pomaha
jednotlivcovi zorientovat sa v spolo¢nosti, jednat podla jej noriem a Uspesne sa do nej
zaradit.

5. Politickd funkciu
Média pomahaju jednotlivcom pochopit fungovanie politiky a politického procesu

v danej krajine, Ci regidne.

Kunczik (1995) doplnuje tieto funkcie o (1.) stabilizaciu vladnutia, (2.) ovplyviovanie

hospoddrskej Cinnosti reklamou, (3.) vytvaranie verejnej mienky.

20



Vyznam a moc médii spociva predovsetkym vich schopnosti ovplyvnit spolo¢nost

a kultdru, v ktorej pésobia. Medzi predpokladané tc€inky médii radime:

1. Zmena postoja, myslenia a spoznavania: Média su schopné zmenit to, ako [udia
premyslaju. Su schopné ovplyvnit ich postoje kinym fudom ik aktudlnym témam
a problémom.

2. Kolektivna reakcia / moralna panika: Schopnost médii vyvolat Ccasto
neopodstatnené obavy a Uzkost z nedodrZiavania zakonov, verejného zdravia atd.
Tento mechanizmus utuzuje usporiadanie spoloc¢nosti a vladu nad spolo¢nostou.

3. Individualna reakcia / emociondlna odozva: Ovplyvriovanie ludi predloZenymi
obsahmi, ktoré v nich vyvolaju racionalne i neraciondlne odozvy a zmeny spravania.

4. Agenda setting (nastolovanie agendy): Schopnost médii ovplyvnit hierarchiu tém,
ktoré su pre spolocnost dolezité.

5. Amplifikacia: sustredenie pozornosti na istu tému zvacsi jej vyznam

6. Znecitlivenie: Pravidelné vystavovanie publika istym podnetom spdsobi ,odolnost”
a lahostajnost voéi danym podnetom. Idedlnym prikladom je reklama, ktord sa

z tohto dévodu musi neustale menit a prispdsobovat publiku.
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2.2.2 Socialna konstrukcia reality

Svet vykonstruovany médiami sa pre recipienta stdva faktickou realitou, pretoze k vacsine

informacii o ktorych je informovany, nema priamy pristup. (Kunczik, 1995)

Socidlna konstrukcia reality je tedria, ktoru vroku 1966 predloZili socioldgovia Peter Berger
a Thomas Luckmann. Zaklad tejto tedrie spociva v poznani, Ze ludskd komunikacia je zaloZzena
na odkazovani k vyznamom a symbolom, ktoré su v danej spolo¢nosti dolezité. Ich vyznamnost
je ddsledkom spolo¢ného vnimania reality v danej spolo¢nosti. Casti tejto reality viak fudia
neustdle pretvaraju, menia, iné zas potvrdzuju a udrZuju. Spolo¢na realita spolo¢nost spaja
a definuje. Média maju na tuto ,socidlnu realitu” znacny vplyv, nakolko ju dokazu lahko menit
a redefinovat. Nastoluju spoloCensky dolezZité témy, urcuju tabu, mddu, spésob komunikacie,
zabavy i postoje spolo¢nosti vocli aktualnym problémom. Hodnoty prezentované médiami sa tak

stdvaju dominantné v spoloc¢nosti, v ktorej dané média posobia.

Ak prijmeme tedriu socidlnej konstrukcie reality za platnu, objavi sa nutne otazka, kde vznikd
konstrukcia reality, ktord médid ponukaju. Moznych odpovedi je viacero. Politickda ekonémia
médii poukazuje na to, ze média podporuju taku konstrukciu reality, akd vyhovuje vlastnikom
médii, prislusnej ekonomickej a politickej triede. (Jirdk, Képplova; 2007). Feministické tedrie zas
tvrdia, Ze zobrazovana skutocnost upevriuje patriarchalnu a maskulinnu konstrukciu sveta —

a teda, Ze média su ovladané predovsetkym muzmi.
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2.2.3 Agenda setting - nastol'ovanie tém

Vyznamnou ¢astou konstruovania socialnej reality je fenomén nazvany ,agenda setting”. Ide
o proces vyberu tém z ktorych sa sklada spravodajstvo. Média tak definuju déleZitost udalosti,
hodnét, problémov a tém, ktoré hybu spolo¢nostou. Na prezentované témy zacne byt citliva
cela spolocnost, pretoze to, o com ,hovoria“ média — o tom, v désledku, hovoria aj ludia. Tento
proces ma vsak aj opaény efekt, tzv. ,rozptylujuci ucinok”. V praxi to znamena situaciu, ked
média zacnu informovat o menej doélezZitych témach — hoci Casto atraktivnych a zabavnejsich,

aby odputali pozornost verejnosti od tém naozaj vyznamnych.

Proces nastofovania tém ma viacero durovni. V rovine regiondlneho a celostatneho
spravodajstva byva tento proces nastolovania tém pestrejsi a Sirsi, nakolko si miestne média
dokazu zozbierat dostatocné mnozstvo informdacii samé. Vacsinou maju dostato¢né mnoZstvo
reportérov a koreSpondentov, aby pokryli vaéSinu udalosti ¢i sucasné politické dianie. Z
velkého mnozstva ziskanych informacii vyberud, podla vlastnych filtrov a ,gate keeperov”
najzaujimavejsie alebo najdodlezitejsie. V rovine medzindrodného spravodajstva vsak proces
,agenda setting” preberaji spravodajské agentury, ktoré maju kapacity pokryt svojim
spravodajstvom aj udalosti, na ktoré miestne a celostatne média prostriedky nemaju. Dochadza
tak k monopolizacii spravodajskych zdrojov. Publikum dostdva rovnaké sprdvy zviacerych
zdrojov, pricom ma len velmi obmedzené mozZnosti ziskat alternativny nahlad na predkladané

spravy.

Proces nastolovania tém Uzko suvisi s pojmom ,gate keeping” — teda s filtrom, ktory urcuje, o

sa do médii dostane a co nie.
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2.2.4 Gatekeeping

Pojem ,gatekeeper” — vréatnik pouzil v kontexte ,kanadlu - osoby, ktorda kontroluje tok
produktov” Kurt Lewin vroku 1951. V kontexte médii sa hovori tiez o ,opinion leader” —
ndzorovej autorite. Jednd sa o osobu alebo instituciu, ktora ma v danom médiu moc prijat
alebo odmietnut informaciu, ktora by mohla byt zverejnena. Proces ,vpustania“ informdcii do
médii ma vadSinou viacero Urovni. Jednd sa o redaktorov, spravodajcov, vydavatelov, no za

urcitych okolnosti tiez inzerentov a donorov daného média.

V spravodajskom procese preto existuje cela rada filtrov, ktoré urc€uju to, ¢o sa na obrazovkach,
¢i stranach casopisov objavi a ¢o nie. Nejednd sa vSak o ,filtre objektivne”, ktoré sleduju
prospesnost zverejnenych sprav, ich informacnu hodnotu, ¢i mieru zhody s o¢akdvanim publika.
Rozhoduje predovietkym ich svetonazorova orientdcia ,gatekeeperov”, ich loajalita, ¢i finanéna
zaujimavost medidlneho vystupu. Okrem toho do tohto rozhodovacieho procesu vstupuju
veli¢iny ako CAS(novost spravy, jej exkluzivita, ¢as uzavierky, periodicita udalosti atd.) a MIESTO
(¢im blizsie sa udalost stala, tym pravdepodobnejsie je, Zze bude zaznamenana(McQuail, 2006);
pokial sa udalost nestala blizko — $anca na jej zverejnenie rastie aj popularitou a vyznamnostou

krajiny / miesta, kde sa stala).
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2.2.5 Stereotypizacia

Ak sa bavime o moci a G¢inku médii na jednotlivca icelt spolo¢nost, je dolezité si vyjasnit
pojem stereotypizacia. Tento pojem totiz odkazuje k schopnosti médii vytvarat jednotvarny
obraz o urcitych skupindch fudi, fenoménoch, instituciach, krajinach, ¢&i udalostiach. Takyto
obraz vznikd zvlast tam, kde publikum nemd vlastni skudsenost s urcitou skupinou, Ci
fenoménom. Za realitu askutocnost prijima to, ¢o odanej veci ponukaju média (Jirak,
Képplova; 2007). Désledkom toho su obrazy ,hlipych blondin“  Spinavych Rémov,
neprijemnych uciteliek, nevychovanych Rusov, ale tiez skorumpovanych, nedéveryhodnych

organizacii

Vytvaranie identickych stereotypov v celosvetovom meritku je désledkom viacerych faktorov.
V prvom rade je to kvéli nadnarodnému vlastnictvu, kontrole médii a existencii globalnych
spravodajskych agentur, ktoré posuvaju identické spravy narodnym alokdlnym médiam po
celom svete. Rovnaké, stereotypné obrazy, vytvorené histkou spravodajskych agentur sa tak
udomaciiuju a po celom svete. Podla Tunstalla (1992) je v najvaésim producentom

a konzumentom zahrani¢ného spravodajstva prave Eurépa.

Dal3im faktorom, ktory spoluvytvara stereotypné zobrazovanie udalosti, skupin ¢ fenoménov je
poznatok, Zze obsah spravodajskych médii ma sklony formovat sa podla rovnakych pravidiel.
V praxi to znamend, Ze dve, na sebe nezavislé, medidlne organizécie, ktoré funguju za
porovnatelnych podmienok, maji tendenciu informovat o rovnakych alebo podobnych

udalostiach rovnakym sp6sobom( McQuail ; 2006)

Vytvaranie si stereotypnych obrazov na jednej strane pomaha ludom zorientovat sa
v komplikovanom a komplexnom svete, no na druhej strane v sebe nesie nebezpecenstvo
predsudkov a nedovery voci fenoménom, ktoré osobne nespoznali. Tento problém sa dotyka aj
medidlneho obrazu tretieho sektora. Ak si onom ludia vytvoria negativnu, stereotypnu
predstavu, ktora moéze suvisiet so Skandalmi, korupciou, ¢i inymi problémami — velmi tazko sa
tejto ,,nalepky” bude zbavovat. Stereotip sa totiz ahsie buduje, ako bori a prave v tom je jeho

nebezpecenstvo.
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2.2.6 Zurnalistika

Pojem Zurnalistika(od francuzskeho le jour - den) definuju Koszyk a Pruys(1976) ako ¢innost
0s6b, ktorych hlavné zamestnanie spociva v zbierani, overovani, vybere, spracovavani a Sireni
sprav, komentdrov a zdbavnych informdacii prostrednictvom masovych médii. Ich postavenie
a podoba prace sa liSia vacSinou v zdvislosti od toho, pre aky typ média pracuju (dennik,
tyzdennik, rozhlas, televizia atd.) Pre moju pracu je vSak najrelevantnejSie zaoberat sa

predovsetkym tlaéenymi médiami.

Sieber, Schramm a Peterson sformulovali vo svojej knihe Four theories of press (1956)
normativne predstavy o fungovani masovych médii vrdznych typoch spolo¢nosti.

NajstarSia (autoritativna) tedria hovori o tlatovych médidch, ako o mocenskych nastrojoch

vlady. Ich samozrejmou sucastou je cenzlra, licencie a patenty. Poznanie ,pravdy” totiz

prindlezalo len Uzkej skupine ,,mudrych ludi“. Liberdlna tedria, ktord zazila svoj rozkvet v 19.

storo¢i zas hovori oludoch, ako o racionadlnych bytostiach, ktori maju vocéi vlade poziciu
diskusného partnera ato prave prostrednictvom tlace. Vdaka tejto myslienke wvznikla
poziadavka, aby tlacové média boli nastrojom na kontrolu moci. Prave preto nemal byt mocou

nejakym spoésobom ovplyviiovany. Tedria socidlnej zodpovednosti médii dopliuje

predchadzajucu tedriu o rolu vlastnikov médii a o rolu zisku a ekonomiky. Podla tejto tedrie

rozliSujeme 6 funkcii tlace (Kunczyk, 1995):

- slazi politickému systému ato tak, Ze vSeobecne spristupriuje informacie, diskusie
a vyjadrenia k verejnym zalezitostiam

- upovedomuje verejnost, aby bola schopna sebaurcujlceho jednania

- chrani prava jednotlivcov a vystupuje na ich obranu proti vliade, ako ,strazny pes”

- sldzi hospodarskemu systému napriklad tym, Ze reklamou ku sebe privedie
predavajuceho a kupujuceho

- doddva zdbavu

- stara sa o udrzanie vlastnej financnej autondmie a o zachovanie svojej nezavislosti

Tedria demokratickej participacie reaguje na komercionalizaciu a monopolizaciu sukromnych

médii, no tieZz na byrokratizaciu médii verejnopravnych. Upozoriiuje na uzke prepojenie
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s politickym a ekonomickym establishmentom a ich elitarstvo. Podla tejto tedrie je nutné, aby
sa média opat stali miestnom vzdjomnej komunikacie — teda upustit od distriblcie sprav
vytvaranych Uzkou skupinou Zurnalistov a vytvorit média, v ktoré davaju priestor komunikacii

obcanov medzi sebou a komunikacii ob¢anov s vladou.

2.2.7 Média a treti sektor

V predchadzajucich kapitolach bola naznadena schopnost médii tvorit a menit verejnd mienku
a nastolovat témy, ktoré budud v danej spolo¢nosti a danej dobe dblezité. Pre treti sektor, ktory

je na Slovensku stale relativne krehky, je spdsob, ako o nom informuju média, velmi dolezity.

»Media can make us or break us” — Média nas mozu vytvorit alebo Znicit®

Uvodny citat z jednoduchej priru¢ky pre neziskové organizacie jasne pomenovéva a vystihuje
moc, ktori média v dnesnej dobe, vo vztahu k inym institdciam, maju. To v akom svetle o vas, Ci
vasej organizacii média informuju, moze do velkej miery ovplyvnit jej dalSie fungovanie
i napredovanie. Média sa totiZ, v oCiach slovenskej verejnosti, teSia stale vacsej dovere, ako
organizacie obcianskej spolo¢nosti. Pre porovnanie: V roku 2011 doverovalo radiu — ako médiu
75% obcanov a nedbverovalo 22%. V pripade televizie to bolo 69% oproti 29% a v pripade tlace
62% oproti 36%.” Kazdé z uvedenych médii je pre slovensku verejnost déveryhodnejsie, ako
organizacie obcianskej spolo¢nosti. A prave v tejto déveryhodnosti spociva ich skuto¢na sila
formovat realitu a ndzor obcanov. Vich moci je zvysit, ¢i naopak — zniZit vierohodnost
a kreditibilitu obcianskej spolo¢nosti. Na nej zas zavisi podpora obcanov a firiem voci
jednotlivym neziskovym organizaciam — teda fundraising a donorstvo. Od neho zas zavisi

fungovanie a rozvoj obcianskej spolo¢nosti. Jedna sa teda o vzajomne prepojené sféry.

Ulohou organizacii obgianskej spoloénosti je nebyt pasivnym objektom zdujmu médii, ktoré

spravidla vyhladavaju predovsetkym problémy, kauzy a Skanddly. Je doleZité sa aktivne podielat

® Citanka pre neziskové organizacie, DuSan OndruSek kolektiv autorov, Centrum prevencie a rieSenia kictofs 1998,
ISBN 80-967890-5-8; str. 89

’ Standard Eurobarometer 76,2011, MEDIA USE IN THE EUROPEAN UNION, Directorate-General for
Communication; 2012;
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na vytvarani vlastného medialneho obrazu. Za tymto Géelom je potrebné vypracovat adekvatnu
medidlnu stratégiu, ktora zahriuje definovanie (1) cielovej skupiny, (2) ciel, ktory chce

organizacia dosiahnut a (3)prostriedky na jeho uskutoc¢nenie.

Medidlny obraz je suhrnné oznacenie celkového charakteru sprdv, ktoré o danom subjekte
zverejnili média. MozZe sa skladat z Ciastkovych ukazovatelov ako pocet sprav, ich hodnotové
ladenie, rozloZenie v ¢ase atype médii, ¢i Struktary ciastkovych tém. Medidlny obraz je
doélezitym nastrojom, podla ktorého méZzeme hodnotit aki odozvu maju aktivity sledovaného

subjektu, ¢ subjektov v médiach.®

Ak sa chcu organizacie obcianskej spolo¢nosti preklenut cez ,pasivitu” — vo vztahu k médiam
a zacat hrat aktivnu ulohu vo formovani svojho medidlneho obrazu, musia si uvedomit, Ze su
jednak recipientom (prijimatelom), no i vysielacom(komunikatorom) medidlnych obsahov. Stoja
teda na oboch koncoch. To, aky obsah o sebe necha organizacia vysielat, zavisi z velkej Casti na
jej aktivitach. To, aby sa vysielany obsah zhodoval s jej predstavami, si vyZaduje vypracovanie
adekvatnej metodiky prace s médiami a definovanie klu¢ovych aktivit. Medzi najzakladnejsie

formy prace s médiami patri:

1. Tlacova konferencia: Tato forma kontaktu s médiami ma viaceré vyhody. Organizacia
nou dokaze oslovit vacsie mnoistvo médii (tla¢, rozhlas, televizia), vac¢sie mnoistvo
novinarov a zaroven sa jednd o priamy - osobny kontakt. Podmienkou Uspesnej tlacovej
konferencie je vSak dostato¢ne nosna a putava téma. Zaroveri musi mat organizacia
jasno v tom, aké su ciele tlacovky, ¢o fiou chce dosiahnut, ¢o ma byt publikované a ako
chce dosiahnut to, aby na fiu novinari vébec prisli.

2. Briefing: KomornejSia forma tladovej konferencie, pri ktorej sa zvolend téma opisuje
detailnejéie — viac do hibky. Zd&astiiuji sa na nej predovietkym ti novinari, ktori sa
o danou témou zaujimaju podrobnejsie. Nie suU o¢akdvané priame medialne vystupy.

3. Tlacovy telefonat: Potvrdzujuci telefonat k tlacovej sprave.

4. Tlacova sprava: Najcastejsi prostriedok, ktorym organizacie odovzddvaju a dostavaju

zvolené obsahy médiam. Musi byt putava, kratka, vystizna a jednoducha. Zaroven musi

& http://cs.wikipedia.org/wiki/MediIni_analyza; 9. 11. 2009;
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odpovedat na zakladné otazky co, kto, kedy, kde, ako apreco. V dnesnej dobe je
najStandardnejSim prostrednikom medzi médiom a organizaciou.

5. Interview: Predchadza mu predosld medializacia organizacie alebo jej zastupcu. lJe
vybornou prileZitostou na zviditelnenie, no zahffia v sebe isté rizikd. Preto je velmi
dolezité, kto bude za danu organizaciu vystupovat. Mala by to byt osoba, ktora ma
putavy prejav a vie spontanne reagovat na akékolvek, aj neprijemné, otazky.

6. Tlacové materidly: Jednd sa o vSetky adekvatne materialy, ktoré informuju novinarov
o0 organizacii, jej ¢innosti, historii, Uspechoch ¢i zameroch. Méze ist o vyrocné spravy,

Studie, ¢asopisy, plagaty, vided, letdky, animacie atd.

Uvedené formy prace s médiami pomahaju organizdciam tretieho sektora (a nie len im)
zviditelnit sa v médiach, v sulade s vlastnymi predstavami a zamermi. Je to ddleZita sucast
budovania image (obraz, podoba, prezentacia, celkovy dojem, pésobenie na verejnost) kazdej

organizacie.
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2.3 EUROPSKE HLAVNE MESTO KULTURY

Eurdpske hlavné mesto kultury je ocenenie, ktoré od roku 1985 kaZdoro¢ne udeluje Eurdpska
Unia jednému az dvom mestam svojich ¢lenskych Statov. S myslienkou tohto titulu prisla byvala
grécka ministerka kultiry Melina Mercouri afrancuzky politik Jack Lang. Ich ciefom bolo
zviditelnit kultdrne bohatstvo a diverzitu jednotlivych Statov EU a prispiet tak k vzajomnému
obohateniu. O nositelovi titulu EHMK rozhoduje Rada Eurdpskej uUnie ato na zaklade

odporucania Eurépskej komisie. Do dnesného dia ziskalo tento titul uz 40 miest statov EU.

V dnesSnej dobe je ocenenie Eurdpske hlavné mesto kultury jednym z délezitych bodov
eurdpskej kultirnej politiky. Ma za ulohu posilnit eurdpske kultirne povedomie, zbliZit
obyvatelov i mesta EU. Z tohto dévodu sa udeluje dvom mestdm - jednému z povodnej krajiny
EU ajednému z novych Elenskych Statov. Pre drZitela znamend toto ocenenie predovsetkym
moznost rozvoja kultirneho Zivota, transformaciu kultirnej infrastruktiry a predstavenie

svojho bohatstva zvysku sveta.

Proces vyberu vhodného mesta zacina 6 rokov pred udelenim tohto titulu. Skupina nezavislych
odbornikov z oblasti kultury posudzuje projekty kandidatskych miest, na zaklade série kritérii
a stanovenych podmienok, medzi ktoré patria:
* VyvazZenost planovanych kultirnych podujati, ich eurépsky rozmer a pridant hodnotu
pre EU
* Miera spolupodielania sa na tvorbe eurdpskej kultury
e Doraz na spolocné aspekty eurdpskej kultury
e Miera spoluprace medzi kultirnymi operatormi (organizacie, ktoré zastresuju
a produkuju kultirne podujatia) , umelcami , obanmi daného mesta a ostatnymi
¢lenskymi Statmi EU
* Potencial projektu vzbudit zaujem o kultiru medzi ob¢anmi daného mesta a schopnost
pritiahnut turistov zo zahranidia
* Dlhodoba udrzatelnost projektu

* Schopnost podielat sa na rozvoji celého regionu

30



2.3.1 KosSice Interface 2013

Mesto KoSice ziskalo titul Eurépske hlavné mesto kultury v roku 2008 a to na zdklade Uspesného
projektu s nazvom KoSice Interface 2013. Jeho hlavnou myslienkou je “kreativna ekonomika®
teda zamer vytvorit z KoSic centrum kreativity, ktoré ponukne mladym, tvorivym [udom
moznost realizacie a viziu budicnosti v meste ktoré je ich domovom. Podoba projektu je, okrem
projekt dlhodobejsie investicné zamery, ktoré budu viditelné aj po skonceni roku 2013. Ide
o vybudovanie kulturneho komplexu Kasdrne Kulturpark, ktory vznika v aredli byvalych
vojenskych kasarni, prebudovanie starej plavarne na Kunsthalle , teda galériu a miesto uréené
na realizaciu kultdrnych aktivit, komunitny projekt Vymenniky, ktory zmeni staré vymenniky
tepla na sidlisku Terasa na komunitné, kultdrne centrd uréené pre vietky generdcie. Okrem
tychto zamerov doéjde k revitalizacii mestskych parkov, ktoré maju sluzit ako miesto pre oddych,

rekredciu a stretavanie obcanov.

Tato podoba projektu pomohla mestu uspiet spomedzi 9 kandidatskych miest (Banska Bystrica,

Bratislava, Dolny Kubin, KoSice, Martin, Nitra, Presov, Trencin a Trnava).

Po ziskani titulu Eurdpske hlavné mesto kultiry zalozZilo mesto KoSice neziskovu organizdciu
Kosice — Eurdpske hlavné mesto kultury 2013, ktora ma byt hlavhym realizaitorom projektu a

ocenenia EHMK.
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2.3.2 KoSice - Europske hlavné mesto kultary 2013 n.o.

Za uUcelom realizacie projektu KoSice Interface 2013, vdaka ktorému mesto ziskalo titul
Eurdpske hlavné mesto kultury, zaloZilo mesto KoSice uz v roku 2008 organizaciou Kosice EHMK
2013. Rozhodlo sa, Ze pravna forma tejto institucie bude neziskova organizacia. Napriek tomu,
Ze sa nejedna o ,typicku” neziskovu organizaciu, KoSice EHMK 2013 v suéasnosti predstavuje

svojim rozpoctom, rozsahom a mierou ¢innosti najvacsi subjekt tretieho sektoru na Slovensku.
Medzi vSeobecne — prospesné sluzby, ktoré organizacia poskytuje patria:

a) tvorba, rozvoj, ochrana, obnova a prezentdcia duchovnych a kultirnych hodnét,

b) vzdelavanie, vychova a rozvoj telesnej kultury,

c) vyskum, vyvoj, vedecko-technické sluzby a informacné sluzby,

d) tvorba a ochrana Zivotného prostredia a ochrana zdravia obyvatelstva,

e) sluzby na podporu regiondlneho rozvoja a zamestnanosti

V marci roku 2010 schvdlila vldda SR rozpocet projektu KoSice EHMK 2013 ato vo vyske 60
milionov eur na investicné projekty a 10 miliénov eur na financovanie podujati. Dovedna
hospodari tato organizacia s priblizne 70 miliénmi eur (2 100 000 000 slovenskych korun).
Spolupracuje tiez so samospravou, Skolami, univerzitami, neziskovymi organizaciami

i komercénymi subjektmi.
Organizacia ma 36 zamestnancov a 10 fungujucich projektov. Su nimi

a) Kreativna ekonomika: Projekt zamerany na podporu kreativity a konkurencieschopnosti
Kosic. Hlavhym cielom projektu je transformovat KosSice na ekonomicky aktivnejsie
a atraktivnejSie mesto. Za tymto ucelom vytvara organizacia KoSice EHMK 2013 n.o.
v KoSiciach tzv. inkubdtory pre malé astredné subjekty zamerané na design, média,
architektdru, film, hudobnu produkciu, médu ¢&i pocitatové technolégie. Okrem toho
organizuje tematicky zamerané konferencie, workshopy ¢&i seminare zamerané na

Studentov kreativnych odborov
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b)

f)

g)

Rezidencné pobyty umelcov K.A.lL.R.: program sprostredkovava umelcom a kreativnhym
l[udom z KoSic avychodného Slovenska moznost zahranicnych stazi a pobytov, kde
dostani moznost tvorit a prezentovat svoje diela. Daldou zlozkou programu K.A.LR je
komunikacia so zahraniénymi organizdciami, ktoré sU zamerané na kulturu.
Prostrednictvom nich prichadzaju do KosSic umelci, ktori tu dostant moznost umelecky
reflektovat mesto a ludi.

Kasarne Kulturpark predstavuju jeden znajdolezitejSich investicnych projektov
organizacie. Byvala budova vojenskych kasarni sa ma pretransformovat na multizanrové
umelecké centrum, ktoré bude umeleckym skupinam, zdruzeniam a kreativnym
jednotlivcom z KoSic ponukat ateliéry, vystavné akoncertné sdly aviaceré formy
podpory.

Projekt SPOTS bol nosnym pilierom projektu KoSice Interface 2013. Zdmerom projektu
je zrekonstruovat a zmenit byvalé ,vymenniky tepla“ na koSickych sidliskach na malé,
komunitné, kultirne centra, ktoré budu sluzit obyvatelom v kazdom veku. Stanu sa
priestorom na spolo€né stretdvanie no tiez na organizaciu kulturnych ¢i Sportovych akcii.
Popri tychto aktivitach sa projektovy tym SPOTS zameriava na podporu dobrovolnictva,
komunitny rozvoj, ¢i tvorbu a Upravu verejného priestranstva.

Pentapolitana je projektom, ktory si kladie za ciel prehibit kulturnu a turisticku
spolupracu 5 miest vychodného Slovenska, konkrétne spolupracu medzi KoSicami,
PreSovom, Bardejovom, LevoCou a Sabinovom. Za tymto uc¢elom su podporovani lokalni
kultdrni operatori a umelci a organizuju sa umelecké a spolo¢enské podujatia.
Destindcia KoSice: Projekt zamerany na zviditelnenie KoSic a celého prilahlého regionu
na ,eurdpskej mape®“. Jeho prioritou je zviditelnit kvality a pamatihodnosti, ktoré mézu
KoSice turistom ponuknut. Okrem toho sa snazi uputat ich pozornost na kultlirne
udalosti a prezentovat Kosice, ako mesto kreativity.

Kunsthalle je projekt, ktory chce pretvorit stard, nevyuzitd koSicku plavaren v centre
mesta, na priestor, v ktorom je moiné prezentovat réznorodé formy umenia — od
vytvarného, cez hudobné aZ po audiovizuadlne. Ma sluzit lokalnym i medzinarodnym

umelcom a umeleckym telesam.
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h) Terra Incognita: cielom projektu je podporit arozvindt kultdrnu, Sportovd
avolnocasovu infrastruktiru v KoSickom kraji a prilahlom regidne azvysit jeho
atraktivitu pre domdcich i zahrani¢nych turistov.

i) Kultour: Mobilné pdédium — mobilny, putuji informacny stanok, ktory sluZi na
zviditelnenie organizacie KoSice — EHMK 2013. Jednda sa o marketingovy nastroj, v rdmci
ktorého sa prezentuji rozny umelci aumelecké skupiny, no ziroven sa snazi Sirit

informacie o oceneni a realizacii Eurépskeho hlavného mesta kultiry 2013.
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3. METODOLOGIA

V tejto Casti prace popisujem zdkladné ciele svojej prace, skimané média, kritéria ich vyberu a

metddu obsahovej analyzy, ktord som pre svoj vyskum zvolil.

Ak sa rozhodneme skimat média a interpretovat obsahy, ktoré nam prinasaju — mozeme zvolit
vyskum kvalitativny i kvantitativny. V principe ide o dva metodické pristupy k analyze, ktoré sa
od seba znacne lisSia. MoZeme vyuZit ,hermeneuticki textovu a obrazovu analyzu“ alebo
Jkvantitativnu, obsahovu analyzu“. Prvd metdda skima text do hibky a odhaluje jeho skryté
hibsie Struktury. Jedna sa ovelmi dékladny rozbor jednotlivych medidlnych obsahov. Na
spracovanie vacsieho mnoizstva textov je vSak tdto metdda nevhodnd (Scherer, 2004). Z tohto
dévodu som zvolil metédu kvantitativnej obsahovej analyzy. Jednd sa o Strukturovany a vysoko
selektivny proces vramci ktorého skimame mediované obsahy sohladom na niekolko
zvolenych znakov. Vyhodou tejto metddy je vysokd miera StruktUrovanosti a overitelnosti.
Hlavnou vyhodou tejto metddy je moZnost spracovania velkého mnoZstva textov a ich vysledky
nasledne podrobit Statistickym analyzam. Scherer (2004; str: 30) ju definuje nasledovne:
»Obsahovd analyza je kvantitativnou, vyskumnou metddou, pre systematicky a intersubjektivne
overitelny popis komunikaénych obsahov, ktoré vychddzaju z vedecky podloZzeného kladenia
otdzok“

Délezitou sucastou kvantitativnej obsahovej analyzy je vyber jednotiek, respektive skimanych
vzoriek. MOj vyskum je zamerany na tlatené média. Na to, aby som dosiahol ¢im vacsiu
reprezentativnost vyskumu, rozhodol som sa skiimat tri najvacsie, mienkotvorné denniky, ktoré

maju celoslovensku pésobnost. Jednotkou analyzy je v mojom pripade 1 ¢lanok.
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3.1 Skumané periodika

Skamané denniky (SME, Pravda a Hospodarske noviny) patria medzi seridznu, mienkotvornd,

nie bulvarnu tla¢, a radia sa medzi najvacsie tlacené média. Hodnotim to podla tabuliek Audit

Bureau of circulations (www.abcsr.sk)’:

TITUL PREDANY NAKLAD TITUL PREDANY NAKLAD
Hospodarske 19,164 Hospodarske 14,431
noviny noviny
Novy Cas 179,875 Novy ¢as 109,576
Pravda 68,239 Pravda 50 579
Plus JEDEN DEN 58,358 Plus JEDEN DEN 50.375
SME 67,136 SME 44,398

Udaje za januar 2007 Udaje za januar 2013

Dennik SME vznikol zaciatkom roku 1993 — odsStiepenim od S$tatneho casopisu Smena,
predovsetkym z politickych dévodov. K opdatovnému spojeniu doslo opat v roku 1995. V prvej
polovici devatdesiatych rokov za ¢asopis vyprofiloval ako pravicovo - liberdlny dennik stojaci
v opozicii k vtedajSej vlade Vladimira Meciara. V priebehu nasledujiucich rokov sa spojil
s dennikom Praca, ¢im sa z neho stava jeden z najpredavanejsich ¢asopisov na Slovensku. Svoju
¢innost rozsiruje aj o portal www.sme.sk, ktory je do dnesnych dni najcitanejsim internetovym

spravodajstvom. TyZzdenne ho navstivi priblizne 1 150 000 ¢itatelov.

Dennik Pravda vznikol v roku 1920, este ako tyzdennik Ceskoslovenskej socidlnodemokratickej
strany. V rokoch 1948 a7 1989 predstavovala Pravda vyznamny orgdn Ustredného vyboru
Komunistickej strany Slovenska. Na Slovensku mal medzi dennikmi a ¢asopismi dominantné
postavenie. Situdacia sa zacala menit aZ v druhej polovici osemdesiatych rokov, ked' sa situdcia

v Ceskoslovensku trochu uvolnila av novinarskej profesii ,vymenili generacie“. Po revolucii

® http://abcsr.sk/index.php?menu=download; © 2013 Audit Bureau of Circulation Slovak Republic,
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v roku 1989 prestala byt Pravda orgdnom UV KSS a transformuje sa na $tandardny, lavicovo -
orientovany dennik. Podla poctu predanych kusov sa jednd o najcitanejsi dennik. Jeho

internetovy portdl ma adresu www.pravda.sk

Hospodarske noviny su tretim skimanym dennikom. Taktiez sa jedna o celoStatny,
mienkotvorny dennik s dérazom na slovensku a svetovu ekonomiku. Vychadza od roku 1993.
Hlavnym rozdielom oproti predchadzajucim dvom dennikom je, Ze 80% predanych ¢asopisov

patri stdlym predplatitefom.

V ramci svojho vyskumu predkladam komplexny obraz tretieho sektora, ktory uvedené média

prindsaju. Nejednad sa vSak o komparativny vyskum — teda neporovniavam viom rozdiely

medidlneho obrazu v uvedenych dennikoch. Zachytdvam celistvy medidlny obraz, ktory vo

vymedzenom ¢asovom ramci prinasaju 3 najvacsie mienkotvorné denniky.

3.2 Casovy ramec vyskumu

Skimané casové obdobia (janudr 2007 ajanuar 2013) som zvolil nahodne. Jedinymi

podmienkami, ktoré som si pre vyber obdobia urcil, boli:

1. Skimané obdobia nesmu byt suéastou letnych prazdnin, nakolko predpokladam, ze
pocas tohto obdobia je aktivita organizacii i novinarov nizsia.

2. Jedno skumané obdobie musi byt pred vznikom organizacie Kosice — Eurdpske hlavné
mesto kultury 2013 adruhé po jej vzniku — pocas jej posobenia. Jedine tak budem
schopny zachytit, ako sa na medialnom obraze obcianskej spolo¢nosti podielala.

3. Skumané mesiace musia byt rovhakom mesiaci.

Uvedené casové obdobie je vzhladom na zvolend metédu a mnoZstvo skimanych dat
adekvatne. Dva skimané mesiace predstavuji v tomto pripade 148 vydani ¢asopisov, pricom
v kazdom z nich sa nachadza priemerne 64 ¢lankov. Dovedna to Cini priblizne skimanych 9472

jednotiek z ktorych vyberam a analyzujem ¢&lanky tykajuce sa tretieho sektora.
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3.3 Vyskumné otazky

¢ Aky medidlny obraz obdianskej spolo¢nosti vytvarali slovenské tlacové média (SME, Pravda,
Hospoddrske noviny) v janudri roku 2007.

e Aky medidlny obraz obcianskej spolo¢nosti vytvarali slovenské tlacové média (SME,
Pravda, Hospoddarske noviny) v janudri roku 2013.

e Ako sa medialny obraz obcianskej spolo€nosti za uvedené obdobie zmenil.

e Ako sa na zmene medidlneho obrazu obcianskej spolo¢nosti podielal vznik a pdsobenie
najvacsej neziskovej organizacie na Slovensku — KoSice Eurdpske hlavné mesto kultdry 2013

n.o.

Medidlnym obrazom rozumieme suhrnné oznalenie celkového charakteru sprdv, ktoré
o danom subjekte zverejnili média (v tomto pripade tlacové). MbZe sa skladat z Ciastkovych
ukazovatelov ako pocet sprdv, ich hodnotové ladenie, rozloZenie v ¢ase atype médii, Ci
Struktury Ciastkovych tém. Medidlny obraz je déleZitym nastrojom, podla ktorého mdzieme
hodnotit akd odozvu maju aktivity sledovaného subjektu, & subjektov v médiach.™® V mojom
pripade medidlny obraz reflektuje existenciu a aktivitu organizacii obcianskej spolocnosti
a neformalnych iniciativ ob¢anov v troch najvacsich, slovenskych mienkotvornych dennikoch

SME, Pravda a Hospodarske noviny.

V ramci svojho vyskumu som si musel najprv zadefinovat a uréit aké typy organizacii a aké

kliéové slova zaradim do sféry tretieho sektora — aby som mohol reflektovat jeho medialny

obraz. Jednalo a o pomerne komplikovany problém. Tento koncept je znaéne Siroky a ¢asto
nejednoznacny, kedZe tato sféra v sebe zahfila mnoistvo pravnych foriem organizacii
obcianskej spolocnosti, no tiez pojmov ktoré si s nim priamo spaté. Musel som zvolit takych
aktérov a klucové slovd, aby bol vyskum dostatoCne reprezentativny a vypovedajuci, no tiez
taky aby nepresahoval ramec tretieho sektora. Z tohto dévodu som sa rozhodol doti nezaradit
cirkevné a Sportové organizacie no tieZz odbory. Formalne a legislativne ma sice mnoZstvo

Sportovych klubov formu obcianskych zdruzeni — no ak by som ich zahrnul do svojho vyskumu,

1% http://cs.wikipedia.org/wiki/MedigIni_analyza; 9. 11. 2009;
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objem dat by sa mi neimerne zvacsil. Okrem toho — Sportové kluby nepovazujem za typicky

prvok obcianskej spoloénosti a tretieho sektora.

Nabozenské organizacie a ucelové zariadenia cirkvi som do svojho vyskumu nezahrnul
predovsetkym preto, lebo sa opieram o tzv. ,uzSie vymedzenie tretieho sektora”, ktoré som
definoval a vymedzil v teoretickej ¢asti mojej prace. Do tretieho sektoru teda neradim Sportové

kluby, nabozenské a politické organizacie.

V kontexte protestov a demonstracii sa v médiach casto objavuju odbory a ich aktivity. Rovnako
ich vSak nepovazujem za typického reprezentanta tretieho sektoru a obcianskych aktivit (vid.

uzsie vymedzenie tretieho sektora)

Po vyluceni uvedenych typov organizdcii som predmet méjho vyskumu zuzil na 4 zakladné,

najastejsie sa vyskytujuce! pravne formy organizacii ob&ianskej spoloénosti (00S):

Obcianske zdruzenia
Neinvesti¢né fondy

Neziskové organizacie poskytujuce vSeobecne prospesné sluzby

e

Nadacie

Treti sektor aobcianska spolo¢nost vSak pravne formy neziskovych organizacii presahuju.
Zahfiaju v sebe totiz aj neformalne aktivity sréznym stupfiom organizovanosti a iniciativy
obc¢anov, ktori sa snaZia presadit spolo¢ny zaujem. Ak by som ich do medidlneho obrazu
nezahrnul — vyznamne by som svoj vyskum ochudobnil. Tuto kategériu kli¢ovych pojmov a

aktérov nazyvam obcianske iniciativy. Medzi kfu¢ové pojmy tejto kategorie radim:

Protest
Demonstracia

Peticia

© N o u

Dobrovolnictvo

" podla Nad4cie Pontis bolo na Slovensku v roku 2011 celkovo 37 000 00S, ztoho 33 240 0.z., 2 200
neinvesti¢nych fondov, 874 neziskovych organizacii a 610 nadacii
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Poslednym skimanym pojmom, ktoré je predmetom mojho vyskumu je pojem KoSice — EHMK
2013 n.o. — teda najvadsia neziskova organizdacia na Slovensku. Analyzou ¢lankov, ktoré sa tejto
organizacie tykaju ziskam obraz v akom kontexte o nej médid informuju a tiez informaciu, kolko

percent ¢lankov o tretom sektore sa tejto organizacie tyka.

3.4 Priebeh analyzy

Kédovanim oznaCujeme prakticky ukon, pri ktorom mediované obsahy, ktoré chceme
zaznamenat identifikujeme azaznamendvame formou ciselnych hodnot — kddov. Jednd sa
o dvojstupriovy proces, v ramci ktorého je prvym stupfiom segmentacia mediovanych obsahov
na kdédovacie jednoty. V ramci druhej fazy ich zas popisujeme podla stanovenych kategérii.

(Scherer 2004, str. 38)

Ako kddovaciu jednotku som pouZil ¢lanok — teda samostatnu, ucelend Zurnalistickd jednotku
s nadpisom. Ku kaZzdej takejto jednotke priradujem Specificky kdéd akdéd podia vopred
zvolenych premennych. Tie sa delia na identifikacné a analytické. K identifikachym premennym
radim datum, kedy bol ¢lanok vydany a ¢asopis, v ktorom bol uverejneny. Tieto dva udaje

pomahaju identifikovat, no tiez opatovne ndjst a skontrolovat skiimané jednotky.

Analytické, respektive obsahové premenné maju slizia k hladaniu odpovede na zvolené
vyskumné otazky. Su trochu abstraktnejsie, preto je doélezité transformovat ich na ,viditelnejsie
znaky“. Na zaklade vyhodnotenia analytickych premennych formujem komplexny medialny
obraz tretieho sektora, ktory sledované média prinasaju. Analytickymi premennymi su

v mojom pripade:

Hodnotové vyznenie ¢lanku k tretiemu sektoru: Je dany ¢lanok vodi tretiemu sektoru naladeny
pozitivne (informuje o prinosoch, Uspechoch, prospesnych aktivitach atd. ), negativne (¢lanok
informuje o tretom sektore vkontexte problému, sSkandalu, korupcie, kauzy atd.) alebo

neutrdlne (jedna sa o informacny ¢lanok bez hodnotenia)
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Umiestnenie ¢lanku: Je dany ¢lanok na titulnej strane novin (¢o zvysuje jeho viditelnost a
délezitost) alebo vo vnutri novin? Dalsie rozli$ovanie — v ramci jednotlivych rubrik — som v3ak
nevolil predovsetkym z dévodu odliSnej Struktiry jednotlivych dennikov. Tento krok by si
kédovanie a analyzu znaéne skomplikoval a prediZil, nakolko sa viacero rubrik v jednotlivych

dennikov neda porovnat a postavit na rovnaku poziciu.

Typ prispevku: Je prispevok o tretom sektore spravodajskym ¢lankom (informacny charakter),

komentdrom (vyjadrenie vlastného ndzoru na danu tému, formou kratSej Uvahy/eseje —
vacsinou zo strany etablovaného publicistu, novinara, politika atd. ) alebo rozhovorom (dialog

novinara a odpovedajucej osoby).

Aktér prispevku: Vztahuje sa clanok k organizdciam obdianskej spolo¢nosti (4 zakladné pravne

formy), kobdianskym iniciativam (protest, demonstracia, peticia, dobrovolnictvo) Ci

k organizacii KoSice eurdpske hlavné mesto kultury 2013.

Rozsah ¢lanku: Je dany ¢lanok mensi ako 1 strana, rovny jednej strane alebo vacsi ako jedna

strana?
Pritomnost vizualnych prvkov: Nachadza sa pri ¢lanku vizudlny prvok v podobe fotografie?

Co sa tyka regiondlneho zakotvenia sprav — analyzujem len ¢&lanky, ktoré sa tykaju tretieho

sektora na Slovensku. Informdcie o organizaciach obcianskej spoloénosti a obcianskych

iniciativach v zahraniéi som do vyskumu nezahrnul.

Z ¢lankov, ktoré sa tykaju tretieho sektora analyzujem len tie, ktoré sa don zjavne radia —
v zmysle zrejmého obsahu niektorého z kl'di¢ovych pojmov. Ak z Eldnku nie je zjavne jasné, ze
organizacia o ktorej ¢lanok hovori, patri svojou pravnou formou do tretieho sektora —
nezapajam ju do Statistiky. Predpokladam totiz, Ze beiny Citatel novin si nezistuje, ¢i dana

organizacia do tretieho sektoru spada. Z ¢lanku musi byt toto vyznenie jasné.

Pri tvorbe medialneho obrazu je mozné vyuzit aj dalSie analytické premenné, ako napriklad
predstavitelia skimanych subjektov, preberanie tlacovych sprdv skimanych subjektov médiami,

medidlny dopad aktivit skimanych subjektov, regiondlnu rovinu skidmanych ¢ldankov atd.
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V pripade mojho vyskumu by dalSie premenné mali iba mald vypovedni hodnotu, vo vztahu ku
komplexnému medidlnemu obrazu tretieho sektora, no zna¢ne by zvadsili mnozstvo skimanych
dat. V désledku toho by sa méj vyskum skomplikoval a prediZil — no nezvysil by svoju kvalitu

a vypovednu hodnotu.

Na zaklade analyzy mnou zvolenych premennych tak ziskam komplexny medialny obraz tretieho
sektoru, ktory prindsaju skimané denniky. Vzhladom na fakt, Ze skimam dve rézne casové
obdobia — najprv vyhodnocujem a predkladdm medialny obraz tretieho sektoru za obdobie
januar 2007 a nasledne za obdobie januar 2013. Tieto medialne obrazy nasledne porovniavam
a zistujem, k akym zmendm za uvedené c¢asové obdobie doslo. Rovnako skimam, ako ovplyvnil
medidlny obraz tretieho sektora vznik a pésobenie najvaciej neziskovej organizacie KoSice —
Eurdpske hlavné mesto kultury 2013. Vysledkom vyskumu su poznatky o tom, aku rolu ma
v medidlnom priestore troch najvacsich slovenskych dennikov treti sektor, vakom rozsahu a
kontexte o flom médid informuju a akd rolu viiom hra najvacSia neziskova organizacia na

Slovensku — KoSice — Eurdpske hlavné mesto kultury.

3.5 Ziskavanie dat

Vietky potrebné data, ktoré som k svojej analyze potreboval som dohladal v Statnej vedeckej
kniznici v KoSiciach — v Studovni periodik. Za obdobie januar 2007 a som analyzoval 26 vydani
denniku SME, 26 vydani denniku Pravda a 22 vydani denniku Hospodarske noviny. Celkovo sa
jednalo o 74 Casopisov. Za obdobie janudr 2013 som analyzoval rovnaky pocet ¢asopisov, ako
vroku 2007. Clanky, ktoré sa tykali definovanych tém som podla zvolenych kédov

zaznamenaval do kddovacej knihy.

Data tom neziskaval z tematickych, Sportovych ani regionalnych priloh. Zaujimali ma

o informacie len zo zakladnej — hlavnej ¢asti ¢asopisov.
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4. ANALYZA

4.1 MEDIALNY OBRAZ TRETIEHO SEKTORA - JANUAR 2007

V tejto kapitole svojej prace predkladam, na zaklade zvolenych analytickych premennych,
vysledny medidlny obraz tretieho sektora, ktory priniesli v obdobi janudr 2007 dennik SME,

Pravda a Hospodarske noviny.

4.1.1 Pocet ¢clankov venovanych tretiemu sektoru a ich aktéri

Prva informdcia, ktord je pre vytvorenie medialneho obrazu klucova je ta, aky velky medialny
priestor maju informacie o tretom sektore v porovnani s ostatnym spravodajstvom - kolko
¢ldnkov sa vo vymedzenom c¢asovom obdobi venovalo tretiemu sektoru. Vychadzam
z predpokladu, Ze ¢im viac C¢lankov sa tretiemu sektoru venuje — tym je pre verejnost
viditelnejsi. Tomuto fenoménu sa venujem v teoretickej ¢asti svojej prace, v kapitole ,Agenda
setting — nastolovanie tém*“. Média definuju déleZitost udalosti, hodnot a problémov tym, akym
spbsobom a ako ¢asto na nich upozoriujd. Ak su prezentované témy dostatoCne zastupené,
zacne na nich byt citliva celd spolo¢nost. O com hovoria média, o tom, v désledku, hovoria aj
[udia. Ztohto dovodu je velkost medidlneho priestoru poskytnutého tretiemu sektoru

zakladnym prvkom medialneho obrazu.

V kapitole analyzujem celkovy pocet c¢lankov otretom sektore v porovnani s ostatnym
spravodajstvom. Napriek tomu, Ze moja praca celkovo nemd komparativny charakter, v zmysle
porovnavania spravodajstva troch zvolenych dennikov — predkladam v tejto ¢asti aj zastlpenie
sprav o trefom sektore v uvedenych dennikoch zvlast. Chcem tak ilustrovat ich postavenie
k tejto téme — do akej miery ju zahriaju do svojho spravodajstva resp. ako velmi je v nich treti

sektor viditelny.

43



Ako prvy skimam dennik SME V obdobi od 2.1.2007 do 31.1.2007 uverejnil tento dennik 1825
¢lankov, z ktorych sa tretiemu sektoru venovalo 76 ¢lankov, teda 4,16 % z celkového obsahu. Zo

vSetkych skimanych dennikov venoval dennik SME tejto téme najvacési medidlny priestor.

2000
1800 -
1600 -
1400 -
1200 -
1000 -
800 -
600 -
400 -
200 -

0 .

M Celkovy pocet (1825)

m Clanky o trefom
sektore (77)

Pocet ¢lankov

Tab 1.

Zo 77 ¢lankov sa 48 venovalo organizaciam obcianskej spolo¢nosti a 29 obcianskym iniciativam.
Neziskovej organizacie KoSice EHMK 2013 sa netykal ani jediny ¢lanok. V pripade, Ze v skimany
¢lanok informoval o OOS, no zaroven aj o ,,ob¢ianskych iniciativach”, zvolil som kategoriu, ktora
bola vzhlfadom na tému ¢lanku dominantnejsia. K situacii, v ktorej by aktér daného ¢lanku nebol
zrejmy nedoslo pocas celého vyskumu ani raz. Nemusel som tak vytvarat Stvrtu kategoriu

aktérov.

Clanky o tretom sektore (SME)

H 0O0S (48)
B Obdianské iniciativy (29)

m KoSice EHMK 2013 n.o.
(0)

Tab 2.
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Dennik Pravda uverejnil v januari 2007 celkovo 1464 ¢lankov. 57 pojedndvalo o sfére tretieho

sektora. Predstavuje to 3,89 % z celkového suctu uverejnenych ¢lankov

1600

1400 -

1200 -

1000 4 B Celkovy pocet (1464)

m Clanky o trefom sektore
(57)

Pocet ¢lankov

Tab 3.

Tematické rozloZenie ¢lankov o tretom sektore vypovedd o tom, Ze denni k Pravda sa venoval

skor obcianskym iniciativam, nez organizaciam obcianskej spolo¢nosti:

Clanky o tretom sektore (Pravda)

m0O0S (21)
B Obcianské iniciativy (36)

1 KoSice EHMK 2013 n.o. (0)

Tab 4.
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Najmensi medialny priestor dostal treti sektor v Hospodarskych novinach, kde sa mu venovalo

len 0, 71 % celkového priestoru. Slo o desat z 1400 uverejnenych &lankov.
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600 - m Clanky o trefom
400 - sektore
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0 .

Pocet ¢lankov

Tab 5.

Rozlozenie tém o tretom sektore bolo rovnomerne rozloZzené medzi organizacie obcianskej

spolo¢nosti a ,,obcianske iniciativy”.

Y4

Clanky o tretom sektore
(Hospodarske noviny)

mOOS (5)

B Obcianské
iniciativy (5)

™ KoSice EHMK 2013
n.o.

Tab 6.
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Celkovy pocet clankov, ktoré sa v januari 2007 objavili v troch sledovanych médiach bol 4689.

Tretiemu sektoru sa z nich venovalo 144, teda 3,07%.

5000
4000 -
3000 - H Celkovy pocet (4689)
2000 - m Clanky o trefom
1000 - sektore (144)
0 I 1
Pocet ¢lankov

Tab 7.

Tématické rozlozenie ¢lankov
(celkovo)

m 0O0S (74)

B Obcianské iniciativy
(70)

™ KoSice EHMK 2013
n.o. (0)

Tab 8.

Clanky o tretom sektore - Januar
2007

m SME (77)
® PRAVDA (57)

= HOSPODARSKE
NOVINY (10)

Tab 9.
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4.1.2 Hodnotové vyznenie ¢lankov voci tretiemu sektoru

Druhou premennou, ktord medidlny obraz tvori je hodnotové vyznenie ¢lanku vodi tretiemu
sektoru. Je postavenie tretieho sektora v skumanych ¢lankoch pozitivne, neutrdlne alebo
negativne? Tento poznatok povazujem zo vSetkych skimanych analytickych premennych za
najdolezitejsi, pretoze image, aky ma treti sektor v médiach ovplyviiuje aj déveru a naladenie
[udi voc¢i nemu. Podla tedrie socidlnej konsStrukcie reality (Berger, Luckmann: 1966) su média
schopné urcit postoje spolo¢nosti voci aktualnym problémom a témam. Ako sa k téme postavia
médid — také bude aj naladenie a odozva Citatelov. Désledky dbvery resp. nedovery v treti

sektor rozoberam v teoretickej casti tejto prace.

Tuto premennud skimam komplexne — vo vSetkych skimanych dennikoch spolu. Nepredkladdam
tu analyzu hodnotového vyznenia v jednotlivych dennikoch zvlast, ako v predchadzajucej
kapitole, pretoZe by to objem ziskanych dat zna¢ne zvadsilo. NavySe — primarnym ciefom mojej
prace je predlozZit celistvy medidlny obraz tretieho sektora vtlacenych médiach — nie
komparativnu analyzu médii. Ciastkové informéacie je véak mozné ziskat z prilohy ,kddovacia

kniha“, kde sa tieto data nachadzaju.

Hodnotové vyznenie vSetkych
sprav o tretom sektore- Januar
2007

M Pozitivne spravy (45)
B Negativne spravy (25)

Neutrdlne spravy (74)

Tab 10.
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Z hore-uvedeného grafu je zrejmé, Ze vacsSina sprdv, ktoré sa tretieho sektora tykali mala
neutralny — informacny charakter, hned za nimi nasledovali spravy pozitivne, ktoré informovali
o tretom sektore v kontexte Uspechov, prospesnosti, dosiahnutych vysledkov atd. Najmenej
sprav bolo kritickych — negativnych. Na zaklade tychto kritérii moZeme konstatovat, Ze

naladenie médii bolo v tomto obdobi, pre pozitivhy image tretieho sektoru, pozitivne.

4.1.3 Ostatné analytické premenné

Analytickd premenna , umiestnenie ¢lanku” vypoveda o tom, kolko ¢lankov o tretom sektore
sa dostalo na titulku zvolenych &asopisov. Dalie, podrobnejsie kategérie som nevytvaral,
pretoZe jednotlivé denniky maju rozliénd Struktiru ajednotlivé rubriky nie je mozné

rovnocenne porovnat a zaradit do rovnakych kategorii.

80
70 -
60 -
50 A
40 -
30 A
20 -
10 -

M Titulky celkom (74)

M Titulky o tretom
sektore (5)

Titulky

Tab 11.

Analytickd premennd ,typ prispevku” deli ¢lanky do kategorii ,spravodajsky c¢lanok”,
,komentar” a ,rozhovor”. Jednd sa otri najcastejSie typy prispevkov, ktoré sa v tlacenych
médiach objavuju. Bolo by moziné ich rozsirit aj o dalSie kategdrie, ako napriklad , komix /
kresba” alebo ,fotoreportaz“, no vzhladom na ojedinelost tychto foriem vo vztahu k tretiemu

sektoru som sa rozhodol ich do vyskumu nezaradit.
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Typy prispevkov o tretom
sektore

H Spravodajsky
¢lanok (122)

B Komentar (15)

 Rozhovor (7)

Tab 12.

Pritomnost vizualneho prvku je spolu s hodnotovym vyznenim ¢lanku a velkostou medialneho
priestoru jednym s najdolezitejsich aspektov medialneho obrazu. Zvysuje viditelnost a vyznam
¢lankov. Pritomnost vizudlneho prvku moze casto kompenzovat aj jeho nendpadné
umiestnenie, ¢i kratky rozsah. V priebehu januara 2007 vacSina ¢lankov o tretom sektore

vizualny prvok obsahovala.

90

80

70 - .

60 - B Clanky s vizudlnym
rvkom (78

50 p (78)

40 + .

B Clanky bez

30 - o
vizudlneho prvku

10 -

0 .

Clanky o tretom sektore

Tab 13.
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Drviva vacsina ¢lankov, ktora sa tretieho sektora tykala neprekrocila velkost jednej strany.

RozloZenie je nasledovné:

Velkost élankov o tretom sektore

B VACsi ako jedna strana
(1)

B Rovny jednej strane (9)

Mensi ako strana (134)

Tab 14.

4.1.4 Zhrnutie medialneho obrazu

Z velkého mnozstva ziskanych dat za obdobie januar 2013 je mozné vytvorit relativne celistvy
a komplexny medialny obraz tretieho sektora s dostatocnou vypovednou hodnotou. Medzi
hlavné problémy, ktoré sa knemu, za dané obdobie, vztahovali patri predovSetkym maly
medialny priestor, ktory skimané denniky tretiemu sektoru venovali. Zo vSetkych uverejnenych
¢lankov, v hlavnej ¢asti ¢asopisov, sa ho tyka len 3,07 % z nich, ¢o znamena, Ze tato téma je pre
sucasné mienkotvorné denniky stale relativne margindlna. Treba v3ak zdoraznit, Ze v ramci tejto
analyzy som skumal iba ¢lanky vztahujuce sa kdiani na Slovensku. Pri rozsireni vyskumu
o ¢lanky o zahraniéi, by mohlo toto percento stipnut. Dalsim faktorom, ktory medialny obraz
tretieho sektoru negativne ovplyviiuje je maly rozsah uverejnenych ¢lankov. Drviva vacdsina
z nich nepresiahne jednu stranu. V porovnani s ostatnymi spravodajskymi ¢lankami je ich rozsah
sice podobny, no v porovnani spoctom clankov, ktoré jednu stranu presiahli zistime, Ze
v pripade tretieho sektora k tomu dochadza iba vynimoéne. Podobne vzacne je aj umiestnenie
¢lanku o tretom sektore na titulke novin. DosSlo k tomu iba v piatich pripadoch z celkového

poctu 74 tituliek.
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Medzi klady medidlneho obrazu tretieho sektora v januari 2013 patri predovsetkym fakt, Ze
vacsina clankov, ktoré sa k nemu vztahovali mala pozitivny alebo neutralny — informacny
charakter (dovedna 82% zo vsetkych sprav) . Znamena to, Ze vo vztahu ku problémom, kauzam,
Skandalom, korupcie atd., sa zmienky o tretom sektore objavili len malokedy. To je dobrou
spravou, vzhladom na fakt, Ze v roku 2007 vacSina ob¢anov tretiemu sektoru nedbverovala, ¢o
ilustrujem v teoretickej casti mojej prace, vkapitole ,Image obclianskej spolocnosti na
Slovensku.” Tla¢ené média tuto neddveru svojimi spravami neumocriovali. Dal$im plusom bola
prevaha ¢lankov s vizualnym prvkom — vacsSinou fotografiou. Toto spojenie spravidla zvysi

vizibilitu uverejneného ¢lanku a tym padom aj jeho Citanost.

Clanky, ktoré sa ku tretiemu sektoru vztahovali, takmer rovnomerne informovali o existencii
a C¢innosti organizacii obcianskej spolo¢nosti a ako aj o obcianskych iniciativach (protest, peticia,

dobrovolnictvo, demonstracia). Nedoslo tu k vyraznému nepomeru.

Poslednym skimanym aspektom, ktory medidlny obraz tretieho sektora tvori je typ
uverejneného prispevku. V 84% tematickych prispevkov $lo o spravodajsky ¢lanok. Znamena to,
Ze tato téma bola predmetom rozhovoru alebo komentdra len v priblizne jednej Sestine
pripadov. Autori komentdrov su ¢asto zndme, sociadlne a politicky aktivne osobnosti, ktoré
komentuju sucasné spolocenské problémy a fenomény. Treti sektor sa do ich ¢lankov dostal len
malokedy, konkrétne len v 15 pripadoch, ¢o je mozné povazovat za negativnu spravu. Na tomto
mieste by vsak bolo zaujimavé spravit osobitni analyzu komentdrov v médidch. Tematické

komentare o tretom sektore by tak bolo mozné porovnat so zastipenim inych tém.

Celkovo je mozné konstatovat, Ze aj napriek malému poctu ¢lankov je vaésina sprav o tretom
sektore je pre verejnost dostatoéne viditelnd, ma pozitivny alebo neutralny charakter
a potencial zlepsit doveryhodnost tejto sféry v odiach verejnosti. V kontexte problémov, kauz,

Skandalov a pod., sa vyskytuju zmienky o tejto sfére len malo.
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4.2 MEDIALNY OBRAZ TRETIEHO SEKTORA - JANUAR 2013

4.2.1. Pocet ¢lankov venovanych tretiemu sektoru a ich aktéri

Ako prvy analyzujem dennik SME, ktory sa, spomedzi vybranych médii, venoval téme tretieho
sektora v najvacsom rozsahu. V obdobi 2.1.2013 az 31.1.2013 uverejnil spolu 1834 clankov,
z ktorych sa téme tretieho sektora venovalo rovnych 93 ¢lankov, ¢o predstavuje 5,07 % . Okrem
toho bol dennik SME jedinym zo skimanych dennikov, ktory obsahoval zmienku o tretom

sektore v kazdom vydanom cisle.

2000

1500 -
H Celkovy pocet

1000 - (1834)
m Clanky o tretom

500 - sekore (93)
0 -
Pocet ¢lankov

TAB 15.
Z 93 tematickych ¢lankov sa 32 tykalo organizacii obcianskej spolo¢nosti (obc¢ianskeho
zdruZenia, nadacie, neziskovej organizacie alebo neinvesticného fondu), 26 obcianskych iniciativ

(protest, demonstracia, peticia, dobrovolnictvo) a 35 neziskove]j organizacie KoSice—EHMK 2013.

Clanky o tretom sektore
(SME)

m0O0S (32)

M Obcianske iniciativy
(26)

™ KoSice - EHMK 2013
n.o. (35)

Tab 16.
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Dennik Pravda uverejnil v obdobi od 3.1.2013 do 31.1.2013 celkovo 1213 ¢&lankov. Tretieho
sektora sa tykalo 58 ¢lankov, ¢o predstavuje 4,78 % z celkového obsahu denniku. Percentualny
rozdiel nie je oproti denniku SME vyrazny, no znaéne sa liSi zastupenie jednotlivych tém, o je

viditeIné na spodnom grafe. Najvacsi pocet ¢lankov sa tyka tzv. ,,obc¢ianskych iniciativ”.

1400
1200 -
1000 -
800 - m Celkovy pocet
(1213)

600 1 m Clanky o trefom
400 - sektore (58)
200 -

0 .

Pocet ¢lankov

TAB 17.
Z uvedeného poctu ¢lankov o tretom sektore sa organizacii obc¢ianskej spolo¢nosti venovalo 20
¢lankov, obcianskym iniciativam 28 ¢lankov a neziskovej organizacii KoSice — Eurdpske hlavné

mesto kultury 10 ¢lankov.

Clanky o tretom sektore (Pravda)

m 0O0S (20)

B Obcianské iniciativy
(28)

™ KoSice EHMK 2013 n.o.
(10)

TAB 18.
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Treti skimany dennik — Hospodarske noviny sa vzhfadom k svojmu ekonomickému zameraniu
venoval téme tretieho sektora najmenej. Z 26 Cisel dennika sa zmienky o tretom sektore objavili
len v jedenastich. Celkovy pocet ¢lankov v denniku bol 1059 — ¢lankov o tretom sektore sa

objavilo 12, ¢o predstavuje 1,13% z celkového obsahu.

1200

1000 -

800 -

M Celkovy pocet (1059)
600 -

m Clanky o tretom

400 - sektore (11)

200 -

Pocet ¢lankov

TAB 19

Zastupenie tém, ktoré sa tykaju tretieho sektora bolo nasledovné :

v

Clanky o tretom sektore
(Hospodarske noviny)

m 00S (2)

B Obcianské iniciativy
(7)

= KoSice EHMK 2013
n.o. (3)

TAB 20

55



Celkovy pocet clankov, ktoré sa v januari 2013 objavili v troch sledovanych médiach bol 4106.

Tretiemu sektoru sa z nich venovalo 163, teda 3,96%.

5000
4000 -
3000 - H Celkovy pocet (4106)
2000 ~ m Clanky o trefom
1000 - sektore (163)
0 4
Pocet ¢lankov

TAB 21

Tématické rozlozenie ¢lankov
(celkovo)

m 0O0S (54)

B Obcianské iniciativy
(61)

™ KoSice EHMK 2013
n.o. (48)

TAB 22

Clanky o tretom sektore - Januar
2013

B SME (93)
B PRAVDA (58)

= HOSPODARSKE
NOVINY (11)

TAB 23
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4.2.2 Hodnotové vyznenie ¢lankov voci tretiemu sektoru

Hodnotové vyznenie vSetkych
sprav o tretom sektore - Januar
2013

B Pozitivne spravy (52)
B Negativne spravy (43)

m Neutrdlne spravy (68)

Tab 24

V januari 2013 vyslo v troch skimanych dennikoch celkovo 163 ¢lankov. Najviac (68) z nich bolo
neutralnych. Tieto ¢lanky mali len informacény charakter — voci tretiemu sektoru neboli nijako
hodnotovo vyhranené. Pozitivnych ¢lankov — teda ¢lankov, ktoré vyznievali voci tretiemu
sektoru prospeine sa za dané obdobie objavilo 52. Clankov, ktoré boli zamerané alebo
orientované kriticky sa objavilo 43. Ani jedna z uvedenych troch kategorii zasadnym spésobom

neprevysuje ostatné.

Hodnotové vyznenie clankov o
KoSice - EHMK 2013 n.o.

M Pozitivne (16)
B Negativne (20)

 Neutrélne (12)

Tab 25
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Ztejto informacie moéZeme zistit, Ze zo vSetkych pozitivnych sprav o treftom sektore sa
organizacie KoSice — EHMK 2013 n.o. tykalo len 16. Zo sprav negativnych sa vsak tejto

organizacie tykala takmer polovica.

4.2.3 Ostatné analytické premenné

Premennad ,umiestnenie ¢élanku” vypoveda o tom, ¢i sa dany ¢lanok o tretom sektore dostal na
titulku ¢asopisu alebo, ¢i sa nachadza v jeho vnutri. Za uvedené obdobie sa na titulku novin

dostalo 12 zo 163 clankov o tretom sektore. Jednd sa o celkovy sthrn — vsetkych dennikov.

80

70 -
60 -

50 -

M Titulky celkom (74)
40 -

M Titulky o tretom sektore
(12)

30 +

20 -

10 +

0 .
Titulky

Tab 26

Pri skimani typu prispevkov bolo rozhodujuce, i sa jedna o spravodajsky ¢lanok, komentdr alebo

rozhovor. Pomer prispevkov bol nasledujuci:

Typy prispevkov o tretom sektore

B Spravodajsky ¢lanok
(141)

® Komentar (15)

" Rozhovor (7)

Tab 27




Za velmi dolezity prvok, ktory vyznamne zvysuje viditelnost a zaujimavost uverejneného ¢lanku

povazujem pritomnost vizualneho prvku — obrazku, grafu, fotky apod. Pri skimani tejto

.....

obsahovala — teda bola pre Citatelov dostatocne viditelna.

120
100 -
80 -
m Clanky s vizudlnym
60 - prvkom (101)
m Clanky bez vizudlneho
40 - prvku (62)
20 -
0 4
Clanky o tretom sektore
Tab 28.

Co sa tyka rozsahu €lankov — tito premennu som zjednodusil len na tri kategérie a to tie, &i bol
dany ¢lanok krat$i, ako jedna strana, rovny jednej strane alebo dlhsi, ako strana. Vacsina

¢lankov o tretom sektore spada do prvej kategorie.

Rozsah ¢élankov o tretom sektore

M Kratsi ako strana (150)
B Rovny jedej strane (7)

m DIhsi, ako jedna strana

(6)

Tab 29.
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4.2.4 Zhrnutie medialneho obrazu

Pri vytvdrani medidlneho obrazu tretieho sektora za obdobie januar 2013 som postupoval
rovnako ako v predchadzajicom pripade. Analyza prispevkov za obdobie januar 2013 priniesla
nasledujuce poznatky: Zcelkového medidlneho priestoru vtroch najvacsich, slovenskych,
mienkotvornych dennikoch, predstavuju sprdvy o tretom sektore len 3,96% prispevkov, co
predstavuje presne 163 z4106 clankov. Napriek tomu, Ze pocet publikovanych ¢lankov sa
celkovo zniZil, percento zastupenia sprav o tretom sektore stuplo. Najviac sa tejto sfére venuje
dennik SME. Minimalny pocet zmienok mdéZzeme najst opat v denniku Hospodarske noviny, ¢o je
viak k ekonomickému zameraniu tohto dennika pochopitelné. Na titulku sa podarilo ¢lankom
o tretom sektore dostat dvanastim ¢lankom. Predstavuje to 7,3% zo vSetkych ¢lankov o tretom
sektore. Tento fakt mdZeme povazovat za Uspech, zvlast pri porovnani s janudrom 2007. Zmeny
ktoré v medialnom obraze medzi uvedenymi obdobiami nastali vSak sledujem az v dalsej

kapitole.

Vyznamnym faktorom pri formovani celistvého medialneho obrazu je opat hodnotové vyznenie
¢lankov. Pri jeho skimani si moézeme vSimnut viacero zaujimavych faktov. Napriek tomu, Ze
prevazny pocet vydanych ¢lankov mal opéat informacny alebo pozitivny charakter(73%), pocet
negativnych ¢lankov sa oproti januaru 2007 zvysil viac ako dvojnasobne. Takuto zmenu
nezaznamenala ani jedna z ostatnych sledovanych kategérii. Doslo teda k znizeniu celkového
poctu publikovanych sprdv, no dvojndsobnému ndrastu kritickych sprav. V dalSej kapitole

skimam, ako sa na tejto zmene podpisala organizacii KoSice EHMK 2013 n.o.

Co sa tyka viditelnosti ¢lankov v stvislosti s pritomnostou vizudlneho prvku, méieme opat
konstatovat, Ze vacsina tematickych ¢lankov bola uverejnena s fotografiou, ¢o zvySuje ich
viditelnost v porovnani s ostatnymi ¢lankami. Tato téma je taktieZz vhodnym miestom pre dalsiu

analyzu.
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4.2.5 Premena medialneho obrazu tretieho sektora a Kosice EHMK 2013 n.o.

Na nasledujucich grafoch porovndvam zmeny, ku ktorym za uvedené casové obdobie doslo

a ulohu neziskovej organizacie KoSice EHMK 2013 v tychto zmenach.
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B Celkovy pocet ¢lankov

m Clanky o tretom
sektore

2013 Tab 30.

Pri porovnani oboch obdobi zistime, Ze celkovy pocet €lankov v sledovanych médiach znacne

klesol, ¢o méze byt zapricinené bud presunom niektorych rubrik z hlavnej ¢asti dennikov do

priloh alebo presunom c¢lankov na ich internetové portdly, ktoré su rovnako, ako tlacené

denniky spoplatnené. Pocet ¢lankov, ktoré sa venuju tretiemu sektoru sa vSak mierne zvysil zo

144 na 163. Doslo k teda k pozitivnemu, aj ked' nie velmi vyraznému posunu.
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m 00sS
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Tab 31.

Co sa tyka rozlozenia sprav, mézeme si véimnut, ze vznik neziskovej organizacie Kosice EHMK

2013 tento pomer velmi vyrazne zmenil. Zo vSetkych aktérov, ktori sa medidlnom obraze

tretieho sektora v roku 2013 podielali, predstavovala tato organizacia takmer 30% zmienok! Je
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dolezité si uvedomit, Ze na Slovensku existuje v suéasnosti viac nez 37 000 organizacii
obcianskej spolo€nosti. Jedind organizacia — KoSice EHMK 2013 zabera 30% zcelého

medidlneho priestoru venovaného tretiemu sektoru.
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= Negativne
B Neutrdlne

B Pozitivne spravy

2007 2013

Tab 32.

Co sa tyka hodnotového ladenia €ldnkov o tretom sektore, méieme si viimnUt najma ndrast

.....

Na nasledujucom grafe vykreslujem, ako sa na hodnotovom vyzneni sprav o tretom sektore

podielala organizacie KoSice EHMK 2013:

80
70
60
50 -
40 -
30 +
20 +
10 -
0 -

H Celkovo
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Pozitivne spravy ~ Negativne Neutralne
spravy spravy

Tab 33.

Spravy o tejto organizacii predstavuju priblizne 30 % zo vSetkych pozitivnych ¢élankov, 46 % zo

vsetkych negativnych a 17 % z neutralnych ¢lankov o tretom sektore.

62



V nasledujucich grafoch porovnavam ostatné analytické premenné, ktoré tvoria medidlny obraz
tretieho sektora medzi rokmi 2007 a 2013. Zaroven ilustrujem postavenie organizacie KoSice
EHMK 2013. Nasledujuci graf porovndva zastupenie ¢lankov s vizudlnym prvkom. Celkovo

mozeme konstatovat, Ze polet vizudlnych prvkov pri &ldnkoch o tretom sektore sa zvysil. Clanky

o neziskovej organizacii KoSice EHMK 2013, ktoré obsahovali vizualny prvok predstavovali 17 %

zo vsetkych sprav s fotografiou.
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Tab 34.

Daldim sledovanym faktorom bolo umiestnenie tematického €lanku v sledovanom &asopise.
V tejto kategorii doslo k narastu, ktory je sice viac nez dvojnasobny (12 tituliek oproti piatim) no

stdle sa jedna o relativne nizke Cislo. Zo vSetkych ¢lankov na titulke sa neziskovej organizacie

KoSice EHMK 2013 tykala rovna polovica, teda 6 ¢lankov.
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Tab 35.
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Pri porovnavani typov publikovanych c¢lankov medzi jednotlivymi obdobiami som dosiel
k poznatku, Ze v tejto oblasti nedoslo k Ziadnej vyznamnejiej zmene. Ziadna z kategérii ¢ldnkov
vyznamnejSie nevzrastla, ak vezmeme do uUvahy celkovy narast poctu ¢&lankov. Zastupenie
KoSice EHMK 2013 n.o. je v jednotlivych typoch ¢lankov nasledovné: 3 z 15 komentarov, 5 zo 7
rozhovorov a40 zo 155 spravodajskych ¢lankov. Zrejma je prevaha tejto organizacie

predovsetkym v rozhovoroch. Vyrazne je vSak zastupena aj v spravodajskych ¢lankoch.
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Tab 35.
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5. ZAVER

V zaverelnej kapitole tejto diplomovej prace struc¢ne formulujem vysledky méjho vyskumu,
teda odpovede na vytyéené otdzky. Na zaliatku by som vsak rad priblizil hlavné problémy,
s ktorymi som sa pri pisani tejto prace stretol a nadrtol dalSie moiné vyskumy, ktorym tato

praca ,otvara dvere”.

Prvym problémom a vyzvou s ktord som a v mojej praci musel riesit bola nutnost zadefinovat
to, z akych &iastkovych ukazovatelov ,poskladdm® medidlny obraz tretieho sektoru®. Vyber
tychto ukazovatelov je treba nastavit tak, aby bol vysledny medidlny obraz dostato¢ne
vypovedajlci areprezentativny, no tiez tak, aby vyskumnika nezahltil privelkym mnozstvom
Ciastkovych informdcii, ktoré maju malud vypovednu hodnotu. S tymto problémom som sa totiz
stretol v niektorych pracach, ktoré sa taktiez venovali formuldcii medidlnych obrazov. Z tohto
dévodu som vo svojej praci zvolil celkovo 6 analytickych premennych z ktorych medialny obraz
skladdm: (1.)hodnotové vyznenie prispevku, (2). umiestnenie prispevku, (3.) typ prispevku,
(4.)rozsah, (5.)pritomnost vizudlnych prvkov a (6.)aktér prispevku. Vsetky z nich povazujem za

dostatocne dolezité a vypovedajuce.

Druhym problémom, ktory som musel vyriesit bolo definovanie aktérov, ktori sféru tretieho
sektora tvoria. Ak totiz chceme vytvarat mediadlny obraz tretieho sektora potrebujeme zistit
okom, resp. o com maju skumané clanky referovat, aby sme ich mohli dalej
kédovat, analyzovat a interpretovat celkové vysledky. Z tohto dévodu som treti sektor rozdelil
do dvoch skimanych kategdrii: organizacie obcianskej spolo¢nosti (tam som radil 4 zédkladné
pravne formy OOS: obcianske zdruZenia, naddcie, neziskové organizacie a neinvesti¢ny fondy)
a obcianske iniciativy (kam patria peticie, demonstracie, protesty a dobrovolnictvo). Touto
jednoduchsou kategorizaciou som zdsadne znizil pocet skimanych aktérov, ¢im sa stal vyskum
[ahSie uskutocénitelnym. Neubralo to vsak na celkovej vypovednej hodnote vyskumu. Mojim
cielom je totiz zachytit celkovy medidlny obraz tretieho sektoru, nie medidlny obraz

jednotlivych pravnych foriem OOS ¢i inych aktivit, ktoré do tejto sféry spadajd. V kone¢nom

12 . . v . . ; e . e T Jor T
stihrnné oznacenie celkového charakteru spradv, ktoré o danom subjekte/sfére zverejnili média
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dosledku vsak musim konstatovat, Ze aj napriek zjednoduSenej kategorizacii je metdda
obsahovej analyzy médii znacéne casovo naro€na, pretoZe so sebou prindsa velmi velké

mnozstvo dat, ktoré musi vyskumnik analyzovat a nasledne spravne interpretovat.

1. Aky medidlny obraz obcianskej spolocnosti vytvarali slovenské tlacové média (SME,

Pravda, Hospodarske noviny) v januari roku 2007?

Téma tretieho sektora bola vtroch najvacsich mienkotvornych dennikoch zastupena len
marginalne. Napriek tomu, Ze skimané média v uvedenom obdobi uverejnili 4689 clankov,
tretiemu sektoru sa z nich venovalo 144, teda 3,07%. Prvou charakteristikou, ktori mozeme

v tomto kontexte tretiemu sektoru v janudri 2007 dat je maly medialny priestor.

Dal3ou, velmi délezitou charakteristickou ¢rtou je hodnotové vyznenie ¢lankov vodi tretiemu
sektoru. Ak sa totiz pripustime, Ze média maju schopnost tvorit a ovplyviiovat verejni mienku,
sposob akym média o tejto téme informuju je pre nich velmi dolezity. Z tohto ohladu mo6zeme

konstatovat, Zze celkovy mediélny obraz bol uspokojivy, pretoze vacsina publikovanych ¢lankov

o trefom sektore mala neutrdlny alebo pozitivny charakter. Hovorime konkrétne o 82% zo

vietkych (144) ¢lankov , ktoré sa tejto témy tykali.

Aj ked' sa skimanej témy dotklo, v porovnani s ostatnym spravodajstvom, len malo ¢lankov, je
dolezité zistit, do akej miery boli uverejnené ¢lanky, pre Citatelov, viditelné. Na zistenie toho
faktu vyuZivam analytickl premennu — pritomnost vizudlneho prvku. Zistim tak, pri kolkych
¢lankoch o tretom sektore bola pritomna aj fotografia, ktord sa ich tykala. V januari 2007 bolo

s fotografiou uverejnenych celkom 78 clankov. Znamena to, Zze takmer 55% clankov o tretom

sektore obsahovalo fotografiu, ¢im stupla ich viditelnost.

S viditelnostou Uzko suvisi tieZ umiestnenie ¢lanku a jeho rozsah. Na titulnu stranku niektorého
zo skimanych casopisov sa vsak podarilo dostat len piatim c¢lankom o trefom sektore, ¢o

predstavuje 6,7 % zo vSetkych titulok. Na elnych strandch novin mal teda treti sektor len malé

zastupenie. Co sa tyka rozsahu &lankov 93% z nich nebolo vi&sich ako jedna strana.

NajcastejSim typom prispevku o tretom sektore bol $tandardny spravodajsky ¢éldnok. Po fiom

nasledovali komentdre a rozhovory, ktoré viak boli zastupené len v minimalnom rozsahu.
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2. Aky medialny obraz obcianskej spolocnosti vytvarali slovenské tlacové média (SME,

Pravda, Hospodarske noviny) v januari roku 2013?

Celkové zastupenie ¢lankov o tretom sektore vtroch skimanych dennikoch predstavovalo
3,96% z celkového spravodajstva. Téma tretieho sektora je v uvedenom obdobi, oproti inym

témam marginalna — obsadzuje maly medidlny priestor.

Hodnotové vyznenie c¢lankov v janudri 2013 je vodi tretiemu sektoru skér priaznivé. Znamena

to, ze 120 zo 163 tematickych ¢ldnkov ma neutrdlny alebo pozitivny charakter. Tato informacia
je z hladiska zachovania alebo eventudlneho zlepSenia medidlneho obrazu tretieho sektora

dolezita.

Pri skimani viditelnosti ¢lankov o tretom sektore som dosiel k poznatku, Zze 61% tematicky

zameranych ¢lankov obsahovalo fotografiu. MéZzeme teda konstatovat, Ze vaésina skiumanych

prispevkov bola dostatocne viditelnd. Na titulok novin sa zas dostalo 7, 36% z nich, ¢o je vsak,

vzhladom k celkovému zastlpeniu tejto témy v skimanych dennikoch dobrou spravou.

Medzi typmi uverejnenych prispevkov vyrazne previada spravodajsky ¢lanok.

3. Ako sa medialny obraz ob¢ianskej spolo¢nosti za uvedené obdobie zmenil?

Zmeny, ku ktorym za uvedené obdobie doslo nie su sice velmi vyrazné, no mozno ich
zaznamenat v kazdom skimanom aspekte — vkaZdej kategorii. Na zaciatku vSak musim
upozornit na to, Ze celkovy pocet ¢lankov v skimanych médiach sa medzi rokmi 2007 a 2013

vyrazne znizil, ¢o sa moZe odrazit pri vypocte percent.
Vysledky porovnania ¢lankov o tretom sektore formulujem strucne:

- Pocet tematickych c¢lankov sa mierne zvysSil (163 oproti 144), rovnako ako aj
percentudlne zastupenie v skimanych dennikoch (3,96% oproti 3, 07%)

- Pocet pozitivnych sprav stupol len mierne (52 oproti 45)

- Pocet negativnych sprav stupol o takmer polovicu (45 oproti 25)

- Pocet neutrdlnych sprav mierne klesol, no stale prevazuje (68 oproti 74)

- Zdvojnasobil sa pocet ¢lankov o trefom sektore na titulkach (15 oproti 5)

67



- Doslo v vyraznému narastu poctu ¢lankov, ktoré obsahuju vizualny prvok (101 oproti 78)

- Medzi typmi prispevkov stale dominuje ,,spravodajsky ¢lanok”. Ich pocet sa zvysil na 141
proti 122. Ostatné typy si zachovali identické zastupenie.

- Rozsah vacSiny ¢lankov ostal podobny — vacSina ¢lankov nepresiahla rozsah jednej
strany. Pocet ¢lankov v rozsahu je jednej strany mierne klesol (7 oproti 9). Rozsiril sa

vSak pocet ¢lankov vo velkosti nad jednu stranu (6 oproti 1)

MoZeme konstatovat, Ze medialny obraz tretieho sektora si zachoval vacsinu charakteristickych
vlastnosti, ako v roku 2007. VyraznejSie zmeny zaznamenal najma pocet kritickych ¢lankov,

pocet ¢lankov s vizualnym prvkom a pocet ¢Inkov na titulkach skimanych dennikov.

4. Ako sa na medidlnom obraze obcianskej spolo¢nosti a jeho zmene podiela vznik
a posobenie najvacsej neziskovej organizacie na Slovensku — KoSice Eurdpske hlavné

mesto kultury 2013 n.o.?

Vznik, existencia a pOsobenie tejto neziskovej organizdcie sa pre medidlny obraz tretieho
sektora ukazal ako vyznamny, ¢o je mozné si vsimnut na mnohych sledovanych aspektoch a to
aj napriek tomu, Ze treti sektor ma v medidlnom priestore len malé zastlpenie.
Najzaujimavejsim faktom, ktory sa na zmene medidlneho obrazu odrazil, bol ten, Ze zmienky
o tejto organizacii predstavovali vjanuari 2013 takmer 30 % zo vsetkych ¢lankov o tretom
sektore. Je to bezprecedentnd situacia, ak vezmeme do Uvahy fakt, Ze na Slovensku existuje
vySe 37 000 organizacii obcianskej spoloénosti. Jedind z nich zaberd takmer 30 % z celého

medidlneho priestoru, ktory je im venovany.

Dal3ou pozoruhodnou informaciou hodnotové vyznenie sprav o tejto organizacii. Zmienky o nej
tvoria 30% zo vsetkych pozitivnych zmienok o tretom sektore, 46% negativnych a 17%
neutralnych sprav. Prevaha negativnych sprav hovori o tom, Ze medidlnemu obrazu tretieho
sektora existencia tejto organizacie, z tohto pohladu uskodila. Je tiez mozné dat do priamej
suvislosti takmer polovic¢ny narast negativnych ¢lankov v (januar 2013 oproti januaru 2007) so
vznikom tejto organizacie. Nastastie vSak nedoslo k tomu, aby negativne prispevky o tretom

sektore prevaizili prispevky pozitivne a neutralne.
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Najvacsi podiel mali zmenky o tejto organizacii na titulkoch sledovanych novin. Podarilo sa jej
dostat do Siestich z dvanastich élankov. Z éldnkov o tretom sektore na titulkoch novin mala

organizacia KoSice EHMK 2013 50% zastupenie.

Zo vsetkych ¢lankov, ktoré obsahuju vizudlny prvok predstavuji zmienky o tejto organizacii

takmer 29 % Co sa priblizne zhoduje s jej celkovym zastupenim v sledovanych spravach.

Ak chceme komplexne vystihnit zmeny ktoré tato organizacia v medidlnom obraze spdsobila,
musime tieZ spomenut jej vyrazné zastUpenie v rozhovoroch, ktoré sa tykali tretieho sektora.
Neziskovd organizacia KosSice EHMK 2013 bola predmetom rozhovoru v piatich zo siedmich

rozhovorov. (71% rozhovorov)

Celkovo moéZeme konstatovat, Ze vznik tejto neziskovej organizacie sa sice nepricinil
ovyznamny narast, ¢i zmenu charakteru zmienok otretom sektore vtroch najvacsich,
slovenskych, mienkotvornych dennikoch, no znaéne ovplyvnil ich vnutornu Struktdru. Jedna sa
totiZz o organizaciu, ktora medidlnemu obrazu tretieho sektora zacala vyrazne dominovat. Je
predmetom zaujmu médii, ¢o sa odrdza na pocte prispevkov, ktoré su jej venované. Negativnou
spravou je, Ze spravy o nej tvoria takmer polovicu zo vsetkych kritickych élankov o tretom

sektore.
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PRILOHY

KODOVAVCIA KNIHA

Identifikacné premenné

datum: deri/mesiac/rok
médium: 1. SME
2. Pravda

3. Hospodarske Noviny

Analytické premenné

hodnotové ladenie:

Umiestnenie:

Téma:

Typ:

Rozsah:

Vizudiny prvok

10. pozitivne
20. negativne
30. neutralne

100.
101.

500.
501.
502.

600.
601.
602.

700.
701.
702.

800.
801.

titulka
iné

00sS
obdianské iniciativy
KoSice EHMK 2013

spravodajsky ¢lanok
komentar
rozhovor

mensi ako strana
rovny jednej strane
viac ako jedna strana

bez obrazku
s obrdzkom
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DATA - JANUAR 2007

IDENTIFIKACNE

PREMENNE ANALYTICKE PREMENNE
Médium Datum Hodnotové ladenie Umiestnenie Aktér Typ Rozsah Vizualny prvok
1 2.1.2007 10 101 500 600 700 801
1 2.1.2007 30 101 501 600 700 800
1 2.1.2007 30 101 500 600 701 801
1 3.1.2007 20 101 500 600 700 800
1 3.1.2007 30 101 500 601 700 800
1 3.1.2007 30 101 500 601 700 800
1 4.1.2007 10 101 501 600 700 801
1 4.1.2007 10 101 500 600 700 801
1 4.1.2007 30 101 500 600 700 800
1 4.1.2007 30 101 500 600 700 800
1 5.1.2007 30 101 501 602 700 801
1 5.1.2007 20 101 500 600 701 801
1 5.1.2007 30 101 500 600 701 800
1 6.1.2007 10 101 501 600 700 801
1 6.1.2007 10 101 501 600 700 801
1 6.1.2007 30 101 500 600 700 800
1 6.1.2007 30 101 500 601 700 801
1 6.1.2007 30 101 500 601 700 800
1 8.1.2007 30 101 500 600 700 800
1 8.1.2007 30 101 500 600 700 800
1 8.1.2007 10 101 501 600 700 800
1 8.1.2007 30 101 501 600 700 801
1 9.1.2007 20 101 500 600 700 801
1 9.1.2007 10 101 501 602 700 801
1 10.1.2007 10 101 500 600 700 800
1 10.1.2007 30 101 500 600 700 800
1 10.1.2007 30 101 501 600 702 801
1 10.1.2007 10 101 500 600 700 801
1 11.1.2007 30 100 501 600 700 800
1 11.1.2007 30 101 501 600 700 801
1 12.1.2007 10 101 500 600 700 801
1 12.1.2007 20 101 500 601 700 800
1 12.1.2007 30 101 500 601 700 800
1 12.1.2007 30 101 500 601 700 801
1 12.1.2007 10 101 501 602 701 801
1 13.1.2007 30 101 500 600 700 800
1 13.1.2007 30 101 500 600 700 800
1 13.1.2007 20 101 500 600 700 801
1 13.1.2007 10 101 501 600 700 801
1 15.1.2007 30 101 501 600 700 800
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15.1.2007
16.1.2007
16.1.2007
16.1.2007
17.1.2007
17.1.2007
17.1.2007
17.1.2007
18.1.2007
18.1.2007
18.1.2007
18.1.2007
19.1.2007
19.1.2007
19.1.2007
20.1.2007
20.1.2007
20.1.2007
22.1.2007
23.1.2007
23.1.2007
23.1.2007
24.1.2007
24.1.2007
25.1.2007
25.1.2007
27.1.2007
27.1.2007
27.1.2007
29.1.2007
29.1.2007
29.1.2007
29.1.2007
30.1.2007
31.1.2007
31.1.2007
31.1.2007

2.1.2007
2.1.2007
2.1.2007
3.1.2007
3.1.2007
3.1.2007
3.1.2007

10
20
10
30
30
30
10
20
30
30
30
30
10
30
30
10
20
20
30
30
10
30
30
20
30
10
10
20
30
10
30
30
30
10
30
30
30

10
30
10
10
10
20
30
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500
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500
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500
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501
500
500
500
501
500
500
501
501
500
501
500
500
501
500
500
501
500
501
501

500
501
500
500
501
501
501

601
600
600
600
600
600
600
600
602
600
600
600
600
600
600
601
600
600
600
600
601
600
601
600
600
600
600
600
600
600
600
600
600
601
600
600
600

600
600
600
600
600
600
600

700
700
700
700
700
700
701
700
701
700
700
700
701
700
700
700
700
700
700
700
700
701
700
700
700
700
700
700
700
700
700
700
700
700
700
700
700

700
700
700
700
700
700
700

800
801
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800
800
801
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800
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800
800
801
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800
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800
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800
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800
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800
800
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4.1.2007

4.1.2007

4.1.2007

5.1.2007

5.1.2007

8.1.2007

9.1.2007

9.1.2007

9.1.2007

10.1.2007
10.1.2007
11.1.2007
11.1.2007
11.1.2007
11.1.2007
11.1.2007
12.1.2007
12.1.2007
12.1.2007
15.1.2007
15.1.2007
15.1.2007
16.1.2007
16.1.2007
17.1.2007
17.1.2007
17.1.2007
18.1.2007
18.1.2007
19.1.2007
22.1.2007
22.1.2007
23.1.2007
23.1.2007
23.1.2007
24.1.2007
24.1.2007
24.1.2007
25.1.2007
25.1.2007
25.1.2007
25.1.2007
26.1.2007
25.1.2007
29.1.2007

10
30
20
20
30
20
30
30
30
10
10
10
10
30
20
30
20
10
30
10
10
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20
30
30
30
30
30
20
20
10
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10
10
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30
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30.1.2007
30.1.2007
30.1.2007
31.1.2007
31.1.2007

N N NDNDN

2.1.2007
5.1.2007
6.1.2007
9.1.2007
10.1.2007
19.1.2007
23.1.2007
25.1.2007
30.1.2007
31.1.2007
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30
10
10
10
30

30
30
10
30
10
20
30
30
30
30

101
100
101
101
101

101
101
101
101
101
101
100
101
101
101

501
501
501
501
500

500
500
500
501
500
500
501
501
501
501

600
600
600
602
600

600
600
600
600
600
600
600
600
600
600

700
700
700
700
700

700
700
700
700
700
700
700
700
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HODNOTOVE LADENIE

pozitivne spravy: 45
negativne spravy: 25
neutrdlne spravy: 74
UMIESTNENIE
titulka: 5
iné umiestnenie: 139
TYP PRISPEVKU
spravodajsky ¢lanok: 122
komentar: 15
rozhovor: 7
ROZSAH
vacsi ako jedna strana: 1
rovny jednej strane: 9
mensi ako jedna strana: 134
VIZUALNY PRVOK
s obrazkom: 78
bez obrazku: 66
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CELKOVY POCET TEMATICKYCH

CLANKOV: 144

SME: 77 ¢lankov

Pravda: 57 ¢lankov

Hospodarske noviny: 10 ¢lankov

CELKOVY POCET CLANKOV: 3S.
SME: 1825 4,21 %
Pravda: 1464 3,89%
Hospodarske noviny: 1400 0,71%

DATA - JANUAR 2013

IDENTIFIKACNE

PREMENNE ANALYTICKE PREMENNE

Médium Datum Hodnotové ladenie Umiestnenie Aktér Typ Rozsah Vizualny prvok
1 2.1.2013 20 101 502 600 700 801
1 2.1.2013 20 101 502 600 700 800
1 3.1.2013 30 101 500 600 700 801
1 3.1.2013 10 101 501 600 700 801
1 3.1.2013 10 101 501 600 700 801
1 4.1.2013 10 101 502 600 700 801
1 4.1.2013 30 101 500 600 700 801
1 4.1.2013 30 101 500 600 700 801
1 4.1.2013 30 101 500 600 700 801
1 4.1.2013 30 101 500 600 700 801
1 4.1.2013 30 101 500 600 700 800
1 4.1.2013 10 101 501 601 700 801
1 5.1.2013 30 101 501 600 700 801
1 5.1.2013 20 101 501 600 700 801
1 5.1.2013 20 101 501 600 700 801
1 7.1.2013 10 101 501 600 700 801
1 7.1.2013 30 101 500 600 700 801
1 8.1.2013 30 101 501 600 700 801
1 8.1.2013 30 101 500 600 700 800
1 8.1.2013 30 101 500 600 700 800
1 8.1.2013 30 101 500 600 700 801
1 9.1.2013 10 101 500 600 700 801
1 9.1.2013 30 101 501 600 700 801
1 9.1.2013 20 101 501 600 700 800
1 9.1.2013 20 101 502 601 700 800
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O AUTOROVI

Igor Kupec (*1985)

Narodil sa v KoSiciach na Slovensku, kde vyStudoval Evanjelické bilingvalne gymnazium Jana
Amosa Komenského. Bakaldrske $tidium absolvoval na Fakulte humanitnich studii UK, ktoré
ukon¢il bakaldrskou pracou na tému : Uloha CSAP o.s. v kontextu Ndrodniho programu boje

proti AIDS (2004-2007). Magisterské studium si zvolil na Katedre studii obéanské spolecnosti.

Od svojich 16 rokov poOsobil ako dobrovolnik, stazista alebo zamestnanec v neziskovych
organizéaciach Food not Bombs, Tosara o.s.; Ceska spole¢nost AIDS pomoc o.s., Nadace rozvoje
obcanské spolecnosti, Lata o.s., Bona Fide 0.z. a Hrana 0.z. Momentalne po6sobi ako koordinator

dobrovolnickeho programu v Arcidiecéznej charite Kosice.
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SLOVNIK POJMOV

Analyza medidlnych obsahov: StruktUrovany avysoko selektivny proces vramci ktorého
skimame mediované obsahy s ohfadom na niekolko zvolenych znakov. Vyhodou tejto metddy
je vysokd miera Strukturovanosti a overitelnosti. Hlavnou vyhodou tejto metddy je mozZnost
spracovania velkého mnoZstva textov a ich vysledky nasledne podrobit Statistickym analyzam.

Scherer (2004; str: 30.)

Masovd komunikacia: inStitucie a postupy, pomocou ktorych Specializované skupiny
vyuzivajuce technické prostriedky (tlac, rozhlas, filmy atd.) Siria symbolicky obsah smerom

k rozsiahlemu, nesirodému a Siroko rozptylenému publiku. (Janowitz, 1986)

Masové média su institucie, ktorych hlavnou ¢innostou je produkcia a distribucia symbolickych
obsahov. POGsobia vo verejnej sfére a podla toho su aj regulované. Delia sa primdarne podla typu
vyuzivanej technoldgie (tla¢, film, televizia atd.), no tiez podla poésobnosti (mestske;j,

regionalnej, celostatnej Ci celosvetovej) a cielového publika.

Medialny obraz: suhrnné oznacenie celkového charakteru sprav, ktoré o danom subjekte
zverejnili média. MozZe sa skladat z ¢iastkovych ukazovatelov ako pocet sprav, ich hodnotové
ladenie, rozloZenie v case atype médii, ¢i Struktiary ciastkovych tém. Medidlny obraz je
doélezitym nastrojom, podla ktorého méZzeme hodnotit aki odozvu maju aktivity sledovaného

subjektu, ¢i subjektov v médiach.

Obéianska spoloénost : Oblast zdruZovania ludi, ktora je bud neformdlneho alebo formalneho
charakteru. Je to oblast hnuti, iniciativ, spolkov, spolocnosti, cirkvi, asociacii, klubov, zborov
a dalSich subjektov v ramci ktorych sa oblania snaZzia o naplnenie svojich cielov. Obcianska
spoloc¢nost presahuje pojem obciansky sektor predovsetkym tym, Ze v sebe zahfna aj iniciativy,
ako napriklad zhromaZzdenia, demonstracie, neformalne spoloénosti a siete a tiez ,neviditelnu
Cast“, kam radime hodnoty, spolo¢enské normy a zvyklosti, ktoré urcuju ako obcania jednaju

a ¢o povazuju za spravne (Skovajsa a kol., 2010)
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Socialna konstrukcia reality: tedrie zalozend na poznani, Ze ludskd komunikacia spodiva
odkazovani k vyznamom a symbolom, ktoré su v danej spolo¢nosti ddleZité. Ich vyznamnost je
désledkom spolo€éného vnimania reality v danej spoloénosti. Casti tejto reality viak [udia
neustdle pretvaraju, menia, iné zas potvrdzuju a udrzuju. Spolo¢na realita spolo¢nost spaja
a definuje. Média maju na tuto ,,socidlnu realitu” znacny vplyv, nakolko ju dokazu lahko menit
a redefinovat. Nastoluju spolocensky délezité témy, urcuju tabu, mddu, spésob komunikacie,
zabavy i postoje spolocnosti voci aktudlnym problémom. Hodnoty prezentované médiami sa tak

stdvaju dominantné v spolocnosti, v ktorej dané média pOsobia. (Berger, Luckman, 1966)

Treti sektor: obcianske aktivity a mimo $tat atrh, hoci s oboma sférami sa do istej miery
prelinaju. Hlavnou sucastou tejto pomyselnej mnoZiny su tzv. organizacie obdcianskej

spoloc¢nosti — teda formalne zdruZenia ob¢anov, ktoré maju vlastnud pravnu subjektivitu.
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