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Biopotraviny: Postoje spotiebiteli a bariéry nakupu

1. Uvod

Ve své bakalaiské praci bych se chtéla vénovat problematice biopotravin, a to konkrétné
postojim spotiebitell a bariéram nakupu. Ve své praci bych se chtéla pokusit popsat situaci s
biopotravinami v Cechach, a to na zakladé publikované literatury a vyzkumi, které byly provedeny
na tizemi Ceské republiky. Jaké je konkrétng situace na Havli¢kobrodsku bych pak chtéla zjistit
pomoci polostrukturovanych rozhovort. Srovnani budu mit nasledné s kvalitativnim vyzkumem,
ktery probéhl v roce 2008 na Znojemsku a jehoz zaveéry jsou zvetejnény v knizce Environmentally
Significant Behaviour in the Czech Republic (S¢asny, Urban, Zvéiinova, 2013).

Cilem préce je zjistit, co spotiebiteliim na Havlic¢kobrodsku brani v ndkupu biopotravin a
jaké postoje spotiebitelé k biopotravindm zaujimaji. Mnoho studii se zabyva vlivem ceny na
pravdépodobnost nakupu biopotravin, pfi¢emz vyssi cena je pak jednim z hlavnich faktori, proc se
2013; Aertsens a kol., 2011; Ogilvy & Mather, 2010; Zsuzsa, 2009; Zvéiinova, 2009). Dalsi
prekazkou miize byt dostupnost biopotravin, a to zejména v mensich méstech (S¢asny, Urban,
Zvétinova, 2013; Paul, Rana, 2012; Hjelmar, 2010; Riefer, Hamm, 2011; Plaias, Zsuzsa, 2009).
Tato ptfekazka by vSak mohla postupem casu slabnout, nebot’ se trh s biopotravinami neustale
zvétiuje, a tak se biopotraviny pomalu dostavaji i do mensich mést (UZEI, 2012). Tomu napoméha i
to, Zze n¢které obchodni fetézce jako napiiklad Albert, Billa, Tesco etc. zacaly vyrabét biopotraviny
pod svou vlastni znackou, takze spotiebitelé narazi na biopotraviny i béhem bézného nékupu.

V rozhovorech se pak budu také snazit zjistit, jak spotiebitelé ptistupuji k potravindm
obecné. Zda-li se stravuji pravidelné, zda-1i konzumuyji alespon jedno teplé jidlo denné, kolikrat za
tyden konzumuji maso apod. Tyto informace by nasledné mély poslouzit k lepsi predstave o tom,
jak ten ktery spottebitel pfemysli o potravinach — zda-li jde o to ““ jen nemit hlad”, ¢i se zamysli nad
zdravotnimi aspekty, jako je naptiklad nutricni hodnota potravin, obsah vitamint v nich, apod.
Tento poznatek by pak totiz mohl souviset s ochotou kupovat biopotraviny — pokud spotiebitel
nepiemysli o potravinach, motivace k nakupu biopotravin by mohla byt velmi nizka a naopak
premysli-1i spotiebitel o tom, co konzumuje, mohla by byt motivace k ndkupu biopotravin vyssi.

Dalsi diilezitou ¢asti rozhovoru bude i ¢ast, ktera se zabyva zivotnim prostfedim. Chci se
zamgéfit na to, jestli spotiebitelé vnimaji ochranu zivotniho prostfedi jako néco, co mohou ovlivnit,

¢i jestli tuto otazku nechévaji na institucich ¢i jinych organizaci. Opét by se dalo predpokladat, ze



lidé, ktefi se domnivaji, Ze i oni samotni mohou pfispét k ochrané zivotniho prostiedi, budou mit
pozitivnéjsi postoj k biopotravindm, a naopak u lidi, ktefi tuto zodpovédnost prenechavaji
institucim by mohla byt motivace nizsi.

Vyznamnym problémem je pak vSeobecna nedtivéra v biopotraviny, jak poukazuji nékteré
Ceské studie (Séasn}'/, Urban, Zvétinova, 2013; Zvetinova, 2009). Proto bych ¢ast rozhovoru rada
vénovala i této problematice a zjistila, jak se k tomu stavi respondenti.

V neposledni fad¢ bych se chtéla taky zamé&fit na to, zda-li pfitomnost déti v domécnosti
popiipadé¢ jejich vék n¢jakym zptisobem ovliviiuje ptistup k biopotravinam. Pficemz by se opét
nabizel pfedpoklad, Ze domécnosti s malymi détmi by se mohly o biopotraviny zajimat vice. K
témto zadvérum doslo mnoho studii, které byly publikovany v minulych letech (Riefer, Hamm, 2011;
Hughner, R. S., McDonagh, P., Prothero, A., Schultz, C. J., II, & Stanton, J. , 2007)

Ve své bakalaiské praci se budu snazit najit odpovédi na tyto otazky pomoci deseti

polostrukturovanych rozhovori.

2. ReSerse literatury

K vyhledéavani studii jsem vyuzila databazi MetaLib, ktera je dostupna na internetovych
strankach http://metalib.cuni.cz/ . Studii jsem dohromady nasSla ptes 270 tisic. Zam¢éfila jsem se ale
pouze na ty studie, které byly provedeny v Evropé€, Severni Americe a Australii. ProtoZe v minulosti
vyslo v Ceské republice n&kolik studii, které shrnovaly literaturu zaméfenou na vyzkum spotieby
biopotravin (§éasn}'/, Urban, Zvétinova, 2013; Zvérinova, 2009; a dalsi) hledala jsem pouze ty
studie, které nebyly zahrnuty do téchto piehledt, protoze byly publikovany po roce 2009.

Hesla pfi vyhledavani jsem pak pouzila nasledujici: organic food & consumption, organic
food & psychology, organic food & premium price, organic food & beliefs, organic food &
barriers , organic food & environment a organic food & habit. Zdroje jsem omezila na : JSTOR Arts
& Sciences I Collection , JSTOR Arts & Sciences 11 Collection (Humanities), SocINDEX with full
text (EBSCO), Academic Search Complete (EBSCO), PorQuest Social Science Journals
(ProQuest), Wiley ONLINE LIBRARY — Books, SSRN — Social Science Research Network,
Journals@Ovid Full text (Ovid), SicenceDirect (Elsevier).

Mnoho studii pak bylo zvefejnéno na SpringerLink(MetaPress), ale ptistup k nim je
zpoplatnén, takZe jsem se ke studiim bohuzel nedostala.

Moje bakalaiska prace je zamé&fena na postoje k biopotravinam a na bariéry nakupu, proto
jsem se zaméfila na studie, které pojedndvaji o vztahu spotiebitelli k biopotravinam a o aspektech
ovliviiujicich jejich rozhodovani (jako je zdravi, informovanost, loga, kvalita a chut’, vék, pohlavi,

ptijem, dostupnost, vzdélani a v neposledni fad¢ vyssi cena).
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Trh s biopotravinami celosvétové roste a to i v Ceské republice (UZEI, 2012). Nejéastji
spotiebitelé uvadeji zdravi jako jeden z hlavnich diivodi ndkupu biopotravin ( KLMG, 2013;
§éasn3’1, Urban, Zvéfinova, 2013; Shahidul, 2013; Paul, Rana, 2012; Zakowska-Bieams, 2011;
Zvétinova, 2009) nebo minimalné poptavka po biopotravinach roste diky rostoucimu zajmu o
zdravi (Shaharudin, Pani, Mansor, Elias, 2010). Mnoho spotiebitelii pak také uvadi, ze kvalita a
chut’ biopotravin je lepsi, nez-1i u konvenc¢nich potravin (KLMG, 2013; Shahidul, 2013; Paul, Rana,
2012; Hjelmar, 2010; Zveiinova, 2009). Jedna studie pak dokonce uvadi, ze senzorické faktory jsou

vvvvvv

vvvvvv

2009).

Pozitivni vliv na ndkup biopotravin ma i zajem o zivotni prostfedi (Paul, Rana, 2012; Kim,
Chung, 2011; Hjelmar, 2010; Ogilvy & Mather, 2010; Zvétinova, 2009). Volby, které lidé délaji
ohledné¢ jidla maji velky dopad na Zivotni prostiedi a spole¢nost. Kerton a Sinclair (2009) se
zabyvali tim, jak u lidi ovlivnila pohled na svét zkuSenost s nakupovanim biopotravin od mistnich
producentii biopotravin. Ukazalo se, ze vSichni G¢astnici vnimali tento akt jako jistou formu uceni, a
to pfedevs§im beéhem pfimého kontaktu s farmarem na trzich, poptipadé¢ pii samotné navstéve
ekofarmy. To by podle autort studie mohly byt jedny z mnoha cest, jak by spotiebitelé mohli zacit
vice pfemyslet o ekologictéjSim zivotnim stylu a také se zacit vice zabyvat 1 dalSimi ekologickymi a
spole¢enskymi problémy. !

Avsak nadkupu biopotravin brani n€kolik faktorti. Jednim z hlavnich divodi je jejich vyssi
cena (KLMG, 2013; Séasny, Urban, Zvétinova, 2013; Aertsens a kol., 2011; Ogilvy & Mather,
2010; Zsuzsa, 2009; Zvetinova, 2009) . Aby byl spotiebitel ochotny za biopotraviny zaplatit, musi
byt hodnota preference biopotravin vyssi nebo rovna trzni cené, kterou spotiebitel musi zaplatit
(Shahidul, 2013). Né&které studie vSak ukazuji, Ze spotiebitelé chapou, pro¢ jsou biopotraviny
drazsi, a proto vys$si cenu nevnimaji jako bariéru (Paul, Rana, 2012; Hjelmar, 2010; Regine, 2010).
Jedna studie pak diky pozorovani dokonce zjistila, Ze ochota zaplatit za biopotraviny je vyssi, nez
korespondenti uvadéji (Hamm, PlaBmann, 2009). Bedi ( 2010) , ktery se zaméfil na implicitni
pamét’, ve svém vyzkumu zjistil, Ze 1idé si jsou ochotni pfiplatit, jedna-li se o produkt vypéstovany
v blizkém okoli (respektive v okruhu do 250 km).

Neméné diileZitou bariérou je i dostupnost biopotravin (S¢asny, Urban, Zvéfinova, 2013;

Paul, Rana, 2012; Hjelmar, 2010; Riefer, Hamm, 2011; Plaias, Zsuzsa, 2009), lidé nemaji ¢as chodit

' Kerton, Sinclair (2009) : Buying local organic food: A pathway to transformative learning. Kanada. Springer. str.
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do specializovanych prodejen a proto vitaji, pokud jsou biopotraviny dostupné v béznych
supermarketech (Paul, Rana, 2012; Hjelmar, 2010; Riefer, Hamm, 2011).

Velkym problémem je pak (ne)znalost biolog a jejich (ne)dliivéra v né. Dlivéra 1 znalost jsou
dalezitymi prvky, nebot’ pro bézného zékaznika to je jedinym voditkem, jak identifikovat
biopotraviny (Kutnohorska, Botek, 2009). Mnoho studii prokéazalo, Ze divéra v loga ma pozitivni
vliv na nakup biopotravin ( Hjelmar, 2010; Mannemar, Daugbjerk, 2010). V Ceské republice panuje
spiSe nedtivéra v loga, coz ma negativni vliv na nakup biopotravin ( KLMG, 2013; S¢asny, Urban,
Zvétinova, 2013; Ogilvy & Mather, 2010; Zvétinova, 2009). Znalost log pak uzce souvisi s
informovanosti. Mnoho spotiebiteli uvadi, ze nema dostatek informaci o biopotravinach (S¢asny,
Urban, Zvétinova, 2013; Hjelmar 2010; Plaias, Zsuzsa, 2009; Zvétinova, 2009; GFK, 2007).

Biopotraviny nakupuji spise zeny (KLMG, 2013; §éasn3’1, Urban, Zvéfinova, 2013; Paul,
Rana, 2012; Hjelmar, 2010; Ogilvy & Mather, 2010; Zvéiinova, 2009), ale muzi jsou za n¢ ochotni
vice zaplatit (Urena, Bernabeu, Olmeda, 2008). Dal§im ovliviiujicim faktorem je dosazené vzdélani.
Vyssi pravdépodobnost ndkupu biopotravin je u spotiebiteld se sttednim a vys$sim vzdélanim
(Séasny, Urban, Zvétinova, 2013; Paul, Rana, 2012; Dimitry, Dettman, 2011; Ogilvy & Mather,
2010), coz miize souviset s vysSim piijmem, ktery ma také pozitivni vliv na nakup biopotravin
(Paul, Rana, 2012; Regine, 2010). Dal§im dilezitym faktorem, ktery ovliviiuje ndkup biopotravin
je, zda-li spotiebitelé radi zkousi nové véci a jsou obecné novym vécem naklonéni ¢i nikoli.
Pti¢emz lidé s otevienéjSim piistupem castéji nakupuji 1 biopotraviny.(Zakowska-Bieams, 2011).

Také pocet déti v domécnosti ovlivituje spottebitele ptfi rozhodovani o nakupu biopotravin.
Domacnosti s (malymi) détmi pak spise nakupuji biopotraviny (S¢asny, Urban, Zvéfinova, 2013;
Hjelmar, 2012; Aertsens a kol.,2011). Jakmile déti opusti "hnizdo", zjem o biopotraviny zpravidla
zase klesa (Riefer, Hamm, 2011). Krom¢& déti mohou mit na spotiebitelovo rozhodnuti vliv 1 dalsi
rodinni piislusnici (Urban, S¢asny, Zvéfinova, 2010). Nemensi vahu pak ma i spotiebitelovo
vnimani toho “co délaji ostatni” (Urban, Séasn}'/, Zvétinova, 2010). V neposledni fadé i v€k ma vliv
na ochotu nakupovat biopotraviny. Nejvétsi zajem o biopotraviny je monitorovan u
vysokoskolskych studentli (The Nielsen Company, 2007), u starSich lidi pak zajem o nakup
biopotravin klesa (S¢asny, Urban, Zvéfinova, 2013). V Ceské republice byla také zjisténa velka

nediivéra v biopotraviny u lidi mezi 40-50lety (Ogilvy & Mather, 2010).

3. Biopotraviny

Za biopotraviny jsou povazovany takové potraviny, které jsou produktem ekologického
zemedé€lstvi, presnou definici pak 1ze nalézt v zakoné ¢. 242/2000 Sb. . Hlavnimi znaky

ekologického zemédélstvi je vyrazné omezeni chemickych latek, slusné zachazeni se zviraty a
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Setrnost k zivotnimu prosttedi. (Zakon ¢. 242/2000 Sb.)

3.1 BIO Loga

Protoze bézni zakaznici zpravidla nerozpoznaji biopotraviny od konven¢nich podle vzhledu
(¢ jinych senzorickych schopnosti), je logo jedinym voditkem, které slouzi k identifikaci
biopotravin (Kutnohorska, Botek, 2009). V Ceské republice kontroluji biopotraviny pod zastitou

ministerstva zemé&d¢lstvi ti1 soukromé kontrolni subjekty(www.eagri.cz):

KEZ,0.p.s., kdd na obalu: CZ-BIO-001
ABCert AG, koéd na obalu: CZ-BIO-002
BIOKONT CZ, kod na obalu: CZ-BIO-003

Od roku 2010 je pak jesté kontrolou povéien také UKZUZ (Ustfedni kontrolni a zkugebni
ustav zemedélsky), ktery zajist'uje titedni kontrolu podle natizeni Evropského parlamentu a Rady.
Kazda potravina, ktera nese ve svém nazvu slovo “BIO” musi mit na obalu také kod organizace,
ktera kontrolu provedla. Toto opatfeni bylo pfijato, aby se zabranilo mateni zakaznik, ktefi by
mohli produkt takto oznaceny koupit s védomim, Ze nakupuji opravdu biopotravinu a pfitom by se
o biopotravinu viilbec nemuselo jednat (www.eagri.cz). V minulosti naptiklad firma Danone
prodavala jogurt s nazvem Bio bifidus aktiv, ktery po tomto opatfeni musela pfejmenovat na

Aktivii.

V Ceské republice se pouziva logo tzv. biozebra:

PRODUKT EKDLOGICKEHD ZEMEDELSTY|

(www.eagri.cz)

Kromé ¢eského BIO loga existuje také nové BIO logo Evropské unie, které bylo pfijato v roce

2010:



(wWww.eagri.cz)

Z mnoha prizkumi vyplyva, Ze vétSina spotiebitelli nakupuje biopotraviny v
maloobchodnich fetézcich (Paul, Rana, 2012; Hjelmar, 2010; Riefer, Hamm, 2011). To bylo také
hlavnim divodem k zavedeni soukromych znacek v poslednich letech. V soucasné dobé ma skoro
kazdy supermarket (popf. hypermarket) i svoji soukromou BIO znacku (ptfehled BIO log uvadim v
Tabulce ¢.1).

Piehled soukromych BIO znadek v Ceské republice:

Globus

Globus nabizi Sirokou paletu BIO vyrobkt, v soucasné dobé¢ se jedna o 212 vyrobkii, ale nabidka se
neustale rozsifuje. Tyto vyrobky maji zastoupeni v sortimentu mléka, vajec, mléénych vyrobkii,
chlazené dribeze, ovoce a zeleniny, napoju i sojovych drink, sladkosti, slanych vyrobk, peciva,
uzenin, lusténin, téstovin, ale 1 v kofeni. (www.globus.cz). Stejné jako drogerie DM nabizi produkty

firmy Alnatura.

Tesco

Nabizi Sirokou Skélu bioproduktli pod svym soukromym jménem Tesco Organic. Tato soukroma
znacka nabizi vice nez 100 druhd produkti — ovoce, zeleninu, maso a masné produkty, mlécné
vyrobky, oleje, ceredlie, lusténiny, ryzi, té€stoviny, napoje, vino, ¢aj, kavu, ofisky apod. a nabidka se
stale rozsifuje.

Bioprodukty lze nalézt na internetovych strankach Tesca, kde se d4 dohledat kromé& produkti

samotnych i jejich ptivod. (www.tesco.cz)

Billa
Nabizi bioprodukty pod svou vlastni znackou “Nase bio”. Sortiment je dokonce jesté o néco bohatsi

nez tomu bylo u Tesca. Na internetu jsou pomérné rozsahlé informace o bioproduktech. Zakaznik

10



zde miize nalézt kuskus, mouky, ryZe, maso a masné vyrobky, mlécné vyrobky, vejce, miisli,
ceredlie, suSenky, ndpoje, oleje, konzervy, sladidla, ovoce, suché plody, vyrobky pro déti a v

neposledni fad€ zeleninu. (www.billa.cz)

Interspar
Interspar ma svou vlastni znacku Spar Natur*pur. Nabizi Siroky sortiment biopotravin — mléko a
mlécné vyrobky, ovoce a zeleninu, dzusy a sojové drinky, suSené plody nebo racio vyrobky. Na

internetovych strankach lze nalézt zakladni informace o biopotravinach. (www.interspar.cz)

Albert

Spolupracuje s 39 dodavateli biopotravin plus ma vlastni znacku Albert Bio. Ve svém sortimentu
ma asi 160 druhti zbozi, piic¢emz tento rok chce svou nabidku rozsifit o dalsich 30 produkti.
Miuzeme zde najit bio luSténiny, masné produkty, mlé¢né vyrobky, med, mléko, mouku, miisli, ryzi,

ovoce a zeleninu, ¢aje, susenky, cukr. (www.albert.cz)

Lidl
Lidl nabizi bioprodukty pod svou vlastni zna¢kou Biotrend. Sortiment nicméné neni tak Siroky a

webové stranky (www.lidl.cz) jsou velmi struc¢né.

DruZstevni prodejna Coop
I tato prodejna zacala v nékterych svych prodejnach (400) nabizet biopotraviny. Takovéto prodejny
jsou oznaceny na vchodovych dvetich vyraznou samolepkou. Samotné biopotraviny jsou pak

vyskladany v samostatném stojanu. Sortiment obsahuje asi 75 vyrobki. (www.coop.cz)

Kromé supermarketli miiZzeme na biopotraviny se soukromou znackou narazit i ve dvou oblibenych

prodejnach s drogistickym zbozim:

DM
Nabizi bioprodukty firmy Alnatura. Obchodni fetézec DM jako prvni v Ceské republice zacal
prodavat biopotraviny. Na internetovych strankach mize zakaznik najit zdkladni informace o

biopotravinach a navic 1 n¢kolik receptti. (www.dm-drogeriemarkt.cz)

Rossmann

Ma svou znacku biopotravin EnerBio. Na strankach 1ze nalézt pouze zékladni informace.

11



(Www.rossmann.cz)

Tabulka &.1 Pfehled soukromych BIO zna¢ek v Ceské republice

Prodejna:

Logo:

Globus

N\

-

I
\\

<

)
\

ALNATURA'

www.globus.cz

Tesco

Billa

www.billa.cz

Interspar

LS PAR[)

Natwr e pud

www.interspar.cz

Albert

[~
albertsio
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Vyznamnym problémem v Ceské republice je nediivéra v loga, stejné tak i jejich neznalost.
Mnoho vyzkumt dochazi k zavéram, ze cesti spotiebitelé biopotravinam nedtvéiuji (KLMG, 2013;
§éasn3’1, Urban, Zvétinova, 2013; Ogilvy & Mather, 2010; Zvétinova, 2009). Tato nedivéra pak
vede k tomu, Ze je o biopotraviny mensi zajem, nebot’ spotiebitelé nejsou ochotni si za biopotraviny
pfiplatit, protoZe nevéfi, Ze se skute¢né€ jedna o produkt ekologického zemédélstvi ( KLGM, 2013;
Ogilvy & Mather, 2010).

Daugbjerg a kol. (2010), kteii srovnavali situaci ve étyfech zemich (Dansko, Svédsko, Velka
Britanie a Spojené staty americké) pak zjistili, ze vSeobecnd dlivéra ve statni instituce zvysuje i
divéru v biopotraviny, nebot’ spotiebitelé vEfi institucim, které zajist'uji kontrolu biopotravin. V
Dansku pak bio logo zna 98% spotiebitelt a z toho 90% z nich véfi, ze se skutecné jedna o BIO
potraviny, mé-li potravina patfi¢né logo (Hjelmar, 2010).

Dalsim dtlezitym faktorem je jednotnost log. V Australii bylo jest¢ donedédvna 7 raznych
organizaci, které kontrolovaly biopotraviny, pficemz kazda organizace méla vlastni logo. 72%
spotiebiteld pak uvedlo, ze by uvitalo logo jednotné, nebot’ velky pocet log vede k dezorientaci
zékaznik (Newspoll, 2008). V Ceské republice sice existuji tii riizné kontrolni instituce, aviak
vychozi logo maji vSechny stejné.

Jakkoli je v Ceské republice pomérné velké mnozstvi soukromych znagek, tak viechny
souCasn¢ museji mit na obalu logo narodni popft. evropské, které jsou garanci toho, Ze se jedna o
bioprodukt. Na zdkladé¢ vlastniho terénniho vyzkumu jsem ziskala dojem, Ze nejpiehlednéji znacené
biopotraviny ma fetézec Albert, ktery regaly s bioprodukty oznacuje viditelnou cedulkou. Naopak

nejméng piehledné ma oznacené biopotraviny obchodni fetézec Lidl.

3.2 Cesky trh s biopotravinami

Nejvétsi obrat s biopotravinami je v Severni Americe a Evropé (96% celosvétového obratu)?
a stejné jako trh s biopotravinami roste ve svét, tak roste i v Ceské republice. Momentalng je
zaregistrovanych 3898 ekologickych zemédélct (napt. v roce 2009 bylo zaregistrovano o vice nez
tisic ekologickych zeméd€lcti méne — 2586), ktefi maji platny certifikat umoznujici produkty
oznacovat slovem “BIO” ¢i “EKO” (www.eagri.cz).

V roce 2014 je vyrobct biopotravin zaregistrovanych 473 (v roce 2012 to bylo 448
subjektll). Pocet distributorti na zacatku roku 2014 je 320 (v roce 2012 bylo registrovanych pouze
263 subjekti). Celkové je pak v ekologickém zemédé€lstvi zaregistrovanych 4400subjektt (v roce
2012 jich bylo 4390) (www.eagri.cz).

V roce 2011 byla primérna roéni spotieba biopotravin na obyvatele v CR cca 6 EUR.

2 Statisticka Setfeni ekologického zemé&délstvi — Zprava o trhu s biopotravinami v CR v roce 2011, Hrabalova, str. 13
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Nejvyssi roéni spotiebu biopotravin mélo v roce 2011 Svycarsko (177 EUR), Dansko (162 EUR) a
Lucembursko (134 EUR).’

Ustav zemédélské ekonomiky a informaci (UZEI) vydavé pravidelné statisticka etfeni
ekologického zemédélstvi. Posledni publikace, kterd vysla v roce 2013 vSak zaznamenava
informace z roku 2011 a 2012. Zadn4 aktualngjsi data nejsou bohuzel k dispozici, nicméné i ze
starSich dat miizeme vidét, Ze trh s biopotravinami stale roste (data 2012/2013 jsou v soucasnosti
zpracovavana a publikace vyjde béhem roku 2014).

Nasledujici informace jsou prevzaty prevazné prave z této publikace (Hrabalova,
Darmovzalova, Wollmuthova, 2013) :

Ke konci roku 2012 &inil primér 125 ha na ekofarmu (123 ha v roce 2011). Ceska republika
pak patfi jiz n€kolik let k zemim, kde tato prliimérné velikost ekofarmy je vyssi nez-1i evropsky
pramér (ten se pohybuje okolo 40ha). Na Vysocin¢ je se velikost ekofarmy pohybuje praimérné
okolo 65ha, takZe to je stale vice, nez-li evropsky primér, ale v Ceské republice patii Vyso&ina
spise ke krajim s men§im podilem ekofarem. V Ceské republice se pak nejvétsi plochy ekologicky
obhospodatované piidy nachazeji v pohrani¢nich hornatych okresech Jihoceského, Karlovarského,
Moravskoslezského, Plzefiského a Usteckého kraje. V téchto péti krajich se nachazi témét 60 %
ploch v EZ. Kraj Vysogina je az na devatém mist&. * V roce 2011 byla Ceska republika na devatém
misté v Evropé, co se tyce celkové zemedélské pidy registrované v ekologickém zemédélstvi (FiB-

IFOAM Survey, 2013).

3.2.1 Chov zvirat v EZ

V ekozemé&d¢lstvi farmati nejcastéji chovaji skot (na 1732 farméch se chovd dohromady 196
911 kusti). Na druhém misté to jsou ovce (ty jsou chovany na 862 farméch v poctu 93 375 kust).
Koné jsou také velmi €asto chovany v ekozemédélském rezimu ( na 609 farméch je dohromady
5836 koni). V neposledni fadé jsou ve velkém chovany i kozy ( 7 602 koz je chovano dohromady na
278 farmach). Pocet prasat a driibeze chované v reZimu ekozeméd¢lstvi je naopak pomérné velmi
nizky. °

Produkce masa vzrostla v roce 2012 o 20 % oproti roku 2011 a €inila 5,7 tis. tun. Nejvice
bylo konzumovano hovézi maso, jehoz produkce se meziro¢né€ navysila o 21,7 % a predstavuje

téméet 88% podil na celkové produkci biomasa. V ramci mlééné produkce bylo na ekofarmach

3 Statisticka Setfeni ekologického zemédélstvi — Zprava o trhu s biopotravinami v CR v roce 2011, Hrabalova, str.14

(Graf 2)
“Statisticka Setfeni ekologického zemédelstvi — Zakladni statistické udaje 2012, Hrabalova, Darmovzalova,

Wollmuthova, str. 11-12 (Tabulka ¢.11)
*Tamtéz, str. 21-22 (Tabulka &.5)
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vyprodukovano 31,9 mil. litrh mléka (nartst o vice jak 14 %), okolo 64 tun syra a dalSich cca 125
tun mléénych produkti (maslo a tvaroh pak zaznamenal velmi vyrazny vzrist). °

Nejvetsi zajem je o kategorii ,, Ostatni potravinaiské vyrobky*. Do této kategorie spadaji
hotova jidla (jako napiiklad détské vyzivy). Déle sem patii zpracovani cukru, kavy, ¢aje ¢i kofeni.

Mezi dalsi Zadané kategorie patii zpracovani mléka a mléénych vyrobki. Déle je Casto
zpracovavano v BIO kvalit€¢ maso a masné vyrobky. Roste i zpracovani ovoce a zeleniny v BIO
kvalité a to pfedev§im vyroba ovocnych a zeleninovych $tav. Vyznamny zlstava také pocet
registrovanych vyrobct BIO vina (75 v roce 2012) a ostatnich potravinarskych vyrobku jako je

kava.’

3.2.2 Cesty obchodu rostlinnych a Zivo¢isSnych bioprodukti

Velké mnozstvi brambor (63%) stejné tak obilovin z ekofarem je prodavano do zahranici
[ pfedevsim proso (85%) , zito (64%) a pSenice (49%) 1. V roce 2011 byl celkovy obrat s
biopotravinami 2,235 mld. K¢, pfi¢emz 24,3 % obratu pfedstavoval vyvoz do zahrani¢i.” Nejéastéji
byly biopotraviny vyvazeny na Slovensko (41 vyrobcti), do Némecka (13 vyrobci) a Polska (11
vyrobci).'’ Nicméné i kdyz farmaii prodaji ¢ast produkce timto zpisobem, neni to automaticky i
nejcastéjsi cesta odbytu. Sice v menSim mnozstvi, ale o to ¢astéji jsou BIO produkty prodavany
jinym farmartm, piekupnikim ¢i velkoobchodiim. Dal§i moznosti, a to pfedev$im u zeleniny a
mlécénych vyrobku, je hojné vyuZivana moZnost ptimého prodeje ze dvora. V neposledni fadé je
také vyznamny prodej do maloobchodu a nove byl zaveden prodej do vetejného stravovani
(pfedevsim brambory). "

U Zzivocisnych bioproduktii jako jsou syry ¢i kozi mléko, které se produkuji ve srovnani s
konvenc¢ni produkci v mnohem mensim mnozstvi, ptevazuje piimy prodej (t¢émét 100%). U
bioproduktt, které se produkuji ve vétsi miie jako naptiklad kravské mléko je nejvetsi objem
prodavan zpracovateliim (92,1 %) . AvSak ekofarmy soucasné€ nabizeji i pfimy prodej ze dvora
(nebo produkty prodaji maloobchodiim) nebot’ cena bioproduktu v téchto pripadech mize byt az

dvojnasobné& vyssi, nez kdyz farmar proda produkt zpracovatelim. Piimy prodej je mozny iv

STamtéz, str. 25 (Tabulka &.13)

7 Statisticka Setfeni ekologického zemédé&lstvi — Zakladni statistické tidaje 2012, Hrabalova, Darmovzalova,

Wollmuthova, str. 29 ( Tabulka ¢.16)
8 Tamtéz, str. 36 (Tabulka ¢. 20)
Statisticka Setfeni ekologického zemédélstvi — Zprava o trhu s biopotravinami v CR v roce 2011, Hrabalova, str. 10
( Tabulka ¢. 2)
1% Tamtéz, str. 22 (Tabulka ¢&. 11)
Statisticka Setfeni ekologického zemédéelstvi — Zakladni statistické tidaje 2012, Hrabalova, Darmovzalova,
Wollmuthova, str. 43-44 ( Tabulka ¢. 22 a 23)
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piipadé€ prodeje vajec (2,5 %) , avsak vétSina produkce sméfuje do velkoobchodu (66,8%)."

Mezi 5 nejvétsich vyrobet biopotravin dle obratu v roce 2011 pattily: OLMA, a.s. (mléko a
mlécné vyrobky); PRO-BIO, obchodni spole¢nost s.r.0. (obilniny, téstoviny, polotovary, mlynské
vyrobky); Biopark, s.r.o. (hovézi maso, kufeci maso); Country Life, s.r.o. (obilniny, téstoviny,
peivo); Ing. Jan Stérba (ovoce a zelenina).

Biopotraviny jsou dovazeny i ze zahranic¢i a to predevsim ze zépadni Evropy. V roce 2011 se
jednalo pfedevSim o dovoz z Némecka, Rakouska a nové 1 z Ukrajiny. DovaZeny jsou pfedevsim
hotové pokrmy jako naptiklad détské a kojenecké vyzivy a dale také ovoce a zelenina, Cokolada ¢i
kéava a ¢aj. ' Pokud jsou biopotraviny dovazeny do CR ze sousednich zemi je otazkou, jestli dovoz
v nékterych ptipadech v pohrani¢nich oblasti neni Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi, nez-li dovoz
biopotravin z Seské ekofarmy. A¢koli se ekofarma nachazi za hranicemi Ceské republiky miize byt
ve vysledku blize danym lokalitam v CR nez-li ekofarma, ktera se mize nachazet na opaéném konci

republiky.

3.2.3 Primy prodej biopotravin a bioprodukti na ekofarmach

Ptimy prodej ze dvora na farmé v blizkém okoli mtze mit sva pozitiva. Uz jen fakt, ze
spotiebitel navstivi konkrétni ekofarmu zajisti to, Ze se navaze osobng&jsi vztah mezi
ekozemédélcem a spotiebitelem. Spotiebitel ma béhem nakupu moznost vidét na vlastni o¢i jak
ekofarma vypada, jak jsou produkty péstovany, poptipad¢ jaké piinosy ekozeméd¢lstvi piinasi. Toto
pozitivum vyzdvihuje ve své studii i Kerton a Sinclair (2009). Spotiebitel totiz mtize skrz takovyto
pfimy kontakt nabyt vétsi divéry v biopotraviny, nez-1i by tomu bylo, kdyby si je koupil v obchodg,
kde nezna ptivod biopotravin. Pfimy prodej ze dvora je také v nékterych ptipadech pro
ekozemédelce vyhodnéjsi z hlediska vykupni ceny, kterd je vyssSi nez pti prodeji zpracovatelim.

“Jinymi slovy zpracovani na farmach v CR se rozviji jen velmi pomalu a setrvava
obezfetnost zemédélcl v budovani vlastniho zpracovani a rozjezdu pfimého prodeje z farmy.
Hlavnimi bariérami jsou jak legislativni nadro¢nost pro zavedeni zpracovani a prodeje ptfimo na
farmé, tak zeyména nejistota, zda bude poptavka po BIO produkci dostatecna. Presto pocet farem

snazicich se uplatnit svoje bioprodukty pfimo na trhu roste. “ '3

12 Tamtéz, str. 44 (Tabulka &.23)

3 Statisticka Setfeni ekologického zemédélstvi — Zprava o trhu s biopotravinami v CR v roce 2011, Hrabalova, str.19
(Tabulka ¢.19)

4 Tamtéz, str. 26

15 Statistick4 Setieni ekologického zemédélstvi — Zakladni statistické udaje 2012, Hrabalova, Darmovzalova,

Wollmuthova, str. 46
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3.2.4 Programy podporujici ekologické zemédélstvi

Ministerstvo zemédélstvi pracuje na nékolika programech, které maji za cil podpofit
ekologické zeméd€lstvi, resp. biopotraviny. Jesté do zacatku tohoto roku byl aktudlni tzv. Program
pro rozvoj zem&délstvi a venkova 2007-2013. Od tohoto roku pak probiha Program pro rozvoj
zemé&délstvi a venkova 2014-2020. Obecné 1ze fici, Ze hlavnimi body jsou podpora piedavani
znalosti a inovaci, zvySeni konkurenceschopnosti, podpora organizace potravinového fetézce,
obnova, zachovani a zlepSeni ekosystémt, podpora uc¢inného vyuzivani zdrojti, podpora socialniho
zaCletovani, snizovani chudoby a hospodatského rozvoje ve venkovskych oblastech(www.eagri.cz).

Ekologického zemédélstvi se pak hlavné tyka bod o zachovani a zlepseni ekosystémul.
zemé&délstvi. Jedna se o Akéni plan CR pro rozvoj ekologického zemédglstvi v letech 2011-2015
(jedna se jiz o druhy AP — prvni vznikl spole¢né se vstupem do Evropské unie a platil do roku

2010). Hlavni cile tohoto programu jsou nasledujici (www.eagri.cz):

1. Vybudovani stabilniho, dlouhodobé prosperujiciho a konkurence — schopného trhu s bioprodukei,
vyrabénou efektivné a zaroven podle principt EZ, s ohledem na pohodu zvifat, Zivotni prostiedi a

Setrné zpracovatelské metody.

2. Vytvoreni takové infrastruktury, kterd bude umoznovat kontinualni a dlouhodob¢ udrzitelny
rozvoj a zaroveil bude vytvaret podminky k tomu, aby mohla byt bioprodukce vyznamnou polozkou

¢eského EZ (vyznamné zvySeni produkce ¢eskych biopotravin).

3. Dosazeni efektivniho propojeni prvovyroby a zpracovatelskych aktivit zemédélského i

nezemédélského charakteru v ramci celého EZ.

Dal$im cilem je naptiklad dosahnout 3% podilu biopotravin na celkovém mnoZstvi
zpracovavanych potravin, zvysit podil ¢eskych biopotravin na 60% na trhu s biopotravinami.
(www.eagri.cz) Tento cil by mohl sklidit velky Gspéch, protoze mnoho lidi preferuje ¢eské vyrobky,
takze v piipad¢, kdy by byla biopotravina zaroven i ¢esky produkt, mohl by se o ni zvysit zdjem. S
tim souvisi 1 propagace biopotravin a snaha o zvySeni informovanosti spotfebiteli. K tomu by méla
pomoct mimo jiné i transparentnost ptivodu surovin pii ndkupu biopotravin, podpora regionalniho
odbytu a rozsifovani odbytovych mist ¢i posileni ditvéry spotiebitelti v EZ (www.eagri.cz).

Nasledujici tabulka ¢.2 pak ptrehledné ukazuje jaké konkrétni kroky budou provedeny k
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tomu, aby se zvétsil trh s biopotravinami, a aby se zvysila diivéra spotiebitelt. VEtsina kroki je

planovana na celé tfileté obdobi, organizace PRO-BIO je v celém planu velmi aktivni. Jako

nejdulezitéjsi cile jsou vyty€eny nasledujici tii:

1. Poskytovani vzdélavani ohledné dosud nevyuZzivanych odbytist’

2. Pribézné mapovani trhu s biopotravinami

3. ZvySeni transparentnosti a dislednosti kontrolnich organizaci

Tabulka ¢.2 Opatteni k posileni trhu s biopotravinami a divéry spotiebiteli:

Akce Zodpovida Dokdy Spoluprice | Priorita
1. ZvySovani spotiebitelské poptavky po biopotravinach
formou osvéty
Informacni podpora aktérti trhu pfi jejich komunikacnich PK Prubézné PRO-BIO, stiedni
aktivitach s médii a zakazniky 2011-2015 CTPEZ
2. Podpora regionalniho odbytu biopotravin
Poskytovat poradenstvi a vzdélavani aktérim trhu v oblasti PRO-BIO, 2011-2015 PK vysoka
prodeje a marketingu biopotravin v dosud nevyuzivanych Bioinstitut
odbytovych kanalech: gastronomie, hromadné stravovani, pfimy
marketing, pohostinstvi a cestovni ruch, zpracovani bioprodukt
a vyroby biopotravin, véetné femeslného faremniho zpracovani
Podpora vzniku mistnich marketingovych iniciativ zemédélct, PRO-BIO 2011-2015 TPEZ stfedni
vyrobcll, obchodniki a spotiebitell s vyuzivanim regionalnich BIO sekce PK
znacek
3. Podpora efektivni spoluprace dodavatelského Fetézce pro
biopotraviny
Priibézné mapovat a zveiejiiovat informace a data o trhu, MZe 2011-2015 UZEI vysoka
nabidce a poptavce na trhu, vyvoji cen a spotiebitelskych trendd
Vypracovat navrh opatfeni na snizovani vyrobnich nakladt a PRO-BIO 2011 UZEI stfedni
zefektivitovani spoluprace v ramci dodavatelského fetézce pro PK
biopotraviny
Podporovat sdruzovani zemédélel za ucelem spole¢ného PRO-BIO 2011-2015 PK a dalsi stfedni
marketingu a prodeje nevladni
organizace
4. Budovani a zlepSovani diivéry v systém ekologického
zemédélstvi
Zavést narodni znaceni biopotravin vyrobenych z ¢eskych MZe 2012-2015 PRO-BIO, stfedni
surovin PK
Zvysit transparentnost a dislednost systému kontrol MZe 2012-2015 Kontrolni vysoka
organizace
EZ, UKZUZ

Zdroj: Akcni plan CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2011-2015'

$Tabulka ¢. 5.1, Akcni plan CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2011-2015, str: 25
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V neposledni fad¢€ je dobré zminit, ze v roce 2012 byla piijata novela, kterd zjednodusuje
administrativu ohledné registrace novych osob, které podnikaji v ekologickém zeméd€lstvi a to
vcetné vyrobcl biopotravin a obchodnikl s biopotravinami (Zakladni statistické daje ekologického

zemédelstvi k 31.12.2012).

4. Vlastni vyzkum

Vyzkum probihal v Havlickoveé Brodé. Havlickliv Brod je stiedné velké mésto, které se
nachdzi v kraji Vyso€ina a ma 23 483 obyvatel.

Jednalo se o kvalitativni vyzkum, kdy jsem se snazila skrz polostrukturované rozhovory
zjistit jaké jsou postoje spotiebitell k biopotravindm a bariéry nakupu s nimi spojené v Havlickové
Brod¢. Rozhovortiim samotnym ptedchazel terénni vyzkum, ktery spoc¢ival ve zmapovani
dostupnosti biopotravin v Havlickové Brod€. Navstivila jsem veskeré supermarkety, hypermarkety
a specializované prodejny abych zjistila, jaka je nabidka biopotravin. Veskeré poznamky o cenéch,
dostupnosti a viditelnosti biopotravin (to pfedevsim v supermarketech) jsem si zapisovala ve formé
terénnich poznamek. Byla jsem pomérné ptijemné piekvapena, nebot’ na to jaké je Havlickiv Brod
malé mésto je sortiment nabizenych biopotravin pomérné vysoky. Nasledné mi béhem tii tydna

poskytlo rozhovor dohromady 10 respondentt.

4.1 Dostupnost biopotravin v Havlickové Brodé

4.1.2 Supermarkety a hypermarkety

Z celé tady studii vyplyva, ze dostupnost biopotravin v supermarketech popf.
hypermarketech je zdsadni, nebot’ lidé vétSinou nemaji Cas chodit do specializovanych BIO
prodejen, proto jsou biopotraviny zpravidla kupovany béhem bézného nakupu v supermarketu ¢i
hypermarketu (Paul, Rana, 2012; Riefer, Hamm, 2011; Hjelmar, 2010). Pro spotiebitele je moznost
nakupu biopotravin v obchod¢, kam musi jet ,, tak jako tak® mnohem pohodIngjs$i, nez-li nutnost
chodit za biopotravinami do specializovanych prodejen. Pro biopotraviny, které jsou prodavany v
obchodnich fetézcich je také typické to, ze jsou jejich ceny pomérné nizké, coz ma viditelné
pozitivni vliv na nakup biopotravin. Jak jiZ bylo zminéno vySe, n€které supermarkety (popf.
hypermarkety) vytvofily svoji vlastni znac¢ku biopotravin. Tyto biopotraviny pak nasledné prodéavaji
spolecné s ostatnimi biopotravinami. V Havlickové Brodé€ se dohromady nachazi Ctyti

supermarkety a jeden hypermarket, pticemz jak hypermarket tak i tfi supermarkety nabizeji ve svém
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sortimentu biopotraviny. Nasledujici informace o nabidce biopotravin ve vyse jmenovanych
obchodech jsem nasla jednak na internetovych strankach jednotlivych prodejct, tak diky osobni

navstéve vSech prodejen.

Lidl

Lidl nabizi biopotraviny pod svou vlastni znackou “Biotrend”. AvSak sortiment je velmi chudy,
stejné tak webové stranky (www.lidl.cz) nabizi jen velmi strohé informace o biopotravinach. V
praxi jsem pak v supermarketu narazila pouze na tfi bioprodukty (ryzové chlebicky, kotfenici smés a
détsky €aj). Po emailové korespondenci s tiskovou mluv¢i supermarketu Lidl jsem zjistila, Ze

momentalné nabizenych bioprodukti je Sest plus Ctyfi artikly ze segmentu ovoce a zeleniny.

Albert

Hypermarket Albert mé znatelné vétsi nabidku biopotravin. Nabizi jak vlastni znacku AlbertBio, tak
spolupracuje i s dalSimi 39 dodavateli biopotravin. Ve svém sortimentu ma asi 160 druhd zbozi (z
toho 70 druhtli prodava pod svou vlastni znackou), pfi¢emz tento rok chce svou nabidku rozsifit o
dalSich 30 produktti. V BIO kvalité zde miizeme najit napt. luSténiny, masné produkty, mlécné
vyrobky, med, mléko, mouku, miisli, ryZi, ovoce a zeleninu, ¢aje, suSenky, cukr. (www.albert.cz).
Regaly, kde se nachazeji biopotraviny jsou oznaceny cedulkou, takze je velmi jednoduché

biopotraviny najit.

Billa

Supermarket Billa nabizi svou znacku “Nase Bio”. Sortiment biopotravin je pomérné pestry. Na
webovych strankéch jsou o nich ale jen zakladni informace. Co v§ak mizeme v Bille nalézt jsou
produkty Fair Trade (tzv. spravedlivy obchod), pficemz nékteré jsou také v BIO kvalité.
(www.billa.cz). Tiskova mluv¢i spole€nosti Billa mi pak zaslala email se seznamem 104

biopotravin nabizenych v Havlickoveé Brodé (viz piiloha).

Kaufland
Nevytvofil svoji vlastni znacku pro biopotraviny, nicméné nabizi az 200 druhii bioproduktii riznych
vyrobctl (www.kaufland.cz). Biopotraviny jsou vSak v regélech malo viditelné, takze spotiebitelé,

ktefi nejdou do supermarketu se zdmerem koupit biopotraviny si jich miizou jen stézi vSimnout.

Penny Market

Penny Market také nema zadnou vlastni znacku biopotravin. V Havli¢koveé Brod¢ jsem pak
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nenarazila na Zadné biopotraviny. Supermarket se nicméné velmi viditelné zaméfuje na ceské

potraviny (www.penny.cz). Kviili internim ptedpisim mi pak tiskovad mluv¢i Penny Marketu

cwvwvr

Obchodni ditm Alej — Coop
Jak jiz bylo zminéno vyse, tak fetézec Coop nabizi v nékterych svych prodejnach biopotraviny pod

svou vlastni znaCkou BioCoop. V Havli¢koveé Brod¢ vSak tato slozka sortimentu chybi.

Prodejny s drogistickym zboZim
Kromé supermarkett se v Havlickové Brod¢ vyskytuji také dvé prodejny s drogistickym zbozim,

které mimo jiné nabizeji 1 biopotraviny. Jedna se jednak o DM drogerii, a poté o drogerii Rossmann.

DM drogerie

DM drogerie nabizi bioprodukty firmy Alnatura. Obchodni fetézec DM jako prvni v Ceské
republice zacal prodavat biopotraviny. Na internetovych strankach mize zdkaznik najit zdkladni
informace o biopotravinach a navic 1 né¢kolik recepti. (www.dm-drogeriemarkt.cz). Nabidka

biopotravin je pomérné Siroka, ackoli se spiSe jednd o “svacinky” a Caje.

Rossmann
Drogerie Rossmann nabizi biopotraviny pod svou vlastni znackou “EnerBio”. V drogerii v

Havlickové Brodé¢ je pak v BIO kvalité pouze détska vyziva.

4.1.3 Specializované prodejny
V Havlickovée Brodé se vyskytuje dohromady 6 specializovanych prodejen, které nabizeji

biopotraviny. VSechny prodejny jsou v blizkosti namésti, takze jsou lehce dostupné.

Phoenix
Prodejna Phoenix je pievazné kvétinafstvi, ale mimo to nabizi také biopotraviny, pfirodni
kosmetiku a fair trade produkty. Nabidka biopotravin je pomérn¢ Siroka. Mlizeme zde najit Caje,

luSténiny, téstoviny, sirupy, marmelady ¢i kofeni v BIO kvalité.

Kouzlo domova — obchod s Eaji, kavou a koienim

V této prodejné je dostupna v BIO kvalité pouze kéva, ktera se da vyzkouset i v cajovné, kterd je
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soucasti obchudku.

DejsiBio

Tato prodejna je nejvétsi specializovanou prodejnou biopotravin v Havlickoveé Brodé. Soustiedi se
pouze na biopotraviny a fair trade produkty (pfedevsim fair trade ¢okolada). Kromé béznych
biopotravin nabizi také pecivo v BIO kvalité (bez pfidanych barviv, dochucovadel apod.). Stejné tak

je k zakoupeni i pfirodni kosmetika.

ViaVita
Tato prodejna je o néco mensi, zato ma ale velkou nabidku kofeni a bylinek. Nabizi pfevazné
zdravou vyzivu, ale i sortiment biopotravin je pomérné bohaty. Koupit zde mizeme lusténiny,

téstoviny, Caje, détské vyzivy ¢i miisli v biokvalité.

Raciolka
Jedna se asi o nejmensi prodejnu ze vSech. Také zde mizeme najit ptredevsim zdravou stravu, ale

nabidka biopotravin je také velmi bohata.

Regionka

Tato prodejna se soustiedi piedev§im na regionalni potraviny.

Vsechny prodejny jsem navstivila dvakrat. Jednou v sobotu dopoledne a podruhé v patek
béhem dne. Ve vSech prodejnach byli béhem mé navstévy minimalné tfi lidi. Kupovali pfedev§im

mouku, mlécné produkty a luSténiny.

4.1.4 BIO farmy na Vyso¢iné

Na Vysociné bylo na konci roku 2012 zaregistrovano 37 BIO farem (www.pro-bio.cz).
Nejvice BIO farem se soustfedi na chov masného skotu (22 farem), ovci (9 farem), mlééného skotu
(7 farem), koz (5 farem), dritbeze (3 farmy), koni (3 farmy) a prasat (3 farmy). Déle pak na
pestovani obilovin (19 farem), brambor (16 farem), zeleniny (9 farem), luskovin (7 farem), ovoce (5
farem), 1écivych bylin (2 farmy), hot¢ice (2 farmy) a dyni (1 farma). Dv¢ farmy se také soustiedi na
produkci mléka a 3 farmy na prodej vajec. VétSina farem pak nabizi také moznost ubytovani a

prodej ze dvora.

4.1.5 BIO farmy v okoli Havlickova Brodu a Jihlavy

Protoze mnoho lidi z Havli¢kova Brodu ¢asto jezdi do Jihlavy, hledala jsem BIO farmy v
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okoli jak Havli¢kova Brodu, tak Jihlavy. Registrovanych BIO farmafi jsem pak naSla patnact.
Vétsinou jsou BIO farmy zaméfeny na chov masného skotu (celkové 11 farem), dale pak na
péstovani brambor (7 farem), obilovin (6 farem), zeleniny (5 farem), lé€ivych bylin (2 farmy) a na
nekterych z nich se péstuje i ovoce(1 farma), hoicice a kmin(1 farma), ¢i soja (1 farma). (www.pro-

bio.cz)

4.1.6 Bedynkovani

V poslednich letech také ziskava na oblibé tzv. bedynkovani. Tento systém je zaloZen na
tom, Ze spotiebitel nakupuje zeleninu a ovoce ptimo od zeméd¢€lce. Obsah bedynky si spotiebitel
muze jednak navolit sdm nebo miize nechat zemédélce, aby mu dal do bedynky to, co se mu pravé
urodilo (popt. ¢eho ma hodn¢).

Asi nejpohodIngj$im zplsobem je objednat (bio)bedynku na portdlu www.bedynky.cz,
nebot’ se bedynky daji vyzvednout pfimo v Havlickové Brodé v prodejné Regionka, ktera se
soustiedi na regionalni potraviny, takze odpadaji vydaje za postovné. Skrz emalivou korespondenci
jsem nicmén¢ zjistila, ze momentaln¢ eko farmy z okoli HB biobedynky nikomu do Havlickova
Brodu nedodévaji. Dalsi moZnosti je registrace na portalu www.svetbedynek.cz , kde dokonce
nabizeji po Praze a jejim okoli dovoz zdarma, jedna-li se o dovoz klasickych farmaiskych bedynek.
Tento portal pak spolupracuje jak s klasickymi zemédélci, tak s ekozeméed€lci. Za ptiplatek doruci
bedynky i do Havlickova Brodu (stejné tak do jakéhokoli jiného mésta). Portal
www.freshbedynky.cz spolupracuje se zhruba 30 zeméd¢lci, ale rozvoz je také orientovan pouze na
Prahu a jeji okoli, takze se musi pocitat s ptiplatkem za postovné. Existuje jest¢ nékolik dalSich
portald, které se zamétuji na bedynky, ty se ale soustfedi na vétsi mésta a moznost zaslani bedynek

do jinych mést na svych strankach neuvadéji.

4.1.6 E-shopy

Jako v celé Ceské republice, tak i v Havli¢kové Brodé je mozné biopotraviny koupit na
internetu v riznych e-shopech. V nasledujicich fadcich piedstavim 4 nejvétsi e-shopy s
biopotravinami v Ceské republice.

Asi nejrozsahlejsi e-shop najdeme na strankach obchodu CountryLife (www.countrylife.cz),
ktery nabizi kolem 900 druhti biopotravin.

Dalsi velky e-shop miizeme najit na strankach www.bioobchod.cz. V tomto e-shopu pak
najdeme nejen biopotraviny, ale i Sirokou nabidku zdravych potravin.

Ptes 800 biopotravin pak nalezneme v e-shopu ProBio (www.bioweb.cz). Kromé
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biopotravin zde nalezneme i sekci pfirodni kosmetiky a ekologické drogerie.

Portal BIO sféra (www.biosfera.cz) nabizi ptes 720 bioprodukta.

Po terénnim vyzkumu jsem pak jest¢ kontaktovala v§echny supermarkety a pozadala jsem je
o zaslani seznamu veskerych bioprodukti, které dany supermarket nabizi. Seznam jsem nicméné

obdrzela pouze od fetézce Billa a Lidl (viz. ptiloha).

Shrnuti

Nabidka biopotravin v Havli¢koveé Brod¢ je tedy pomérné vysoka. Diky specializovanym
prodejndm, které se nachdzeji v centru mésta, jsou biopotraviny snadno dostupné. Nabidka v
supermarketech je také Siroka, a to predevsim v supermarketu Albert, kde jsou regaly s
biopotravinami i dobie oznaceny, coZz napomaha k jejich zaregistrovani béhem bézného nakupu. V
okoli Havli¢kova Brodu se pak nachazi i velky pocet BIO farem, pfi¢emz nékteré z nich jsou
zapojeny do projektu tzv. bedynkovani, v kterém si spotiebitel mize u farmare predplatit bedynky s
Cerstvou urodou. Diky tomu, ze v dnes$ni dob€ ma jiz vétSina domécnosti ptistup k internetu,
piipada v avahu nakup biopotravin na internetu. E-shopti s biopotravinami je pomérné¢ mnoho a

jejich sortiment je velmi bohaty.

5. Metodologie vyzkumu

5.1 Rozhovory

Jednalo se o polostrukturovany rozhovor, ktery dohromady obsahoval 51 otdzek (véetné
demografickych udajti). Otazky vychdzely jednak z vyzkumu, ktery byl realizovan v roce 2008 ve
Znojmé a v Praze (Urban, S¢asny, Zvéfinova), a ktery se také vénoval postojiim spotiebitelii a
bariéram nakupu, ale také jsem vytvotila otdzky vychazejici z nastudované literatury (naptiklad
otazky ohledn¢€ ptivodu potravin, ditvéry ve statni instituce, informovanosti apod.). Rozhovor
zpravidla trval kolem 30 az 45 minut. V polovin¢ ptipadi byly rozhovory poskytnuty ptimo v

domacnostech, ostatni byly poskytnuty bud’ na pracovisti a nebo v kavarné.

5.2 Popis vzorku
Dohromady existuji tfi vybérové strategie v kvalitativnim vyzkumu':
— teoreticky vybér

— ucelovy vybér

7" Hendl (2005): Kvalitativni vyzkum. Zakladni metody a aplikace. Portal, s.r.0., str.150-154
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— prostiedi jako vzorek
Ve svém kvalitativnim vyzkumu jsem pouzivala ucelovy vybér. Pfedem jsem méla uréena
kritéria pro informatory — muselo se jednat o osobu, ktera Zije na Havlickobrodsku a zaroven tato
osoba musela zit v domacnosti s alespoil jednim ditétem. Socialni jev byl vymezen na spotiebu

biopotravin a na postoje, které informatofti k biopotravindm zaujimali.

Techniky konstrukce vzorku (Hendl, 2005):
— ucelové vzorkovani
— nabalovani

— vycerpavajici Setfeni

Ke konstrukci vzorku jsem vyuzila ucelové vzorkovani a to z toho diivodu, ze jsem chtéla
zkoumat situaci u domacnosti s alespon jednim ditétem. Protoze se nejednalo o Zddnou uzavienou
skupinu, nybrz Slo o spotiebitele v Havlickové Brod¢, nebylo vhodné pouzit ani jednu ze dvou

zbyvajicich technik.

Typy vzorkl (Hendl, 2005):
— heterogenni
— homogenni

— deviantni

V mém vyzkumu se jedna o vzorek heterogenni, nebot’ informatory spojuji pouze dva
parametry, a to pfitomnost alespoil jednoho ditéte v domécnosti, a trvalé bydlisté na
Havlickobrodsku.

Dohromady se vyzkumu zic¢astnilo 10 informatorti. Protoze jsem nenabizela zadnou
finan¢ni odménu za rozhovor, musela jsem se obratit na zndmé znamych, kteti mi byli ochotni
rozhovor poskytnout bez naroku na finanéni odménu. Mimo to jsem také sehnala n¢kolik maminek
z matefského centra Zvonecek. Rozhovor jsem prezentovala jako rozhovor o postojich spottebitelt
a bariérach ndkupu. Zamérné jsem tedy v ndzvu neuvadéla biopotraviny, aby nedoslo k ovliviiovani
popt. limitovani ndzort respondentti. Nejkratsi rozhovor trval 26minut a nejdelsi 45 minut. Za
nespornou vyhodu povaZzuji to, Ze se mi podatilo sehnat informatory ze vSech casti Havlickova
Brodu, coZ bylo definitivné pfinosné u otazky na jejich nazor na dostupnost biopotravin v

Havlickové Brodé¢. I vék déti v domécnosti pokryl Skalu od 2 let do 31 let. Ve ¢tyfech domacnostech
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byly déti star$i dvaceti let, ve zbylych domacnostech se vek déti pohyboval do 14 let. Nejcastéji se
jedna o domacnosti se dvéma détmi. Vek respondentt se pohybuje mezi 31 az 53 lety.

Za nevyhody pak stoji zminit to, ze z 10 respondentll je jenom jeden muZ, coZ zase souvisi s
tim, Ze maminky byly vice ochotné si promluvit o stravovacich navycich, nez-li muzi. K vétsi ucasti
muzl na rozhovorech by myslim pomohla pravé finan¢ni motivace. Dalsi nevyhodou pak bylo to,
Ze tfi rozhovory byly poskytnuty ve spole¢nosti ostatnich rodinnych pfislusniki, respektive
kamaradi respondenta, coZ vedlo k jeho ¢astecné nekoncentraci na rozhovor (popiipadé k
zasahovani ostatnich do rozhovoru).

Ve vzorku jsou prevazné vysokoskolsky vzdélani lidé, stiedni vzdélani s maturitou maji
pouze tfi z nich a pouze jeden respondent ma stfedni vzdélani bez maturity. Ve vzorku se nenachézi
nikdo s pouze zékladnim vzdélanim.

Osm respondentti je vdanych (resp. Zenaty), jedna respondentka je rozvedena a jedna je
vdova.

Cvwr

maji ze vzorku tf1 domécnosti s 30 tisici Korun a nejvyssi pfijem ma domacnost se 70 tisici Korun.

5.3 Analyza

Nejdiive jsem provadéla analyzu sekundarnich dat. Jednalo se predevs§im o analyzu
zahraniCnich studii, které¢ se také vénovaly spotiebé biopotravin. To mi pomohlo k lepsi orientaci v
dané problematice, a zaroven také k vytvoreni konkrétnich otdzek pro polostrukturovany rozhovor.
K dispozici jsem méla i nékolik rozhovort z roku 2008, které byly potizeny v ramci kvalitativniho
predvyzkumu ve Znojmé (Zvétinova, 2009). U kazdého rozhovoru jsem si délala poznamky, abych
nasledn¢ méla porovnani s daty ze svého vlastniho vyzkumu.

Poté, co probéhly rozhovory, nasledovala analyza primarnich dat, tedy dat, kterd jsem
ziskala pfimo béhem svého vyzkumu. VeSkeré rozhovory jsem nejdiive celé piepsala, jednalo se tak
o doslovnou transkripci.'® Poté, co jsem méla rozhovory piepsané, za¢ala jsem s postupnou redukci
dat. V této fazi je dilezité byt velmi obezietny, protoZe se lehce miize vytratit kontext a informace
se tak stanou irelevantnimi. Soucasn¢ s redukci dat jsem se snazila jednotlivé rozhovory rozttidit do
kategorii. Tyto kategorie jsem nasledné oznacila odpovidajicimi kody.

Kategorialni systémy"” jsou bud’ pfedem dané a nebo se vytvaieji az v priibéhu analyzy.
Prave druhy ptipad je typicky pro kvalitativni vyzkum. AvSak mozZna je 1 kombinace téchto dvou

systémitl. Ve své praci jsem zvolila kombinaci obou systémii. Kategorie jsem urcila na zakladé

18 Hendl (2005): Kvalitativni vyzkum. Zakladni metody a aplikace. Portal, s.r.o., str.208
19 Hendl (2005): Kvalitativni vyzkum. Zakladni metody a aplikace. Portal, s.r.o., str. 211
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studia literatury a podkategorie jsem stanovila na zékladné kvalitativniho vyzkumu. Jiz na pocatku
vyzkumu jsem védéla, ze mé budou zajimat pfedevsim postoje spotiebitelli k biopotravinam a

99 ¢C

bariéry nakupu biopotravin. Pfikladem kategorii jsou: * stravovaci navyky”, “nakupni zvyklosti”,

29 e X 2 ¢ 29 <¢ 2% 9

“misto nakupu biopotravin”, “Cas”, “motivy”, “divéra”, “informovanost”,” BIO loga”, “ekologie”,
“cena”, “dostupnost”, “vliv rodinnych pfislusnik”, “konzum” a “zvyk”. Nékteré uvedené kategorie
mohou obsahovat podkategorie. Jako napiiklad “misto nakupu biopotravin” muize byt “v

b3 X% e

supermarketu”, “ve specializované prodejné”, “pfimo od ekofarmare” ¢i *“ pfimo na zahradce”.

799 ¢ S 13

Motivy k ndkupu mohou byt “zdravotni”, “ekologické”, “biopotraviny jako darek™ ¢i “edukativni”.

L9 ¢

Cena pak obsahuje podkategorie “nepfiijatelna”, “piijatelnd”. Vliv rodinnych ptisluSnikt mize byt

jednak “vliv déti” tak “vliv manzela”.

6. Vysledky vyzkumu

6.1 Stravovaci navyky

ProtoZe se domnivam, Ze celkovy piistup ke stravovani ma velky vliv na to, jak se
spotiebitelé stavi k biopotravinam, vénovala jsem prvni ¢ast rozhovoru prave této tématice. Snazila
jsem se zjistit, jaké stravovaci navyky respondenti maji. Zda-li se stravuji pravidelné, zda-1i maji
alespori jedno teplé jidlo denné poptipadé€ jak ¢asto konzumuji béhem tydne maso. VétSina
respondentli se pak snazi stravovat pravidelné. O vikendech maji zpravidla teplé obédy. Vyjimkou
je situace, kdy respondenti pracuji na smeny, nebot’ v takovém piipadé vikendy vnimaji jako bézny
den. Jedna respondentka pak naptiklad odpovida na otazku, co obvykle vafi o vikendu nasledovné:
“No ono totiz hodné& zalezi na tom, jestli pfijedou deti nebo jestli vafim jenom ja sama pro sebe.
Ani ne snad ten vikend, j& diky sluzbam vikendy téméft nerozliSuju.” Stejné tak jako v této
domacnosti, tak i v dalSich domacnostech maji velky vliv na to, co se bude vafit déti. Pokud jsou
déti starsi a dojizdéji domi pouze na vikendy, tak se pfizptisobuje vareni pouze o vikendech,
pficemz nékteré respondentky se béhem tydne “odbyvaji” a n€kdy tfeba nemaji ani jedno teplé jidlo
denné¢. Jak je vidét, tak po té, co déti opusti “hnizdo”, rodice nejen ze mohou omezit konzumaci
biopotravin, jak tvrdi Riefer a Hamm (2011), ale mtizou také omezit stravovaci navyky jako takové.

Pokud jsou déti mensi, tak se respondentky snazi vaftit spiSe leh¢i a zdravejsi jidla. Kromé
jedné domacnosti je pravidlem, Ze se o vikendu vafi maso. Tato tradice je pak ve vétSin€ piipada
vyzadovana ze strany muza poptipad€ od déti (predevsim synil). Jaké maso se vafi nejcasteji zalezi
na tom, jaké maso dostanou — mnoho domécnosti totiz mé zdroje doméciho masa (nejcastéji od
rodi¢il), poptipad¢ jaké maso je v obchod¢ v akci. V nedéli pak respondenti nejcastéji hovofili o

vepfovém a hovézim mase, pfi¢emz se jedna o preferenci ¢isté chutovou. B€éhem tydne respondenti
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chodi na obéd bud’ do stravovaciho zatizeni, kde maji omezeny vybér jidel, nebo si jidlo nosi z
domova a v praci si jej ohfivaji. V druhém ptipadé maji tedy vétsi kontrolu nad tim, co ji.

Z4dny z respondentl nesleduje pravidelnd show o vafeni. Pokud se ale pfece jenom ob¢as na
néco podiva, tak se jedna spise o sledovani show, nez-li o hledani inspirace k vafeni. Nékolik
respondentli pak zaznamenalo show Ladi Hrusky, ktery se fidi heslem “ vafit levné a chutn¢”.

Nicméné¢ se opét jedna predevsim o zdjem o zabavu, o inspiraci jde jen Cisté okrajove.

6.2 Nakupni zvyklosti

V domacnostech nejcastéji nakupuje Zena, popiipadé nakupuji spole¢né s manzelem. Tento
trend byl zjistén pro CR i na zakladé kvantitativniho $etfeni ( KLGM, 2013; Ogilvy, Mather, 2010).
U domaécnosti, kde déti dojizdi jen na vikendy, se odviji seznam potravin podle toho, jestli piijedou
domt nebo ne. VéEtsina domacnosti nakupuje pravideln€ v supermarketech, pouze v jedné
domacnosti preferuji mensi prodejny, prekvapive predevsim z casovych divodu “Ja nejsem
zastance prosté¢ supermarketll, nemam je moc rada z toho hlediska, Ze jednak tam ¢lovek vzdycky
koupi véci, ktery vlastn€ viibec nechce..takZe to je jedna véc..druha véc je, ze mé to zdrzuje, protoze
mn¢ piijde, ze tam stravim daleko vic ¢asu, nez kdyz vbéhnu do malyho kramku, kde mé¢..kde
nakoupim prosté pét Sest potiebnejch véci, tak jako ja ...a 1 z hlediska jakoby 1 svy prace a toho
vlastniho podnikani, tak mné ty suprace prosté lezou na nervy..”.

Drobné nakupy respondenti fesi nakupem v prodejné, které je nejblize jejich bydlisti,
popiipad¢ se nachazi na cesté z/do prace. Vikendové nakupy pak nejcasteji obstaravaji v Albertu a v
Kauflandu. Jednim z diivodt, proc¢ respondenti jezdi 1 do supermarketd, které nejsou v blizkosti
jejich bydlisté je, Ze se v nich orientuji, a tudiz je nakup rychly a najdou tam vse co potiebuji bez
vetSich komplikaci. Zvyk tedy hraje také velkou roli pfi vybéru prodejny. Jinou motivaci mize byt i
specificky sortiment daného supermarketu. Napiiklad respondenti, ktefi casto nakupuji v Penny
Marketu povazuji velkou nabidku ¢eskych produkti za diivod nakupu pravé v tomto supermarketu.
Do mésta pak na ndkup potravin chodi pravidelné pouze minimum respondentt.

Respondentiim jsem dala kartu se seznamem n¢kolika produktli a vyzvala jsem je, aby
vybrali ty produkty, které v poslednich 14 dnech koupili. Potraviny byly vybrany uceln¢ tak, aby k
nim existoval ekvivalent v BIO kvalité, ktery je bézné k sehnani. Stejné tak se jednalo o produkty, u
kterych je jen malo proménnych parametrti a to z toho diivodu, aby bylo srovnani mezi potravinami
jednodussi.

Konkrétné se jednalo o nasledujici produkty: kravské mléko, jogurt bily, vejce velikosti M,
lusténiny (Cocka, fazole, hrach), t€stoviny, cibule kuchyiska bila, brambory a hovézi zadni maso

bez kosti. Pocet domacnosti, které si jednotlivé produkty koupily v uplynulych 14 dnech je
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zobrazen v Tabulce ¢.3

Tabulka €.3 Pocet domacnosti, které si jednotlivé produkty v uplynulych 14 dnech koupily:

Produkty: Pocet domécnosti, ktery dany
produkt koupil v uplynulych 14
dnech

Kravské mlé¢ko osm domacnosti

Jogurt bily deset domécnosti

Vejce velikosti M pét domacnosti

Lusténiny ( cocka, fazole, hrach) Ctyti domacnosti

Téstoviny devét domacnosti

Cibule kuchynska bila osm domacnosti

Brambory z4dna domécnost

Hovézi zadni maso bez kosti tfi doméacnosti

Brambory vSechny domacnosti dostavaji bud’ od rodinnych ptislusniki ¢i si je kupuji od
soukromych zemédé€lcti. Nicméné v uplynulych 14 dnech si zadna z domacnosti brambory
nekoupila ani je nedostala, nebot’ maji brambory jesté v zdsobé. Mnoho domécnosti pak ma také
pfistup k domacim vejcim (at’ uz piimo svoje, tak zprosttedkovan¢). U hovéziho zadniho
respondenti uvadéli pozadavek dobré kvality, coz fesi tim, ze tento druh masa nakupuji od

soukromnika, takZe vi, odkud maso pochazi.
Poté jsem jeste vSechny respondenty vyzvala k tomu, aby zkusili fict, za kolik korun

jednotlivé produkty kupuji (Tabulka ¢.4). Tyto ceny jsem nasledné zprimérovala a vysledky jsou

nasledujici:
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Tabulka ¢.4 Odhad cen jednotlivych produkta

Produkty: Mnozstvi: | Cena Cena
(supermarkety/h | (specializované

ypermarkety*): | prodejny**):

Kravské mléko 1 litr 17,22 K¢ -
Jogurt bily maly 8,9 K¢ 18 K¢
Vejce velikosti M kus 3Ke -
Lusténiny (Cocka, 0,5 kg 19,3 K¢ 22 K¢
fazole, hrach)

Testoviny 0,5 kg 21,67 K¢ 34 K¢
Cibule kuchyiiska 1 kg 10,4 K¢ -
bila

Brambory 1 kg 9,6 K¢ -
Hovézi zadni maso 1 kg 152, 86 K¢ -
bez kosti

Priimérnd cena - 242, 35 K¢ -
vSech produktu

* Albert, Penny Market, Billa, Kaufland, Lidl, Coop

** DejsiBio, Raciolka, ViaVita, Phoenix

Mnoho respondentli dokézalo s pfesnosti urc¢it cenu mléka, jogurtu, vajic¢ek a téstovin. S
lusténinami to jiz bylo horsi a u cibule, brambor a hovéziho zadniho vétSina respondentli ceny jen
ramcoveé odhadovala. To se da vysvétlit tim, Zze brambory mnoho domécnosti dostava a hovézi maso
nekupuji domacnosti tak ¢asto. Cibuli vétSinou domécnosti bud’ nekupuji ve velkém mnozstvi a
nebo naopak kupuji nékolika kilova baleni, takze respondenti nedokézali s ptesnosti urcit jaka muze
byt cena za kilo cibule. Primérna cena vSech potravin vychazi na 244,28 Korun. Tfi domacnosti
kupuji nasledujici produkty - jogurt bily, lusténiny a téstoviny ¢asto ve specializované prodejné,
proto jsem tyto ceny uvedla zvlast’, aby nedoslo ke zkresleni, nebot’ produkty v téchto prodejnach

jsou zpravidla drazsi.

30



Tabulka ¢.5 Primérné ceny v Havlickové Brodé:

Produkty: Mnozstvi: | Cena Cena
(supermarket/ (prodejny s
hypermarket*): | biopotravinami**):

Kravské mléko 1 litr 19,4 K¢ -

Jogurt bily maly 10,5 K¢ 19,9 K¢

Vejce velikosti M kus 2,6 K¢ 5,3 K¢

Lusténiny (Cocka, 0,5 kg 17,5 K¢ 29,4 K¢

fazole, hrach)

Testoviny 0,5 kg 20,7 K¢ 34,2 K¢

Cibule kuchyiiska 1 kg 12,6 K¢ -

bila

Brambory 1 kg 11,9 K¢ -

Hovézi zadni bez 1 kg 161, 6 K¢ -

kosti

Priimérnd cena - 256, 8 K¢

vSech produktu

* Albert, Penny Market, Billa, Kaufland, Lidl, Coop
** DejsiBio, Raciolka, ViaVita, Phoenix

Na zaklad¢ vlastniho zjistovani jsem sestavila tabulku s primérnymi cenami v HB. U vSech
mléko, cibule, brambory ani hovézi zadni v dobé vyzkumu nebyly dostupné v zadné z prodejen s
biopotravinami v HB.

Respondenti ve vétSing piipadi odhadovali nizsi ceny potravin, nez-li je jejich primérna
cena v Havlickové Brodé¢ ( kravské mléko, jogurt bily, cibule kuchyiiska bild, brambory a hovézi
zadni). Naopak u vajec, té€stovin a lusténin uvadeli vyssi ceny, nez-li je cena praimérna. Tyto ceny a
odhady se vztahuji pouze ke konven¢nim potravinam. Jen jedna domécnost nakupuje pravidelné
urcité produkty pouze v BIO kvalité. I v tomto ptipad¢ byly dva odhady cen nizsi, nez-li je jejich
primérnd cena (jogurt bily, lusténiny).

VétSina respondentl péstuje v 1ét€ na zahradce drobnou zeleninu, poptipadé¢ alespoil bylinky
na balkoné, takze v obchodech moc zeleninu ani ovoce v prubéhu Iéta nekupuji. Béhem zimy
domaécnosti veskeré zasoby obvykle spotiebuji, at’ uz jde o kompoty, kiizaly, mrazenou zeleninu ¢i

ovoce (pfedevsim jablka). Mnoho respondentli nicméné uvadi, Ze zelenina a ovoce by je v BIO
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kvalité lakala nejvice.

6.3 Pavod (bio)potravin

Neméné dulezity je pro respondenty ptivod potravin. V takovém piipad¢ by dala vétSina
pfednost ¢eskému produktu, nez-1i biopotraviné. Dllezité to je pfedevsim u téch zékladnich
potravin, které se konzumuji nejvice. Ze lidé obecné preferuji tuzemské vyrobky dosla i studie
KPMG (2014), kde preferenci ¢eskych vyrobka uvedlo 82,6 % dotdzanych. U specidlnich potravin
(jako je vino, olivy, syry, apod) je naopak zddouci zahrani¢ni piivod. Nekteti uvadéji, ze je pro né
puvod potravin duilezity, ale diky tomu, Ze stejny sortiment potravin, tak se na etikety uz ani
nedivaji. “ To jo, ptivod sledujeme...ale jak fikal manzel, my nakupujeme vétSinou jako to samy
spektrum jidla, takze uz vime co nakupujeme, ale kdyz tteba nakupujeme maso v hypermarketu, tak
se divame na ten ptivod, takze vétSinou se sem dovazi z Britanie maso a nebo z Polska, takze se
divame...a upfednostitujeme ¢eskou produkei”. V druhém piipad¢ sice taky nakupuje domacnost
“automaticky” nicmén¢ se nezajima o ptivod potravin a spise se fidi tim, co jim chutna: “ Tak kdyz
nakupuju ostatni potraviny, tak..protoze mdm malo ¢asu a ani nechodim do supracu, to jenom
vyjimecné, kdyz jedeme nékam na dovolenou a tam si tieba sami vafime a potiebuju veétsi,
rozmanitéjsi jakoby potraviny, takZe to dojdu do suprace a to vétSinou tak spécham, Ze nahazim do
koSe co zrovna vidim, co m¢ zaujme a nezkoumam to nijak..zkratka vim co mi chutna...jinak
nakupuju v nasich kramkéch, takze tam..jako zhruba vim od koho nakupujou a nebo tady u ségry v
krame”. V ptipad¢ “automatického nakupovani” méli respondenti také velky problém s urCovanim
cen jednotlivych potravin. V neposledni fad¢ je s ptivodem potravin spojend i cenova preference,
pti¢emz spiSe nez na tom odkud produkt pochazi, zalezi na tom, jaky produkt je levnéjsi. Je ovSem
sporné, zda-li si respondenti uvédomuyji, ze u konvencnich potravin na rozdil od biopotravin staci,
aby byla potravina zabalena v Ceské republice, aby mohla byt ozna¢ena za ¢esky produkt
(www.szpi.gov.cz). Navic ,, u potravin se uvede zemé puvodu nebo vzniku potraviny v piipadech,
kdy neuvedeni tohoto idaje by uvadélo spotiebitele v omyl o plivodu nebo vzniku potraviny*® ,
takze oznaceni piivodu potravin neni ze zdkona vzdy nutné. AvSak v pfipadé€ biopotravin musi byt

uveden piivod produktu vzdy (www.eagri.cz).

6.4 Povédomi o biopotravinach
VSsichni respondenti znaji biopotraviny a maji o nich i podobnou piedstavu. VétSinou je
charakterizuji jako potraviny, které¢ jsou péstované v ptirozeném prostiedi bez pouziti chemickych

eey

latek, poptipadé kdyZ se jedna o biomaso, tak jako zvifata, kterd ziji v lepSich podminkach, nez-li

2§ 6 odst. 1 pism. a) zakon ¢. 110/1997 Sb.
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tomu je u klasickych chovil. Diky absenci chemickych latek pak vnimaji biopotraviny jako obecné
zdravéjsi potraviny.

Op¢t se vraci téma pivodu, nebot’ pokud jsou biopotraviny ze zahranici, tak se zajem o né
muze zmensit: ““ Noo, fekla bych (Ze mam predstavu) takovou ne moc jasnou, protoze tfeba
biopotraviny, ktery jsou v téch obchodech, kam ja chodim nakupovat tfeba do Penny Marketu, tak
tam tfeba taky jsou. VétSinou to jsou biopotraviny, ktery jsou rakousky nebo némecky a to mé
prosté jako nebere.” Takze pokud si respondenti maji moznost vybrat mezi zahrani¢ni biopotravinou
a obdobnym ¢eskym produktem, zpravidla si vyberou pravé ¢esky produkt. “ u nas v Ceské
republice je tieba to oznaceni Klasa, coz si myslim, Ze je v n¢kterych piipadech mozna lepsi nez
BIO...” Rozhodujicim faktorem je stale také cena.

VSsichni respondenti zaznamenali biopotraviny v supermarketech, takze dokazi podle obalu
biopotraviny rozpoznat od konvencnich potravin. Poptipadé zaevidovali specialni stojany s
biopotravinami, takZe pokud by chtéli, tak “vi kde hledat”. Dalsi voditko, které jim ¢asto pomaha s
identifikaci biopotravin je jejich vyssi cena.

Jedna véc je ta, Ze biopotraviny v supermarketech registruji, ale na druhou stranu, kviili
ustalenym seznamiim potravin, které nakupuji, se o biopotraviny jiz z principu nezajimaji. Nakup
vétSina vnima jako “ ztratu Casu”, takze se snazi nakupovat co nejefektivnéji a v co nejkrat§im
mozném case. VSichni respondenti si jsou védomi toho, Ze mohou biopotraviny nalézt i v
supermarketech, ale zaroven ptipoustéji, ze biopotraviny nejsou dostate¢n¢ na ocich, aby je to
piimélo k tomu, se nad nakupem biopotravin zamyslet: “ Samoziejmée ted’ i ty fetézce se snazej ty
biopotraviny n¢jak jakoby zatazovat, ale tfeba napiiklad, kdyz ¢lovék jde nakupovat, tak obvykle
nejsou na né&jakych prednich mistech...jsou nékde zastrc¢eny, nékde mimo a nebo bokem, ¢loveék to
musi troSku hledat a kdyz prosté nakupuje, tak leckdy o n€ ani nezavadi, kdyZz zrovna nejde kolem
nich..takze jakoby ten zédkaznik neni upln¢ motivovanej nad tim ptemejslet, prosté jsou nékde
zastréeny, no”.

Mnoho respondentli pak ¢aste¢né¢ zaménuje biopotraviny a “farmaiské potraviny”.
Naptiklad na otazku, zda-li jejich domacnost nakoupila biopotraviny v uplynulych 14 dnech odpovi
ano s tim, ze byli ve farméarské prodejné¢ v Havlickoveé Brod¢ (kde ovSem neprodavaji
biopotraviny). S ndkupem biopotravin se také n€kterym vybavi farmatské trhy, které jsou
pravidelné v Havlickové Brodé béhem Iéta (avSak podle informaci, které se mi podafilo ziskat se
také nejedna o trh s biopotravinami, nybrz pouze o potraviny mistnich farmari). Tomuto omylu
podléhd pomérné mnoho lidi. Podle vyzkumu STEM/MARK (2011) je az 29% lidi pfesvédceno, Ze

veskera zelenina a ovoce na farmaiskych trzich jsou v BIO kvalité.
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6.5 Mista nakupu biopotravin

Mnoho studii uvadi, ze je velmi dualezité, aby byly biopotraviny dostupné v supermarketech
(Paul, Rana, 2012; Riefer, Hamm, 2011; Hjelmar, 2009), a tudiz aby mé&li spotiebitelé moznost je
nakoupit v rdmci bézného nakupu. To se v rdmci mého kvalitativniho vyzkumu ovSem nepotvrdilo.
Respondenti, kteti biopotraviny kupuji alesponl jednou za mésic, uvadi, ze pokud si nékdy koupi
biopotravinu, tak to je ve specializovaném obchodé. Hlavnim divodem je to, ze maji vEtsi diivéru
ve specializované prodejny (respektive prodejny se zdravou vyzivou) nez-li v supermarkety. Diivéra
v biopotraviny je totiz velmi nizka a spotiebitelé povazuji specializovanou prodejnu za jakousi
garanci toho, Ze se opravdu jedna o biopotraviny, je-li produkt oznacen patficnym logem “ ..ted’ v
posledni dobé supermarkety a hypermarkety vlastné¢ zavadéji do prodeje biopotraviny, které jsou
jakoby z jejich sité a tam mam troSku otazku jako do jaky miry to je BIO nebo ne...” jina
respondentka, ktera sice nevyhledava pfimo biopotraviny, nicméné¢ do zdravé vyzivy chodi kviili
bohatému sortimentu potravin, a ob¢as tam néjaké biopotraviny nakoupi, také kupuje (bio)potraviny
tam, a nikoli v ramci bézné¢ho nadkupu v supermarketu, a to pravé kvuli tomu, ze divéiuje, ze
nabizené potraviny jsou kvalitni : “..a tim, ze nakupuju v ty zdravy vyzive, tak tomu tak jakoby
troSku véiim, ze oni si to tam hlidaji”. Naopak respondenti, ktetfi biopotraviny kupuji pouze
sporadicky zdravé vyzivy nevyhledéavaji a biopotraviny kupuji v supermarketu v ramci bézného
nakupu. Biopotraviny je pak zaujmou nejcastéji svym vzhledem, poptipad¢ prichuti, takze se
zpravidla jedné o néhlé rozhodnuti a nikoli o planovany nakup. To je ovSem nejspise specifikum
tohoto vzorku, nebot’ data o obratu s biopotravinami uvad¢ji hlavni obrat pravé v supermarketech
(64,4% celkového obratu)?' , coz by nebylo mozné, jednalo-li by se u vSech spotfebitelti pouze o

nahla rozhodnuti.

6.6 Diivéra biopotravinim

Jak jsem se jiz zminila vy3e, tak dtivéra v biopotraviny je v Ceské republice velmi nizka. V
roce 2013 spolecnost KPMG zveftejnila studii, ktera zjistila, ze 46,8% dotazanych nedivétuje
biopotravindm. K podobnym zavérim dosla o ¢tyfi roky dfive i jina studie, v které 40% dotazanych
projevilo nediivéru v biopotraviny (Zvetfinova). V ramci mého kvalitativniho vyzkumu vyslovila
nediivéru biopotravinam vétSina respondentd, at’ to byli konzumenti biopotravin ¢i nikoli. Zajimavé
je, ze ti respondenti, ktefi jsou pouze sporadickymi konzumenty biopotravin vyslovili vys$si divéru
biopotravinam nez ti, ktefi biopotraviny kupuji ¢astéji. Jedna respondentka naptiklad uvadi « tak

urcité se toho da zneuzit, tak jako jsem se nedavno setkala se zneuZivanim znacky Klasa, ktera by

21 Statisticka etfeni ekologického zeméd&lstvi — Zprava o trhu s biopotravinami v CR v roce 2011, Hrabalova, str. 7
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méla bejt taky zarukou toho, Ze ten vyrobek je vyroben v Cesky republice a zjistilo se, Ze neni..ale
jakoby asi nejsem takovej hnidopich, abych se pidila, jestli to je pravda nebo ne...ja jsem diivétivej
spotiebitel, takze pokud by mi to n€kdo napsal, tak bych to povazovala za kone¢ny...d0véryhodny.”

Hlavnimi diivody pro¢ respondenti nedtivétuji biopotravinadm je celkova skepse ke
kontrolnim systémuim, poptipadé¢ k poctivosti (eko)farmait. I kdyZz konvenénim potravinam také
100% nedavétuji, nezamysli se nad slozenim a ptivodem tolik a to hlavée proto, Zze konvencni
potraviny jsou pro n¢ cenoveé dostupnéjsi, takze je to nemotivuje k tomu se o tyto charakteristiky
zajimat. Casto uvadgji, ze biopotraviny uplné nezavrhuji, ale Ze to na druhou stranu ani n&jak zvIast
nepiecenuji. Tuto skepsi v nich podporuji naptiklad i media. Jedna respondentka pak uvadi, ze “
Cetla jsem n¢jaké clanky o tom, ze kazdé BIO neni BIO. A tak jsem se k tomu otocila zady, ze to asi
neni dobré. Nebavi mé ani zjistovat, jestli je to opravdu BIO nebo ne..koukat, jestli to jsou ovérené
farmy, jestli maji tyto farmy néjaké atesty nebo nemaji..Takze k tomu nemam davéru”. Avsak ke
stejnému problému se d4 pfistupovat riznym zplisobem, jak dokazuje i vypovéd’ jiné respondentky,
ktera také nema 100% diivéru v biopotraviny, ale 1i$i se tim, ze ji motivuje k ndkupu presvédéeni, ze
nakupovat biopotraviny ma smyl, takZe kromé toho, Ze se kouké na ozna€eni BIO, kontroluje u
kazdé potraviny i jeji slozeni. Postupem casu si tak nasla znacky, kterym divétuje a “vi”, ze se
jedna skute¢né o biopotraviny. Nakup biopotravin se tim pro ni ¢aste¢né zautomatizoval, protoze
nakupuje pouze produkty urcitych znacek, nebot’ obecné k oznaceni “BIO” diveéru nema.

V zahranici je pak divéra vyrazné vyssi. Hjelmar (2009) naptiklad zjistil, ze v Dansku 90%
veii tomu, Ze biopotraviny jsou diikladné kontrolovany, a proto povazuji logo za zaruku kvality
biopotravin. Jin4 zahrani¢ni studie pak zkoumala, jaky je vztah mezi diivérou ve statni instituce a
davérou v biopotraviny (Daugbjerg, 2010). Konkrétné Daugbjerg zkoumal situaci ve ¢tyfech
zemich (v Dansku, Svédsku, Velké Britanii a Spojenych statech americkych). Studie potvrdila
predpoklad, Ze ¢im vice lidé divétuji statnim institucim v zemi, tim vice divétuji 1 biopotravinam,

nebot’ véfi, ze kontrolni systémy v zemi jsou spolehlivé.

6.7 Diivéra statnim institucim

V Ceské republice je pomérné mala divéra ve statni a Gstavni instituce, jakkoli se situace
pomalu lepsi (CVVM, 2014). Z mého vyzkumu pak vyplyva, ze 1lidé spiSe daveétuji statnim
institucim v Ceské republice, ackoli jim nevéii na 100%. Nékteti pak jsou vylozené skeptiéti a
povazuji je za zkorumpované, nebot’ “vzdycky jde o penize”. Je fakt, ze respondenti, ktefi projevili
vy$si divéru ve statni instituce, méli 1 daleko pozitivné€j$i ndzor na biopotraviny, jakkoli je tfeba

pravidelné nenakupuji. Nedtiivéra je jednou z hlavnich bariér ndkupu, nebot’ spotiebitelé nechtéji
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platit vic za néco, co neuznavaji. Respondenti vnimaji ¢eskou spole¢nost jako hodné nedivétivou a

konvenc¢ni spolec¢nost, zaroven ale véri, Ze se to postupné zlepsuje.

6.8 Znalost BIO log

Cast rozhovoru se pak vénovala znalosti log biopotravin. Na vybér méli dohromady ze 14
BIO log (viz ptiloha obrazek ¢.1). VétSinou se jednalo o soukromé znacky tfetézct ( Tesco Organic,
Biotrend, enerBIO, albertBio, NaSebio). Karta samoziejmé obsahovala ¢eské a evropské BIO logo.
Dale bylo do tabulky pfifazeno logo aKlasa, které oznacuje ¢eské produkty. Dvé loga byla zcela
smySlend. Posledni tii loga patfila suSenkdm, jogurtu a kvalitnim dzusim. Piekvapivé i lidé, ktefi
uvadeéli, ze se o biopotraviny zajimaji, obcas oznacili loga, ktera s biopotravinami nemaji nic
spolecného (viz Tabulka ¢.7). VétSina respondentt nicméné s jistotou oznacila spravné ¢eské BIO
logo a jeden respondent dokonce oznacil 1 evropské BIO logo. I kdyz mnoho respondentt uvadélo,
ze jezdi pravidelné na vikendové nakupu do obchodniho fetézce Albert, logo AlbertBio spravné
oznacili pouze dva respondenti. Lépe na tom bylo logo NaseBio, které oznacilo pét respondenti.
Stejny pocet respondentti vSak také oznacil zcela smySlené logo. Dva respondenti pak zaménili
biopotraviny a ¢eské potraviny, nebot’ oznacili za spravné logo aKlasu. Jini zase zaménili zdravé
potraviny a biopotraviny, kdyZ oznacili za spravné logo Bebe Dobré rano. Neni piekvapujici, ze
néktefi respondenti oznacili za biopotravinu jogurt od Danone, které pied n€kolika lety prodavalo
jogurt s ndzvem Bio bifidus s vlakninou. Tti respondenti dokonce oznacili spravné 1 logo Alnatury,
jakkoli ndzev ani logo neobsahuje slovo “BIO”, “organicky” ¢i “ekologicky”.

Znalost ¢eského BIO loga se vSak ukazala byt jako vysoka.

Tabulka €.7 Poc¢et oznaceni jednotlivych log:

Logo: Pocet
oznaceni:

Ceské BIO logo 8
Tesco Organic 0
BIO — Produkt ekologického 5
zemédélstvi

Alnatura 3
BeBe Dobré rano 2
Zdraveé BIO. Olma 0
Evropské BIO logo 1
Biotrend 0
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EnerBiO 0
Danone 3
AlbertBio 2
aKlasa 2
Nasebio 5
Granini 0

6.9 Informovanost spotiebitel

Se znalosti log tizce souvisi informovanost spotiebiteli. VEtSina si mysli, ze nema dostatek
informaci, na druhou stranu ale dodéava, Ze je ani nevyhledava. Pokud by méli zajem se o
biopotravinach dozvédét vice, tak se vSichni shoduji na tom, Ze by nebyl problém informace
vyhledat. Respondenti sami uvadéji, Ze informace o biopotravinach nejsou uplné na ocich, takze
produkci biopotravin by pak uvitali vice informaci ptimo od BIO farméait. Jako naptiklad jeden
respondent fika: “ No..pravdou je, ze ty informace se samy od sebe zas tak jako nenabizeji..ze ani
ty BIO farmati jakoby si myslim, Ze nehrajou GpIn€ otevienou hru téeba co se tyce téch cen jak jsem
tteba zminoval..ze BIO hospodateni nebo ekologicky hospodateni poziva jako mnohem vyssi
podpory ze strany dotaci neZ to neBIO...a docela by mé vlastné zajimalo jako jestli 1 ze strany téch
farmait je to otdzka ty finan¢ni vyhodnosti a nebo zase n¢jakyho presvédceni...to znamena, Ze bych

jako klidn€ uvital vice informaci z té jejich strany tieba jako feknéme ty ménovy politiky”.

6.10 Cena biopotravin

Cena je téma, které je v souvislosti s biopotravinami Casto probirané. VSechny respondenty
jsem pozadala, aby zkusili odhadnout kolik stoji stejné produkty, které uvedli, ze koupili, ale v BIO
kvalité (viz Tabulka ¢.8). Tento odhad pak mél ukazat o kolik si spotfebitelé mysli, Ze jsou

biopotraviny drazsi nez-li konvenéni potraviny.
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Tabulka ¢€.8 Priimérné ceny, které spotiebitelé uvedli u biopotravin:

Produkt: MnozZstvi: | Primérna cena |Cenovy rozdil:
(hypermarkety/
supermarkety):
Kravské mléko 1 litr 28,4 K¢ 61.00%
Jogurt bily maly 19,4 K¢ 94.00%
Vejce velikosti kus 4,65 K¢ 63.00%
M
Lusténiny 0,5 kg 27,57 K¢ 43.00%
Téestoviny 0,5 kg 31,3 K¢ 44.00%
Cibule 1 kg 17,5 K¢ 68.00%
kuchynska bila
Brambory 1 kg 19, 14 K¢ 99.00%
Hovézi zadni 1 kg 265, 55 K¢ 73.00%
maso bez kosti
Prumérnd cena - 413,51 K¢ 70,6 %
vSech produktii

V tomto ptipadé jsem nerozliSovala misto nakupu, nebot’ respondenti odhadovali ceny
biopotravin teoreticky bez ohledu na to, jestli se jedna o supermarket, hypermarket ¢i
specializovanou prodejnu. V tabulce také srovnavam ceny, které respondenti uvedli u konvenénich
potravin a u téch samych potravin, ale v BIO kvalité. Tento rozdil je nasledné vyjadien v
procentech.

Pro srovnani uvadim jest¢ Tabulku €. 9, kde jsou zprimérované ceny biopotravin
nabizenych v supermarketech/hypermarketech a ve specializovanych prodejnach. I zde uvadim
cenovy rozdil vyjadieny v procentech. Respondenti v polovin¢ pfipadi odhadovali o néco nizsi
ceny, nez-1i je primérnd cena biopotravin , konkrétné u nasledujicich produktl : vejce, luSténiny,
téstoviny a cibule. Naopak u zbylych Ctyt produktii odhadovali ceny vyssi, nez-li je primérna cena
produktti v BIO kvalité (kravské mléko, brambory, hovézi zadni maso bez kosti). Nejvétsi cenovy
rozdil respondenti vidéli mezi konvenénimi brambory a brambory v BIO kvalité ( 99% cenovy
rozdil), dale mezi konvencnim bilym jogurtem a jeho alternativou v BIO kvalité ( 94% cenovy
rozdil) a mezi oby¢ejnym hovézim masem a biomasem ( 73% cenovy rozdil). Nakonec jsem secetla
ceny vSech uvedenych produktli a porovnala jsem je s primérnou celkovou cenou konvencnich

potravin. V ptipad¢ odhadovanych cen biopotravin délé rozdil 70,6%, u primérnych cen
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biopotravin v supermarketech v HB je rozdil o 10% vyssi a to 80,7%.

Tabulka €.9 Primérna cena biopotravin v Havlickové Brodé¢:

v§ech produktit

Produkt: Mnozstvi: |Primérna cena |Cenovy Primérné cena Cenovy
(hypermarkety/ rozdil: (specializované rozdil:
supermarkety®): prodejny**):

Kravské 1 litr 28,43 K¢ 49.60% - -

mléko***

Jogurt bily maly 16,95 K¢ 61.40% 19,9 K¢ 89.00%

Vejce velikosti kus 8,2 K¢ 205.00% 5,3 K¢ 103.00%

M

Lusténiny 0,5 kg 35, 85 K¢ 104.00% 29,4 K¢ 68.00%

Téstoviny 0,5 kg 32,4 K¢ 56,2 % 34,2 K¢ 65.20%

Cibule 1 kg 23,45 K¢ 86.00% - -

kuchyniska

bila***

Brambory®** 1 kg 21,75 K¢ 82.70% - -

Hovézi zadni 1 kg 297 K¢ 63.55% - -

maso bez

kosti***

Priimérnd cena - 464, 03 K¢ 80,7 % - -

* Albert, Penny Market, Billa, Kaufland, Lidl, Coop
** DejsiBio, Raciolka, ViaVita, Phoenix

*** Tyto Ctyfi produkty se daji objednat v BIO kvalité pouze na e-shopech (popftipadé¢ se daji koupit

fimo na farmé), nebot’ v zadnych specializovanych prodejnach ani supermarketech v Havlickové
b

Brodé¢ je momentalné nenabizeji, coz miiZze souviset s tim, Ze neni sezdna (v pripad¢ cibule a

brambor). Nicméné blizko Havlickova Brodu se nachézi naptiklad ekofarma Sasov, kde naptiklad

biomaso bézné prodavaji ze dvora.

V Ceské republice je cena jednou z hlavnich bariér nakupu biopotravin (KLMG, 2013;

géasny, Urban, Zvétinova, 2013; Ogilvy & Mather, 2010). Nékteré zahrani¢ni studie pak zjistily, ze

spotrebitelé sice vnimaji vyssi cenu biopotravin, ale neni to pro n¢ bariéra nakupu, protoze si
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uvédomuji vyhody, které biopotraviny pfinaseji, at’ uz se jedna o zdravi ¢i o zivotni prostiedi ( Paul,
Rana, 2012; Hjelmar, 2010; Regine, 2010). Shahidul (2013) pak tvrdi, rozhodnuti spotiebitele
koupit si biopotravinu je podminéno tim, ze jeho pozitivni piesvédceni o biopotravinach musi byt
vys$i nebo rovno trzni cené, kterou musi za biopotraviny zaplatit. V té¢ samé studii dale uvadi, ze
priamérné je cena biopotravin o 69% vyssi, coz by odpovidalo i odhadiim spottebiteli v mém
vyzkumu (70,6%). Némecka studie nicméné na zékladé pozorovani dosla k zavéru, ze spotiebitelé
jsou ochotni za biopotraviny zaplatit vice, nez-1i uvadéji pii vyzkumu (Hamm, PlaBmann, 2009).

Proc jsou ceny o tolik vyssi je otazkou, protoZze ménova politika BIO farméait neni zcela
prihledna, jak uvadéji n€kteti respondenti. Jeden z diivodi miize byt naptiklad absence piistroji ke
zpracovani biopotravin jako tomu je v Rumunsku. Potraviny se tak musi vyvazet ke zpracovani do
ciziny a po piivozu muze byt jejich cena az 0 200% vyssi ve srovnani s konvencnimi potravinami
(Zsuzsa, 2009). Nekteti respondenti se domnivaji, Ze ndklady na péstovani rostlin (respektive chov)
v BIO kvalité jsou vys$si a pracnéjsi, nez-li tomu je u konvencnich potravin. Néktefi prisuzuji vys$si
cenu tomu, ze produkce biopotravin neni tak velka jako tomu je u konvenéni produkce, a proto se
to odraZi 1 na cené. Jini hovoii o biopotravinach jako o “mode”, tudiZ ze farmari toho vyuzivaji a
biopotraviny preceiiuji. Nemala ¢ast respondentt je zcela skepticka a domniva se, Ze “jde pouze o
penize”. Jak jsem jiZ zminila dfive, samotna vyS$$i cena n€kdy slouzi i k “ identifikaci” biopotravin
(respondentka odpovida na otazku, zda-li farma, kterou navstivila byla ekofarma ): “ Noo, myslim
si, Ze to je ekofarma...protoze jsme u nich jednou ochutnali néjakej tvaroh nebo syry a prave tou
cenou byli nékde uplné jinde nez bézné v obchodg¢, takze si myslim, ze jsou eko no..”

Pokud respondenti mluvi obecné o bariérach nakupu, tak zmifiuji cenu na prvnim misté.
Mluvi-li v§ak konkrétné o sob¢, tak z vyzkumu vyplyva, Ze jedna-li se o ptilezitostné nakupy, tak
cena bariérou neni. Ta by se stala bariérou pouze v ptipadé, ze by se respondent rozhodl nakupovat
vSechny potraviny pouze v BIO kvalit¢.

Vyjimecnost biopotravin pak potvrzuje i fakt, Ze jedna respondentka uvedla, Ze nakupuje
biopotraviny zasadn¢ jako darecky pro zndmé, protoze vi, ze oni by si je sami nekoupili, a to

pfedevsim z finan¢nich divodi.

6.11 Dostupnost biopotravin v Havlickové Brodé

I dostupnost biopotravin vnimaji respondenti jako ne zcela dostacujici. Nicméné ¢im vice
respondent nakupuje biopotraviny, tim povazuje dostupnost biopotravin v Havli¢ckové Brod¢ za
lepsi. Naopak respondentiim, ktefi kupuji biopotraviny velmi sporadicky se zdd dostupnost velmi
mala. To je bezesporu zpiisobené tim, Ze respondenti, ktefi nenakupuji biopotraviny, se jiz z

principu nezajimaji o to, kde vSude se daji biopotraviny sehnat. VSichni respondenti védi minimalné
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o0 jedné specializované prodejn¢ v Havlickové Brodé. Obcas navstivi specializovanou prodejnu
vétsina respondentt, ackoli tam nechodi cilené za biopotravinami, nybrz tam chodi za potravinami,
které nikde jinde nesezenou jako je naptiklad s6jové maso, tofu, rtizné lusténiny a podobné.
Nekolikrat také byla zminéna farmaiska prodejna, ktera ale nenabizi zaddné bioprodukty, coz zase
vede k zavéru, ze spotiebitelé ztotoznuji biopotraviny a farmarské produkty. O BIO farmé pak vi
pouze nepatrna ¢ast respondenttl.

I kdyz je v Havlickové Brodé mnoho specializovanych prodejen, tak respondenti, kteii jezdi
na nakup zpravidla autem je vnimaji jako nedostupné, protoze je problém s parkovanim blizko nich

a “jenom kvili BIO ¢oc¢ce do mésta neptijdou pesky”.

6.12 Vyhody a nevyhody biopotravin

Respondenti, ktefi nakupuji biopotraviny pravidelné, vidi vyhody biopotravin piedev§im v
ekologickém zachézeni s prirodou. Stejny pocet respondentt (5) uvadi jako vyhodu jak zdravi, tak
Setrnéj$i zachazeni s ptirodou. ““ Biopotravina asi je trosku zdravéjsi nez ta nebio, ale zase bych to
asi upln¢€ neptecenoval, jako jestli je ta potravina samotnd zdravéjsi...myslim si, ze tam jde o ten
proces vzniku vic nez jakoby o tu kvalitu ty potraviny samotny”.

Kromé Setrnéjsiho zachazeni s pfirodou (popiipadé zvifaty) a zdravi, n¢ktefi respondenti
vnimaji ndkup biopotravin jako takovou pedagogickou vyhodu v tom smyslu, ze nakup biopotravin
je jednou z mnoha cest, jak by se konvencni spole¢nost mohla obecné zacit orientovat trochu vice
na kvalitu nezZ na kvantitu.

Naopak za nevyhodu povazuji pfedevsim to, Ze jsou biopotraviny pro spoustu lidi cenové
nedostupné. Na druhém misté pak nejcastéji vidi nevyhodu v pomérné malé trvanlivosti. Jedna
respondentka napftiklad uvedla, Zze pokud by se rozhodla koupit biopotravinu, tak by to nejspiSe
bylo v sektoru ovoce a zeleniny, protoze vyzaduje Cerstvost u téchto produktti. Nizsi trvanlivost u
biopotravin viak miize byt nékdy problém (Urban, Séasny, Zvéfinova, 2013; Hjelmar 2010). “ Dost
¢asto to v obchodech byva tak, Ze ty biopotraviny jsou tam dyl...a pak jakoze nejsou uplné Cerstvy,
ze si je vlastné lidi zase tolik nekupujou, a tak jsem si uz kolikrat v§imnul, Ze tam vlastné leZej.. a
vlastné ¢lovek by leckdy né€jakou biopotravinu koupil ale tim, Ze uz jako neni Gplné€ Cerstva, tak se
jakoby ¢lovéku do toho nechce zv1ast, kdyz je to drazsi tak...se nam jakoby stalo, ze si ¢lovek
ptivezl domu néco, co nebylo tplné dobry.

Problém trvanlivosti zmifiuji 1 néktefi jini respondenti. Ti vidi problém v tom, ze kdyz
potravina neobsahuje zadnou chemii, tak podle jejich ndzoru mize zase obsahovat spoustu
pfirodnich Skodlivych latek.

Dostupnost vnimaji n¢kteii respondenti jako piekazku, stejné tak i jako nevyhodu. To opét
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vyzdvihuji ale predevsim ti, ktefi o biopotraviny nejevi velky zajem. Ti, ktefi biopotraviny viibec

neuzndvaji, nespojuji s nakupem biopotravin ani vyhody ani nevyhody.

6.13 Ochota nakupovat biopotraviny a divody nakupu biopotravin

Vétsina respondentl si mysli, Ze ma smysl kupovat biopotraviny, “pokud to je vSechno tak,
jak Fikaji”. Casto zejména kviili zdravotnim diivodiim, nicméné néktefi vnimaji problematiku vice
ze Siroka a smysl vidi v Setrnosti k ptirodé€ ¢i v nau€eni se hospodarnosti “ Tak predev§im ma smysl
nakupovat biopotraviny z toho divodu, ze ¢lovek si musi taky rozmyslet jakoby hospodarnost,
vyuziti téch potravin, kdyz jsou jakoby drazsi..ze si je prosté¢ musi kupovat tak, aby tfeba si jich vic
vazil..aby si dokdzal predstavit, Ze to teda je néjak vyjadieni feknéme néjaky hodnoty, ktera je
redlnd, kterd prosté neni za kazdou cenu ta cena tlacena za kazdou cenu dolii, aby se obchazely
feknéme jakoby ta produkce, ktera je zase Setrna jak vlastné k ty potravin€ samotny, tak k ptirodé”.

Dal§im divodem, pro¢ si nékteti mysli, ze ma smysl nakupovat biopotraviny je kvili détem.
Respondentka, ktera ma dvouleté dité pak pfipustila, ze se mnozstvi nakupovanych biopotravin
vyrazné zvy$il s narozenim ditéte. Jina respondentka, ktera sice uz ma dospélé déti uvedla, Ze by o
biopotravinach pfemyslela, pokud by méla malé déti. Jak sama tika, tak “bych se urcité vic jakoby
zamétovala na tu kvalitu téch potravin...protoze v dobé€, kdyz jsem ja méla maly déti, tak se tohle
né&jak netesilo, proste ten vybér nebyl a kupovalo se vSechno co..vlastné...bylo k dostani..a tim
padem si myslim, ze ani tak upIné ta moje generace neni naucena na tohle sledovani téch vyrobk,
slozeni a prosté pidéni se po tom, odkud ten vyrobek pochézi..jo a nebo..myslim si, Ze jakoby
dnesni mlady lidi uz daleko vic sledujou tyhle véci..” Coz muze vysvétlovat i zjisténi, ze 1idé mezi
40-50 lety spise nediivétuji biopotravinam (Ogilvy & Mather, 2010) Respondenti, kteti se o
biopotraviny nezajimaji nevidi Zzadny smysl v nakupu biopotravin.

Ptekvapive vice nez polovina respondentli neni ochotna z principu nakupovat co nejvice
biopotravin. Pro vétsinu je dllezitjsi, aby byly potraviny chutné, cenové dostupné a nejlépe aby se
jednalo o ¢esky produkt. To, Ze se jedna o biopotraviny je az druhotné. Pro jiného respondenta to je
naopak pouze otazka principu. “ U mé ta motivace je spiS$ vic otazka principu nez otazka néjaky
vyhodnosti nebo otdzka néjakyho zdravi a tak no..jakoby Ze bych spiS k tomu pfistupoval feknéme
jakoby né&jak pravé principialné spis, nez jestli to je pro mé vyhodny nebo tak.” Tento princip pak
respondent vidi ve vétsi hospodarnosti s potravinami a v celkovém pfistupu k potravinam viibec.

To, Ze neni o biopotraviny takovy zéjem by pak nemuselo souviset pouze s vyssi cenou ¢i
omezenou dostupnosti. Jak se ukazalo, tak dostupnost biopotravin v Havlickoveé Brod¢ je velmi
dobra. Respondenti, kteti se o biopotraviny alespon trochu zajimaji, pak neuvadé¢ji cenu jako

prekazku, jedné-li se o ptilezitostny nakup biopotravin. Nezdjem by vSak mohl uzce souviset s
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divérou v tom smyslu, Ze spotiebitelé nevidi divod utracet vic penéz za néco, co neuznavaji, coz
mize vést k zaveru, ze pokud by biopotravinam divétovali, byli by ochotni si za né i pfiplatit.
Posileni divéryhodnosti by pak naptiklad mohla pomoci vétsi transparentnost produkce biopotravin
¢i vice informaci piimo od BIO farmait — ptehled jak vysoké dotace dostavaji, jaké konkrétni

dopady mé ekozeméd¢€lstvi na piirodu apod.

7. Srovnani s vyzkumem z roku 2008

K dispozici jsem méla celkem 10 rozhovori z roku 2008, které vznikly v ramci
kvalitativniho vyzkumu ve Znojmé (Zvéfinova, 2009). Rozhovory jsem neptepisovala, nybrz jsem
byly vedeny s péti Zenami a s péti muzi. Na rozdil od mého vzorku vétSina respondentl méla pouze
sttedni vzdélani s maturitou, popt. zakladni vzdélani. Dalsi limity srovnani predstavuji dveé rlizna
mésta v raznych Casech, stejné tak riizné vzorky.

Respondenti zpravidla méeli daveéru v biopotraviny, ackoli muzi k nim byli vice skepticti.
Opét se jednalo predevsim o to, ze vse nemuze byt 100% kontrolovatelné, takze je mozné, ze i eko
farmar mize pouzivat rizné chemické postiiky. Pocit nediivéryhodnosti miize ovSem vyvolat i fakt,
ze jsou biopotraviny prodavany v supermarketech. Tento postoj se objevuje 1 v mém vlastnim
vyzkumu, nebot’ pravidelni konzumenti biopotravin kupuji biopotraviny zpravidla ve
specializovanych prodejnach, praveé kviili vyssi divéryhodnosti.

Celkovy postoj k biopotravinam byl spise pozitivni, nicmén¢ v realité nakupuje biopotraviny
jen malé mnozstvi respondentii. Divodem k nékupu jsou piedevsim zdravotni a chutové davody. V
mém vyzkumu respondenti zas takovy smysl v ndkupu biopotravin nepozorovali s tim, Ze obecné
davaji prednost ceskym vyrobklim a to, jestli se jedné o biopotravinu je az druhotné.

Vys8i cena je hlavni bariérou v ndkupu biopotravin. Ve srovnani s mym vyzkumem ji
respondenti v roce 2008 prikladali jesté daleko vétsi vahu. To miiZe byt zpisobené jednak niz$imi
ptijmy (které souviseji s niz§im vzdélanim respondentil), ale také by se nabizela moZznost, Ze se
biopotraviny od roku 2008 o néco zlevnily.

Mala trvanlivost a nevabny vzhled jsou dal§imi divody, pro¢ nékteti respondenti nekupuji
biopotraviny. To se ukdzalo 1 v mém vyzkumu, kdy sice vnitini motivace k nadkupu biopotravin
byla, ale potraviny nepusobily Cerstve, a proto z nakupu seslo.

Jak v roce 2008, tak v roce 2014 vnimaji respondenti dostupnost biopotravin jako problém a
prekazku. V tomto piipadé vSak neni srovnani adekvatni, nebot’ rozhovory neprobihaly ve stejnych

méstech.

2 Hendl (2005): Kvalitativni vyzkum. Zakladni metody a aplikace. Portal, s.r.0., str. 210
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V roce 2008 mnoho respondentil vahalo a nepoznalo oficidlni ¢eské BIO logo. V ramci
mého vyzkumu toto logo jiz téméft vSichni respondenti oznacili spravné a s jistotou.

Stejné jako v mém vyzkumu, tak 1 z tohoto vyzkumu vyplyva, Ze na stravovaci navyky mayji
velky vliv déti. V roce 2008 byly rozhovory vedeny s vét§im poctem starSich lidi, takze se nejedna o
pfimy vliv déti na stravovani, jako spiS o jejich doporuceni, jak by se rodi¢e méli stravovat.

Zdravi vnimaji respondenti jako néco, za co si je vice méné¢ kazdy zodpovédny sam. Ovsem
zodpovédnost za zivotni prostiedi respondenti v roce 2008 Castéji piisuzovali staitnim organizacim a
neziskovym skupindm v porovnani s respondenty v mém vyzkumu, kteti zpravidla zacali u
ekologického chovani jednotlivel. To miize byt vysledkem mnoha faktorl, jednim z nich miize byt

napiiklad vzd¢lani.

8. Zavér

Cilem prace bylo zjistit jaké je situace s biopotravinami na Havlickobrodsku, jaké postoje
spotiebitelé k biopotravinam zaujimaji v HB, a co brani spotiebitelim v ndkupu biopotravin v
tomto mésté. Kvalitativni vyzkum se skladal jednak z terénniho vyzkumu (ktery slouzil ke zjiSténi
dostupnosti a cen biopotravin v HB) a déle z polostrukturovanych rozhovort s deseti respondenty.

Na zaklad¢ tohoto vyzkumu se ukazalo se, Ze dostupnost biopotravin je v Havlickoveé Brodé
velmi dobra. Ve mésté se nachazi né€kolik specializovanych prodejen, které jsou dostupné v centru
mésta. VEtSina supermarkett také nabizi biopotraviny pod svou vlastni soukromou znackou.

V doméacnostech nakupuje potraviny piredevsim Zena, nebot’ ta zpravidla i vari, takze ma
piehled o tom, co se musi koupit. Av§ak muz vétSinou rozhoduje o vybéru masa.

Vysledky kvalitativniho vyzkumu naznacuji, Ze by mohla byt jista souvislost mezi
stravovacimi ndvyky a postoji k biopotravindm miiZze byt. Respondenti, ktefi ji nepravidelné a jidlo
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smysl ani vyznam. Naopak u respondentii, ktefi se snazi stravovat pravideln¢ a ji alespon jedno
teplé jidlo denné je i postoj k biopotravinam ptiznivéjsi. Biopotraviny vnimaji nejcastéji jako
zpestieni a jako “néco, co je dobré pro jejich zdravi”.

Velky vliv na stravovani maji déti. Pokud jsou déti dospélé a dojizd€ji domtli pouze na
vikendy, jidelni¢ek se zpravidla odviji podle nich. Naopak kviili malym détem je jidelnicek
upravovan tak, aby byl alespon pravidelny a v nékterych ptipadech i zdravéjsi, coz se projevuje
praveé napiiklad ndkupem biopotravin.

Zdroje domécich produktl (nejcastéji od rodi¢it) jako jsou vajicka, maso, brambory a
zelenina jsou Zadané a vitané. Pfedevsim diky tomu, Ze respondenti védi, v jakych podminkach byla

surovina vypéstovana.
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Cena biopotravin je vnimana jako jedna z hlavnich bariér. Pfimo pro respondenty vSak vyssi
cena zas takovou prekazkou neni. Problém je spiSe v tom, Ze biopotravindm nedlvetuji, a proto
nechtéji platit vic “za néco, co neuznavaji”’. Pokud by ale “vSe bylo, jak ma byt”, tak by jim
nevadilo si priplatit. Momentaln¢ ale spiSe uptednostiiuji lokalni a ¢eské potraviny, které pro né
maji vétsi vyznam, nez-li biopotraviny. Piivod potravin tedy mize hrat dalezitou roli pfi
rozhodovéani se o ndkupu biopotravin. Avsak jak bylo zminéno v podkapitole o ptivodu
(bio)potravin, tak oznacovani piivodu u konvencnich potravin neni zcela spolehlivé, nebot’ staci,
aby byla potravina v Cesku zabalena, nikoli, Ze musi byt v té které zemi vyrobena. To u biopotravin
neni mozne.

Znalost biolog je pomérn¢ vysoka a respondenti oznacovali tzv. “bio zebru” s jistotou. AvSak
s pozndvanim soukromych znacek fetézclh méli respondenti potize. To miize byt také disledek toho,
ze pravidelni konzumenti nakupuji biopotraviny spiSe ve specializovanych prodejnach, takze se se
soukromymi BIO znackami nemusi viibec setkat a pfilezitostni spotiebitelé kupuji biopotraviny sice
nejcastéji v supermarketu, za to ale velmi sporadicky, takze je mozné, ze specidlni znacku pii
nakupu ani nezaznamenavaji.

Jak jiz bylo zminéno v souvislosti s cenou, tak nediivéra v kvalitu biopotravin je velkym
problémem, nebot brani spotiebitelim v ochoté nakupovat biopotraviny. Respondenti zpravidla
neveri, Ze vse je kontrolované tak, jak je uvadéno, takze nemaji ani motivaci biopotraviny za vyssi
ceny kupovat. Pokud by si byli jisti o ptivodu biopotravin, tak by jim v nakupu nebrénila ani vyssi
cena, jednalo-li by se o zpestieni jidelnicku. Avsak jidelnicku slozenym pouze z biopotravin neni
naklonén Zadny z respondentt, a to pfedev§im z finan¢nich divodi. Diveéru mize posilit to, kdyz
jsou biopotraviny koupeny ve specializované prodejné¢, nebot respondenti véfi, Ze si prodejna
,,0hlida* kvalitu proddvanych biopotravin. V supermarketech v ramci béZzného ndkupu nakupuyji
biopotraviny pfedevsim respondenti, ktefi je vyhledavaji jen velmi ziidka.

Respondenti, kteti nakupuji biopotraviny pouze sporadicky, se také citili spise
neinformovani o biopotravinach nicméné s tim, ze informace ani nevyhledavaji. Pokud by se ale
chtéli o biopotravinach dozveédeét vice, tak se vSichni shoduji na tom, ze by na internetu lehce vice
informaci nasli. Ti, ktefi biopotraviny kupuji pravidelnéji, se citi pomérné dobie informovani.

S nizkou informovanosti souvisi i fakt, Ze respondenti ¢asto zaménuji biopotraviny se
zdravou stravou poptipadé s produkty z farmarskych trhi.

Za hlavni vyhody biopotravin povazuji respondenti zdravotni diivody a ekologické
zachazeni s ptirodou. VSichni respondenti tfidi odpad a nékteii se také snazi neplytvat energiemi a
vodou.

Za hlavni nevyhody biopotravin je povazovana jejich vys$si cena, nizsi trvanlivost a mala
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dostupnost. Malou dostupnost pak zminuji pfedevs§im respondenti, ktefi nakupuji biopotraviny malo
casto.

V ramci svého kvalitativniho vyzkumu jsem zjiStovala, jaké postoje spotiebitelé k
biopotravinam zastavaji a jaké bariéry ndkupu biopotravin vnimaji v Havlickové Brod¢. Urcité by
bylo zajimavé na tento vyzkum navézat kvantitativnim Setfenim, aby se ukézalo, jaké vysledky

pfinese vyzkum s n¢kolikandsobné vét§im vzorkem.
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