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Préace Barbory IStokové je vénovana, jak ndzev pravi, zptisobu, jakym se ke zdravi a nemoci
stavi reklama. Postupné definuje pojem zdravi, nemoci, reklamy, vrcholem je analytick4 ¢ast,
V niz rozebiréd reklamy, jejichz obsahem je zdravi, ve tfech ¢asopisech — od bulvaru pies

lifestylovy az k magazinu specializovanému na zdravotni rady.

Definice pojmu zdravi a nemoci se opiraji o ptevazné psychologicky ptistup k nému (skoro
bez dalSiho povSimnuti je tam uvedena definice WHO o zdravi jako souhrnu biologického,
psychického a socialniho stavu). Jesté vice se tento pristup uplatituje v ¢asti, vénované
reklamé a jejimu plisobeni, kde se vSak promita se znovu uvadénymi klasifikacemi zdravi
nebo priklady zdravého Zivota, z néhoz reklama vychézi. Napft. v kapitole ¢tvrté, Reklama a
zdravy zivotni styl se dozvime, Ze ,,0dbornici doporucuji jist 3 — 5 x denné&* ¢i ,,kazdy
jidelni¢ek by mél obsahovat dostatek ovoce a zeleniny* (s. 39). Zde bych misto toho o¢ekaval
konkrétni pfiklady reklamniho uchopeni témat, uvadénych v podkapitolach, na které se tato

kapitola déli: soucasnd medicina, strava, pohyb, zivotni styl, atd.

Hlavnim obsahem préce je konkrétni analyza reklam zaméfenych na zdravi. Zde autorka
pomérné kvalifikované popisuje jednotlivé aspekty jejich vizudlniho pisobeni, se schopnosti
jejich stylového odliSeni, zavislého na tiskovém médiu (a typu jeho ¢tenai), pro néz je
ur¢eno, coz doklada v zavéru své analyzy. Mozna by bylo zajimavé hledat hlubsi vysvétleni,
pro¢ ¢tenaii bulvarniho periodika nepotiebuji hloubé&ji vizudln€ propracovanou reklamu a

zam¢éfit na to dalsi vyzkum.

Prace splnila sviij ucel, proto ji doporucuji k obhajob¢, v hodnoceni velmi dobte.
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