Posudek vedouciho — Barbora IStokova: Choroba a zdravie v reklame

Autorka se zabyva velmi podstatnym tématem, totiz otazkou, jak masmédia a
konkrétné reklama vyuzivaji k naplfiovani svych cilt (které mohou byt do zna¢né
miry skryté i pro vlastni tviirce) argumenty zdravi respektive nemoci. Oba argumenty
jsou velmi silné v tom smyslu, Ze pfijemce je jimi zasazen ve své bezprostifedni
intimité, oba fenomény jsou neodlucitelné od individualniho téla a mysli (rozSifenych
o stejné neoddélitelny kontext rodiny). Jedna se tedy o jeden z nejsilngjSich nastroju
mozné manipulace, nebot k danym fenoménum pfijemce témeéf nemuze zaujmout
(kriticky Ci interpretacni) odstup. Tato likvidace distance se zda byt cilem jistych
ideologickych komplexd, které zdanlivé prosazuiji individualni svobodu, ale v pravdé
jde vice o unifikaci masy. Nicméné tato unifikace se ma dit zevnitf, samoregulaci,
sebekontrolou. Hrozby a pfisliby spojené s argumenty nemoci €i zdravi zasahuji tedy
,pod kuzi“, nejsou to jen vnéjSi donucovaci prostfedky, ale zvnitinélé disciplinacni
nastroje.

Autorka rozevira Sirokou Skalu témat, jez danou problematiku vystihuji. Od
obecnéjSich medicinskych charakteristik se pfesouva k medialné-teoretickym
premisam a oboji se pak snazi propoijit do teoretického komplexu. Ten dale vyuziva
pfi svych analyzach vybraného obrazového vzorku reklamnich kampani z masmédii,
ktera se liSi cilovou skupinou, Cetnosti, stylem. Autorka vyvozuje na zakladé své
analyzy urcité presvédcive zavéry, které snad nejsou prekvapivé, ale pfi postupném
rozvijeni argumentace maji status relevantniho védeckého vysledku. Rada
autorc€inych argumentu je vzhledem k pestrosti t¢mat jen naznacena a snad
nedostatecné propracovana. Celkova skladba mySlenek ale dava jasny tvar.
Jednotlivé odbocky a sméry Ize v budoucnu zpracovavat samostatné, ¢imz by se
argumentace zpresnila a prohloubila. Autorka vSak odvedla zna¢ny kus prace,
rozvrhla funkéni schéma mysleni, preCetla mnozstvi zahranicni literatury.

Proto doporucuiji praci k pfijeti a hodnotim ji znamkou mezi 1 a 2.
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