Abstrakt

Nazev:
Marketing ve florbale
Cile prace:

Hlavnim cilem prace je navrhnout pouZzitelnd marketingova doporuceni florbalovému klubu

FB Hurrican Karlovy Vary.
Metody:

Mezi metody pouzité v této bakalaiské praci patii rozhovor pomoci navodu, PEST analyza a

SWOT analyza.
Vysledky:

Vysledkem prace je navrh dvou konkrétnich reklamnich kampani, které by mél klub zohlednit
a pouzit za Gcelem ziskani zajmu karlovarskych sportovnich fanouska. K dal§im vysledkim

Ize fadit 1 popis detailniho postupu vedouciho k GispéSnému osloveni potrencidlnich partnert
klubu.
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