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Abstrakt

Bakalarska préace ,Proces zalozeni a Tizeni modni znacky” pojednava o tom, jak zalozit a
vytvorit odévni znacku, jak zpracovat jeji podnikatelsky plan a jaké metody a techniky k
tvorbé znacky vyuzit. Nejprve je nastinéna problematika zalozeni Zivnostenského podnikani,
déle je pak vysvétlena struktura a vyuziti podnikatelského planu a nakonec teoretické ¢asti
prace je blize popsan marketing modnich znacek, stejné jako marketingové a strategické
analyzy a nastroje, které slouzi pravé k tvorbé znacky. V praktické casti prace autor, dle
nabytych védomosti, zpracovava podnikatelsky pldn na streetwearovou znacku yen3k. Autor
se zaméfuje na strategickou analyzu nové vzniknuvsiho podniku ve formé SWOT analyzy,
na segmentaci trhu a poté zejména na marketingovy mix znacky. Zevrubnéji je rozebrana
propagace v ramci marketingového mixu. V zavéru se autor zabyva organiza¢nim planem,
hodnocenim rizik a finanénim plénem.
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