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Abstrakt

Bakalářská práce „Proces založení a řízení módní značky“ pojednává o tom, jak založit a
vytvořit oděvní značku, jak zpracovat její podnikatelský plán a jaké metody a techniky k
tvorbě značky využít. Nejprve je nastíněna problematika založení živnostenského podnikání,
dále je pak vysvětlena struktura a využití podnikatelského plánu a nakonec teoretické části
práce je blíže popsán marketing módních značek, stejně jako marketingové a strategické
analýzy a nástroje, které slouží právě k tvorbě značky. V praktické části práce autor, dle
nabytých vědomostí, zpracovává podnikatelský plán na streetwearovou značku yen3k. Autor
se zaměřuje na strategickou analýzu nově vzniknuvšího podniku ve formě SWOT analýzy,
na segmentaci trhu a poté zejména na marketingový mix značky. Zevrubněji je rozebrána
propagace v rámci marketingového mixu. V závěru se autor zabývá organizačním plánem,
hodnocením rizik a finančním plánem.

Klíčová slova

Módní značka, brand, yen3k, byznys plán, marketing módní značky, podnikání, branding,
streetwear, založení značky, tvorba značky, identita značky, brand building, móda, oblečení


