
Abstrakt 

Bakalářská práce Brand Audit jako nástroj identifikace současné pozice značky na trhu na 

příkladu značky Alpine Pro se zabývá vyhodnocováním pozice značky na trhu v procesu 

strategického řízení značky. V první části bakalářské práce jsou definovány důležité pojmy 

vztahující se ke značce a k brandingu. Dále jsou popsány jednotlivé kroky strategického řízení 

značky a nástroje, které slouží k vyhodnocování pozice značky na trhu. Mezi tyto nástroje 

patří i brand audit. Druhá část bakalářské práce se věnuje konkrétnímu příkladu brand auditu 

značky Alpine Pro. Nejprve je popsána historie značky, cílová skupina značky a situace na 

českém trhu outdoorového oblečení. Dále jsou analyzována čtyři P a prvky značky Alpine 

Pro. Česká značka Alpine Pro patří v kategorii outdoorového oblečení mezi výrazné značky 

na českém trhu, a to zejména díky spolupráci s Českým olympijským výborem. Cílem 

praktické části bakalářské práce je vyhodnotit současnou pozici značky Alpine Pro na českém 

trhu. Součástí praktické části bakalářské práce je vlastní výzkumné šetření, jehož výsledky 

slouží jako podklad k vytvoření brand resonance modelu značky Alpine Pro. Na závěr jsou 

navrhnuta strategická a taktická doporučení pro zlepšení pozice značky Alpine Pro na českém 

trhu. 


