POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE
Jméno diplomanta: Martina Chvalna

Nazev prace: Marketingova komunikace oddilu hazené TJ Sokol Praha VrSovice.

Cil prace: Vytvotit navrh na zlepseni marketingové komunikace oddilu zejména s ohledem
na nabor novych ¢lent a jeho propagaci.

Celkova narocnost prace:

Podpriimérné Priimérné Nadprdmérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu NEMOHU POSOUDIT
Logicka stavba prace Vyborné
Préace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobre
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka vyuZitelnost zpracovani:
Podprdmeérna prmérna nadprimérna

Hodnoceni: Bakalaiska je zaméfena na prakticky pfimo vyuzitelnou problematiku marketingové
komunikace ve sportovnim klubu. V tomto pfipadé na zlepSeni propagace pfi naboru mladeznickych
hracl. Je tfeba ocenit, Ze prace je psana velmi vystizné, inteligentné a formulacné prekvapivé
vyzralym jazykem. Presto se autorka nevyvarovala nékterych ojedinélych formulacnich  chyb.
Napriklad na s. 40 u kapitoly 4.7. je prakticky cely odstavec formulacné nezvladnuty, nejsou jasné
podnéty a véty ztraceji smysl. Presto je tfeba konstatovat, ze prace je jinak velmi prehledna,
ma jasnou strukturou a pregnantné formulované cile. V teoretické Casti prokazala diplomantka velmi
dobrou orientaci v problematice a schopnost velmi vhodné vyuzivat i citovat literarni zdroje. Pfinosem
jsou i vlastni postoje a komentare pisatelky, stejné jako pasaz zabyvaijici se strategii. Teoreticka Cast
viak zabira témeF 50% rozsahu celé prace a je ponékud zbyteCné rozsahla. Zvolené metody jsou
adekvatni cildm prace a jsou i dobfe zpracovany i interpretovany. Skoda, Ze vysledky jsou uvadény
pouze v absolutnich Cetnostech, i kdyz rozsah vybéru dovoloval pouzit u mnoha otdzek procentni
vyjadfeni. Velmi cenné jsou navrhy na zlepSeni propagace a metod marketingové komunikace pfi
naboru mladeze (synteticka Cast a doporuceni). Vybér literatury splfiuje vSechny kladené pozadavky
stejné jako celad prace, kterou povazuji za nadprimérnou a doporucuji k obhajeni.

PFipominky :
1. Teoreticka Cast tvofi témér 50% celkového rozsahu, coz je ponékud disproporcni.

2. Miseni obecné teorie metodologie se skutecné pouzitymi metodami vyzkumu nepdsobi
jednolité a ubira na prehlednosti (napf. na s. 36 uvedené schéma Pfibové).

3. V takto koncipovaném vyzkumu mozna mohly byt stanoveny alespon pracovni hypotézy.



4. P¥i pouzitém rozsahu vybéru bylo mozno vysledky vyjadfit alespon v procentech, ne jen
formou absolutnich Cetnosti.

5. U rozhovord jsou charakteristiky metody ponékud neprehledné popsany ve tfech kapitolach:
V jedné je uvedeno na co jsou rozhovory zaméreny, ve druhé koho se tykaly a ve treti
podkapitole jak dlouho trvaly.

6. Graficka stranka neni prilis napadita, prace mohla obsahovat vice obrazk a dokumentuijicich
fotografii.

Otazky k obhajobé:

1. Jaké dlvody vas vedly k prezentaci vysledk( v absolutnich poctech pripadd vyskytu?

2. Jaké by mohly byt pracovni hypotézy vaseho vyzkumu a na zakladé ¢eho by je bylo mozno
stanovit. Uved'te jeden konkrétni priklad.

3. Jak velky by mél podle vas vzorek respondentd, aby Slo data vyjadfovat v % ?

Prace je doporucena k obhajobé.

Prace svym rozsahem i obsahem splfiuje naroky, kladené na diplomovou praci. Doporucuiji ji
k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: S ohledem na priibéh obhajoby: vyborné az velmi dobre.

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.

V Praze dne: 9. 9. 2014

PhDr. Vladimir Janak, CSc., FTVS UK



