POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno diplomanta: Martina Chvalna

Nazev prace: Marketingova komunikace oddilu hazené TJ Sokol Praha VrSovice

Cil prace: Vytvoreni navrhu na Upravu marketingové komunikace oddilu hazené TJ SOKOL
Praha VrSovice zaméfené na jeden z hlavnich aktualnich problém( oddilu, kterym je velikost a
struktura ¢lenské zakladny.

Jméno oponenta: Mgr. Jan Sima
Zaméstnavatel a funkce oponenta (pokud neni zaméstnancem UK FTVS):

Celkova narocnost tématu na:
Podpriimérna Primérna Nadprimérna
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Stupen splnéni cile prace Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tématické analyzy, vlastni pfinos Vyborné
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Hodnoceni prace:

Bakalarska prace se zabyva aktualné pomérné obvyklym tématem marketingové komunikace
v oblasti sportu. V této praci je cilem navrhnout Upravu marketingové komunikace ve snaze
ziskat vice ¢lend pro hazenkarsky klub.

Prace ma jasné stanoveny cil, logickou strukturu i adekvatné zvolené metody. Vysledky prace
jsou vyuzitelné v praxi analyzovaného klubu, ale také v podminkach dalSich neziskovych
organizaci.

Obsahem teoretické Casti prace je provedena resSerse literarnich pramend, ve které autorka
Cerpala z celkem 24 zdrojl. SpiSe nez o reSersi odbornych publikaci jedna se o kompilaci
snadno dostupnych zdrojd, kterou autorka zfidka komentuje ve vztahu k vyty¢enym cildm
prace. Pozadavek na minimalné 3 cizojazy¢né zdroje splfiuje autorka pomoci citace dvou
zahranicnich webovych stranek. Ty vSak vyuziva jen pro poznamky pod ¢arou v podobé
vysvétleni dvou méné uzivanych pojma.

Metodicka Cast prace je zpracovana jasné a srozumitelné a popisuje nejdllezitéjsi kroky, které
autorku vedly k dosazeni stanoveného cile. Metodicky postup byl volen uvazlivé, snad

s vyjimkou nedostatecného poctu osob pro pilotaz, coz se projevilo tim, Ze nebyly odhaleny
vSechny nedostatky v konstrukci dotazniku. Nutno podotknout, Ze toto sama autorka pfiznava
ve vysledkové Casti prace na strané 47. Na této strané uvadi i Udaj o navratnosti dotazniku,
ktery je vSak podle mych vypoctd chybny.



Analyticka ¢ast zacina predstavenim oddilu hazené TJ Sokol Praha VrSovice nasledovana
analyzou stavajicich nastrojl marketingové komunikace oddilu.

Sesta kapitola prinasi vysledky marketingového vyzkumu. Ty jsou prezentovany prehlednou
formou a jsou autorkou prace logicky interpretovany. Pozitivné hodnotim také autorcino
zamysleni se nad nékterymi latentnimi faktory, které mohly vysledky ovlivnit ¢i zplsobit jejich
nizsi vypovidajici schopnost.

Synteticka Cast prace je v podobé konkrétnich navrhd na zlepseni marketingové komunikace
vrSovického oddilu. Je pro ni vyuzit metodicky postup dle Heskové, ktery prehledné popisuje
nejdllezitéjsi informace. Predkladané navrhy pro jednotlivé nastroje marketingové komunikace
jsou napadité a v praxi realizovatelné.

Dojem z prace trochu kazi drobné formalni nedostatky, jako napfriklad Cislovani stranek na
kraji (spravné ma byt uprostred) nebo citace zdroje tabulek, schémat ¢i obrazkd, které jsou
zarovnany ,vlevo", zatimco nazev i samotna tabulka (obrazek ¢i schéma) je zarovnan ,na
stfed". Také zarovnani seznamu literatury by nemélo byt ,do bloku", ale spise ,vlevo", a to
zejména s ohledem na dlouhé odkazy na webové stranky.

Otazky k obhajobé:

1) Na strané 48 uvadite, ze vysledky byly zfejmé ovlivnény skutecnosti ze cilova skupina
respondentl byla tvorena z rodic stavajicich ¢lenl oddilu hazené TJ Sokol Praha
VrSovice, tudiz jste neziskala informace od téch rodicl, ktefi se z néjakého dlivodu
rozhodli své dité do oddiluneprihldsit Domnivate se, Ze existuje néjaky nastroj
marketingové komunikace, ktery by presvédcil tyto rodi¢e zménit své rozhodnuti?

2) Na strané 47 uvadite, Ze navratnost dotaznik{ Cinila 54%. Jakym vypoctem jste
k tomuto Cislu dospéla?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné — velmi dobie v zavislosti na pribéhu obhajoby

Prohlasuii, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.

V Praze dne 8. zari 2014

Mgr. Jan Sima



