Reklama jako jeden z nastrojti marketingu hraje velmi dilezitou roli v trznim hospodafstvi.
Proto se také stala relativné brzy predmétem pozornosti na evropské urovni. Zakladnim
cilem Evropskych spoleCenstvi je vytvofeni spolecného trhu a jeho fadné fungovani.
Veskera Cinnost SpoleCenstvi tedy sméfuje predevSim k uskutenéni tohoto zaméru.
RovnéZ podatek pravni upravy otazek ochrany spotiebitele na urovni Spolecenstvi ma tedy
svij puvod v této snaze o zajiSténi co nejlépe fungujictho spole¢ného trhu. Rozdilnd
vnitrostatni pravidla pro regulaci marketingovych praktik zacala byt brzy vnimana jako
piekazka volného obchodu uvniti Spolecenstvi. Pravni Giprava této oblasti se v jednotlivych
¢lenskych statech vyrazné liSila, na strané jedné zde napi. byla minimalisticka pravni
Uprava britskd, kterd z velké Casti spoléhala na autoregulaéni mechanismy, na strané druhé
se nachazela podrobnd regulace spotiebitelské problematiky v pravnich fadech severskych
zemi.' Podnikatelé tak byli nuceni vytvafet rozdilné marketingové strategie pro jednotlivé
&asti vnittniho trhu, coZ nezbytné pfispivalo ke zvyseni jejich nakladd.? Tato nesourodost
narodnich uprav rovnéz zplsobovala pravni nejistotu subjektt pteshrani¢nich obchodnich
vztaht. Aplikaci nékterych takovych vnitrostatnich pravidel bylo sice mnohdy zabranéno
tzv. negativni harmonizaci v pfipadech, kdy byla Evropskym soudnim dvorem podifazena
pod ustanoveni SES o volném pohybu zbozi a sluZeb.” Nicméné byla stale pocitovana
potieba pozitivni harmonizace narodnich tprav, které spadaly bud' pod ¢l. 30 SES nebo
mezi tzv. ,kategorické pozadavky” (jednim znich je rovnéZ ochrana spotfebitele)
formulované Evropskym soudnim dvorem,® které mohou ospravedlnit opatfeni, které
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vytvéfi prekdzku volného obchodu.



