Priloha ¢€.1: Seznam vySkolenych pracovniki klubu pro sezénu 2013/14

Seznam vySkolenych rozhodcich za FO

Petr Introvic (C), Jonas Merta (D), Petr Foit (C), Antonin Keprta (C), Jifi Tvrdik (F),

Eva Hubnerova (N), Denisa Beranova (N).
Seznam vySkolenych vedoucich tymii za FO

Jiri Satoplet, Juraj Sadek, Tomas Pecha, Petr Darmek, Cestmir Brousil, Ludék Benes,
Radek Brazda, Ondiej Matula, Tomas Vaculik, Radim Javirek, Vojtéch Skala, Dan
Fiser, Petr Foit, Jond$ Merta, Jifi Jakoubek, Zden¢k Janousek, Michaela Cepkova,
Michal Gulka, Petr Introvi¢, Viktor Nemrava, Pavel Skazko, Jana TauSova, Martina

Satopletové, Sarka Vaculikova, Eva Hubnerova.
Seznam vyskolenych trenéru FO:

Licence B: Lud¢k Benes, Michaela Cepkova, Petr Darmek, Petr Foit, Milan Gargar,
Michal Gulka, Ales Hlavicka, Jiti Jakoubek, Ludék Pasecky, Jifi gatoplet, Milan
Sindelat, Sarka Vaculikova.

Licence C: Jakub Bycek, Adam Cada, Daniel Fiser, Erik Flidr, Petr Introvi¢, Martina
Jandova, Zden¢k Janousek, Ondfej Matula, Jonas Merta, Alzbéta Muskova, Jan Natov,
Viktor Nemrava, Marek Roll, Irena Sadkova, Filip Sedlacek, Vojtéch Skéla, Pavel

Skazko, Jana Tausova, Tomas Vaculik, Martina Vitkova.

Licence D: Hana Navratova.



Piiloha ¢.2: Seznam produkti z Fanshopu a jeho graficka propagace

0t | pocet objednanych | oo naklad s DPH
nazev produktu kusu
1 SALA pletena (zimni verze) 150/17cm 193
2 | TLESKACKA Clapy Cervend véetné tisku 200
3 |KULICKOVE PERO SALA erné 200
4 MINI VLAJECKA obtit4 véetnd tisku 136
5 | ANTISTRESOVY MICEK barva éervens 147
6  |ZIMNi CEPICE 100
7 | TERMOHRNEK 100
, |SAMOLEPKA mals 200
SAMOLEPKA velk3 100
; TASTICKA PRES RAMENO - CERNA 50
TASTICKA PRES RAMENO - CERVENA 50 134 211 K¢
10 |REHTACKA 100
11 | MINIDRES NOVY 100
12 |OBLICEJOVE SAMOLEPKY 400
SILIKONOVY NARAMEK 180/éerny
SILIKONOVY NARAMEK 200/¢erny
13 _ 500
SILIKONOVY NARAMEK 180/cerveny
SILIKONOVY NARAMEK 180/Zerveny
14 |NAUSNICE 15
15 |SPERK 40
16 |RETIZEK 10
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Priloha ¢€.3: Graficka podoba jednotné propagace, plakat
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Priloha ¢é.4: Partneri klubu
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Piiloha &.5: Rozhovor se sekretafem klubu Jiéim Satopletem

Jaka je dlouhodoba strategie klubu a jeho cile?

Hlavni cil je sestavit a postupné aplikovat dlouhodobou strategii vyvoje a efektivniho
fungovani tspésného sportovniho klubu. Poté samoziejmé mame stanovené dalsi, ekl
bych podcile, které se snazime pritbézné plnit. Podcile bych potom roztfidil do né€kolika

skupin.

Podcile: Sportovni — vyhrat Extraligu a Pohar, tim se kvalifikovat na Pohar
mistra. Zefektivnit fungovani sportovni slozky.

Ekonomické - dlouhodobé vyrovnany rozpocet v nejlep$im ptipad¢ tvofit
rezervy.

Organizacni — zvladnuti organizace vnitro klubovych akci jako zapasy

elitnich tymi, mladeznické turnaje, obsadit haly atd. Samoziejmosti je kvalitni poradani

Top Class Sport Events

Marketingové — sem patii prezentace klubu, hledani partnerti a sponzort

a velky daraz klademe na praci se socidlnimi sitémi

Persondlni — spravny vybér trenérli, vedoucich, ¢inovnikii klubu

Socialni a politické — spoluprace s TJ, Prahou 6, Prahou a dalSimi
institucemi

Hygienické — snazime se =zajistit spravnou rehabilitaci, regeneraci
a Zivotospravu pro nase hrace

Mezindrodni vztahy - navazujeme spolupraci s velkymi kluby ve
Svycarsku, Svédsku a Finsku
Kde ma klub nejvétsi prijmy a kde nejvétsi vydaje?

Akce Top Class Sport Events, tedy Prague Games, Czech Open, Prague Wheel Open,
Prague Masters a Open Camps. Piijmy 1 vydaje na tyto akce piesahuji 50% obou

celkovych polozek v rozpoctu.



Z jaké oblasti klub ziskava partnery?

Vsechny oblasti, nemame specifikovanou zaddnou oblast, ze které by mél klub ziskavat
partnery prednostné. Snazime se vyuzivat kontakty, které mame a také rodice a rodinné
prislusniky z fad nasi mladeze. Kompletni ptehled partnertii je k vidéni na naSem webu.

Viz. Ptiloha.
Kdo za klub komunikuje s partnery?

Marketingové zastoupeni ma v ramci podepsané viceleté smlouvy firma SPINFLO a za

ni vétSinou pan Petr Harapat.
Jaké jsou vydaje na marketing?

Interni vydaje bez pifimého dopadu SPiNFLO a bez turnajii jsou cca 250 tisic. Tyto
vydaje jdou samoziejme v nejvétsi ¢asti na muzsky a Zensky A-tym.
Jakeé jsou cile klubového marketingu?

Kvalitni a pravidelnou zpravodajskou cinnosti zvysit povédomi, ¢i zajem o znacku
Tatran a zvysit navstévnost domacich utkani. V posledni dobé k tomuto cili také
vyuzivame Fan shop a planujeme 1 Fan club. Dal§im cilem je tvofit a utuzovat klubovou
komunitu a diky tomu také navySovat zdkladnu. Z toho vSeho by mély vyjit zvysSené
prijmy klubu, at’ od partnerti, ¢lenskych pfispévka nebo dalsich pfijma klubu. Velmi

radi poté ziskané penize dale investujeme, coZ se nam v posledni dob& ne upln¢ dafilo.

Jaka je cena jednoho zapasu pro klub a jaké jsou prijmy ze zapasi (vstupenky,

dotace od CFbU)?

Pokud budu hovofit o bézném ligovém utkani v hale na Tatranu, vyjde zhruba na
35 tisic. Ptijmy z n¢j se pohybuji okolo 5 tisic, 2 tisice ziskdme na vstupném a 3 tisice

jako dotaci od CFbU.

TOP utkéni hrané napiiklad pfed televiznimi obrazovkami a ve vétSich halach nas piijde
na ¢astku okolo 80 tisic korun. Piijmy pak dosahuji 1 50 tisic korun. Pokud je rozdé&lim

tak 20 tisic byva vstupné, 20 tisic dotace od Unie a 10 tisic davaji partnefi.



Jak probiha propagace doméaciho utkani A-tymu muzi? A kdo ji ma na starosti?

Na starosti ji ma od nové sezény marketingovy pracovnik klubu Tomas$ Nushart. Jeho
primarni cile jsou propagace pies web a socidlni sité, tak aby o utkéni informoval jak
Cleny klubu, tak i Sirokou vefejnost. Dale pak tisk a distribuce plakath a vstupenek.
Individualné poté fesime dalsi véci, jako jsou video upoutavky atd., které nejsou ke

kazdému utkani.
Jaka je cena vstupenky a jak byla cena vytvorena?

Cena je 50,-/ zapas. Kalkulovali jsme se vstupy, které k utkani mame, i kdyz vime, Ze ze

vstupného se ndm tézko vrati.
V jakém terminu klub hraje své domaci zapasy a jak pro¢ zrovna v ném?

V Praze ve StreSovicich v nedéli od 18 hodin. SnaZili jsme se najit takovy termin, ktery
by nekolidoval s détskymi turnaji, rodiny s détmi uz byly doma z navstév chat a babiéek
a zaroven jesté nebylo pfili§ pozd¢ pro rodice vzit déti na florbal. Tento den a hodina

pro nas byl v podstaté jediny rozumny termin.
Koho povazuje klub za cilovou skupinu, ze které chce ziskavat nové fanousky?

Obyvatel¢ Prahy 6 a SirSiho okoli, klubové pfislusniky a samoziejmé Sirokou
florbalovou vetejnost. Problém je, ze spousta lidi, kteti by na zapasy chodili, také
nékterou soutéz hraji. Samoziejmosti je, Ze za vikend se v Praze odehraje zhruba
5 zépasi na urovni Extraligy a 1. ligy. A divak si samoziejmé vybere, neobejde

vSechny.
M3 klub fanshop pro fanousky? Pokud ano kde a v jakém cenovém rozmezi?

Ano, mame fan shop, ktery momentalné obsahuje 18 produktd. Prodavame pfii
zapasech, pfes E-shop a mimo utkani na recepci v hale. Produkty jsou v cenovém
rozmezi od 10 do 250,- vyjimkou je Sperk za 750,-. Zbozi lze zaslat i poStou mimo

uzemi Prahy.

Co povaZujete za nejvétsi prednost svych domacich zapasa a co za nejvétsi

slabinu? (Co divaky nejvic piitahuje a co naopak odrazuje)

Co divaky laka je jednozna¢né kvalita hry a ta v domaci hale pifedevsim. Ne nadarmo

vvvvvv

jednoznacny pribeh neléka.



Slabina jsou jednozna¢né dispozice nasi haly. Tribuna jen z jedné strany, navic pro
divaka nijak vyrazné pohodlnd, neni Gplné to pravé. Jsme si toho védomi a snazime se
V hale udélat maximum mozného, ale jsme omezeni rozpoctem i dispozicemi haly.

Dlouhodobé¢ se snazime najit i externi halu pro zapasy nebo alespoii ty vyznamné.



