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1. Uvod

Pro vybér tématu bakalaiské prace jsem méla jednu hlavni hnaci silu - jazyk. Troufam
si fict, Ze v dne$ni uspéchané dob¢ si jen malokdo uvédomuje jeho nesmirnou hodnotu. A
prave proto tadky této prace veénuji jazyku, jenz si zaslouzi, aby se ¢lovék na chvili zastavil,
nad jeho dulezitosti a vyjimecnosti se zamyslel a své budouci poc¢inani tak prizptsobil tomu,
jak cennym instrumentem jazyk je. Ve sttedu mé pozornosti stoji tedy jazyk, prostiednictvim
n¢hoz komunikujeme, myslime, citime, tvofime, pfesvédCujeme, vyzyvame, manipulujeme...
stru¢né feceno jazyk, diky kterému zijeme a ktery urcuje nasi spole¢nost. Jazyk je zkratka
nastrojem mnoha rozli€énych funkci a dokaze kazdé skuteCnosti a kazdému déji vtisknout
specifickou formu a osobitou tvainost. At uz se jedna o jazyk Cesky, arabsky, ¢i anglicky,

vvvvv

jazyku poskytneme, tim vice svého neobyc¢ejného bohatstvi nam zase on na oplatku poodhali.

Na nasledujicich strankdch se zamétuji zejména na konkrétni funkce a podobu
eského jazyka v soucasném tisicileti. Cesky jazyk prosel obrovskym mnoZstvim zmén a za
timto transformadnim procesem rozhodnd nemtizeme udélat tecku. Cestina se proméiuje
kazdym dnem a kazdy z nas ma tu moznost uchopit ji do svych rukou, a byt tak jejim tviircem
a inicidtorem piipadnych promén. Mezi podstatné Cinitele, je otdzkou, zda obohacujici Ci
spiSe destruktivni, patfi anglicky jazyk. Pfese vSechna pozitiva a negativa anglicky jazyk
nepochybn¢ dnesni cestiné dodava specificky kolorit, a stava se tak integralni a

neodmyslitelnou soucasti soudobé ¢eské komunikace.

Nejvice zmén a trendl se pfitom dotykd predevsim jazyka mladych lidi. V obdobi
dospivani je totiz osvojovani jazyka jesté¢ velmi flexibilni, a proto se v této bakalaiské praci
orientuji pravé na jazyk soucasny, moderni a mladistvy. A co muze byt urodnéjsi pidou pro
cerpani a zkoumani osobitych znakii dnesniho ,,mladého* ¢eského jazyka nez periodikum, jez
méa ve svém hledacku pravé mladez. Konkrétné timto periodikem minim divéi Casopisy,
jejichz jazyk o soucasné podobé jazyka mladych lidi vypovidd velmi podrobné a vérohodné.
Domnivam se, Ze tato mnou zkoumana oblast jazyka by neméla unikat ni¢i pozornosti, a Ze
soucasnd mluva mladych lidi by si pfi nejmenSim zaslouzila vystrazny vykfi¢nik, aby jeji

podoba v budoucnu jesté vice nevybocovala z jiz pomérné rozviklanych koleji.



1.1 Cil prace, predstaveni teoretické a praktické casti

Jak vyplyva z vySe uvedeného, jadrem celé této prace je jazyk a s tim spojena snaha
0 prispéni K lep$imu poznani tohoto diskursu. Uvédomuji si, ze se jedna o velmi obs$irné,
zajimavé a nikdy nevyCerpatelné téma, o némz by se dalo sdhodlouze pojednavat a
nepochybné by si zaslouzilo mnohem vice pozornosti a detailnéjSiho zpracovani, nez kolik
mu Vv ramei své bakalafské prace mohu vénovat. Proto se pokouSim, vzhledem ke svému
humanitné orientovanému studijnimu oboru, alesponn o jakysi obecnéj$i nahled na danou
problematiku, jez by se mohla v budoucnu stat vychodiskem pro dalsi zkoumani, zejména
v profilovanéjsich studijnich disciplinach. Pokusem o podrobnéjsi sondu do dané tématiky je
vybér jedné urcité oblasti jazyka, konkrétné jazyka divCich Casopisii. Predstavenim a
probadanim této variace jazyka bych chtéla nejen proniknout do jakéhosi jazykového mysleni
divéich magazint, ale mym cilem je téZ poukazat na dulezité rysy takového jazyka, jenz
v soucasné¢ dobé vévodi mluvé mladych lidi. Satisfakci by pro mne bylo, kdybych
prostfednictvim své bakalaiské prace docilila takového, byt pouze Castecného, vhledu do
soucasné podoby Ceského jazyka, jenz piisp€je k zamySleni se nad onou situaci, v niz se

cesky jazyk prave nachazi.

Nezbytnou soucasti teoretické c¢asti této bakaldiské prace je struéné seznameni
svychozi védni disciplinou, jez vytvaii zadkladni osu analyzované¢ho tématu. Jedna se
o lingvistiku. Prvé kapitoly jsou proto vénovany nejenom piedstaveni jazykovédy, nybrz
i souhrnnému pohledu na hlavni vlastnosti a funkce jazyka. Dale se zabyvam soucasnym
Ceskym jazykem a popisuji ho z nejruznéjSich uhl, pfiCemz se zaméiuji piedev§im na zmény,
jimz je soudoba Cestina vystavovana. Mezi dilezité ptivodce téchto jazykovych zmén piitom
patii anglicky jazyk, proto je i jemu vénovana jedna z kapitol teoretické ¢asti. Posléze se
teoreticka ¢ast bakalaiské prace presouva do dalSiho useku, v némz se pozornost konecné
upird k onomu nékolikrdt zminénému styénému bodu — divéim casopisim. Pfiblizim jak

jejich vyvoj, strukturu, tematickou napli, tak obzvlasté jejich typické jazykové prostredky.

V praktické c¢asti bakalarské prace se na zakladé ziskanych teoretickych poznatki
zamefuji jiz na konkrétni soucasné div¢i Casopisy a z jednotlivych titulli Cerpam, S orientaci
zejména na anglicismy, jazykovy material, jenz nasledné abecedné tfidim a zavérem blizeji

analyzuji, ¢imzZ usiluji o jakysi inovativni pohled na tato periodika urena mladezi.



Povazuji za dtlezité vénovat posledni uvodni slova literatufe, jez mi pii psani
bakalaiské prace byla cennym zdrojem a inspiraci. Kromé¢ odbornych lingvistickych publikaci
stoji za zminku recenzovany odborny cCasopis Nase rec, ktery se veénuje cestin€ jako
matefskému jazyku a jimz publikované ¢lanky se zamétuji na nejriiznéjsi jazykoveédna témata.
Proto jsem mnohé vyznamné poznatky Cerpala pravé z téchto odbornych stati. Jmenovité
bych také rada uvedla knihu autorky Katetiny Kadlecové Divky a girls podle ceskych divcich
casopisu, V niz se Kadlecova prosttednictvim lingvistické analyzy zabyva divéimi Casopisy a
sleduje jak jejich jazyk, styl, ideologické zaméfeni, tak i piistup jejich divéiho publika.
Zavéry vyplyvajici ztéto poutavé knihy se tudiz pro mé zkoumani staly zésadnim
vychodiskem. Nakonec si vyzdvizeni zaslouzi i sbornik Neologizmy v dnesni cestiné,
konkrétné¢ stat’ Jitky Mravinacové Prejimani cizich lexémii, jelikoZ mnou vypracovana

prakticka ¢ast velkou mérou vychazela prave z vysledka této dikladné studie.



2. Jazyk — funkce a vlastnosti z hlediska lingvistiky

2.1 Lingvistika

Abych mohla zacit hovotit o jazyku, je nezbytné si nejprve predstavit védni disciplinu,
jejiz hlavni naplni studia je pravé jazyk. Bylo by velmi jednoduché tvrdit, Ze jazykem se
zabyva jazykovéda. To rozhodné¢ neni nespravné tvrzeni, ale stejné¢ tak nepochybné
nemiizeme takto zjednodusené onu jazykovédu neboli lingvistiku vymezovat. Pravé naopak je
lingvistika velice slozitou, rozvétvenou a neobycejnou védou, a proto se tudiz mizeme setkat

hned s jejim n€kolikerym délenim.

Lingvistiku lze rozdé€lit na lingvistiku teoretickou a aplikovanou. Teoreticka
lingvistika se snazi ptedevSim, jak jiz z ndzvu vyplyva, o teoretické, objektivni a popisné
stanovisko. Obsahem studia této, dalo by se fici, deskriptivni lingvistiky muze byt jak jazyk
jeden, tak 1 jazyki vice, pficemz pohled na tyto studované subjekty je bud’ obecny, kdy se
zkoumaji obecné principy a univerzalie jednotlivého jazyka ¢i jazykl, nebo specializovany,
jenz ma na zieteli jiz konkrétni odvétvi jazyka (napf. matematicka lingvistika). V kontrastu
oproti lingvistice teoretické stoji lingvistika aplikovand, jez se orientuje predevsim na uzivani
jazyka v praxi (napi. sociolingvistika, psycholingvistika, logopedie apod.). Je velmi obtizné
piesn¢ vymezit a pojmenovat vztah mezi lingvistikou teoretickou a aplikovanou. Na jedné
stran¢ se vzajemné ovliviuji a prolinaji, teorie a praxe nikdy nemohou existovat jedna bez
druhé, nicméné na stran¢ druhé mezi nimi stoji zed” v podobé odlisSnych konceptl, cili a

rozli¢né metodologie (Cermak 2001, s. 95-99).

Lingvistiku je ovSem mozné délit 1 jinym zplsobem, a to ¢lenénim na rizné dil¢i
discipliny, pfiCemz jsou zohlediiovany dvé hlavni kritéria. Podle toho jakym jazykem ¢i
jakymi jazyky se jednotlivy obor zabyva, se hovoii o bohemistice, anglistice, sinologii ¢i
0 slavistice, germanistice a podobné. Na druhé strané fonetika, fonologie, morfologie, syntax
a lexikologie jsou lingvistické discipliny, jeZ umoziuji zkoumani urcitych slozek jazyka. Za
hlavni jazykové soucastky se ptitom povazuje zvukova podoba jazyka, gramatika a slovni

zasoba (Cerny 1998, s. 72).

Avsak obecné vSechny lingvistické snahy usiluji zejména o jedno — o poznani jazyka

Vv jeho nejrozmanitéjSich podobach a zpusobech uziti. ,,Protoze je vsak jazyk i socidlné



podmineny, zahrnuji cile lingvistiky a jejiho popisu jazyka i poznavani socialnich faktoru,
funkci a struktur ve vztahu k jazyku.“ (Cermak 2001, s. 96). Nelze proto studovat jazyk
jakozto samostatné stojiciho, nezavislého Cinitele, nybrz jako ¢lena spoleCnosti, ktery je

neustale vystavovan jejimu tlaku a jejim pozadavkim.

2.2 Zakladni vlastnosti a funkce jazyka

Pro¢ je tedy lingvistika tak spletitou védou, kdyZ se fakticky zajima ,,pouze* o jazyk?
Jazyk sdm je totiz jakymsi ztélesnénim komplikovanosti. ,Jazyk neni jen ndstroj, ktery
bereme do ruky, chceme-li néco sdélit. Jazyk je zdaroven prostiedi, prostor, VnémzZ se
pohybujeme a Zijeme, jazyk je samo byti“. (Dane§ 2009, s. 11). Samoziejmé by bylo chybou
bagatelizovat jeho nejvyznamnéjsi funkci, a to funkci komunikac¢ni, nesmime vsak jeho
plusobnost omezovat pouze do oné oblasti sdélovani a dorozumivani. Bez vahani Ize tedy
i moznosti pristupu k jeho chdpani, popisu, popr. tiideéni.* (Cerméak 2001, s. 15). Jednoduse
feCeno je jazyk systém urcitych znak a signalli, které v sobé nesou néjakou mysSlenku,
vyznam ¢i informaci. Kromé toho, ze jazyk v prvé fadé tyto myslenky a informace piedava a
rozsSifuje, ma jeho komunikativni funkce 1 dalsi aspekty. Konativni ¢i apelova funkce slouzi
K vyzvani & vybizeni k néjaké Ginnosti a ptisobi v prvé fadé na adresata (Cerny 1998, s. 13-
16). ,, Nekdy se tato funkce pojima jako persvavizni (presvédcovaci), jindy jako direktivni
nebo dokonce manipulativni*. (Cmejrkova a Kaderka 2013, s. 38). Pfi svém pusobeni na
adresata vyuziva i pomocnych prostiedkti, jako jsou pokyny, sugestivni otdzky ¢i tvrzeni
Vv podob¢ riznych navrhi a slibli, ¢imz je vytvafena jakasi situace dialogu. Za fatickou cili
kontaktovou funkci se povazuje ta, jejiz snahou je podpoieni funkce apelativni a jakési
vzbuzeni pozornosti a zajmu. K tomu se vyuziva kuptikladu oslovovani vlastnim jménem c¢i
socialnim statusem, chvaleni, empaticky a vstiicny pfistup a podobné. Dalsi funkce,
metajazykova, je urcena k popisu jinych jazykll a projevuje se zejména v nejriznéjSich
pfiru¢kach a slovnicich (Cmejrkova a Kaderka, s. 37-41). Referenéni neboli kontextova
funkce jazyka ma za ukol zjistit néjaké dopliujici udaje tykajici se dané¢ho kontextu. Vnitini
pocity, nalady a emoce jsou analogicky vyjadfovany funkci emotivni, jinymi slovy
expresivni. A kone¢n€ poetickd jinak feceno estetickd funkce vyuziva kreativni pristup
K jazyku a vyzdvihuje pfedev§im formu sdéleni. Jiz ale vime, Ze podstatou jazyka neni pouze
komunikovat a informovat, ale pomoci jazyka lze také poznavat a pojmenovavat. Od toho se
odvijeji dalsi dveé dulezité¢ jazykové funkce — poznavaci Cili kognitivni a pojmenovavaci
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(Cerny 1998, s. 13-17). Clenéni zakladnich funkci jazyka se objevuje i v jinych podobach. Za
zminku stoji uvazovani Mathesiovo, ktery, jakozto dvé primarni funkce jazyka, rozliSuje
funkci nominativni, jeZ pojmenovava dané jazykové pojmy, a funkci komunikativni, ktera
slouzi k samotnému dorozumivani. Pro tyto funkce existuje i jiné oznaceni tychz skute¢nosti
— interni funkci se rozumi obdoba funkce nominativni, jelikoz je jejim prostiednictvim
vyjadfovan vyznam sdilenych informaci a stejné tak funkce externi je srovnatelnd s funkci
komunikativni, ktera vyjadfuje konkrétni roli a ulohu jazyka V procesu dorozumivani
(Cermék 2001, s. 74-75). Existuje dal§i mnozstvi nejriizn&jsich koncepti1 a pojeti jazykovych
funkci, ale vétsina se vice ¢i méné shoduje s onémi vyse uvedenymi funkcemi. V jednotlivych
jazykovych sdélenich povétSinou nevystupuje pouze jedna jedina funkce, nybrz ,,se funkce
kombinuji, ale nékterd z nich byva dominantni, hierarchicky stoji nejvys. (Cmejrkova a

Kaderka 2013, s. 30).

2.3 Jazyk a spolecnost

N¢kolikrat jiz byla pfipomenuta velmi vyznamna vazba mezi jazykem a spolecnosti, a
proto si 1 nyni tento jejich ,reciprocni® vztah zaslouzi par dalSich slov. Touto vazbou, jez
byva nazyvana vazbou externi, se zabyvéa sociolingvistika (Cermak 2001, s. 42). ,.Piedmét
sociolingvistiky se meéni podle toho, z kterého polu vztahu vychdzime. © (Kraus, 1969). Bud’ se
za vychozi bod povazuje spoleCnost a jeji potifeby a zjistuje se, jak se jazyk, jeho funkce,
slovni zasoba apod. méni v disledku nejriznéjSich spolecenskych zmén anebo se za piivodce
spolecenské transformace poklada praveé jazyk, ¢imz se na ném spolecnost stava zavislou
(Kraus 1969). Podle Cermaka (2001, s. 42) je jazyk ,.spolecenskou instituci®, jednotlivé
jazykové znaky jsou spolecenskym, vétSinovym ,, konsenzem* a jazyk je komplexem tradic a

¢

zvykd, tudiz ,konvecni* a taktéz ,historicky“, jelikoz je vyslednici dlouhého jazykového a
spoleCenského vyvoje. Ztoho jasné vyplyva, Ze spole¢nost ani lidé nemohou bez jazyka
existovat — prostfednictvim jazyka si lidé osvojuji normy chovani, hodnoty, zvyky, tradice,

pfedstavy a s jeho pomoci se také integruji do spolecnosti.

Doted’ byla fe¢ o vazb¢, kterd na jazyk plisobi zvnéjsku, externé. Jazyk ovSem mize
byt ovlivilovan i vnitiné, interné, a to prostfednictvim mozku a mySleni. Témito vztahy se
zabyva psycholingvistika. JednoduSe pojato se psycholingvistika orientuje bud’ na jazyk,
ktery se teprve vyviji, at’ uz se jedna o nabyvani matei'ského jazyka u déti ¢i o uceni se jazyku

druhému, nebo je pfedmétem jejiho zajmu jazyk jiz rozvinuty a uzivany (Cermék 2001, s. 47).

10



Téchto nékolik fadkt bylo vénovano sociolingvistice a psycholingvistice zejména proto, ze
»psycholingvistika i sociolingvistika se nejenom navzajem doplnuji, ale oba obory jako celek

Jjsou nutnym doplnénim a predpokladem vedy o jazyce viibec. ** (Kraus, Nase fe¢, 1969).
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3. Soucasny Cesky jazyk

Nyni vime, jaké zékladni funkce jazyk plni, jakymi vlastnostmi disponuje, jak dokaze
figurovat Vv nejriznorodéjSich komunikaénich situacich, jakou roli hraje ve spole¢nosti a
mnoho dal§iho. Zbyva nam tedy jediné. Zamétit se na jazyk nas - jazyk ¢esky - a prostudovat
jeho soucasny stav. Timto stavem pfitom rozumime ,,0becny spolecensky stav, v nemz se dany
jazyk naléza a vyviji V jisté zemi nebo na jistém teritoriu v urcitém casovém useku v danych
politickych, socidlnich a kulturnich podminkach. (Dane§ 1997, s. 12). Kazda jazykova
situace je charakteristicka zejména svou dynamickou povahou — ustaviéné se proménuje, je
vystavovana pusobeni rozlicnych faktord, at wuz tfeba politickych, kulturnich ¢i
geografickych, jimz se musi postupné, chté nechté, prizptisobovat. Od toho se také odviji
jakasi nivelizace a homogenizace jazyka a fe¢i. Nejenom ze se kvili migraCnim procesiim a
kontaktiim cizich kultur jazyky mezi sebou misi, ale dochézi i k jistému smazavani rozdilt
uvniti jazyka samého. Soucasny &esky jazyk je totiz typicky prolinanim &edtiny spisovné' a
Gestiny nafecni’ a obecné®. Na druhou stranu si v sobé jazyk uchovava jistou diferencovanost
v tom, jak ktery mluv¢i v jak které situaci onen jazyk uplatiiuje — jakou funkci jazyku
piiklada, jakym zplsobem jazyk stylizuje ¢i kuptikladu jakou intonaci pii svém projevu
uziva. Takovou rozdilnost lze spatfovat i1 v oblasti generacni. Kazdd generace je
charakteristickd jinym pfistupem a postojem k Ceskému jazyku, obzvlasté co se tyka jazyka
spisovného a ochoty piizpiisobovat se novym jazykovym fenoméniim, z ¢ehoz nasledné

vyplyva i jeho konkrétni podoba (Dane$ 1997, s. 13-14).

., Napéti mezi starym a novym, mezi tim, co vznikad, pronika, uplatiuje se, a mezi tim,
co ustupuje, mizi, zanika, je v zivém jazyce pritomno stale. “ (Jedli€¢ka 1969). Jazyk je zkratka
neustale v pohybu. Dukazem je velké mnozstvi neologismi, lexikalnich, vyznamovych
i stylistickych, jeZ tak davaji soucasné ¢estin€ novy smér i raz. Podle Danese (1997, s. 19) je
souCasna CeStina V jistém smyslu napodobiva, touzi totiz stdle po né¢em novém, nasleduje
nejriznéjsi trendy a za vzor ji slouzi povétSinou nové jevy z cizojazyCnych zemi, pfi€emz

nejvice do o¢i bijici je vliv anglického jazyka. Angli¢tina prostupuje jak projevem mluvenym,

L Spisovnd cestina je kodifikovany vitvar ceského ndarodniho jazyka, ktery pini ndrodné reprezentativni funkci.
(Slovnik nespisovné cestiny 2009, s. 10).

% Natetim se dle Slovniku nespisovné &estiny (2009, s. 10) rozumi ,, teritoridlné omezeny nespisovny jazykovy
utvar*.

% | Obecnd cestina je nivelizovany, tj. z hlediska formy uzivanych jazykovych prostiedkii viceméné homogenni
mluveny jazykovy projev previadajici (...) na uzemi Cech a zapadni Moravy.“ (Cvréek 2010, s. 24).
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tak 1 psanym, pficemz se nejvyrazn¢ji uplatiiuje ve slovni zasobé. Pravé proto budou
nasledujici samostatné kapitoly vénovany nejenom témto dilezitym zménam ve slovni zadsobé
a s tim souvisejicimu zasadnimu a masivnimu vlivu anglitiny na ¢eStinu, ale pozornost si
zaslouzi 1 soucasna Ceska stylistika, nejenom proto, ze ,studium stylistiky je zavrsenim
poznavani jazyka a feci” (Cechova 2008, s. 11), ale stylistika je rovnéz zaroven velmi

dynamickou jazykovédnou oblasti.

3.1 Hlavni promény slovni zasoby

Kdyz se na souCasnou ceStinu zahledi Clovek, jemuz je tiicet pét let, Clovek
v diichodovém véku a mladistvy teenager, nikdy se nedockdme stejného porozumeéni, stejného
postoje, ani stejného mysleni. Rozumi si viibec babicky se svymi vnoucaty? Cesky jazyk se
v kazdém obdobi o néco obohacuje, o néco ptichazi a vime jiz, Ze zcela jisté neni statickym
utvarem. To s sebou ovSem pfindsi 1 Cetnd negativa, mezery a propasti. Tyto trhliny jsou
nejpatrnéjsi v oblasti lexikalni, kterd se snazi ,,byt in“, ¢imz se nepochybn¢ stava zajimave;jsi,
pestiejsi a bohatSi, nicméné nardzi také na mnohé problémy, jez CesStiné ubiraji jeji typickou

tvarnost a vytvareji jakasi jazykova nedorozuméni nejen mezi generacemi.

V nejvétsi mife je pri¢inou zmén ve slovni zasobé vytvareni novych slov a
pojmenovani ¢i proces, pii némz se méni obsah a vyznam vyrazu jiz existujiciho. Prvné
zminény zpusob promény slovni zdsoby lze dale rozvinout podle postuptl, jichz je pfi
vytvaieni novych slovnich tvari vyuzivdno. Prvni a zaroven nejproduktivnéj$i metodou
rozSifovani slovni zasoby je odvozovani, kdy se k ur¢itému vyrazu ptidava morfém, jenz tak
modifikuje lexikalni vyznam ptvodniho slova. Pokud jsou nové vyrazy tvofeny spojenim
nékolika dil¢ich slov, jedna se o postup nazyvany kompozice, neboli sklddani novych slov
(pt. okamzik). Podobné je tomu u tvofeni viceslovnych pojmenovani, nicméné 1ze analogicky
vyvodit, ze V takovém piipad€ budou noveé vznikld vyjadieni sloZzena z n¢kolika samostatnych
slov (pt. parni stroj). Pti tvoteni frazeologisml také vznikaji ustdlend slovni spojeni, ktera
ovSem predstavuji spiSe jakousi metaforu ¢i pfirovnani a stavaji se tak konvecnimi vyrazy (pf.
zustat na ocet). Dale stoji za zminku tzv. abreviace neboli zkracovani, ¢imzZ logicky vznikaji
nejriznéjsi zkratky &i zkratkova slova (pf. Ing. ¢i matika). O nasledujicim zpisobu
obohacovani slovni zasoby jiZ byla zminka vyslovena — fe¢ je o Vypujcovani a piejimani
z cizich jazykl. V tomto piipad€é lze zciziho jazyka pfejmout bud’ slovo zcela nové

(pt. banka) nebo je mozné nahradit jiz existujici slovo novym vyrazem, ktery je zrovna
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popularni (pi. shop) (Cerny 1998, s. 27-35). Stejné se k této problematice stavi i Dane§ (2009,
S. 230), podle n&jz se spolu se zménou spolecenského chovani lidi méni i jejich jazyk. Tyto
zmény prirovnava k ,,médnim vlndm* a mezi nejvyznamngjsi Sitfitele téchto trendl tadi
predevsim sdélovaci prostiedky. Pri¢emz se podle n¢j modnim stava ,, nejaky vyraz az tehdy,
kdyz se zacne uzivat nadmeérne, ve velkém, casto misto vyrazii dosud beznych, a to i tam, kde
leckdy neni vhodny, a pritom se vétSinou jeho piivodni vyznam zacne jakoby rozmazavat.
(Danes 2009, s. 230). Témito slovnimi vyrazy, ,.které zrovna nejvice leti®, jsou predevsim jiz
nam znamé piejimky z anglického jazyka — anglicismy. To svéd¢i o tom, ze ,,nase kontakty se

svetem se uskutecnuji prave prostrednictvim anglictiny. *“ (Mravinacova 2005, s. 188).

3.1.1 Anglicky jazyk a jeho vliv na sou¢asnou ¢eStinu

Hamburger, image, snowboard, meeting, bestseller, chat, handicap, cornflakes. To je
jen velmi chudy vycet bézn¢ uzivanych a adaptovanych slov, kterad byla piejata z anglického
jazyka a zaclenéna do obvyklého psaného i mluveného projevu soucasné Cestiny, pricemz si
troufam tvrdit, Ze vétSina mluv¢ich a pisatela si tuto skute¢nost ani neuvédomuje a poklada
tyto anglicismy za neodmyslitelnou sou¢ast kazdodenni komunikace. Cestina tak nabyva
jak je znamo, vSeho moc Skodi. ,, Nejcastéjsi a nejzavaznéjsi argument proti uZivani cizich
slov je fakt, Ze obecné snizuji srozumitelnost textu, zejména v oblasti bézné sdélovaci,
popularizacni a publicistické. “ (Bozdéchova 1997, s. 272). Naopak velmi zadoucim prvkem
jsou anglicismy ve sféfe védecké a odborné, jelikoz umoziuji jasné a jednozna¢né vyjadieni

(Bozdéchova 1997, s. 272).

Pro pfejimani cizich slov z angli¢tiny byl rozhodujici rok 1989 — sjednocovala se
odborna terminologie, piekladala se angloamericka beletrie, publicistika ¢i filmové scénafte.
Pfejimani anglicisma vSak neni tak jednoduché, jak by se mohlo na prvni pohled zdat. Pti
adaptaci anglickych vyrazii do ceStiny je totiz nutné zohledniovat jak hledisko pravopisné,
vyslovnostni, dokonce i morfologické. S tim tedy pfimo souvisi i problematicky proces
pocestovani anglicismi, jenz spociva prave ve zvukové a grafické modifikaci. Anglické
vyrazy se bud’ piejimaji s vyslovnosti anglickou (laser), ¢eskou (radar) ¢i dokonce s chybnou
(volejbal), nebo se prevzaté slovo piepisuje piesné podle toho, jak je vyslovovano
v puvodnim jazyce (displej). Existuje také moznost pivodni cizi slovo pielozit nebo nahradit

jinym vyrazem (Bozdéchova 1997, s. 273-274).
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Z hlediska uplatnéni anglicismi se nejvice nabizi oblast terminologického a
slangového vyjadfovani. Dominantni roli pak Vtomto pfipadé nesporné¢ hraje sféra
publicistiky. Publicistika totiz tyto nové vyrazy nejcastéji a nejsnaze Sifi mezi vetejnosti, a
davé tak lidem prilezitost je 1épe poznat. Pfikladem mohou byt slova a slovni spojeni jako
story, top ten, talkshow, comeback, lidr, boom a podobné. Nezanedbatelny vliv anglictiny se
také siln¢ projevuje v oblasti vypocetni techniky a elektroniky — hardware, software, firewall,
level, web, monitor, displej, tuner, walkman, flash karta atd. Nékolik ptikladd si zaslouZzi
i odvétvi reklamy — billboard, teleshopping, brand, sales promotion; obchodu — shopping,
leasing, second-hand, hotdog, supermarket, goodwill; bankovnictvi — homebanking, kes;
sportu — fitness centrum, skateboard, skrec¢, servis, downhill, freestyle, hattrick, carving;
hudby — jazz, rock, pop, oldies, sound, singl; ale i pfi béZném dorozumivani se anglicismi
hojné uziva — babysitting, workoholik, fastfood, cool, piercing, wellness, party, oukej atd.
(Bozdéchova 1997, s. 271-278).

Ptejimani anglicismi ma jisté spoustu ptfiznivych strdnek — mimo jiné je diky nim
Cestina schopna se zdarné prosadit v mezinarodni komunikaci - ba i stranek stinnych. At uz se
jedna o neshody spojené se Spatnou vyslovnosti nebo s nespravnym pochopenim nékterych
vyrazu (coz nékdy vede az ke komickému pokusu o zdani erudovanosti). Dalo by se proto
dozajista polemizovat, zda je tento mohutny vliv angli¢tiny na soucasnou ¢eStinu pozitivnim
piinosem nebo spise jakymsi hiebikem do rakve ceského jazyka. Aby CeStina nepodlehla své
touze vyrovnat se svétovym trendim, a tim padem 1 naporu anglického jazyka, az pfilis, je
nezbytné tiibit mluveny i1 psany projev tak, aby ceStina pfimo pied nami neskomirala a

nestavala se pouze jakousi karikaturou a imitaci anglictiny.

3.2 Soucasna Ceska stylistika

., Stylem/slohem se bézné v jazykovédeé oznacuje urcity raz verbalniho komunikatu,
zpravidla cilevéedomé voleny a usporadany tak, aby obsahem i formou vyhovoval
komunikacnimu zaméru autora. (Cechova 2008, s. 16). To, jak ¢lovék sviij jazykovy projev
uchopi, jaky mu ur¢i smysl, smér a zdmer, mizeme nazyvat stylem. Styl je zkratka jednou
z dilezitych vlastnosti jazykového vyjadfovani a jednotlivym jazykovym prostfedkim
piifazuje urcitou stylovou hodnotu. Podle toho, jakymi typickymi rysy a jazykovymi vyrazivy
dany styl disponuje lze rozeznavat nekolik odlisnych styld. Zminim kupfikladu styl

individualni ¢ili autorsky, jenz je svym zpusobem osobity a piiznacny pro jednoho
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konkrétniho autora, existuji také styly oficidlnich vetejnych projevil, styly soukromé, intimni,
styly bésnické, dramatické, muzské ¢i zenské, styly humoru, styly knizni, hovorové a
podobné (Cechova 2008, s. 16-18). Obecné se da Fici, Ze styl kazdé promluvy &i kazdého
textu neni urCovan nahodile, nybrz je vytyCovan konkrétni komunikacni situaci a tim, jak
mluvéi ¢i pisatel, dle uréitych stylovych norem (zachycenych ve slovnicich, mluvnicich
apod.), byt tieba nevédomé, onu situaci hodnoti a sam ji tak dava specificky raz. Pro situace,
jez jsou pro mluvciho €i pisatele kazdodenni, rutinni a neformalni se pouziva jakysi styl
,»NiZ8i* a pro situace vyznamnéjsi, mimoiadnéj$i a profesionalnéjsi jsou protikladné voleny
jazykové prostiedky ,,vyssi“. Co z uvedené¢ho vyplyva? Jazyk, ve své rozsdhl¢ variantnosti a
schopnosti ovladat okolnosti sdéleni, disponuje jakymsi stylovym potencidlem. Z toho
plynouci rozdily se mohou pohybovat na roviné hlaskové (mléko vs. mliko), morfologické
(dobry vs. dobrej), lexikalni (automobil vs. kdara, prijemny vs. fajn), syntaktické (pouziti
pasiva), textové (snaha o gradaci) nebo dokonce na urovni vyslovnosti, intona¢ni ¢i
pravopisné (Caaaauky!!). Je dulezité znovu zminit, ze Zadny styl neni uréovan nahodile. Na
vybér jazykovych prostiedkli a nasledné utvatreni stylu jazykového projevu plisobi, vzdy
soucasn¢, vlivy a Cinitele nazyvané stylotvorné faktory, jez se ¢leni na objektivni a

subjektivni. (Taborsky 2010, s. 309-311).

., Objektivni stylotvorné faktory jsou nezavislé na individualité mluvciho. (Taborsky
2010, s. 310). Na prvni misto se ptitom stavi funkce textu. Tato funkce je zakladnim
stylotvornym faktorem, piicemz funkci Ize, dle zaméru daného textu, rozliSovat hned nékolik

(jsou svym zpiisobem analogické s vyse uvedenymi funkcemi jazyka):

a) funkce sdé€lovaci — hlavnim cilem textu, at’ uz bézného ¢&i odborného, je
dorozuméni a sdéleni n&jakych informaci,

b) funkce expresivni — text usiluje v prvé fadé o vyjadieni postoju a pocitt,

c) funkce apelativni — mluvéi ¢i pisatel se prostfednictvim daného textu snazi na
adresata zapusobit a pfiméet ho k néjaké akei,

d) funkce esteticka —umyslem je v tomto piipadé vytvoteni esteticky kvalitniho textu,

e) funkce faticka — pomoci textu mluv¢i ¢i pisatel usiluje o vytvofeni a hlavné udrzeni

spole¢enského kontaktu s adresatem. (Taborsky 2010, s. 310).

., Vliv prostiedi, jeho kultura, misto a ¢as komunikace vzdy usmeérnuji vybér vyraziva a
modifikuji styl. “ (Cechova 2008, s. 84). Proto se mezi dalsi vyznamné objektivni stylotvorné

faktory fadi prostfedi komunikace, jez je zavislé na podminkach casu a prostoru. Dale je
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dilezitym stylotvornym cinitelem také stupen ptfipravenosti mluv¢iho na jazykovy projev,
jenz lze spatfovat v promySlenosti, plynulosti, obsahové dokonalosti ¢i naopak
V nepropracovanosti ¢i nedbalosti projevu. Charakter adresata je taktéz nezanedbatelnym
faktorem, jenz ovliviiuje styl daného komunikétu, jelikoz je vzdy nutné text prizpisobovat jak
adresatovu veéku, vzdélani, spolecenskému statusu, profesi ¢i kuptikladu povaze. Na styl
pusobi také vztah mezi mluvéim ¢i pisatelem a zamyslenym posluchacem ¢i Ctendfem a
nemaly vliv ma i pocet ptipadnych adresatt. I samotné téma projevu je dozajista doprovazeno
charakteristickou volbou jazykového vyraziva a tudiZ 1, z toho plynoucim, charakteristickym
stylem textu (od riznych témat se ocekdvad rlzny stupen odbornosti, formalnosti,
erudovanosti, modernosti, jazykové ptistupnosti a jednoznac¢nosti apod.). To, jakou ma text
povahu, zda je text mluveny ¢i psany, se taktéZ poji s rozliénymi oCekdvanimi a pfistupy
k textu (Taborsky 2010, s. 311-312). Mluveny projev se vyznaCuje neformalnosti,
emocionalitou, dynami¢nosti a moznosti uziti takzvanych paralingvalnich prostiedki —
zvukové prostiedky, jez umoznuji korigovat tempo projevu, vySku hlasu a celkovou intonaci.
V psaném textu jsou tyto specifické zvukové prostiedky nahrazovany prostiedky grafickymi,
jako je tucné ¢i barevné zvyraznéni pisma, podtrhdvani, ¢lenéni textu na odstavce atd.
(Cechova 2008, s. 81). Od psaného textu se obecné oéekava vétsi propracovanost, soudrznost,
spisovnost, formalnost apod. V soucasné dobé v§ak muzeme pozorovat jistou nivelizaci mezi
vyjadiovanim mluvenym a psanym. Tyka se to pfedevsim modernich technologii a socidlnich
siti, jez umoziuji rychly pfenos informaci, kdy nezalezi tolik na formé jako spiSe na obsahu,
jenz je Casto prostupovan emotikonami €ili ,,smajliky*, coz do onoho projevu psané¢ho piinasi

prvky mluvené a nonverbalni (Taborsky 2010, s. 312).

Vedle objektivnich stylotvornych faktort hraji dalezitou roli i stylotvorné faktory
subjektivni. Ty, na rozdil od téch objektivnich, vychéazeji pfimo z individua mluv¢iho €i
pisatele a jsou spjaty s jeho vékem, pohlavim, povahou, osobnimi vlastnostmi, psychickym a
fyzickym stavem, obecnymi postoji, postoji k danému tématu i k adresatovi, vzdélanim,
schopnosti metajazykového mySleni, socidlnim statusem, néazory, zalibami, zvyklostmi,
zkratka se v§im, co je pro onen komunikujici subjekt v danou chvili charakteristické. Na
zaklad¢ poznani téchto Ciniteld a nasledného stylu projevu mizeme posuzovat kuptikladu
intelektudlni a rozumovou vyspélost autora, jeho momentdlni emociondlni naladént,
schopnost logického uvazovani nebo dokonce i jeho zkuSenostni zakladnu a celkovy kulturni
rozhled. Tim tedy vznikaji urcité subjektivni styly, v nichz se odrazeji pravé vyse uvedené

faktory. Nejvice subjektivity a autorovy individuality se projevuje ve stylech
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béznédorozumivacich, umeéleckych, publicistickych, fecnickych apod. Naopak v oblasti

odborné a administrativni se subjektivni stylotvorné &initele uplatiiuji nejméné (Cechova
2008, s. 87).

Timto obecnym nahlédnutim do problematiky jazyka a jazykovych projevii jsem
vytvofila platformu pro nadchazejici vyklad, a uzaviram tak prvni ¢ast svého badani. Na
strankach nasledujicich pod mikroskop vlozim specifické médium — casopisy, konkrétné divéi
Casopisy. Zabyvat se budu nejen jejich vyvojem, strukturou a obsahem, ale téz, a to

pfedevsim, jejich jazykem, jenz z velké ¢asti déla z divCich Casopist to, ¢im jsou.

18



4. Divci ¢asopisy

Vdééim soucasnému tisicileti, ze mi svou uspéchanou, konzumni a ponékud
neseétélou povahou poskytlo namét pro bakalaiskou praci. Casopisy, at’ uz pro divky, Zeny,
chlapce, muze, ¢asopisy lifestylové, motoristick¢, modni, bulvarni, cestopisné sice na jedné
strané jistym zpisobem okradaji mnozstvi autord knih o ¢tenare, ale na strané druhé umoznuji
travit volny &as alesponi n&jakou Getbou. Cas je v dne$ni dob& sklofiovan nejcastéji ve
spojenich ,,nemam cas®, ,,na to neni Cas®, ,nestiham, tlaCi m¢ Cas®, a proto je existence
Casopisti vitanym vypinacem tohoto shonu. Nicméné nejvétsi hodnotu a silu Casopisii spatiuji
pravé v roli, kterou hraji pfi socializaci a dospivani u té vékové skupiny, jiz se ve svém
zkoumani vénuji. Casopis je pro dospivajici divku star§i kamaradkou, radkyni, médnim
doplikem a jakymsi mostem a spojenim se svétem dospélych. Neni tedy pochyb, Ze téma

roo~r

div¢ich casopisti, a¢ nékdy diskutabilni a rozporuplné, je velmi aktualni a hodné pozornosti.

4.1 Vyvoj div€ich ¢asopisii na uzemi CR

Opctovné je dilezité zminit rok 1989, jenz byl nejen vyznamnym meznikem ve vyvoji
ceského jazyka (viz kapitola 3.1.1.), ale taktéz zaptisobil i na poli div€ich Casopist. Po roce
1989 zacal Cesky medialni trh svou pozornost upirat na tuto perspektivni cilovou skupinu
dospivajicich divek a vysledkem bylo vydani prvniho ¢isté divciho ¢asopisu Holky, bacha!.
Pivodné tento prukopnik vychézel jako ctrnactidenik, posléze jako mésicnik, avSak jeho
existence a popularita neméla dlouhého trvani. Piesto ho mizeme povazovat za vlastovku,
ktera odstartovala vinu medialniho vzristu takovychto specificky orientovanych casopist.
V roce 1991 vyslo prvni ¢islo GspéSného Casopisu Divka. O tti roky pozdéji se Divka zacala
Stépit a nasledkem toho vznikl Top magazin pro divky, jehoz pokraovatelem byl Magazin
pro top divky a nakonec i dodnes oblibeny a usp&Sny casopis Top divky. Rok 1996 byl
prulomovy pro divéi ¢asopis BravoGIRL! a dalsi konkurent COSMOgirl! se objevil v roce
2000. Kromé téchto tii nejzadanéjsich a nejpopularngjsich divéich ¢asopist se objevily 1 dalsi
méné znamé — V roce 2005 to byl casopis Stastnd trindctka a mési¢nik uréeny véticim divkam
IN! — divci svet a v roce 2006 nasel své misto na ¢eském trhu i mésiéni magazin Sweet 17
(Kadlecova 2007, s. 13-14). V soucasné dobé ma vétSina magazini pro divky i svou
internetovou podobu a jsou tedy ctenatkdm k dispozici jak prostiednictvim vlastnich

webovych stranek, tak i prostfednictvim socialnich siti.
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4.2 Podrobnéji o div¢ich ¢asopisech na izemi CR

Div¢i Casopisy jsou velmi specifickym a osobitym druhem medialniho produktu, jenz
je v Ceské republice na trhu s Gasopisy k dostani. Magaziny pro divky patii do skupiny titul
pro volny ¢as, avSak svymi pfiznaénymi rysy tvofi typicky odliSnou podskupinu. Mezi tyto
charakteristické atributy patfi jejich tematicka, jazykova i genderova stranka. Je tudiz potieba
odlisovat typicky div¢i asopisy od ¢asopist, jez se mohou jevit podobné, nicméné jim schazi
néktery zonéch vyse zminénych piivlastkii. Nadchazejici vyklad se kuptikladu nebude
vénovat jist¢ oblibenym ¢trnactidenikim pro mladé Zeny Yellow ¢i Joy, a to nejenom
z davodu velmi odchylné tématiky (matefstvi, vatfeni, vdavky), ale téz z divodu odlisného
razu jazykové slozky (vykani). Taktéz Ctrnactidenik Bravo se zdanlivé soustfedi na stejnou
cilovou skupinu jako jeho odnoz BravoGIRL!, ptesto by vSak do zkoumané kategorie patfil
jen castecné, jelikoz se soustfed’'uje nejen na divky, ale 1 na chlapce, ¢imz se zpracovavana
témata logicky i nepatrné odlisuji (Kadlecova 2007, s. 11-12). Problémem vsak je, Ze v tisténé
podobé se casopis BravoGIRL! jiz od roku 2013 nevydava, ma pouze svou webovou
komunitu na socialni siti, a proto je i Casopis Bravo vhodnym zdrojem pro Cerpani diilezitych
poznatkii o charakteru magazini pro mladé sleCny, zejména také proto, ze zruSenim
bratrského BravoGIRL! bylo Bravo doplnéno o lifestylovou tematiku, jejimz tkolem je praveé
vyvolani zdjmu u nactiletych &tenafek a odbératelek byvalého asopisu BravoGIRLL.* Spolu
s Casopisem ,, Bravo “ se subjektem mé pozornosti stane taktéz Casopis Top divky!, jenz se

stale drzi na Spici nejprodavangjsich div¢ich Casopisi v CR.

4.2.1 Obsah div¢ich ¢asopist

Div¢i Casopisy nejsou pro mladé divky pouhym nastrojem k zabavé a K vyplnéni
volného Casu, vyznam cCetby Casopisii saha mnohem hloubé&ji. Moc a sila ¢asopisii spoc¢iva
VvV tom, Ze dokdzou u dospivajicich divek spoluutvatet realitu, ovliviiovat jejich styl oblékant,
liceni, chovani, mluvy a vyrazny vliv se projevuje i v jejich zptisobech smysleni a pti hledani

vlastni identity (Kadlecova 2007, s. 18).

Casopis a C&trnactidenik Bravo je nejétendjsim Casopisem v Ceské republice a je
primarné uréen teenagertim, tedy dospivajicim divkdm a chlapciim ve véku ptiblizn€ od 11 do

19 let. Bravo o sobé tvrdi, Ze si diky své dlouhé a usp&$né existenci vybudoval dtvéru u

* Dostupné z: < http://www.magaziny.cz/novinka/bravo-girl-konci/>.
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vevr

nejrizngjsich celebrit a mize se tedy pochlubit témi nejexkluzivnéjsimi materialy a zarucené
nejzajimavéjSimi a nejaktudlngj$imi informacemi ze svéta znamych osobnosti, nejzhavejsimi
novinkami ze svéta hudby, filmu, pocitatovych her, internetu, médy, kosmetiky a Zivotniho
stylu, neopomiji samoziejmé ani zadané, popularni rubriky vénujici se lasce a sexu a kone¢né
nechybi ani velké mnozstvi soutézi a bonus v podobé darku v kazdém cisle. Magazin Top
divky za Casopisem Bravo urcité nepokulhava. Jednd se o mesicnik, jenz je uren nactiletym
divkam ve véku 11 az 15 let a zaméfuje se hlavné na témata tykajici se mody, kosmetiky a
vztahil a opét oslovuje divky 1 pfilozenym darkem. Nejsiln€j$i vlastnosti tohoto ¢asopisu je
jeho schopnost naslouchat a poradit a povazuje se tak nejen za Sifitele béZnych zprav, ale

predeviim za kamarada a dévérnika.’

Pro div¢i Casopisy je charakteristicka jejich snaha upoutat pozornost, a to nejlépe na
prvni pohled. K tomu vyuzivaji jak velmi dynamické grafiky, tak zejména jakychsi navnad,
takzvanych anonci. Anonce, jinak takeé titulky, jsou souslovi ¢i kratké véty, jez se nachéazeji na
titulni stran¢ Casopisu a tykaji se vétSinou zivota celebrit, lasky, sexu ¢i vzhledu. Anonce se
vétsinou objevuji v podobé rad a navodl, ve formé vét oznamovacich ¢i tazacich a jsou
adresné, cili totiz na konkrétni, potencionalni ¢tenarku a vyuzivaji pii tom kontaktni a apelové
jazykové prostfedky (Kadlecova 2007, s. 18). Ptikladem takového magnetu pozornosti miize
byt: ,,7 nejcastéjsich otazek na téma laska“, ,, Nejoblibenejsi ucesy hollywoodskych hveézd!
Vime, jak je snadno napodobis! (Top divky, 2/2015), ,,8 tipii jak si udrZet lasku! Hvezdy ti
poradi, co deélat, kdyz tviij milacek nezapadl do party!*, ,, Miluj své télo!* (Bravo, 4/2015).
Podobnou predlohou se fidi viechny divéi asopisy jak v Ceské republice, tak i ve statech
ostatnich, 1i§i se pouze v upiednostiiované tématice — n¢kde je viidcem romantickd laska,

jinde zas popularni kultura ¢i soukromé pocity Ctenarek.

Co se tyCe samotnych rubrik divéich magazinti, Ize se dobrat opét podobného
schématu. V Zadném casopise pro divky neschédzi stranka ¢i dvojstranka vénujici se divéim
problémtim, jez se tykaji vzhledu, trapeni S druhym pohlavim, kamarddkou nebo starosti
srodi¢i. To byva &asto spojeno i s rozliénymi testy’ nebo kuptikladu s moznosti Gtenarek
svefit se prostiednictvim zaslaného dopisu, ¢imZ se z téchto rubrik stava poradna, povétSinou

vedend erudovanym odbornikem, jez ma slouzit nejen jako prostfedek k pouceni, mentalni

® Dostupné z <http://top-divky.magaziny.cz/#celypopis>.
® Napt. Test ,,Jste opravdu nej kamosky? (Top divky 2/2015).
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hygiend a Glevé, ale také jako jakasi psychoterapie’. Kroms toho davaji Casopisy divkam
prilezitost ke kreativité a vlastni tvorbe, ¢imz jim do rukou vkladaji pocit jakési spoluti¢asti a
vyjimecnosti. Povétsinou se jedna o milostné piibéhy, humorné, az dokonce trapné historky
nebo o strasidelnd vypravéni. Nedilnou soucésti jsou novinky o Zzivoté celebrit, jez maji
charakter bulvarnich ¢lanku a jejichZ primarnim tkolem je ¢tenafky pobavit a zprostiedkovat
jim ,,zhavé“ informace a téz velmi zadanou slozkou div¢ich Casopisi jsou i nejriznéjsi
plakaty oblibenych hvézd a idoli. Fotoroman je dal$im osobitym rysem div¢ich ¢asopist a
Casto je viubec tim prvnim, co mladé ¢tenarky nalistuji. Jedna se o ptibch, konkrétnéji jakysi
komiks s fotografiemi, vétSinou s romantickym ¢i sexualnim nddechem a jednoduchym a
prostym dé&jem. Na neposledni misto v pomyslném ZzebtiCku nejpopularngjSich témat
vV magazinech pro nactileté divky se fadi stranky plné tipti a rad ohledné mddy, ucest, liceni,
péce o télo a podobné, jez jsou Casto doprovazeny skrytou reklamou® (Kadlecova, s. 18-27).
V poslednich letech byl zaznamenan dramaticky nérlQst zdjmu o zkraSlovani a zadavatelé
reklam tak nesmirné tézi z oné nikdy nekoncici honby za krasou (Gill 2007, s. 187). Je ovSem
na Skodu, Ze se skoro zadny div¢i Casopis soustavné nevénuje koniCklim €1 vzdélani a kdyz uz

ano, tak pouze okrajovég (Kadlecova 2007, s. 27).

Casopisy pro divky funguji také jako most mezi détstvim a dospélosti, coZ se
projevuje zejména v jejich diirazu na vztahy s druhym pohlavim. Za zminku téz stoji, ze divci
Casopisy se vyrazn¢ priklanéji k heteronormativité, tudiz zcela opomijeji lesbicky a gaye. Je
samoziejmosti, Ze se zde jest¢ neobjevuji prvky jako trvalost vztahu, svatba ¢i téhotenstvi,
spiSe se Casopisy zaméfuji na to, jak by se mély divky chovat a jak by mély vypadat, aby
druhé pohlavi zaujaly. Casto byvaji tato doporu¢eni vyi¢ena piimo zust chlapcti nebo
dokonce chlapeckych celebrit a div¢ich idolt, coz na divky pusobi jest¢ mnohem silnéji a
sugestivnéji, a maji tudiz pocit, ze zkratka takovy je ideal (Kadlecova, s. 22-23). Chlapcim
jsou vétSinou pokladany otazky typu: ,,Na jaky typ holek letite?“, ,,Co by si méla holka vzit
na sebe na prvni rande? nebo napiiklad ,,Co vds na holkdach odrazuje? . N&kdy byvaji
odpovédi na takové otazky lehce upravovany, obvykle vSak byvaji pfimo vyrazem osobnich

vvvvvv

heterosexudlnimi tuzbami, jako jsou velka prsa ¢i vysoké podpatky a vytvareji tak jakysi

" Napt. Poradni rubrika ,Laska & sex*, v niz je poradcem predni &eské sexuolozka MUDr. Hana Fifkova (Bravo
4/2015).

® Napt. Sekce BEAUTY & STYL s rubrikami ,.Jak se obléct do zimy*, ,,Crazy puncosky*, ,,Télové oleje* ¢i
HPerfektni $aty na maturitni ples* (Top divky, 2/2015).

% Napt. Rubrika ,,Mame doma $téiiatko!* (Top divky 2/2015).
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navod k vytvoteni zadouci feminity (Gill 2007, s. 185). Timto divéi asopisy vyraznou merou
prispivaji k Sifeni genderovych stereotypti a K udrzovani genderové separace. Celkové vzato
je tedy nejenom obsah, ale pfedevs§im ideologie divcich Casopist viceméné jednotna. Predné
casopisy ,,podporuji patriarchalni videni svéta, konzumerismus, vnimani téla a tzv. body

image jako zbozi a produktu.* (Kadlecova 2007, s. 23-44).

4.2.2 Jazyk divéich ¢asopisi

Jazyk je zékladnim stavebnim kamenem kazdého textu. JedineCnost a osobitost
kazdého textu spociva pravé v jazyku, jejz uziva, a predevsim v jazykovych funkcich, jez
v tom ¢i onom komunikatu dominuji. Nejen pro jazyk div€ich Casopist, jemuz bude tento
vyklad vénovan, nybrz pro jazyk jakéhokoli medialniho textu je typické, Ze se v prvé fadé
vyznacuje svou persvazivni funkei. Persvazivni funkce davd jazyku a nasledné textu
schopnost piesvédCovat, ziskavat, ovliviiovat, vybizet, hodnotit, uvédomovat a manipulovat,
piicemz ,cilem persvaze je formovani védomi recipientii a piisobeni na verejné minéni.*
(Jaklova 2002). V medialnich textech se persvaze uplatiuje jak verbalnimi, tak 1 neverbalnimi
prostiedky. Pfevladajicim persvazivnim nastrojem jsou pfitom prostfedky verbalni, jez, aby
tato piesvédCovaci funkce byla spravné stimulovana, museji spliiovat dva hlavni pozadavky -
text musi byt srozumitelny, aby jej ¢tenai dokazal snadno interpretovat, a kredibilni ¢ili
davéryhodny. Co se tyCe prostiedkii neverbalnich, tak jich lze vyuzivat v jejich akustické ¢i
vizualni form¢. K druhému zminénému se tadi prostfedky ideografické, coz mohou byt
nejruznéjsi ilustrace, fotografie, tabulky ¢i grafy a prostfedky grafické, jez se projevuji
napiiklad v odlisSném barevném a typografickém stylu titulkti, ve zptisobu ¢lenéni odstavcu
nebo v uzivani rozlicnych interpunkénich znamének. Charakter persvaze je samozicjmé,
napfi¢ medidlnimi texty, velmi riiznorody a ovliviiovany nejriznéj$imi faktory. Zakladni
forma a intenzita persvaze je v prvé fadé¢ urovana samotnym typem periodika a povahou
cilové skupiny, proto se kuptikladu persvazivni funkce seridznich publicistickych textii bude

vyrazné odlisovat od mnou zkoumanych textu, jez panuji divéim ¢asopisim (Jaklova 2002).

Divéi casopisy jsou komplexnimi komunikéty. ,, Komunikat je pritom termin
oznacujici vysledek komunikace, tedy jazykovy (popr. i mimojazykovy) projev, a jeho
komplexnost se projevuje tim, Ze je vystaven za pouziti nekolika kodu (prirozeny jazyk,
obrazova slozka atd.).  (Kadlecova 2007, s. 38). Komunikace probihajici mezi redaktorkami

a Ctenatkami divcich ¢asopist ptitom je:
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1. masova — Ctenarské publikum je velmi pocetné a rozptylené,

2. verbalné-neverbalni — Casopisy v sobé snoubi jazykovou a obrazovou
slozku,

vefejna,

psana (s obCasnymi prvky mluvy),

R4

neoficidlni — nepodléhd zadnym striktné stanovenym pravidlim a normam,

o o M w

distan¢ni — redaktorky a ¢tenarky ¢asopisti jsou mezi sebou vzdalené v ¢ase
I V prostoru a moznost reakce ¢tenarek je pouze velmi omezena (Kadlecova

2007, s. 38).

I ptes onu vefejnost a distanci se Casopisy pokousSeji navodit jakousi soukromou
atmosféru a snazi se ¢tenafkdm co nejvice pfibliZit a sugestivné je oslovit. Casopisy si tak
prostrednictvim tzv. syntetické personalizace vytvareji imagindrniho ctenare, kterému tykaji,
Casto pouzivaji zajmena ve tvaru ,,7y, pro Tebe, Tvij, Tobé“, vystupuji v roli davérnika, radce
a zkuSené¢ kamaradky a obraceji se tak ke Ctenatfce jako ke konkrétnimu individuu, ¢imz
zvy$uji apelativnost textu'®. Presvéd&ivost div&ich Casopisi je dale nasobena pomoci takzvané
intersubjektivity, jiz se redaktorky snazi ve ¢tenarkach vyvolat dojem, ze s nimi maji spole¢né
zkuSenosti, potieby, zaliby i postoje. ,, Text byva casto veden dialogicky. Obsahuje otazky,
podminky, pripustky predpokladajici divéinu odpoved, vyber z eventualit, pritakani a
ztotoznéni se s nabizenou pozici. “ (Cmejrkova 1997, s. 151-152). Iluzi dialogi¢nosti a zajmu
o divéiny potieby, zaliby a tuzby podporuji také dopisy Gtenafek. Cmejrkova (1997, s. 153)
upozoriiuje na zvlastni komunikacni povahu casopisii, jeZz spociva v nahrazeni klasického
komunika¢niho modelu autor — text — ctend7’ modelem vstiicnéjSim a intimnéjSim ctendr —
text — ctenar. Velmi Casto je vSak autenticita odpoveédi na zaslané dopisy zpochybnovana tim,
7e je doprovazi skrytd reklama na nejriizngj§i zbozi (Cmejrkova 1997, s. 153). Piikladem
muze byt (Top divky, 2/2015):

,,Jsem mensi, mam uzky pas a vétsi stehna a zadecek. Jaky typ kalhot a obleceni jsou

pro mé nejlepsi? ANNA (14)

19 Napt. ,,Aby ses z toho chaosu nezblaznila, mame pro tebe dilezité odpovédi!“, , Potiebujes jakoukoliv
kosmetickou radu nebo té jen zajima néco z oblasti mody a kosmetiky? Nase beauty expertky ti vzdy poradi!*
(Top divky, 2/2015).
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I pro klasickou postavu hrusky je snadné reseni. Idealni jsou kalhoty sahajici po
pupik, které neupozornuji tak ani na velikost spodni casti postavy, ani na Sirku bokii. Pokud se
V kalhotach necitis, zvol ke svému outfitu kardigan dlouhy az pod kolena (Vero moda, Zoot.cz,

749 K¢). Je trendy, z prijemného materialu a snadno zakryje nechténé nedostatky.

Je tedy patrné, ze hlavni funkci divéich casopisti neni vytvoreni ani informacéné, ani
esteticky hodnotného textu. Divéi magaziny piredné chtéji zaplsobit na nactileté ¢tenaiky a
k néCemu je piimét. Od toho se tedy odviji jejich specificka stylisticka rovina, jeZ svou

roo~r

vyraznou apelativni povahou ¢ini z div€ich ¢asopisii tak osobity medialni produkt.

A) Jazyk Zen

Zeny a muzi, tak jako divky a chlapci, se odli$uji v mnoha ohledech. Jednim z nich je
i jazyk. Nejen Ze existuji rozdily v muzském a zenském rodu, kdy ,,Zensky rod je v oblasti
pojmenovani Zivych bytosti vidy priznakovy — feminina v oblasti pojmenovani oznacuji bytosti
Zenskeho rodu, muzsky rod je nepriznakovy: maskulina maji jak roli rodove specifickou,
muzskou, tak rodové neutrdlni, generickou, kdy oznacuji lidské bytosti vitbec. (Cmejrkova
1997, s. 147), ale muzi a Zeny sami pouzivaji jazyk rozdilnym zptisobem. Rozdily z toho
vyplyvajici se projevuji v nékolika rovinach. Nejlépe dolozené diference lze nalézt na
fonetické tirovni, pfi¢emz hlavni rozdilnost lze spatfovat ve vy3ce hlasu a v intonaci. Zeny
s celkové zdvorilejsSim, podiizen€jsim, citlivéjSim a emocionalnéjSim projevem. OdliSnost
zenského jazyka je dale urCovana i specifickym slovnikem zen, jenz se samoziejmé odviji od
typicky Zenskych zajmi, zkuSenosti a témat, o nichz Zeny hovoii. ,, Zeny tedy vice hovoii
0 sobé a o vlastni zkuSenosti a castéji uzivaji zajmena my a vy, ja a ty, ja a ona, ja a on."
(Cmejrkova, s. 150). Jazyk Zen se vyznaluje také uzivanim jakychsi konejsivych prostiedki,
jez maji za ukol utlumit dopad sdéleni na pifijemce, a vypliiovanim jazykového projevu
takzvanymi ,,prazdnymi diskurzivnimi cdsticemi* jako je naptiklad ,,vis jak, Ze jo, vis co atd.*.
Tyto prostiedky ovSem zensky jazyk jistym zpisobem degraduji a oslabuji tak pozici a moc
Zen ve spolecnosti. DalSim specifikem Zenského, a piedevsim divciho, jazykového projevu je
vyjadiovani emoci a pocitli, nasledkem ¢ehoZ vSak miZze jazyk divek plsobit afektované a
nepiirozené — ,,vazné super, fakt k zbldznéni, maximalné uzit, totalné nabity, désné leze na
nervy, uplné milovala, Silené cool, hrozni pozéri, skutecné drsanky atd“. Stim se poji
I soucasna podoba jazykového projevu mladych divek, v némz se stale ve vétsi mife objevuji

vulgarismy. Divky jsou vSak za takové vyjadiovani odsuzovany, jelikoz se stile jesté tato
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hrubé a sprosta mluva prisuzuje spiSe muzim a chlapcim. Tyto zazité stereotypy lze spatfovat
prave i v div€ich ¢asopisech, jez podporuji to, co se od divek ocekava a to tim, ze divkam
predkladaji ur¢ité vzory vhodného vyjadiovani — pro sdéleni emoci uzivaji smajliky (©, ®)
nebo vynechaji, takzvané vyteckuji, néktera pismena v onom nevhodném vyrazu (,, kdyz nejde
o Zivot, tak jde o ho...!*) (Kadlecova 2007, s. 39-42). Jak se tento pfedpokladany jazyk divek

shoduje sjazykem pro divky, pomoci n¢hoz jsou vystavény divéi Casopisy? To oveéri

nasledujici dvé podkapitoly.

B) Jazyk divéich ¢asopisi z pravopisného hlediska

Spisovna ceStina zn¢jici z Gst dneSni mladeze? V souCasné dobé je to spiSe
nezvyklosti, az troufam si fici, utopii. Naopak by se dala mluva mladych lidi charakterizovat
jakoZto ptevazné nespisovna, mnohdy az pon¢kud zhrubla a nedbald. ,Jde o vyjadiovani
velmi napadné, casto provokujici svou nenucenosti, primosti nebo i bezohlednosti, vétsinou
hyrici slovnimi hrickami, metaforami, primery, a vzdy silné expresivni. Navic se neobjevuje
jen ojedinéle, nybrz prave naopak, je charakteristickym priznakem reci mldadeze ve veku asi
tak 14—18 let. “ (Jirsova, Prouzova a Svozilova 1964). Mohlo by se polemizovat, zda je tento
fenomén z podstatné ¢asti urCovan praveé tim, jakym zptisobem se prezentuji a jakym stylem
hovofi teenagerovské ¢asopisy, nebo zda se ony Casopisy vyjadfovanim mladych lidi inspiruji
a na zaklad¢ stejné stylizace se snazi, aby s nimi nactileti sympatizovali, a magaziny tak
»zapadly do party*. Myslim, Ze nepievazuje ani jedna strana vah, ¢asopisy i dospivajici divky
a chlapci se ovliviiuji navzajem, nicméné je dilezité tu neopominutelnou roli magazint pro

nactileté brat na zietel.

Div¢i Casopisy se snazi svym Ctendikam co nejvice priblizit, jak vzdalenostné,
prostorove, tak i vékoveé. Tak ¢ini nejen volbou vhodnych témat, ale i ptihodného jazyka.
Div¢i Casopisy jsou z hlediska stylistiky publicistickym utvarem, pro néjz je charakteristické
uzivani spisovného jazyka, nicméné divéi magaziny se touto zvyklosti vyluéné netidi. Vyse
jsem poznamenala, ze primarnim cilem ¢asopist pro divky neni informovat a poucovat, nybrz
jde vprvé tadé o pobaveni a vyvolani zajmu, proto nelze uzivani nespisovného jazyka
povazovat za néjaky poklesek, nybrz za ptiznakovy faktor div¢ich casopisti. Problém nastava
v situaci, kdy to redaktorky téchto magazint, jak se fika, ptezenou, a vytvofi tak z magazini
jakousi komickou, parodickou zmét' nespisovného lexika. Nejcastéji se tato nespisovnost
projevuje Vv oblasti hlaskoslovi a tvaroslovi, a nasledn¢ se nejvice uplatiiuje v rozhovorech,

persvazivnich textech a poradndch. Zejména tedy piiméd fe¢ se vyznaCuje nadmérnym
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uzivanim nespisovného a n¢kdy i vulgarniho vyraziva, u neptimé feci se tak ¢ini méné Casto
(Kadlecova 2007, s.42-45). Kadlecova (2007, s. 49-50) se navic domniva, ,Ze uzivdni
nespisovnosti ma v oc¢ich ctenarek odlisit a uprednostnit divéi casopisy pred ostatni

literaturou a zaroven znazornit neobvyklost a rebelii, ktera ma z casopisu vyzarovat.

Mezi nejtypictéjsi prvky obecné cestiny, jez se ve velké mife vyskytuji v div€ich

Casopisech, se podle Kadlecové (2007, s. 45) tadi:

119 413

a) uzivani hlasky ,,y* namisto hlasky ,,&“ (pf. krdsny obleceni, skvély prdazdniny),

b) uzivani hlasky ,,y* namisto hlasky ,,a* (pt. roztomily Sténdtka, my zlaticka),

C) uzivani koncového ,ej“ namisto ,,y* — tzv. diftongizace (pt. peknej kluk, prej
takovej neni),

d) uzivani koncovky ,,-ma‘“ namisto koncovky ,,-mi“ (pf. nepujdu tam s vama, ale
s holkama),

e) uzivani koncovky ,,-ema‘ namisto koncovky ,,-i* (pt. byli jsme tam i s cizincema),

f) uzivani koncovky ,,-em‘ namisto koncovky ,,-eme® (pt. my tam chcem jit),

g) uzivani koncovky ,,-jou’ namisto koncovky ,,-ji (pf. oni se urcité opijou),

h) elize koncové hlasky ,,-i* po hlasce ,,-j-,, (pt. kluci nemaj co na praci),

1) uzivani tvaru ,,bysme* namisto tvaru ,,bychom®,

J) uzivani slovesa ,,se$* namisto ,,jsi",

K) uzivani hyperkorektniho tvaru ,,by jsme* namisto ,,bychom®, ¢i ,,jsi se* namisto

59€S 7,

I) gramatické nespravnosti ve shodé ptrisudku s podmétem (pi. byly tam kola).

Je otazkou, zda jsou tyto odchylky od spisovné cestiny vysledkem snahy o radoby
mladistvou mluvu nebo jsou spiSe zplsobeny neznalosti gramatiky. Rozhodné vSak onu
nespisovnost miizeme povazovat za spolecny princip a jmenovatel nejen jazyka mladeze, ale

téz jazyka divc¢ich casopist.
C) Jazyk div¢ich ¢asopisi z lexikalniho hlediska

Lexikalni rovina jazyka je nejriznéjSim zméndm a tlaklim vystavovana nejcastéji (viz
kapitola 3.1.). Tato skutecnost se projevuje 1 v jazyce div¢ich Casopisil, a to velmi napadné.
Slovni zasoba div¢ich Casopisi je charakteristickd vyraznou heterogenitou a dynamikou.
Vybér mnohych typickych vyrazli je ur€ovan vysSe probiranym sklonem div€ich Casopist

K nespisovnosti. Je ziejmé, ze ona pievazujici nespisovnost dodava slovni zasobé téchto
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magazini specificky rozmér. Je pfirozené se Vv ¢asopisech pro divky setkat s klasickymi

hovorovymi tvary, jako je kuptikladu ,, tenhle, bacha, smrnc* (Kadlecova 2007, s. 50).

Predevsim jsou vsSak divci asopisy protknuty nespocetnym mnozstvim neologismtl.
At uz se jednd o neologismy vzniklé odvozovanim, sklddanim, zkracovanim ¢i pfejimanim.
Kadlecova (2007, s. 50) za vyznamny proces utvareni novych vyrazi, jez dominuji divéim
Casopistim, povazuje dale univerbizaci. Univerbizaci pfitom rozumime proces, pii némz je
dvouslovné nebo viceslovné pojmenovani nahrazeno slovem jedinym (Helcl 1963).
Kadlecova (2007, s. 50) uvadi hned né€kolik ptikladd takto noveé vzniklych slov, jez je mozné

ve zkoumanych magazinech ve velkém zastoupeni nalézt:

a) slova vznikla univerbizaci: ,, kratasy, opalovacky, kopacky, krepak*,

b) slova vznikla odvozovanim: ,, prisvihar, chlapak*,

¢) slova vznikla zkracovanim: ,, kamoska, stopro, prekvipko, bezva, cigo, Zvejka“,
d) slova vznikla skladanim: ,, megakamos, ultramini, megastydlin“,

e) slova vznikla piejimanim: ,, super, sexy, cool, wow, beauty, story, hot “.

Ptfedevsim za pozornost stoji posledni vySe zminéna slova vzniklé ptejimanim z jinych
jazykid. Jedna se v nejvétsi mife o neologismy piejaté z anglick¢ho jazyka — anglicismy —
0 nichz byla tfe¢ v pfedchozich kapitolach. Soucasné divEéi Casopisy jsou v podstaté kolazi
anglicismua a uzivani anglickych pfejimek je pro né¢ nezbytnou podminkou jakési modnosti a
atraktivity. UZ jen samotné nazvy Casopist (Bravo, Top divky, POPCORN, CosmoGIRL) se
Cisté Ceskému jazyku vzdaluji. Tato skute¢nost souvisi také se zaméienim div¢ich casopisti na
ta témata, vnichz jsou anglicismy nezbytnou soucasti jejich profesni mluvy - mdda,
kosmetika ¢i hudba (Kadlecova 2007, s. 58-59). V kapitole 3.1.1. jsem piedstavila nacrt
hledisek, podle nichz jsou anglické vyrazy zaélefiovany do Ceského jazyka a blize se témto
poznatkim o anglicismech vénuje i Kadlecova (2007, s. 60-61), ktera anglické vyrazy, ¢etné

se vyskytujici v div€ich ¢asopisech, dale ¢leni na:

a) anglické vyrazy, jez si v Cestiné zachovavaji svou puvodni gramatiku (,,sexy,
beauty, cool, baby, crazy, fashion story*),

b) anglické vyrazy, jez jsou pfizpusobeny Ceské gramatice (,,skejrdacké, trendové,
suprova “),

c) anglické vyrazy, jez jsou piepisovany dle jejich pivodni vyslovnosti (,, izr, wau,

fajn”) a
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d) kalky (,,dlouhodrzici (longlasting) make-up ).

Krom¢ téchto obvyklych neologismli, stoji za povSimnuti také takzvané
okazionalismy. Stan¢k (2002) okazionalismy rozumi ,,prilezitostné neologismy, které (na
rozdil od vlastnich neologismii) obvykle nemaji moznost vélenit se do lexikalniho systému
nebo ji maji malou. “. Okazionalismy vétSinou vyjadiuji aktualni osobni postoj nebo jakousi
kreativitu daného pisatele a jejich cilem je piekvapit, zaujmout a pfitdhnout pozornost.
Kadlecova (2007, s. 55) pro div¢i ¢asopisy ukazkoveé uvadi vyrazy jako ,,sexice nebo oci

Cicici .

Dalsim vyznaénym jevem slovni zasoby divéich cCasopisit je tendence k uzivani
deminutiv, tedy ke zdrobnovani (,kulatouckd tvaricka, Saticky se tipyteckami, koketka,
pradélko, Ahojky*). To samoziejmé souvisi s obecné siln¢ expresivnim charakterem jazyka
zen a divek. Stouto emocionalitou Vv jazyce se poji i takzvana intenzifikace neboli
superlativizace, coz je ,, snaha popsat kazdou viastnost v jeji nejvyssi mire‘ (Kadlecova 2007,
s. 51). Mezi takové prostiedky silného zintenzivnéni zatazuje Kadlecova (2007, s. 51)
kuptikladu vyrazy ,, nejuzasnéjsi, maximalné bozi, grandiozni pipka, dooost efektni, hriizzza,
huraaa “. Pravidelné se v div€ich magazinech vyskytuji také takzvana hypokoristika, coz jsou
expresivnéji a intimnéji zabarvené podoby osobnich jmen, jez se objevuji jak u jmen
redaktorek, ¢tenarek, tak 1 u jmen celebrit, v ¢emz tkvi snaha vyvolat u Ctenarek dojem, ze
maji ke svym oblibenym hvézdam a idolim blizky vztah (,, Misa, Lucka, Brit, Jenn®“).
Obvykle je také mozné se v takovych Gasopisech setkat s eufemismy™ &i détskymi slovy, ale

2 augmentativ®®, Kleteb,

na druhou stranu i s nezanedbatelnym mnoZstvim dysfemismi’
vulgarismti ¢i hanlivych slov neboli depreciativ. Kromé toho své misto v div¢ich casopisech
zaujimaji 1 nejrizn€j8i réeni, ptislovi a pranostiky, jejichz hlavni vyznam spociva v usili

vro¢

horky, jak se to uvari. ). Co naopak v magazinech pro divky téméf nenajdeme? Archaismy,
historismy a knizni vyrazy — ¢estina divéich ¢asopist je soucasna a moderni (Kadlecova 2007,

5. 52-57).

! Eufemismem dle Slovniku cizich slov (2006, s. 93) rozumime ,, zjemnéni jazykového vyrazu oznacujiciho
neprijemnou nebo drsnou skutecnost “.

12 Dysfemismem dle Slovniku cizich slov (2006, s. 80) rozumime ,, slovo se silné negativnim citovym
zabarvenim .

3 Augmentativem dle Slovniku cizich slov (2006, s. 33) rozumime ,, zvelicené podstatné nebo pridavné jméno
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Jazyk divCich cCasopist, respektive slovni zdsoba divéich casopist, je ukdzkovym
vzorem pro studium soucasné ¢eské mluvy, nejen mladych divek. Misi se zde velké mnozstvi
jazykovych prvki, jez konstituuji podobu dneSniho ,neologismy oplyvajicitho® ceského
jazyka. Pravé proto si neologismy v soucasnych divéich ¢asopisech zaslouZzi jesté trochu vice

pOzornosti.
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5. Neologismy v soucasnych div¢ich ¢asopisech — prakticka cast

Predsevzala jsem si, Ze se v této bakalafské praci pokusim o vhled do soucasné
podoby ceského jazyka, a to predevsim jazyka mladych lidi, k ¢emuz mi jakozto pramen
poslouzil, na mladez (respektive divky) cileny, specificky medialni produkt — div¢i Casopis.
Mnohé dulezité poznatky byly zminény na ptedchozich strankach teoretické casti, a pro
predkladanou praktickou ¢ast budou tedy dulezitym vychodiskem. Praktickou ¢asti uchopim
téma jazyka div¢ich Casopisi tak, ze zavedu vyzkumnou sondu do jiz konkrétnich vydani téch
nejsoucasnéjsich div¢ich ¢asopisi, abych tak zjistila, zda je podoba a forma jazyka magazint
pro divky stale takova, jak jsem avizovala uvedenymi teoretickymi znalostmi, nebo zda doslo
Vv poslednich letech k n¢jakym vyraznym proménam ve zptsobu vyjadiovani analyzovanych
periodik. Ve svém hledacku budu pfitom mit lexikalni rovinu jazyka, jelikoz se domnivam, ze
pravé ta mi o jazykovém charakteru divCich Casopisi vypovi nejvice. Primarné se tedy
zaméfim na neologismy, predevs§im anglicismy, jeZ se ve zkoumanych magazinech vyskytuji
nejCastéji. Na konkrétnich piikladech nynéjSich divéich magazint bych tudiz rada nejen
potvrdila zavéry vyplyvajici z teoretického ukotveni této bakalaiské prace, ale téZ bych chtéla

prokazat, ze slovni obohacovani Ceského jazyka se stale jesté nezastavilo.

Samotny sbér materidlu pro néslednou analyzu jazyka div¢ich Casopisi vychazel
z opakované a dikladné ¢etby nejprodavangjsiho divéiho asopisu v Ceské republice, o némz
jiz bylo kratce pojednano, — casopisu Top divky. Hlavnim kritériem pii vybéru tohoto
vyzkumného vzorku, vzhledem k ptredkladanému cili zmapovat soucasnou podobu jazyka
div¢ich Casopisti, pro mne byla v prvé fadé aktualnost téchto titulii. Pro vyzkum jsem proto
zvolila vydani z roku 2013, 2014 a 2015 — konkrétné se jedna o téchto 12 &isel: 4/2013,
8/2013, 9/2013, 10/2013, 3/2014, 5/2014, 8/2014, 10/2014, 11/2014, 12/2014, 2/2015 a
3/2015. Uvedena ¢isla jsem vybirala zejména dle jejich dostupnosti, avSak pro mé zaméry
bude tento vyzkumny vzorek dostacujici. Vyzkum budu provadét kvalitativni metodou,
jelikoz v prvé tfad€ neusiluji o generalizovani ziskanych udaji, ani o odhalovani néjakych
zakonitosti, ani o statistické zpracovani analyzovanych dat, nybrZ mym cilem je hlubsi
proniknuti do studované problematiky a porozuméni zkoumanym jazykovym jeviim (Hendl
2005, s. 52). Na zaklad¢ ziskanych teoretickych poznatki tedy z jednotlivych ¢lanki a rubrik
zkoumanych casopisli vyabstrahuji jazykovy materidl, jenZ poslouzi k dal§imu vykladu a
naslednym zavéram. Pro piehlednost tyto jazykové vyrazy nejprve abecedné setazuji a teprve
poté prechazim K analyze jednotlivych slov ¢i slovnich spojeni.
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5.1 Abecedni sefazeni ziskaného jazykového materialu

Z analyzovanych vydani Casopisu Top divky jsem nejprve uttidila vyrazy, jez se na
charakteru jazykové slozky téchto magazini vyznamné podileji. Vybér jsem pfitom zazila na
neologismy piejaté z anglického, popiipad¢ francouzského jazyka. Pro lepsi praci s timto
vyabstrahovanym jazykovym materidlem jsem vytvofila jakysi abecedni slovnik, jenz
poslouzi jak kprvotni predstavé o lexikalni roviné soucasnych div¢ich casopisi, tak
predevS§im bude zékladnou pro dalsi a podrobn€j$i rozbor. Uznala jsem za vhodné
k jednotlivym vyrazim pfipojit i jejich pieklad ¢i objasnit jejich vyznam, pti¢emz mi byl, dle
potteby, pomocnikem Slovnik cizich slov (2006), Slovnik neologizmt (1998) a studijni
slovnik Oxford (2010).

e A
= aerobic, aerobik — komplex intenzivnich télesnych cviceni
zatézujici obéhovou, srdecni a dychaci soustavu
= afterparty — veCirek konany na zavér néjaké spoleCenské
udalosti
= air festival, air koncert - festival ¢i koncert pod Sirym nebem,
na otevieném prostranstvi, v ptirodé¢
» anti-ageing péce — péCe proti starnuti
= anti-frizz produkty — produkty proti krouceni vlast
e B
= baby - osloveni ,,kot&“, ,,zlato*
= backstage - zakulisi
»  Barbie, barbina — panenka ¢i mladd divka pfipominajici
podobou panenku Barbie
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baseballka — ¢epice napodobujici ¢epici hraca baseballu

base-coat — podkladovy lak na nehty

base-cream, base-krém — podkladovy krém

basic — zakladni modni kousek

battle — boj, zapas, stiet

bb-cream, bb-krém, bibicko — specialni pe€ujici a zkraslujici
krém

beach-hair — t¢es v plazovém stylu

beauty - krasa

belfie — fotografie, na nichz si lidé foti své pozadi

bestseller — ¢tenarsky i obchodné tispésna kniha

black magic — ¢erna magie

blazer, blejzr — jednotadové delsi sako sportovniho stylu

blog — webova stranka ve stylu internetového deniku

blogging — ¢innost spjata s provozovanim blogu

blogger(ka) — autor(ka) textu na blogu

bloomy — , kyti¢kovany*

blowjob — oralni sex

blowout — styl foukaného ucesu
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biker — ten, kdo jezdi na horském kole

bob — styl G¢esu, mikado

body-lotion, body-milk — t&lové mléko

bodyguard — osobni strazce, ¢len ochranky

bodystyling — péce o celkovy, harmonicky vzhled osoby

sladénim Gc¢esu, naliceni, obleceni a doplnku

booster — stimulator (konkrétné vlasovy stimulator)

boots — boty

boxerky — typ panského spodniho pradla

boy — chlapec

boyfriend — pftitel, kluk

bowling — druh kuzelkaiského sportu

bronzer — pudr s bronzovym efektem

burger — karbanatek

camp — tréninkové stiedisko

candy — sladky, roztomily

casual - neformalni

cat-eyes — kocici o€i
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catwalk — chiize po modnim molu

cc-cream, cc-krém — specialni peCujici a barevné sjednocujici

krém

cd, cédécko — kompaktni disk

clean-team — tym zabyvajici se Cisticimi produkty na plet

city trip — vylet do mésta

color — barva

colourblocking — vicebarevny

cool — tzasny, skvély, ,,husty*

cowgirl-look — kovbojsky vzhled

crazy — blaznivy

cupcake-make-up — make-up ve stylu dortikd

design — esteticky vzhled

designér — navrhar

disco, disko, diskotéka — hudebni produkce, pti které se

ptehravaji hudebni nahravky k tanci nebo poslechu

dirty talk — nemravné feéi

displej — zobrazovaci jednotka
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dj, deejay, dydzej - diskzokej

do & don 't — co délat a nedélat

dress - Saty

dresscode — piedepsany, spolecensky odév

drink - napoj

dvd, dyvko — digitalni opticky datovy disk

dziny, dzinsy — druh kalhot

e-mail — elektronicka zprava

esemeska — pocesténa verze zkratky SMS (viz nize)

event — udalost

extrem — extrémni, vystfedni

facebook — socialni sit’

facebookovat — byt na socialni siti

fajn — ptijemny, skvély

fake, fejk — napodobenina, padélek

fantasy — fantaskni tématika
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fashion — moda, modni

fashion week — tyden mody

fastfood — rychlé ob¢erstveni

feelings - pocity

flops (tops & flops) — pro a proti, plusy a minusy

fighter — bojovnik, rvaé

finish, finishovat — konec, dokoncovat

fit — duSevné a t&lesné svézi

fitness — Zivotni styl usilujici o télesnou a dusevni zdatnost a

svézest

fitness centrum, fitcentrum, fitko — zafizeni s pomickami pro

posilovani a udrzovani télesné kondice

fixovat — zpeviovat, tvarovat

food — jidlo

forever — navzdy

foundation — baze pod make-up

free — volny, svobodny

fresh — svézi

frontman — vedouci kapely
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fun — zabava

fun-club — zabavni klub

glamour, glammy — pivab, ptuvabny, okouzlujici

gloss, glossy — elegance, elegantni, luxusni

glow — zafe, tipyt

girl —divka

googlit — vyhledavat na internetovém vyhledavaci Google

groupie — skupinka, parta

happy — $tastny

happyend — §t'astny konec

hater — nenavistny ¢lovék

hip-hop — hudebni styl

hippie, hipik — kvétinovy ¢lovek

hipster — alternativné smyslejici a oblékajici se ¢lovek

hit — mimotadné tspé$na novinka ¢i hudebni skladba

hot — Zhavy
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chat, chatovat — komunikace/komunikovat prostfednictvim

socialni sité

checkovat — kontrolovat, zkouSet

chic — Smrncovni

image — podoba, vzhled, celkova prezentace

in (byt in) — byt v mods, , letét*

in-liny — kolec¢kové brusle

e J
= jeans, jeansy — viz vySe dzZiny
= job — prace, zamé&stnani
= joggovat - behat

e K

kardigan — delsi svetr

klik, kliknout — stisknuti tlag¢itka, stisknout tlaéitko

klip — kratsi filmovy snimek

komp — pocita¢

39




lady — dama

last minute — na posledni chvili

leginy — pruzné priléhavé kalhoty

life — zivot

like — libit se, funkce ,,libi se mi““ na socidlni siti Facebook

likovat, lajkovat — pouzivat funkci ,,libi se mi* na socialni siti

Facebook

look — vzhled

lotion — emulze, mléko, pletova voda

lounge — salének

love — laska

love song — milostna pisent

love story — milostny piib&h

luck — §testi

magicky — kouzelny, zdhadny

magic-look — tajemny vzhled

make-up — li¢eni, tonovaci lic¢idlo

40




mega — velky, obrovsky, opravdu, hodné, velmi

megasmysina — opravdu smyslna

megatrendy, mega-trendy — velmi médni

megavysoky — velmi vysoky

messenger — program pro komunikaci prostfednictvim

internetu

mesik — hovorovy vyraz pro messenger

miss — kralovna

mix, mixovat — smés, michat, kombinovat

mobil — mobilni telefon

music — hudba

must-have — véc, kterou ¢lovék musi mit

nail art — nehtova modelaz

nailwalk — prstova chtize

nerd — podivin, $prt

net — zkracené internet

new — novy

newcomer - novacéek
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news — novinky

notebook — ptenosny osobni poéita¢

nude — v télové barveé

offline — nebyt v provozu, nepfipojeny na internet

ok, okay, okej, oukej — jisté, dobie

oldschool — staromddni

ombré-viasy, ombré-look — druh éesu

online — v provozu, pfipojeny na internet

onlineshop — obchod provozovany prostiednictvim internetu

out (byt out) — byt zastaraly, ,,neletét"

outdoor, outdoorovy — venkovni

outfit — odév

overal — kombinéza

oversize — nadmérna velikost

party, party — vecirek

peeling, peelingovat — odstranéni/odstranovat odumfielé

pokozky pomoci specialniho krému
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petting — erotické praktiky bez souloze, mazleni

piercing — propichnuti a nasledné zdobeni riznych ¢asti téla

pink — ruzovy

playlist — seznam pisni

PlayStation — herni konzole

pop — hudebni styl

poster — plakat

primer — podkladova baze pod make-up

profik — profesional, odbornik

pulovr — svetr

gueen — kralovna

quiz — kviz, test

rap — hudebni styl

rapper — hudebnik provozujici rap

reality show — televizni potad

red-carpet — cerveny koberec
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remix — upravena skladba

rider — jezdec

rock — hudebni styl

rockovy — tykajici se rocku

roll-on — kuli¢kovy deodorant

screenovat — fotit obrazovku ¢i displej

secret — tajemstvi, tajny

selfie — fotograficky autoportrét

sex-appeal — pritazlivost

sexepert, sexpertka — odbornik, odbornice na sex

sexy — svudny, vzruSujici

shopping — nakupovani

shoppovat — nakupovat

show — ptedstaveni

singl, single — volny, nezadany, svobodny

skater-sukné — druh sukné

skejtpark — park urceny pro jizdu na skateboardu
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skinny-jeans — dziny s uzkymi nohavicemi

skutr — motorové vozidlo

skype — program pro komunikaci prostfednictvim internetu

skypovat — komunikovat pres skype

skejtak — chlapec, ktery jezdi na skateboardu nebo se tak

alespon obléka

smajlik — obrazek sméjici se (mracici se) lidské tvare

smartphone — chytry telefon

smokey-eyes — o¢i nali¢eni koutfovymi o¢nimi stiny

smoothie — napoj ptipraveny z ovoce ¢i zeleniny

SMS, smska — kratka textova zprava

sympos — sympaticky chlapec

sneakers — typ bot, tenisek

snowboardovat — jezdit na snowboardu

song — piseil

sorry — promin, omlouvam se

sprej — rozpraSovac, rozstiikovaé

star — hvézda (pévecka, herecka apod.)

stalker — pronasledovatel
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stalkovat — pronasledovat

statement triko — triko s napisem

story — piib&h

strecing, strecink — protahovani téla

street-dance — druh tance

streetstyle — modni styl ,,jako z ulice*

style — styl

styling — aprava pro vnéjsi esteticky dojem

super — skvély, vyborny

surfovat — pohybovat se na internetu

surprise — prekvapeni

sweet — sladky, roztomily

U

Sou — predstaveni

Sortky — kratké kalhoty

tablet — pfenosny pocita¢ ve tvaru desky

tank-top - tilko
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tater, tatérka — Clovek, ktery provadi tetovani

tattoo - tetovani

teen, teenage — mladistvy, urceny pro teenagery

teenager — nactilety, mladez

top — vrchni ¢ast odévu, vrchol, nejlepsi, uzasny

topmodelka — $pickova modelka

top ten — Zebticek deseti nejlepsich

top secret — prisné tajny

track — pisen, skladba

trash - brak

trenckot — sportovni plast, kabat

trend — obecny sklon, tendence

trendy, trendovy — odpovidajici souc¢asnému trendu, modni

TV - televize

Twitter — socialni sit’

tweet — prispévek na socialni siti Twitter

twittovat — vkladat piispévek na socialni sit” Twitter
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ultra-cool — opravdu Gzasny

unisex — uréeny pro muze i pro zeny

veggie — vegetariansky

vintage — nadéasové maddni, zastaraly

V.1.P. — velmi dilezita osoba, néco vyjimecného

vygooglit — néco najit prostiednictvim internetového

vyhledavace Google

vystylovat — vymodit, upravit

wedge — klinovy podpatek

wedgie — bota s klinovym podpatkem

wellness — siroka skala pohybovych aj. ¢innosti umoznujicich

dosdhnout fyzické a psychické kondice

wet-look — mokry vzhled

workout — posilovani, posilovat

WOW — pani, jé, senzacni, dech berouci

Xmas — Vanoce
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= Youtube — internetovy server pro sdileni videi

= Youtuber — ¢lovek, ktery vklada videa na Youtube

5.2 Rozbor ziskaného jazykového materialu

Analyza zminénych vydani Casopisu Top divky m¢e piesvédCila o pravdivosti tvrzeni
Mravinacové (2005, s. 187), ze ,,rozbor nové vrstvy slovni zdsoby cestiny potvrzuje dnes
vSeobecné znamou skutecnost, Ze na obohacovani lexika ceStiny se vyzmamné podileji
prejimky a Ze mezi nimi maji v soucasnosti zcela vysadni postaveni anglicizmy. “. Domnivam
se vSak, Ze vrstva slovni zasoby béZné CeStiny se diametraln€ 1iSi od slovni zdsoby, jez
dominuje divéim Casopisim. DivCi ¢asopisy nespocetnym mnoZzstvim anglicismil piimo hyfi,
mnohdy zcela zbytecné. V analyzovanych vydanich se pfitom objevovaly vyrazy do ¢eského
jazyka jiz integrované — barbina, blejzr, dzZiny, fajn, hipik, kardigan, leginy, pulovr, sprej,
strecink, Sortky, trenckot - 1 piejimky nizkého stupné integrace — backstage, base-coat,
beauty, boots, casual, cool, design, fashion, primer, queen, sneakers, vintage. K nalezeni zde
byly i tzv. citatové vyrazy, coz jsou ,,vyrazy ciziho piivodu — casto souslovné — kterych se
pouziva v Ceskych jazykovych projevech v piivodni podobé* (Hrbacek 1971) - bestseller,
fashion week, happy end, love song, love story, make-up, sex-appeal, street-dance. Nejvice
piejimanych slov se ve studovaném vzorku piitom tykalo zejména mody, kosmetiky,

popiipad¢ modernich technologii.

Pii adaptovani piejatych slov do cCeStiny se zohledfiuji dvé hlediska — hledisko
vyslovnostni a hledisko pravopisné. Pro anglicismy je typické, Ze se psana a mluvena podoba
slov, na rozdil od ¢eského jazyka, vyrazné odliSuje, proto je proces jejich adaptace do CeStiny
pomérné slozity. Existuji tf1 zplisoby, jak se s touto problematickou strankou piejimani cizich

lexémt vyrovnat (Mravinacova 2005, s. 190):

1. vyslovnost se shoduje s grafickou podobou piejimaného vyrazu — blog, fit, hit, hot,
in, star, story, super, tablet, top,
2. graficka podoba piejimaného vyrazu se upravuje dle ustalené vyslovnosti — blejzr,

dydzej, fajn, skejtpark, strecink, sou,
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3. graficka podoba i vyslovnost piejimaného vyrazu se ponechava — basic, battle,

candy, crazy, fighter, lotion, peeling, selfie, smoothie, teenager atd.

Dle Mravinacové (2005, s. 191) se v soucasné dob¢ vyrazné projevuje tendence cizi
lexémy nepocestovat a ponechavat je tedy v piivodni grafické i vyslovnostni podobé, coz je
znalost anglického jazyka se mezi lidmi stale vice rozsifuje a zdokonaluje. Toto stanovisko
potvrdily 1 zkoumané Casopisy, jelikoz vyrazy zachovavajici ptivodni zvukovou 1 grafickou
podobu vyznamné pievazovaly nad vyrazy pocestélymi. Vyskytla se zde ovSem i slova,
jejichz podoba byla, napti¢ jednotlivymi ¢isly, proménliva — disco/disko, dj/deejay/dydzej,
fake/fejk, jeans/jeansy/dziny/dzinsy, hippie/hipik, party/party, ok/okay/okej/oukej, show/Sou.
Nicméng, 1 pfes onu relativné Sirokou obeznamenost s anglickym jazykem, potazmo
s anglickou vyslovnosti, se domnivam, Zze pravé ona vyslovnost mize ¢asto U takovych plné
neintegrovanych vyrazl Cinit potize, a ptispivat tak, zejména u mladych lidi, k nezddoucim

rozportim a ke zdani jakési zaostalosti.

Pfejimky z cizich jazyki podl€haji taktéz morfologické (tvaroslovné, slovotvorné)
adaptaci, jez se projevuje tim, Ze jsou cizi lexémy dle potieb ceského jazyka jistym zpiisobem
pietvareny. Jedna se o proces, kdy jsou piejimané vyrazy v cestiné prizpuisobovany
mluvnickym pozadavkiim jednotlivych slovnich druhti. Anglicky jazyk je pfitom z tohoto
hlediska tvarny a poddajny, proto je toto morfologické formovani pomérné snadné (na rozdil
napiiklad od latiny) (Mravinacova 2005, s. 192). Ve studovanych casopisech se hojné
objevovala jak adaptovana podstatna jména, pfidavnad jména, tak i slovesa. Detailnéji na

formovani téchto nov¢ vzniklych slovnich druhi pohlédnou nasledujici podkapitoly.

5.2.1 Podstatna jména

Morfologickd adaptace podstatnych jmen probihd tak, ze je cizi lexém nejprve
ptitazovan k odpovidajicimu rodu a nasledné k patfiénému deklinaénimu vzoru. Mravinacova
(2005, s. 192) dale uvadi, Ze nejjednoduseji se adaptuji ta podstatnd jména, jez patii v Cestiné
k jiz ustalené pfejimanému slovotvornému typu: ,, napr. pojmenovani osob s formantem —er
(dealer) se sklonuji podle vzoru pan, neZivotnd pojmenovani s formantem —er (pager) podle
vzoru hrad a verbalni substantiva s formantem —ing/-ink (jogging) rovnéz podle vzoru hrad. *.
Ovsem i u ostatnich pfejimanych podstatnych jmen se tendence ke sklofiovani projevuje, a to

veelku bezproblémove.
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e Podstatna jména sklonovand podle vzoru pdn:

Extra hladky, vyzehleny culik se sladkymi bubbles, upoutal pozornost
na modnich show luxusniho designéra Valentina (Top divky, biezen
2015).

Ted' se tahle holka sprahla s drsnymi rappery! (Top divky, tinor 2015).
Kybersikana ma spoustu riznych podob, pri kterych jsou teenageii
ponizovani prostiednictvim internetu (Top divky, kvéten 2014).

Mohl by dostat strach, Zze o ném vis vic nez on a snadno by té nékdo
mohl oznacit za stalkera (Top divky, srpen 2013).

Jasné, blogeri nads chtéji inspirovat, ukazat trendy, dat tipy a spoustu
dalsich veci (Top divky, brezen 2014).

Hateii, kybersikana, nendvistné utoky, ponizovani kliknutim mysi...
(Top divky, prosinec 2014).

S Youtuberem a zpévikem skupiny Janoskians, ktery pochdzi
Z Australie, se uz jednou rozesla, ale zase se dali dohromady (Top
divky, tinor 2015).

Na takhle sexy newcomera, jako je Ansel Elgory (29), jsme pékné
dlouho cekali! (Top divky, srpen 2014).

e Podstatna jména skloniovana podle vzoru hrad:

Tanecnici predem nevi, co jim v battlu DJ zahraje (Top divky, duben
2013).

Ben Cristovao je velkym fanouskem STREET DANCE. Objevuje se
V kazdém jeho Klipu! (Top divky, duben 2013).

Taky je vhodné mit dobré nastaveni Facebooku, aby se na tvé fotky
nemohli divat vsichni, ale jen ti vybrani, co maji od tebe povoleni (Top
divky, srpen 2013).

V mnichovském vintage-shopu ,, Maison Chi Chi* je to krdasné a
tajemné (Top divky, unor 2015).

Dej mu do ruky ovladac od PlayStationu a pripomen mu, Ze byl jednou
také malé dite (Top divky, zati 2013).

Bud’ na netu silna! (Top divky, kvéten 2014).

Na co by sis pri stylingu méla dat pozor (Top divky, brezen 2014).
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= Udelej si test — a zjisti, jak podtrhnout svij typ pomoci spravného
outfitu a make-upu! (Top divky, btezen 2014).

» Rdad travi cas s klukama, flirtuje, co to jde, a vyhleddava dobrodruzstvi —
a to nejen ve skejtparku! (Top divky, tijen 2014).

= Neustdle hleda velkou lasku, a kdyz ji najde, pise songy! (Top divky,
fijen 2014).

»  Podzimni dny si zZadaji nové 100Ky (Top divky, tijen 2014).

= Shutter ball se pres bluetooth spoji s tvym smartphonem a usnadni ti
zmacknuti spousté (Top divky, srpen 2014).

= Kvetinové potisky, pastelové tony a sladké doplnky: Outfity této
americké hvezdy jsou kombinaci sarmu a glamouru (Top divky, zari
2013).

Ve zkoumaném vzorku se vyskytovaly i vyrazy, jez se sklonuji podle vzoru stroj —
napi. displej, sprej a podle vzoru muz — napt. dydZej, ty vsak v mensi mife Stejné tak byla
k nalezeni podstatna jména zenského rodu, sklofiovana podle vzoru fena — napt. barbina,
designérka, esemeska, diskotéka, sexpertka, topmodelka. VyznamnéjSi zastoupeni
v analyzovanych Casopisech méla taktéz podstatna jména dosud do CeStiny neadaptovana,
ktera se nesklonuji, jelikoz svym tvarem neodpovidaji zadnému deklina¢nimu vzoru, nebo je

urceni jejich rodu (tim padem i vzoru) nejednoznacné (Mravinacova 2005, s. 194).

= Neadaptovana podstatna jména:

= \Whraj zménu image s novou barvou na viasy! (Top divky, biezen
2015).

»  Holky s polodlouhymi (ale i dlouhymi) viasy tak budou na trendy viné
maodnich show a red-carpet styles (Top divky, btezen 2015).

»  Moznd, ze se ted smartphony pouzivaji mnohem vice na delani selfie a
nataceni videi, nez na telefonovani... (Top divky, srpen 2014).

* A co smi§ ty? Prespat u kluka, malovat se, chodit na party... (Top
divky, srpen 2014).

= My jsme vybrali jeho barevnou variantu a zkombinovali ho
s jednoduchymi kousky obleceni — bilymi vzkymi dziny a biker-boots
(Top divky, tijen 2014).
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»  Vnadchazejici sezone bys je meéla kombinovat sportovné, napr.
s mikinou, sneakers a sportovnimi hodinkami (Top divky, tijen 2014).

v Zpévacka dokonce na pamdtku svého pejska nechala na koncertni show
udeélat obrovskou figurinu zemrelého ctyrnohého pritele (...) (Top
divky, prosinec 2014).

= Co kromé viné patii k tvym beauty-must-haves? (Top divky, prosinec
2014).

=  Drew Barrymore (38) propadla trendy ndpoji — zelenému smoothie
(Top divky, tijen 2013).

= Prejeme vSem hodné Stésti a doufame, Ze se stane$ takovou star, Ze

0 tobé budeme psat! (Top divky, Gnor 2015).

5.2.2 Pridavna jména

V Cesting se s pridavnymi jmény ciziho plivodu, odvozenymi od piejatych cizich
podstatnych jmen, setkdvame casto. Takto vznikld adjektiva se poté nazyvaji relacni a
odvozuji se tedy od svého =zakladového substantiva (Mravinacova 2005, s. 197).
Z analyzovanych Casopisii 1ze zminit kupiikladu vyrazy jako: designovy, rockovy, trendovy,
outdoorovy, stylovy, stylingovy, peelingovy, hiphopovy atd. Vyznamnou roli v Ceské
komunikaci, i v mnou studovaném vzorku, hraji vSak pfidavna jména nesklonna, jez se
zadnym zplisobem nepocestuji a zlstavaji tudiz ve svém plivodnim tvaru. Pfejimani a
nasledné integrovani cizich adjektiv do ceStiny s sebou ovSem nese 1 jisté sporné otazky,
spojené s jejich slovnédruhovou interpretaci. Casto tak byvaji ve funkci adjektivnich

privlastkli uzivana i substantiva (Mravinacova 2005, s. 199).

e Nesklonna piidavnéa jména
»  Zimni pochmurna ndlado, papa — vyzeneme té mega cool barvickami!
(Top divky, biezen 2015).
» A jednoduSe si vyhledas dalsi nové trendy kousky nebo vintage
poklady... Milujeme to! (Top divky, btezen 2015).
» [nspiruj se nasimi tipy crazy puncoSek a ponozZek a nékteré z nich si

vyhraj! (Top divky, tinor 2015).
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Glamour slunecni bryle slavi tento rok opét velky revival (Top divky,
srpen 2014).

Uzce stiizené Saty, sexy tuzkové sukné a izké bundicky nds pak budou
bavit mnohem vic (Top divky, kvéten 2014).

Podle teenage ankety je nejkrdasnéjsi zpévackou a ted uz i hereckou své
generace (Top divky, srpen 2013).

Nase beauty expertky ti vzdy poradi (Top divky, fijen 2014).

Prosla si v zivoté pernymi chvilkami, ale ted se citi opravdu happy
(Top divky, listopad 2014).

Trendy patka nebo wet look? (Top divky, prosinec 2014).

Biker boots miizes kombinovat vazné se vsim (Top divky, zaii 2013).
Pro dvoubarevny candy look, nanes nakonec trochu rouge v merurkové
barve a nude lesk na rty (Top divky, biezen 2014).

Bild bliza a krdasné dopliky — jeji cowgirl look je vhodny i do mésta!
(Top divky, tijen 2013).

Kdyz zvolis sleek style, ukdzes hodné ze svého obliceje (Top divky,
prosinec 2014).

Kdo si zvykne zacit kazdy den salkem horké vody, zacne skutecny
wellness Zivot (Top divky, duben 2013).

Statement trika jsou nové It-kousky (Top divky, prosinec 2014).

K tomu jesté glammy ndusnice — a na party budes zarucené cislo jedna!
(Top divky, biezen 2015).

Potrebujes tip pro krasu? ... nebo mas styling dotaz? (Top divky, duben
2013).

U mnohych slovnich spojeni kolisala jejich pravopisna podoba (jednou psany

oddé€lené, podruhé se spojovnikem): base-krém/base krém, nude-lak/ nude lak, ombré-

vlasy/ombré vlasy, wet-look/wet look, sleek-style/sleek style atd. To je dle Mravinacové

(2005, s. 199) zptsobeno tim, ze ,,v anglictiné probihd neustdly proces prechodu takovych

slovnich spojeni v kompozita (...) , a tato tendence se nasledné projevuje 1 v ¢esting.

5.2.3 Slovesa

Aby sloveso ciziho piivodu mohlo byt v ¢eské vété fadné uzivano, musi se na rozdil od

podstatnych a pfidavnych jmen morfologicky upravovat. Vétsinou jsou cizi slovesa prejata do
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cesStiny odvozovana od jiz adaptovanych piejatych substantiv (pfimo adaptovana slovesa se
Vv Ceském jazyce vyskytuji méné Casto). Mravinacova (2005, s. 201) uvadi, ze ,,vzhledem
K tomu, ze mechanizmus morfologické adaptace ciziho slovesa se nijak nelisi od mechanizmu
odvozovani cCeskych sloves od jmen bez pouziti predpony, (...), je v mnohych pripadech
nemozné rozlisit, zda jde o adaptované anglické sloveso, nebo o sloveso derivované v cestiné
od prejatého substantiva“. V ramci této morfologické adaptace jsou slovesa ciziho ptivodu
nejCastéji pritazovana ke slovesnému vzoru kupovat. S morfologickym adaptovanim cizich
sloves souvisi rovnéz adaptace vidova. Ta miize probihat jak postupné, tak i téméf okamzité
pii prvnim pouziti slovesa. Existuji pfitom jak slovesa vidové jednozna¢na, tak i slovesa
vidové bezptfiznakova. Prvné zminénd jsou takova slovesa, jeZ funguji bud’ pouze jako
nedokonava nebo pouze jako dokonava. Mezi pouze nedokonava slovesa patii ta, jez jsou
Kk tomu uzptsobena na zakladé svého sémantického charakteru, anebo slovesa se vSeobecnym
vyznamem ,,sportovat”. Pouze dokonavé slovesa se vyznacuji tim, ze pii své morfologické
upravé byla zformovana nejen béZnym pfiddnim kmenotvorné piipony, nybrZ i piedpony.
Druhé uvedend, vidové bezptiznakova slovesa, jsou charakteristickd tim, ze svym tvarem
nedokazou odliSit dokonavost, a proto se pouzivaji jak k vyjadieni dokonavosti, tak
i nedokonavosti (Mravinacova 2005, s. 200-203).

e Nedokonavi slovesa:
= Aby ses zbavila stresu ze skoly, je nejlepsi jit joggovat! (Top divky, zati
2013).
= Zkus si nekdy spocitat, kolik hodin denné surfujes na netu (Top divky,
fijen 2013).
= Jestli rada snowboardujes, tak je tenhle outfit stvoren primo pro tebe!
(Top divky, listopad 2014).

e Dokonava slovesa:
, Umis se suprove vystylovat a dokazes si s modou skvéle poradit.
(Top divky, biezen 2015).
»  Bohatou hiivu jesté jednou zafixuj lakem (Top divky, biezen 2015).
=  Kdyz se na socidlni siti objevila fotka, kde se tyhle dve objimaji jako
nerozlucné ségry, vsichni jen zirali — mimochodem, na Instagramu mu

snimek olajkovalo 1,6 milionu fanouskii! (Top divky, tnor 2015).
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e Vidove bezptiznakova slovesa:
»  Dnes uz je zdravd a na Silvestra twittovala: ,, Zivot je krdsny, Boze je
uzasny. " (Top divky, duben 2013).
=  Meéla by sis zjistit, s kolika holkama si chatuje! (Top divky, srpen 2013).
»  Miley je znama tim, Ze rada a casto facebookuje a ty ji tak miizes byt co
nejbliz! (Top divky, biezen 2014).

Piejata slovesa tedy nejsou v ¢eském jazyce zadnou vyjimkou a jejich adaptace
probihd pomérné snadno. Cestina je v tomto ohledu velmi tvarna a dokaze tudiz cizi slovesa
dle svych morfologickych a slovotvornych potfeb modifikovat bez vétSich obtizi. Jak je
patrné z analyzovanych cCasopisl,, je v podstat€¢ mozné vytvofit sloveso z témét kazdého
substantiva, a¢ tento zplisob odvozovani miize v nékterych piipadech pisobit jistym

zpusobem neformalné, nevhodné, az parodicky (viz. olajkovat ¢i facebookovat).
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6. Zavér

Prostfednictvim této bakalaiské prace jsem docilila ¢aste¢ného vhledu do jazykové
problematiky, jez by si bezpochyby zaslouzila dal$i detailnéjsi zpracovani, at’ uz z pohledu
lingvistického, sociolingvistického ¢i kuptikladu psychologického. Predkladané téma je
plodnym vychodiskem pro nejriznéjsi kvalitativni ¢i kvantitativni vyzkumy, a doufam tudiz,
ze poslouzi jako pevny odrazovy mustek pro nasledujici lingvisticky zaméfené a zapalené

studenty ¢1 odborniky.

Zkoumala jsem pifedevSim jazyk a jeho roli v div€ich Casopisech, ¢imz mé snahy
sméfovaly nejen k jeho poznani, nybrz i k jakémusi pochopeni a sbliZzeni se s onim jazykem,
jenz je v soucasné¢ dobé spojovan s mluvou mladych lidi. A to stakovou mluvou, ktera je
v ocich starSich generaci zahalena do rousky neznama, moderny a poji se s nejriznéjSimi
negativnimi konotacemi. Je dilezité upirat pozornost na jazykovy projev mladeze, jelikoz
pravé tato generace bude vyvoji ¢eského jazyka udavat v budoucich letech smér. Z mych
zjisténi vyplyva v prvé fade tato skuteCnost — CeStina ztraci svou origindlni slovni zdsobu a
prestizni pozici, a to zejména pod naporem néceho tolik ptitazlivého, svétového a zdanlive
pokrokového, jako je anglicky jazyk. Anglictina, jak je patrné z mnou provedené¢ho vyzkumu
a abstrahovan¢ho jazykového slovniku anglicismi vybranych div€ich magazint, je hlavni
hybnou silou jak Vv jazyce téchto periodik, tak zprosttedkované i v soucasné podobé jazyka
mladych lidi. Zda se mi, Ze se v poslednich letech objevil novy modni trend — vSe, co je
anglické, je lepSi. Proto povazuji za alarmujici tu skuteCnost, Ze si mezi sebou jednotlivé
generace ani nemuseji rozuméet. Dokdazali by teenageti v soucasném tisicileti vitbec bez vahani
vyslovit k oném natolik rozsifenym a pouzivanym anglicismim jejich ¢esky ekvivalent?

Ostatng, existuji viibec ke vSem takto adaptovanym anglickym piejimkam ceské ekvivalenty?

Div¢i Casopisy hlasaji, ze jejich primarni funkci je bavit, a vzadném piipadé se
nezasahuji o to své Ctenarky vzdélavat a kultivovat. Nicméné lze takové Casopisy povazovat
jen za marginalni a nedileZitou soucast Zivota mladych ¢tenarek? At uz o to magaziny pro
divky usiluji, ¢i ne, jejich vliv nejen na postoje, nazory, chovani, ale prdvé i na mnou
analyzovanou podobu jazyka je nepiehlédnutelny. Dozajista se tento fakt netyka pouze
medialniho produktu, jakou jsou pravé div¢i Casopisy, jedna se o zaleZitost globalnéjsi a na
ovliviiovani soucasné podoby jazyka se podileji média vSeho druhu. Je proto, dle mého

hlediska, vhodné, az troufam si tvrdit celospolecensky nutné, pozici ceského jazyka u (nejen)
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mladych lidi upeviiovat, aby ceStina opé¢t ziskala to vysadni postaveni, jez ji v nas$i zemi

prislusi.

Kontaktu s cizimi narody vSak samoziejmé zcela zabranit nejde. Jak spoleCensky, tak
jazykové se budou cizi kultury neustale ovliviiovat a predpokladam, ze tento proces bude ¢im
dal tim intenzivnéjsi a kofeny bude zapoustét ¢im dal tim hloubéji. Tento jazykovy vyvoj je
presto nutné povazovat za naprosto piirozeny a nezbytny, a bylo by tudiz chybou se od vlivl
anglického jazyka zcela izolovat. Jak jsem vsak jiz n€kolikrat zminila, je nicméné dulezité
hajit pozici Ceskeého jazyka jakoZto hlavniho jazykového cCinitele, jenz je anglickym jazykem
obohacovan, nikoli naruSovan, destabilizovan a zastiran. Tim se zpétné potvrzuji slova, jimiz
jsem svou bakalafskou praci zapocala - ar’ uz se jednd o jazyk cesky, arabsky, ¢i anglicky, vzdy
Jje nejdiilezitéjsi jedna podstatna véc — pecovat o néj. Cim vice starostlivosti svému jazyku

poskytneme, tim vice svého neobycejného bohatstvi nam zase on na oplatku poodhali.
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