Abstrakt

Tato diplomova prace pojednava o sdileném marketingu, jednd se o jednu z forem
spoluprace mezi neziskovymi organizacemi a firmami. V teoretické ¢asti prace je popsan
Sirsi kontext sdileného marketingu, jeho zasazeni jak do prostfedi firemniho, tak do
prostfedi neziskového sektoru. Jeden z oddilti teoretické ¢asti je vénovan oblasti tykajici se
uspéchu kampané sdileného marketingu. Na toto téma je z velké ¢asti zaméten i empiricky
vyzkum. Jednd se o kvalitativni vyzkum, ktery je zaloZzen na ptipadové studii uspésné
kampané sdileného marketingu z ¢eského prostfedi. Kampan byla vybréna podle faktorii
predpokladajici uspéch kampang, jez jsou popsany v teoretické ¢asti. Nejprve je detailné
popsan jeji vyvoj a nasledné je zjistovan pohled neziskové organizace i firmy na uspéch
zkoumané kampan¢. Vyzkum se v ramci problematiky uspéchu kampané zaméfuje na to,
jaké faktory mohly tspéch ovlivnit, a v ¢em je uspéch kampané spatfovan podle zastupct

firmy 1 neziskové organizace.



