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Zdiivodnéni tématu prace 1-2

Autorka diplomova prace (123 stran) si zvolila téma sdileného marketingu. Zd@vodriuje vybér ve vztahu ke
studovanému oboru tim, Ze nedilnou soucasti socidlniho marketingu jsou neziskové organizace. Jedna se o
zplisob spoluprace mezi neziskovou organizaci a firmou, kdy dochazi k propojeni prodeje produktl ¢i sluzeb s
verejné prospésnymi ucely. Sdileny marketing znamend jeden z nastrojd vicezdrojového financovani, které
umoznuje neziskovym organizacim vétsi financni udrzitelnost a samostatnost. S rozvojem sdileného marketingu
souvisi také problematika tzv. komercializace neziskového sektoru.

Kvalita teoretického/konceptualniho ramce prace | 1-2

V teoretické Casti prace je popsan Sirsi kontext sdileného marketingu, jeho zasazeni do prostiedi firemniho i do
prostfedi neziskového sektoru. Autorka se zabyva definovanim a vymezenim pojmd, se kterymi nadale pracuje.
Zarazuje kapitolu o historii sdileného marketingu, typech sdileného marketingu, motivaci firem zapojeni se do
CSR a vyuziti sdileného marketingu, zamysli se nad pfinosy a riziky vyuzivani nastroje sdileného marketingu pro
NNO. Podle reSerSe literatury Kolafové neni znamo, ze by se nékdo vénoval kvalitativnimu vyzkumu na téma
sdileného marketingu z pohledu obou stran, tedy jak NNO, tak firmy. Na téma CRM bylo provedeno mnoho
kvantitativnich vyzkumu se zamérem zjistit, jak sdileny marketing plisobi na spotfebitele. To navedlo Simonu
Kolafovou na myslenku zrealizovat kvalitativni vyzkum zaméfeny na pohled neziskové organizace.

Formulace cilli, vyzkumnych otazek ¢i hypotéz | 2

Po Casti vymezujici pojmy prechazi autorka k vybéru prikladu, ktery povazuje za UspéSnou kampan sdileného
marketingu v Ceské Republice. Jde o kampari s ndzvem Korunka pro Zenu, ktera byla realizovana mezi léty 2004-
2012. Zamysli se nad otazkou, jak méfit ispésnost kampané?

Jednim z hlavnich cilli vyzkumu je deskripce vyvoje kampané sdileného marketingu v rdmci organizace Mamma
HELP, dil¢im cilem bylo zjistit, jaké faktory UspésSnosti deklarovali zastupci organizaci za vyznamné a nakolik se
tyto faktory shoduji s faktory Uspésnosti dle literatury. Simonu Kolarovu zajimal pohled neziskové organizace
Mamma HELP a firmy Ryor na to, v ¢em Uspéch kampané spatfuje, co si pod timto pojmem piedstavuje,
pripadné jaké pfinosy kampan prinesla.

Metody ziskavani a analyzy dat a jejich | 1-2

V diplomové praci se autorka rozhodla pro kvalitativni vyzkum, ktery je zalozen na piipadové studii UspésSné
kampané sdileného marketingu z Ceského prostiedi - deskriptivni popis pfipadové studie kampané sdileného
marketingu, kde hlavni roli hraje zkoumana neziskova organizace Mamma HELP a ziskovy subjekt- spolec¢nost
Ryor, se kterym probihala kampan sdileného marketingu.

Kampan byla vybrana podle faktorli predpokladajici Uspéch kampané, jez jsou popsany v prvni Casti prace.
Studie se v ramci problematiky Uspéchu kampané zaméfuje na to, jaké faktory mohly Uspéch ovlivnit, a v ¢em je
Uspéch kampané spatfovan podle zastupcl firmy i neziskové organizace.
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Kvalita zavérh prace | 2

DileZitym zjisténim bylo, Ze zastupkyné organizaci vnimaly kampan komplexné v ramci celé spoluprace. Obé
povazovaly za jeden z pfinosll vznik kvalitni Fady, ktera vSak vznikala jesté pred zapoletim kampané. Kolafova
konstatuje, Ze bylo spravné popsat spolupraci od pocatku, nejenom od doby vzniku kampané sdileného
marketingu. Z objektivni analyzy nebyla vSak kampan ani pro jednu stranu financné tak Uspésna, jak ocekavaly.
Presto vSak obé stany povazovaly kampan za Uspésnou. Z toho tedy vyplyva, ze Gspéch nespocival pouze v tom,
nakolik byla splnéna plivodni olekavani.

Prace se zdroji |1

V praci je dodrZen jednotny standard odkazl na literaturu a prameny. V textu byly pouzity zdroje uvedené na
seznamu pouzité literatury a pramend.

Formulacni a gramaticka uroven, graficka dprava | 1-2

Prace je vhodné strukturovand, nékdy jsou formace ne pfili§ vystizné. Formulacni i gramaticka Groven odpovida
magisterské praci.

Celkova znamka pred obhajobou: 2

Témata a pfipominky pro obhajobu, priibéh obhajoby:

Jaké ukazatele povaZujete za dlleZité pro dolozeni spole¢enského vyznamu sdileného marketingu? Které jsou
méfitelné a jak?

Celkové vyjadreni oponenta prace:

Diplomovou praci Bc. Simony Kolarové Kampan sdileného marketingu v organizaci Mamma HELP ve spolupraci se
spolecnosti Ryor doporucuji k obhajobé.

V Praze dne 3. 6. 2015
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