Abstrakt
Nizev prace: MARKETINGOVY PLAN FITNESS CENTRA TRINITY

Cile prace: S vyuzitim sekundarnich dat provést situacni analyzu fitness centra
Trinity a na jejim zaklad¢ vytvofit navrh marketingového planu, ktery

by fitness centru Trinity pomohl upevnit pozici na trhu.

Metoda: V této praci jsou pouzity analyza dokumenti, Porteriv model péti sil,
portfolio matice BCG, PEST analyza, SWOT analyza a konstrukce

soufadnicovych siti.

Vysledky: Vysledkem prace je marketingovy plan fitness centra Trinity na rok
2015 obsahujici vSechny ndlezitosti. Plan muze slouzit jako pfedloha
pfi tvorbé marketingového planu v oblasti sportovnich sluzeb nebo

muze byt vyuzit pfimo v praxi fitness centrem Trinity.

Klicova slova: Sportovni sluzby, marketing, situa¢ni analyza, marketingovy plan



