POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Adam Vétficek
Nazev prace: Marketingovy plan fithess centra Trinity

Cil prace: S vyuZzitim sekundarnich dat provést situacni analyzu fithess centra Trinity a na jejim
zakladé vytvofit navrh marketingového planu, ktery by fitness centru Trinity pomohl upevnit pozici na
trhu.

Celkova narocnost prace:

Podpr@imérné Priimérné Nadpr@mérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Samostatnost pFi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Dobre
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobre
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobie
Stylisticka Uroven, jazyk Velmi dobre.

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podpréimérna prdmérna nadprimérna

Hodnoceni:

a) Stupen spinéni cile prace — cil prace byl spinén, predlozeny marketingovy plan hodnotim jako
prakticky vyuzitelny, dostatecné podrobné zpracovany, prehledny a jasny.

b) Samostatnost pfi zpracovani tématu — student pracoval samostatné, svédomite, pravidelné
konzultoval s vedoucim prace.

c) Logicka stavba prace — prace ma jasnou a logickou strukturu, marketingovy plan je
strukturovan jasné podle zpracované teorie.

d) Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 33 zdrojl, z toho 3 zahranicnich, ¢imz splfiuje
stanovené pozadavky na bakalarskou praci. Teorie vSak Casto postrada vlastni tvorbu a
komentare, Casto jde pouze o citace — viz niZe pfipominky.

e) Adekvatnost pouzitych metod — pouZité metody jsou vhodné zvolené. Zejména kladné
hodnoceni si zaslouzi volba analyz, které jsou v praci vyuzity pro samotny navrh
marketingového planu.

f) Hloubka tematické analyzy — provedené analyzy jsou diikladné, Porterdv model vSak vykazuje
jesté urcité rezervy v kvalité zpracovani. Nicméné na Urovni bakalarské prace jsou na
adekvatni Urovni. Teoreticka Cast vSak Casto postrada vlastni pfinos studenta.

g) Uprava prace — student se nevyvaroval urcitych nedostatk ve formalnim zpracovani prace, i
presto vSak nejsou tyto nedostatky tak Casté. V praci dale postradam néjaké grafické ukazky —
viz nize pfipominky.

h) Stylisticka Uroven — student v praci Casto stfida stylistické jazyky (nékdy ,my" jazyk, nékdy
.ja" jazyk, nékdy neosobni formu pomoci 3. osoby). UrCité vyrazy v textu také nejsou pfilis
vhodné do akademické prace.



Pfipominky:
Casto jsou kapitoly v teoretické ¢asti pouze odcitovany, takze je to mnohdy spige jen kompilat citaci,
nez reserse.

U citaci v textu se pouZivaji pouze prijmeni autord, nikoliv celd jména.

Obrazek €. 3 nesplnuje stanovené okraje strany.

Str. 41 — nespravné sklonovani — , Tyto data ..."

Str. 41 — Carka navic a nespravné sklofiovani — ,data ... zdrojl jsou, shromazd'ovany ..."
Str. 42 — pravopisna chyba — ,,U Jednotlivych ..."

Str. 51 — preklep — ,fitnees"

Str. 60 — pravopisna chyba — ,vyplivajic®

Str. 61 — pravopisna chyba — ,25 Novych ..."

Str. 74 — pravopisna chyba — ,vyplivaji*

V praci postradam, zejména v nastroji marketingového mixu prezentace, néjaké grafické ukazky,
fotodokumentaci, atd. To by dokreslilo jasnou predstavu a obrazek o daném fitness centru. Toto neni
ani v prilohach. Viz otazka (nebo spiSe prosba) k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Je mozné k obhajobé doplnit néjakou fotodokumentaci, nebo ukazky navrhu prezentace
poskytovanych sluzeb?

2. Byl, nebo bude navrhovany marketingovy plan prezentovan a komunikovan s vedenim fitness
centra? Pokud jiz byl, s jakym vysledkem?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné — velmi dobfe v zavislosti na priibéhu obhajoby.

V Praze dne 6.9.2014

Mgr. Josef Voracek



