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UVvOoD

Mym pavodnim zamérem bylo studovat maskulinitu v lifestylovych Casopisech pro
Zzeny a muze a provést komparaci vytvarenych obrazi. Béhem povrchniho studia
materidlti mi vSak neuniklo, Ze v obou typech ¢asopist je mozné se setkat s podobnym
typem muzii. Diky tomuto prvotnimu zjisténi a na popud vedouci mé bakalarské prace,
Mgr. Katefiny Kolafové, jsem se rozhodla vydat se trochu jinym smérem a zabrousit do
neprobadanych vod, tedy do lifestylovych Casopisii zacilenych na homosexualni muze.
Takova komparace se mi zddla od pocatku zajimavd a sama jsem nevéd¢la, jaky
vysledek mlizu ocekavat.

V poslednich letech je sice mozné pozorovat, ze odmitdni gayd prestava byt
spoleCensky vyzadovanym modelem, pfesto se neda fici, Zze by gayové v Ceské
spole¢nosti dosdhli rovného postaveni. Na tento problém jsem narazila hned zpocatku
svého vyzkumu, kdy jsem se rozhodovala pro vyzkumny material. Dfive sice v Ceské
republice vychazelo vice Casopist orientovanych na neheterosexualni mensinu, avSak
vétSina z nich v prubéhu let zanikla. Hovofim naptiklad o ¢asopisech SOHO Revue,
SOHO Absolut Revue, Gaycko atp. Jediny casopis zaméfeny na gaye, ktery se
Vv soucasnosti drzi na ¢eské medidlni scéné, a dalo by se fici, Ze ziskdva na popularité, je
Casopis LUI, ktery zde figuruje teprve od roku 2009.

Odmitavy postoj vétSinové spolecnosti vychazi predev§im z normotvornosti
vétSinového chovani, ktera se zrcadli v tzv. heteronormativité. Tou se rozumi
podvédomé vnimani heterosexuality jako jediné obvyklé ¢&i pfirozené sexudlni
orientace. Zjednodusené feceno — vétSinoveé spolecnosti pfipadéd ptirozené to, co dela
vétSina. Ona heteronormativita prostupuje vSechny sféry lidského zivota.

Dalsi oblasti, kterou se budu ve své praci zabyvat, jsou média. Média jsou
jednim ze socializa¢nich €initeld a jednim z tvlrch vefejného minéni. Ovliviiuji postoje
jak vétsinové spolecnosti, tak gayl. O médiich se d4 s jistotou fici, ze né&jakym
zplisobem odrazi socialni realitu. Rikam-li, Ze heteronormativita prostupuje vsechny
sféry lidského Zivota, setkame se s ni dozajista i v médiich. Dikazem mize byt pravé

nedostatek literatury o homosexudlnich muzich a pro né. I kdyz i to se v posledni dob¢



méni, jak ukazuji vyzkumy. Lidé z LGBT sféry zacinaji pronikat do médii a i kontexty,
stereotypizace, od pocatku stoleti se LGBT lidé objevuji v kontextu bézného
spolecenského zivota. Vyznamnou ulohu sehrala vefejnopravni média, vznikla fada
magazinl, dokumenti a festivalii, které se LGBT tématice veénuji. Pravdou vSak
zustava, ze tiSténd média zlstavaji stale jeSté pozadu. V dennim tisku se setkavame
predevsim s bulvarizaci a skandalizaci a lifestylové Casopisy téméf ignoruji zminky o
béznych aspektech zivota gayt. Prave lifestylové ¢asopisy maji tu moc kromé urovani
a podporovani zivotniho stylu ¢tenafil, coz se déje explicitné, také implicitné utvaret a
formovat jejich postoje, nazory a pohledy na spolecnost. Predkladaji jim rtizné navody
na to, jak byt muzem a tedy rizné obrazy muzii. Pravé ono vyjednavéni o tom, co to
znamena byt v soufasné dobé muzem, je pfiznakem nestability a proménlivosti
vV chapani genderové identity. Kladu si za cil tuto nejednoznacnost, nestabilitu a
rozporuplnost reprezentaci maskulinity prozkoumat na piikladu dvou ceskych
soucasnych lifestylovych ¢asopist, které se lisi svym zacilenim. Budu se zajimat o to,
jaky je rozdil mezi Casopisy, které se zamé&fuji na muze heterosexualni a témi, které
maji svou podobou pfitahovat muze homosexualni a jaké obrazy muza tyto Casopisy

predkladaji.



1 TEORETICKA CAST

1.1 Medialni produkce

Tato prace se zaméfuje na popis raznych typt maskulinit prezentovanych v muzskych
lifestylovych médiich, a proto je poteba dat urcity prostor i tématu médii, jejich vlivu
na vefejnou sféru a predevSim popsat mechanismy, které vytvaieji koncepce
stylotvornych casopisii. Masova média, jak uz jejich nazev napovida, promlouvaji
k velkému, rozptylenému a neuzavienému poctu lidi (Jirak, Kopplova 2003) a
v modernich spole¢nostech maji zdsadni a stale vzrustajici vyznam. McQuail tika, ze
tento rozsifeny nazor je zptisoben nasledujicimi faktory: Média jsou zdrojem moci, maji
schopnost ovladat a prosazovat inovace ve spolecnosti a jsou pramenem informaci. Déle
jsou vyznamnym zdrojem vykladl socidlni reality a pfedstav o ni a v neposledni fadé
jsou zdrojem usporadanych a veiejné sdilenych vyznamovych soustav, které vymezuji,
co je normalni (McQuail 2002).

Jednou z dulezitych charakteristik médii, kterou bych rada zdiraznila je, ze
operuji na dvojim trhu. Jednak na trhu s inzerenty a jednak na trhu se spotiebiteli.
Meédia jsou na pozornosti co nejpocetnéjsiho publika existenéné zavisla, a proto na
medidlnim trhu plati jednoduché rovnice — ¢im vice ¢tenart, tim vetsi zajem inzerentd, a
tim vice penéz pro vlastni média. Pohlédneme-li na média optikou marketingu, tak
uziime, ze vydavatel je nucen maximalizovat zisky a minimalizovat rizika, musi tedy
promyslet budouci strategie a zavadét nové prvky do produkce média opatrn€. Na
otazku, zdali je ur€ujici médium pro ¢tenare ¢i naopak, musime tedy odpoveédet, Ze jde o
jakysi kruh, kde pomyslny zacatek prameni z publika, které vytvaii poptavku ¢i touzi po
pozitcich a vyznamech, na coz reaguje producent média, ktery tyto tuzby uspokojuje
(Fiske 1989). Podle zasad finan¢ni ekonomie je tedy snahou masmédii (respektive
lifestylovych cCasopisti) oslovovat ty jevy, které jsou spolecné velkému poctu lidi a
kultura se timto stava zbozim.

Takto se daji média vnimat pouze jako komodita (hovofime o mainstreamovych
médiich a velkych vydavatelich) a mohlo by se zdat, Ze si ne€ini ambice na formovani

vetejnosti, kultivaci vefejného minéni ¢i prosazovani urcitého ndzoru. Pfesto vSak



panuje Siroka shoda v tom, Ze média maji vyznamny vliv na socializaci jedince, na jeho
v€lenéni do spolecnosti, a tim jak na formovani jedince, tak na utvafeni podoby
spolecnosti a vztaht, které v ni panuji (Burton, Jirak 2001). Tento jev, tedy medialni
ovlivilovani reality, kterou jedinec, jez je vystaven vlivu médii, vnima, je jesté patrnéjsi
u témat, se kterymi se Clovék bézné nesetkava nebo s nimi ma malou zkuSenost.
V téchto ptipadech je velmi pravdépodobné, Ze bude povazovat za skutecnost to, co o
tomto tématu (¢i skupin€) nabizeji média (Jirdk, Kopplova 2003). Za takové téma
povazuji pravé zobrazovani gay maskulinity v obou typech Casopisi, protoze Ceska
spolecnost se mi zatim nezda byt natolik otevienad gay komunité a obeznamena S ni.

V procesu legitimizace tedy zaujimaji média nepochybné diilezité misto a jejich
vztah K realité lze vysvétlit dvéma antagonistickymi pFistupy. Prvni z nich ptedpoklada,
ze média realitu prosté zrcadli (Renzetti, Curran 2003), druha z teorii pfiznava médiim
vetsi miru aktivity pfi zobrazovani skuteCnosti. Nejen Ze média realitu odrazi, ony ji

ur¢itym zpusobem upravuji a tim dochazi k medialni konstrukci (Burton, Jirak 2001).

1.1.1 Socialni a medialni konstrukce reality

Medialni sdé€leni jsou nepochybné néjakym zplisobem vztazena k realité a nelze se
domnivat, Ze média realitu jednoduse bud zrcadli anebo naopak, ze ji zcela
transformuji. Média publiku neptedkladaji redlny obraz, média obraz reality konstruuji
osvojenymi prostfedky. Medidlni obraz ptedstavuje produkt médii, nebo jinak feceno,
pfedstavuje medialni uchopeni socidlni reality. Pro obecné vymezeni problematiky
medialniho konstruovani vyjdeme z teorie Socidlni konstrukce reality Petera Bergera a
Thomase Luckmanna (1999), na niz budeme aplikovat medialni realitu. Jejich
stanovisko by se dalo shrnout do tii vét: ,,Spolecnost je vytvorem clovéeka. Spolecnost je
objektivni realitou. Clovék je vytvorem spolecnosti.*“ Berger a Luckmann nenahliZi na
realitu jako na néco pevné dan¢ho, ale povazuji ji za socidlné podminény fenomén,
ktery je vytvafen konkrétnimi jedinci a spole¢nostmi a s tim se poji 1 predpoklad, ze
realit je prakticky nepfeberné mnozstvi. Mezi realitami dochdzi neustale k interakcim —

reality se setkavaji a ovliviiuji se. Tento proces projevovani se jedince do okolniho svéta



oznacuji Berger s Luckmannem jako externalizaci, coz je jeden ze tii hlavnich procest,
na nichz je zavisla konstrukce reality a odpovidd vyroku ,,spolecnost je vytvorem
cloveka“. Druhé faze, kdy se jedincem externalizované skuteCnosti stavaji objektivné
danymi, se nazyva objektivizace. Utvareni reality uzavird proces nazvany internalizace,
kdy jedinec pfijima zpétn€ do své reality podnéty ze svého okoli. Této fazi odpovida
véta ,.clovek je vytvorem spolecnosti (Berger, Luckmann 1999). Clovék a spole¢nost
funguji na zéklad¢ dialektického vztahu, vzajemné interaguji a ovliviiuji se. Védéni je
Vv prib¢hu socializace vstépovano jako objektivni pravda a pfijimano jako subjektivni
realita.

Aplikaci teorie utvafeni socialni reality na medidlni konstruovani obrazu reality
fikame, ze se média podileji vyznamnym zplsobem na vlastnim vytvafeni socidlni
reality a maji tudiZ moc definovat spolecensky platné vyznamy a ovliviiovat publikum
riznymi prosttedky (Jirdk, Kopplova 2003). Medidlni obsahy muzeme piirovnat
k védéni, jez utvaii socialni realitu. Toto védéni tidi a predurcuje lidské chovani,
definuje a vytvaii role, jez maji byt hrany v kontextu danych instituci. Je objektivovano
a povazovano za obecné platnou pravdu. Skutecnost zprostiedkovand médii vSak ve
skute¢nosti neni objektivni, ale objektivizovana (Reifova 2004).

Vedle socidlni a medialni reality existuje jesté realita osobni, realita kazdého
Z nas. Jsou vzajemné provazané a vSechny nabizeji uritou predstavu o svété. Ma se
vSak za to, Ze mediélni realita ma ,,stdle vyznamnéjsi postaveni, nebot Ize predpokladat,
Ze prave média poskytuji stale vetsi dil reality™ (Jirdk, Kopplova 2003:140). Dochazi
tedy k tomu, Ze medialni realita slouzi stale vice coby urujici standard pro posouzeni
vlastniho zivota a v ptipadé€, ze lidé nachazeji vyznamné rozpory mezi medialni a Zitou
realitou, pak pocituji frustraci a inklinuji k tomu, upravit svij Zivot podle
predkladaného medialniho vzoru. Paradoxem je, Ze média reprodukuji spolecensky tad,
reaguji na poptavku publika, jak jsem jiz zminila vySe, a proto jsou tyto medialni obrazy
jakousi pokiivenou predstavou nas samych o naSich Zivotech a vznikd rozpor mezi
postoji a skute¢nym jednanim.

Média vytvaii realitu, ktera je povaZovana vefejnosti za obecné platnou.
Ptedstavy obcant o realité jsou rozhodujicim zplisobem urcovany selektivnimi kritérii

zurnalistiky. Novinafi k medialnimu konstruovani vyuzivaji rizné prostiedky. Mezi
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nejvyznamnéjsi patii napt. agenda-setting, neboli koncept nastolovani agendy, kdy
média prostfednictvim vlastniho nastolovani témat zasadné ovlivituji ¢i spoluurcuji
vefejny diskurz. Média, jakozto ekonomické subjekty orientujici se na zisk, vybiraji pro
divaky atraktivni témata. Naopak, urCitd témata se v médiich objevuji sporadicky ¢i
vibec ne. Naptiiklad v muzskych lifestylovych casopisech orientujicich se na
heterosexudlni muze se o gayich vyskytuje minimum zprav, ¢i se tyto zpravy opiraji
predsudky a tito muzi jsou devalvovani. Agenda-setting se dale opira o proces gate-
keepingu, coz je zjednoduSené proces vybéru informaci vpusténych do médii (Reifova
2004). Ve vyzkumné ¢asti prace se budu v této souvislosti zajimat o to, s jakymi tématy
média nejcastéji prezentuji gaye a heterosexualni muze.

Agenda-setting se v ramci stylotvornych Casopist projevuje jako vybér témat
spojenych s zivotnim stylem muzi. Timto zpisobem vytvoreny konstrukt muzského
zivotniho stylu je pak dale reprezentovan na urcitém typu osob, které nasledné odkazuji
ke konkrétnim socialnim skupinam (Jirdk, Képplova 2003). Richard Dyer (1985) nabizi
¢tyfi vyklady slova reprezentace, zc¢ehoz pro tucely mé price ma vyznam
reprezentativnost pojata jako typizace. Reprezentace v tomto piipadé odkazuje k tomu,
které typy osob jsou uzivany, aby ptedvadély (reprezentovaly) jednotlivé socidlni
skupiny. Tento vyznam ma nejblize k pojmu stereotyp (Dyer in Jirdk, K&pplova 2003).
wtereotypem se rozumi socidlni klasifikace urcitych skupin a jejich reprezentace
pomoci zjednodusujicich, neovéritelnych, zobecnujicich znaku, jez vyslovne (explicitné)
¢i neprimo (implicitné) predstavuji soubor hodnot, soudii a predpokladii tykajicich se
chovani takovych skupin, jejich vlastnosti, minulosti a vyvoje.”“ (Jirak, Kopplova
2003:145). Podle této definice jsou tedy ¢tenaifim panskych stylotvornych casopisi
(resp. vefejnosti) predkladany stereotypy o muzich a maskulinit¢ a upeviiuji tak
strukturu moci, kterd se v dané spolecnosti vyskytuje. Stereotypy jsou jednim z typl
socialni konstrukce, jsou zdrojem utvareni predsudki a odsudkti a hlavné reprezentuji
mocenské vztahy, napéti a konflikty, které jsou za nimi skryty (Jirak, Koépplova 2003).

Vedle nastolovani agendy a stereotypizace pouzivaji média ke konstrukci reality
I dalsi prostfedky. Patii mezi né¢ opakovani, naturalizace ¢i binarni opozice. Opakovani
muze v recipientech vyvolat dojem, Ze interpretace opakovan¢ zobrazovaného jevu je

pravdiva a legitimni (Jirdk, Kopplova 2003). Fenomén opakovani povazuji v rdmci mé
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bakalaiské prace za vyznamny hlavné proto, Ze, jak uz jsem zminila diive, mnoho
jedinc nema hlubsi osobni zkuSenosti s gay komunitou a média se tak pro n¢ mohou
stat zdrojem informaci o téchto osobach. ,,Bindrni opozice jsou protikladné pojmy ci
koncepty, které lze vycist z textu™ (Burton, Jirak 2001:64). Jedna z nejzakladnéjsich
bindrnich opozic je spojovana selementem zenstvi a muzstvi. Vyuzivaji se jak
obrazové, tak jazykové prostiedky. Napiiklad byt muzem znamena byt drsny, tvrdy a
rozumny, zatimco byt citovy ¢i poddajny je spojovano s zenskosti. V kontextu produkce
mediadlnich sdéleni spociva vyznam bindrnich opozic v reprodukci dominantni
ideologie, nebot’ jedna z ideji — typicky ta, ktera se vaze k dominantni ideologii - je
vzdy vnimana jako hodnotnéjsi (Burton, Jirak 2001). Problémem binarnich opozic je, ze
jsou ,,Cernobilé” a ignoruji odstiny Sedi, tedy onen prostor mezi dvéma protipoly

(Ashcroft et al. 2000).

1.1.2 Vztah publika a médii

I kdyZ pro ucely mé prace neni téma vlivu médii na publikum kli¢ové, povazuji za
nutné publikum jako takové zminit, nebot’ vychazim-li z teorie socialni (medialni)
konstrukce reality, nemohu chapat komunikaci jako pouhé ptedani informace od
producenta k pfijemci, ale pojimam ji jako aktivitu, ktera muze probihat diky tomu, Ze
lidé spolu sdileji rizné vyznamy a predstavy a stavaji se z nich aktivni spolutvirci
medialni komunikace.

Medidlni teoretici uznavaji dva zakladni modely komunikace — model pfenosovy
a model kulturalni. Pfenosovy model odpovida ptedstavé, Ze produktor pojme umysl
néco sdélit a tento umysl realizuje, vysle sdé€leni recipientovi, ktery ho piijme.
Podstatou tohoto modelu je tedy pfenos sdéleni od zdroje k pfijemci. Druhy model
nahlizi na komunikaci jako na proces zapojeni se do spolecné kultury a jejiho
spoluvytvareni (Jirak, Kopplova 2003). Témto modelim komunikace odpovidaji i dva
pfistupy v interakci publika a médii. Prvni pfistup ptedstavuje koncept pasivniho
publika, které je vydano na milost médiim, je zasaZeno sdélenim a né¢jak na néj reaguje.

Na tento koncept miizeme tedy aplikovat pfenosovy model. Koncept aktivniho publika
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se pohybuje v mysSlenkovém ramci kulturalniho pohledu na komunikaci a opira se o

vidinu publika, které se svym naklddanim s médii podili na formovani kulturniho

prostiedi (Jirak, Képplova 2003). Koncepce aktivniho publika je novéjsi a pro ucely mé

prace se mi také jevi jako vhodnéjsi. Budu tedy ptredpokladat, Ze publikum je aktivni

¢initel medialni komunikace, ktery si sdéleni z nabidky sam vybira a naklada s nimi

podle vlastniho uvazeni.

1.1.2.1 Interpretace vyznamu

Dalsi z aktivit publika je interpretace vyznamu. Jirak a Kopplova (2003) ptredstavuji tii

zékladni ptistupy k interpretaci aktivniho vztahu publika k médiim.

Teorie uziti a uspokojeni - podle této teorie vyuziva publikum média, aby
v danou chvili uspokojilo uré¢ité své potieby (Burton, Jirak 2001). Kli¢ovym
ptedpokladem je, Ze jedinec ¢ini védomou a motivovanou volbu z nabizenych
obsahti. McQuail a kolektiv navrhli ¢tyfi kategorie potieb, jez se publikum snaZzi
uspokojit:

(1) potteba informace — V lifestylovych c¢asopisech se projevuje predevsim
recenzemi technologii, médy, novinek a kultury a ¢tenafi si tak vytvaii predstavu
o0 okolnim svété

(2) potifeba budovani a udrzeni si osobni identity — na piikladech urcitého
chovani si ¢tenaiské publikum ovéfuji vlastni modelové role chovani a snizuji
tak pocit nejistoty ¢i frustrace

(3) potieba integrace a socialni interakce — jak je v Casopisech zivotniho stylu
prezentovano urcité chovani, at’ uz se jednd o vztahy, vyuZiti volného €asu ¢i
kariéru, rozviji se povédomi publika o vlastnim spolecenském chovani a
mezilidskych vztazich

(4) potieba zdbavy — média, respektive lifestylové Casopisy pro muze, slouzi

jedinctim také jako prosté rozptyleni (McQuail a kol. in McQuail 2002)

Model kédovani a dekédovani — tato koncepce bere v tivahu moc publika pfi

dodéavani vyznamu do sdéleni a pfiSla s ni Birminghamské Skola, konkrétn¢ Stuart Hall.

Ten tvrdi, Ze ,,je mediovany text umistén mezi podavatele, kteri jistym zpiisobem vyznam
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textu formuji (zakoduji), a prijemce, kteri vyznam ,, dekoduji* podle vlastni znacné
rozdilné spolecenské situace a vykladovych, interpretacnich ramcu“ (McQualil
2002:125). Aby piijemce text spravné dekodoval, musi byt v textu pfitomny tzv.
orientatory (Burton, Jirak 2001). Tak naptiklad nékteré panské ¢asopisy Zivotniho stylu
oslovuji své Ctendie jako ,kamarady” a jejich texty byvaji Casto ironicky zabarveny
(Gauntlett 2002), diky ¢emuz je dosazeno tzv. preferovaného ¢teni. Vydavatelé téchto
Casopist totiz predpokladaji, ze pokud by jejich ,,clanky o sexu, vztazich nebo vareni
vyznély vazné, mohla by je rada muzskych ctendrii odmitnout (Gauntlett 2002:167).
Ackoliv vydavatelé mohou opatfit text orientatory, piijemce nemusi na preferované
Cteni piistoupit. Hall rozliSuje tfi moznosti nakladani se sdélenim (Hall in Burton, Jirak
2001):

(1) ¢tendf piijme dominantni interpretaci

(2) recipient chape dominantni sdéleni, ale aplikuje ho v rdmci svého socidlniho

kontextu, v takovém piipad¢ Ctenaf s nabizenou interpretaci vyjednava

(3) dominantni interpretace je odmitnuta

- Hermeneuticky model - pokousi se vyuzit obé ptedchozi metody, poukazuje na

vyznamovou nedourcenost textu a hleda faktory, jak tato mista zaplnit

1.1.2.2 U¢inky médii na publikum

V této kapitole jsem se jiz letmo dotkla dopadi, jezZ mohou média na publikum mit.
Nyni bych je vSak rada rozvedla. Zijeme v prostfedi nasyceném medialnimi zvuky a
obrazy. Média timto svym pocindnim, tedy produkci medidlnich obsahil, zcela jisté
vyvolavaji ur€ité Ucinky — tedy ovliviuyji, ¢1 kultivuji, své pifijemce (Jirak, Kopplova
2003). Kazdodenni zkuSenost nam poskytuje neséetné piikladi. Média ovliviuji
chovani, postoje ¢i nazory jedincli, mohou rozSifovat obzory pozndni, vzdélavat,
pomahat v politickém 1 spotiebitelském rozhodovani, ovliviiovat Zivotni styl, mohou
posilovat i ohroZovat stabilitu spole¢nosti, uvadét v omyl atd. McQuail (McQuail 2002)
hovoii o jistétm vyvoji ptfi vyzkumu medidlnich G¢inkl, kdy nejdiive byla médiim
pfisuzovana svrchovana moc nad publikem. V diskuzich o plisobeni médii se o tomto

modelu nékdy hovoii jako o teorii ,,injek¢ni jehly* ¢i ,,magické strely a predpoklada se
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zde piimy ucinek na chovani pfijemce v souladu se zdmérem inicidtora, vyvolany
zjevnym podnétem, ktery je ve sd€leni zabudovan. Pozdé&ji byla teorie mocnych médii
vystavena zkousce, v dobé nastupu televize byla vSak teorie vSemocnych médii znovu
obnovena. Teprve az v 70. letech nastoupil socialné konstruktivisticky pohled na média,
kde vedle zcela jist¢ mocnych médii bylo zohlediiovéno i aktivni (Cili rezistentni)
publikum. Tato etapa se nazyva fazi dohodnutého ¢i omezovaného vlivu. ,,Média
ramovanim obrazii reality predvidatelnym a typickym zpusobem ,, konstruuji“ socialni
procesy a historii a lidé v publiku sami pro sebe konstruuji sviij vlastni pohled na
socialni realitu a své misto v ni ve spolupraci se symbolickymi konstrukcemi nabizenymi
médii. Tento pristup pocita jak s moci médii, tak s moci publika pri vybéru a
s pomysinym prostorem pro dohadovani mezi nimi* (McQuail 2002:363).

Jak se zminuje Giddens (1999), média pusobi v Zivoté jedince jako jeden ze
socializa¢nich Ciniteli. Média jsou tedy nejen zprostiedkovatelem informaci, nybrz
predkladaji lidem vzorce socidlnich o¢ekavani, v nichz jsou zahrnuty hodnoty, normy,
postoje, nazory, role, statusy a sankce, které reflektuji spolecenské prostiedi. Zaroven
plati, Ze média tyto vzorce piebiraji pravé ze spolecnosti, ve které se pohybuji, a zpétné
je publiku reflektuji. Timto tedy reprodukuji stavajici spolecensky tad a podileji se na
zachovani dominantni ideologie (Burton, Jirak 2001). Média a spole¢nost jsou ve
vztahu vzajemného ovliviiovani a je to diky tomu, Zze média jsou soucasti stejného
socialniho a kulturniho kontextu jako publikum a také proto, Ze jsou na pfizni publika
ekonomicky zavisld, musi se tomuto kontextu tedy ptizptisobovat nebo s nim alespon
pocitat (Jirak, Kopplova 2003). Tento pfistup pocitd s piedstavou publika jakoZto
aktivniho Cinitele v procesu medidlni komunikace, jehoz ¢lenové si vybiraji medialni
produkty podle svych osobnich preferenci, Zivotniho stylu, momentélniho rozpolozeni
apod.

Jirdk a Kopplova zdaraznuji, ze je tézké nalézt ptimou korelaci mezi medialnim
sdélenim a chovanim jedince. Navic pfipoustéji moznost, ze ,...tentyz medialni obsah
se muze podilet na zcela odlisnych (ba protichiidnych) posunech ve stavu spolecnosti i
rozpolozeni jednotlivee* (Jirdk, Kopplova 2003:173). Dalsi z dulezitych charakteristik
médii je provazani s dalSimi institucemi, které vede k tomu, Ze oddélit a determinovat

konkrétni vliv médii na urcité postoje, normy, ¢i hodnoty je prakticky nemozné. (Jirak,
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Kopplova 2003). Piestoze moderni kapitalistické instituce plsobi dojmem na sobé
nezavislych subjektdi, podileji se na tvorbé konsensu, diky némuZz jsou zachovany
existujici socialni, ekonomické a politické vztahy v dané spolecnosti. Rlzné instituce
pouzivaji podobné terminologické a technické prostfedky, které se dlouhodobym
pusobenim stavaji soucasti dominantni ideologie a slouzi jako optika, skrze kterou
spole¢nost vnima okolni svét. Ukolem médii je vtakovém  strukturalnim
instituciondlnim kontextu unovuobnovovat a zachovavat existujici tfidni vztahy
(McRobbie 2005).

Prestoze mezi vyzkumniky médii nepanuje shoda v ndzorech na povahu a rozsah
medialnich ucinku, Jirdk a Kopplova (2003) je klasifikuji dle povahy na kognitivni,
postojové, citové, fyziologické, konstruktivni a destruktivni; dle Grovné na ucinky na
jedince, skupiny ¢i na celou spolecnost; dle intenzity na Gcinky slabé ¢i silné a déle
potom na uc¢inky kratkodobé ¢i dlouhodobé, piimé ¢i neptimé a zdmérné ¢i nezameérné.
Jako relevantni pro potieby této jsou rozvinuty pouze ucinky dlouhodobé (tedy ne
okamzité a pomijivé, ale ty, jez zplisobuji zmény v postojich jednotlivce) a nezdmérné.
Z vyctu téch nejbéznéjSich, jde o uCinky predpojatosti médii na stereotypizaci a ucinky
jednotlivych typti medidlnich produktii na poznavaci Cinnost, zivotni styl a vkus (Jirak,
Kopplova 2003). Dale by mé mohly zajimat t¢inky kognitivni, jez se tykaji poznavani a
tvorby ndzort; ucinky afektivni, které se vztahuji k postojim a pocitim a v neposledni
fadé¢ dopady na jednani (McQuail 2002). Jirak s Kopplovou (2003) zddraziuji pravé
onu schopnost médii posilovat jiz existujici postoje, ndzory (tedy i pfedsudky) i obecné
nazirani na svét. Ctenafi si aktivné vybiraji médium, které je nejblize jejich nazorovému
a postojovému spektru a toto spektrum je médii posilovano, recipient je utvrzovan ve

stavajicich presvédcenich.

1.1.3 Lifestylové ¢asopisy pro muze

Je obtizné najit v literatuie jednotnou definici lifestylovych magazind, jak uz vSak sam
nazev napovida, jedna se o Casopisy, které se zabyvaji utvafenim ¢i usmériovanim

zivotniho stylu. Nespecializuji na specifickou ¢ast volného ¢asu, jako to délaji naptiklad

motoristické ¢asopisy, Casopisy o vaieni i Casopisy pro zahradkare, ale pokryvaji celou
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Sirokou oblast volného Casu. Zasahuji tak témét do vSech oblasti ¢tendfova zivota a
predkladaji mu svoje pojeti Zivotni stylu, a spolu s nim i urcity typ maskulinity — spiSe
v8§ak maskulinit. To vS8e se snazi délat zabavnou formou, nebot’ s tlakem konkurence
vystoupila v minulosti i poticba nabidnout étenaifim néjakou piidanou hodnotu.
Stylotvorné &asopisy tedy pracuji v ramei pojmu ,,infotainment*'.

Benwell (2001) podporuje nazor, ze panské ¢asopisy zivotniho stylu jsou nejen
mistem pro reprezentace ale i hybnou silou rozhodujicich kulturnich posunti v tom, co
predstavuje muzstvi. Stavaji se tedy nedilnou soucasti pii formovani obrazu muze
v moderni spolec¢nosti. Predpoklada taktéz, ze popularni kultura ve vSech svych forméch
hraje klicovou roli v utvaifeni modernich identit a zaméfeni na tyto Casopisy ndm
pomuze osvétlit aspekty moderniho muzstvi a nedavné posuny spojené s genderovou
politikou.

Lifestylové Casopisy obecné jsou specifické tim, ze se svym zaméfenim snazi
jednoznaéné selektovat své publikum podle genderu. Muzské lifestylové Casopisy se
orientuji tedy piedevS§im na mladé (do 40 let) muzské publikum (Renzzeti, Curran
2003). Podle analyzy, kterou provedla Paulina Tabery (2007) pievlada v lifestylovych
asopisech zacilenych na heterosexudlni muZe? zaméfeni na Seberealizaci, zabavu a
volny ¢as, sport, nové technologie a sex. Mezilidskym vztahiim je vénovéano pouze
minimum prostoru. V Casopisech se vyskytuje také predpoklad uspésné kariéry, ktera
vSak neni cilem, ale spiSe prosttedkem k tomu, jak si pfijit ke sluSnym penéziim, ziskat
nové technologie, spolu s nimi pohodIny Zivot a pozornost mnoha atraktivnich zen. Sex,
ktery se jakozto téma vyskytuje v hojné mite, je odd€len od partnerského Zivota a je
objektivizovan a depersonalizovan. Jako nejlepsi zivotni strategie je prezentovan
zpusob zivota singl, naopak manzelstvi ¢i nesezdané souziti je povazovdno za
vynucenou Zivotni situaci spojenou se ztratou svobody. Mezi jiné typy usporadani
soukromého Zivota patii nejasné definované vztahy, letmé zndmosti. S timto postojem
se spojuje promiskuita, sttidani partnerek, které jsou lehce nahraditelné a rozchod je
prezentovan jako béZna véc. Nechybi ani tradi¢ni rozdéleni roli muzi a Zen, kdy muz je

zivitel a Zena pe¢ovatelka, aviak S pozadavkem na atraktivitu. Zeny jsou tedy nejen

! Spojeni anglickych slov information a entertainment
2 Playboy, Esquire, Maxim, Redhot
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depersonalizovany, ale i objektivizovany. Déti jsou vnimany opét jako vynucena zivotni
situace, zavazek, pfipoutani k partnerce, omezeni svobody, jednoduSe feceno nic
vitaného (Tabery 2007).

V poslednich desetiletich 1ze zaznamenat pifechod od maskulinity nazvané ,,novy
muz“ k maskulinit¢ typu ,,novy kluk* (Jackson et al. 2001). ,Novy muz“ nese
charakteristiky jako Zeny respektujici, rovnostaisky ve svém postoji, Senzitivni a
narcisticky ¢i do sebe zahledény, mize byt heterosexudlem i homosexualem. ,,Novy
kluk“, jez ho v poslednich letech wvystfidal, naopak =ztélesiiuje hedonistickou a
antifeministickou bytost, s piechnanym zajmem o vSechno ,,chlapské* — o pivo, fotbal a
sex se zenami. Je 100¢ heterosexudlem s ledabylym a ironickym piistupem k zivotu a
ke svétu (Jackson et al. 2001). Teno piechod je pravdépodobné snahou o znovu
prosazeni moci maskulinity, kterd byla diky feministickym hnutim a ustupkiim ztracena.
»Novy kluk®“ reprezentuje navrat k sexismu, tradi¢ni binarni piedstavé genderu a
homofobii.

Co se tyce literatury v ¢eském prostiedi, 1ze mnohem snaze nalézt studie tykajici
se rizné problematiky lifestylovych ¢asopist pro Zeny nez pro muze. Odborné studie,
které se zabyvaji muzskymi stylotvornymi ¢asopisy, se zaCaly objevovat az pozdéji (po
roce 2000) a zaméfovali se vétSinou na porovnavani lifestylovych casopisti pro zeny a
pro muze ¢i obrazem maskulinity vnich. Téma gay maskulinity ve vztahu
K heterosexualni maskulinité, kterym se zabyvam, nebylo dosud nijak vyznamné
zpracovano a musela jsem tedy Cerpat ze zahrani¢nich materiald (Connellova 1995,
Gauntlett 2002, Benwell 2001, Jackson et al. 2001). A protoze jsem se nesetkala
s zadnou studii, kterd by se zabyvala vyzkumem lifestylovych Casopist zacilenych na
homosexudlni muzZe v ¢eském prostiedi, bude ukolem mé priace analyzovat tyto
Casopisy a porovnat obraz muze v téchto a vySe zminénych Casopisech. Co lze fici
S jistotou o obou typech casopist je, Ze muzské Casopisy obecné piedkladaji predstavu

idealniho muze, avSak v rozdilnych svétech.

1.1.3.1 Aspekt exkluzivity
Aspekt exkluzivity je dilezité vzit v potaz, nebot’ mé vliv na ¢tenaiskou zékladnu. D4 se

predpokladat, vzhledem K jejich cen€ a, ze Casopisy budou kupovat ¢tenafi s vetsi kupni
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silou a tudiz jinym vzdélanim. Tato prace tedy bude mit vypovidajici hodnotu pouze o
urcitém vzorku populace.

Oba dva casopisy, které jsem pro svoji praci zvolila, Esquire i Lui, bychom
mohli zatadit k exkluzivnim ¢asopistim. Katefina Kadlecova (2006) definuje exkluzivni
Casopis jako meésicnik, dvoumésicnik ¢i Ctvrtletnik s nadprimérnou cenou a vice nez
100 stranami. V téchto Casopisech zaujima nejméné Ctvrtinu obsahu inzerce a pfiblizné
polovinu celkové plochy vypliuji fotografie. Exkluzivni ¢asopisy vyvolavaji pocit, ze
jsou urceny vysSim vrstvam, informuji totiz o nadstandartnim zivotnim stylu a inzeruji
luxusni zbozi (Kadlecova 2006). Podle Osvaldové se v téchto Casopisech objevuji
pfedev§im spoleCenské rubriky, rozhovory, medailony osob, reportdze, recenze,
fejetony a zejména reklama. Velmi dilezitou soucésti téchto casopisti je grafickd a
obrazova slozka (Osvaldova 2004). Mezi dalsi dilezité vlastnosti zcela urcité patii
vngjsi grafickd podoba Casopisu, zejména jeho obalky jako prostfedku prvniho kontaktu
se ¢tendfem a volba témat. Obalka je vzdy vyrazné barevna a leskld a obsahuje lakavé
titulky, které se snazi presvédc¢it muzského Ctenafe, Ze piesné tento Casopis je to jediné,
co mu schazi ke spokojenosti. OvSem nejen obdlka je z lesklého papiru, 1 na ostatni
stranky Casopisu je pouzit kvalitni papir a nikoliv kiidovy, ktery se v jinych casopisech
(napf. ptiloha MF Dnes) bézn¢ uziva.

Urc¢itym ptiznakem exkluzivity tituld je také vazba. Zatimco bézné ¢asopisy jsou
pouze jednoduchym zpisobem seSity uprostied, Esquire i Lui maji tvrdy hibet a svou
vazbou tak pfipominaji knihu, coZz ctenafiim mulZe evokovat jistou vétsi trvanlivost
Casopisu, jakoby nadc¢asovost, moznost se k nému vratit, zakladat jej a vytvofit si tak

jakousi ,,knihovnic¢ku* (Foj¢ikova 2004).

1.2 Diskuze pojmu

1.2.1 Gender

Genderem rozumime kulturni a socialni stereotypy a ocekavéni, které se poji
k jednotlivym pohlavim. Pohlavi je biologicky dané, zatimco gender je socialni

konstrukt a jako takovy ho lze ho ménit. V nasi spolecnosti je gender bézné spojovan
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S pohlavim. Lidem je od détstvi vstépovano, ze gendery (rody) jsou jen dva (muzsky a
zensky) a jsou v jednom z nich také vychovavani. Ve skute¢nosti, podle Fafejty, muze
byt genderit nekonecné¢ mnoho a v jinych spolecnostech a kulturach muze byt zcela
bézné, ze maji genderu vice. Spojitost genderu a pohlavi 1ze tedy uvolnit (Fafejta 2004).

Existuji vSak odlisné nazory a pristupy k pojeti genderu. Napftiklad
zastanci Strukturdlniho funkcionalismu si stoji za tim, Ze muzi a zeny se télesné lisi a
tyto biologické odliSnosti vedou ke vzniku odlisSnych genderovych roli. Tyto role
vznikly jiz v rané fazi lidskych d¢jin a uspésné se institucionalizovali. Role muzii a Zen
jsou protikladné, vzajemné se vSak dopliuji a timto provazanim udrzuji spolecensky
systém v rovnovaze (Renzetti, Curran, 2003).

Feministicky pfistup uzndva, Ze pii procesu osvojovani genderu hraje roli jak
biologickd predispozice, tak i uceni, avSak vychazi z pfedpokladu, Ze gender je
V podstaté spisSe spoleCensky utvareny nez vrozeny. (Renzetti, Curran, 2003).

Pravé média se svym socializaénim charakterem a schopnosti formovat socialni
realitu dnes vyznamné podili na zménach v genderu. Predkladaji uréité obrazy, které
spole¢nost ¢asem za¢ne vnimat jako normalni a vytvareji nové identity, které spolecnost
postupem cCasu piebira za své. Presto vSak obecné plati, ze média konstruuji
hegemonické vysvétleni toho, co ma byt akceptovano jako realita a tak se mizeme
setkat s vSeprostupujici patriarchalni ideologii, ktera je médii legitimovana (McQuail
2002).

Vztah médii a genderu muzeme sledovat z hlediska toho, jak lifestylové
Casopisy pro muze prezentuji maskulinitu a jakym zptisobem a do jaké miry se podileji

na jejim utvareni v ¢eské spolecnosti.

1.2.2. Maskulinita

Gender je socidlni konstrukt a takto ho 1ze vnimat v riiznych kulturach naprosto odlisné.
Gender z podstaty této definice je tudiz proménlivy a je vazany pouze na zakladé
socidlnich norem. Socidlni normy se méni v Case, a proto se meéni 1 gender.
Maskulinitou se rozumi soubor urCitych kvalit, charakteristik nebo roli, které jsou

obecné povazovany za typicky muzské ¢i pro muze vhodné (Reeser 2010). Z toho
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vyplyva, ze stejné jako gender, je i maskulinita veli¢inou, kterda se méni napfic
prostorem a ¢asem. VSechny spolecnosti maji kulturni vysvétleni toho, co je gender, ale
ne vSechny maji koncept maskulinity. Ty kultury, které nepovazuji muze a Zeny za
nositele opacnych charakterovych typi, nemaji koncept maskulinity ve smyslu moderni
evropské a americké kultury. Badinterova (2005) uvadi rozdily v pohledu na
maskulinitu nejen dle riiznych kulturnich prostedi, ale i dle spole¢enské tiidy, rasy a
véku muze. Je tedy zjevné, ze neexistuje jedna jedind piesna definice toho, co znamena
maskulinita. Reeser (2010) i Connellova (1995) se shoduji v tom, Ze maskulinit je
mnoho a hovoii i jakémsi spektru ¢i Skale maskulinit pravé diky spletitosti a
rozmanitosti.

Podle Reesera je nejzdkladnéjSim obecnym pifedpokladem to, Ze maskulinita
nalezi muziim, potom ale vyvstavad otdzka, co to znamend, kdyz napt. Zena vykazuje
maskulinni chovani. Pravé to je dikazem toho, Zze maskulinit je vice druht a ze jde o
komplexni a nestabilni strukturu (Reeser 2010).

Australska sociolozka Connellova (1995) wuvadi, ze vyzkum v oblasti
maskulinity Ize na zdklad€ zvoleného teoretického pfistupu rozdélit do Ctyt strategii Ci

sméru:

(1) Prvnim z piistupt je nazor vychazejici z esencialismu, ktery tvrdi, ze vSechny
socidlni jevy v sob& obsahuji pfirozené jadro, které je dané (esence). Freud
povazoval za esenci muzstvi aktivitu, ktera stoji v opozici proti zenské pasivite.
Lionel Tiger spatfoval ideu pravého muZstvi ve spojeni muZe a boje. Tato teorie
byla kritizovana proto, ze vybér esence je celkem libovolny (Tiger in
Connelllova 1995)

(2) Pozitivisté se drzeli svych postupti a pracovali pouze s fakty. Zkoumali tedy
empiricky, co to znamena byt muzem. Maskulinita pro né¢ znamenala prosty
popis vzorl chovani muzi v dané kultufe. Kritizovani byli za to, Ze se nelze
oprostit od subjektivnich postoji, Ze wuz jen pi1 sestavovani Skaly
maskulinity/feminity musi mit vyzkumnik néjakou piedstavu o tom, co je
muzské a co je Zenské. Dalsim bodem kritiky bylo, Ze pozitivisté délaji rozdily

pouze mezi muZi a Zenami, jakozto dvéma skupinami (a spiSe tedy mezi
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pohlavimi) a opomijeji fakt, ze existuji rozdily i vramci téchto skupin.
(Connellova 1995)

(3) Normativni definice hovofi o tom, jaci by muzi méli byt. Je typicka pro média a
lidé (resp. muzi) se snazi tyto normy pro chovani muzli prezentované médii
nasledovat. Ve skute¢nosti vSak pouze zlomek muzi odpovidd medialnimu
obrazu muzu. (Connellova 1995)

(4) Poslednim piistupem je piistup sémioticky, ktery definuje maskulinitu skrze
systém symbolickych rozdild, ve kterém jsou maskulinita a feminita v kontrastu.
Maskulinita je to, co neni feminita. Maskulinita se tedy vymezuje oproti zendm
(a gayum) spiSe nez aby se definovala jako objekt. Navic je maskulinita
povazovana za pojem ,,neposkvrnény®. Jsou-li dva elementy v protikladu, jeden
Z nich je neposkvrnény, ten, co nese symbolickou autoritu a ten druhy, o kterém
se obecné vice mluvi je oznacovan jako poskvrnény. Oproti maskulinité tedy
stoji poznamenand feminita, ve stejném vztahu je naptiklad bilé plet’ vi¢i tmavé
pleti ¢i heterosexualita vi¢i homosexualité. (Connellova 1995; Reeser 2010).

Praveé tato posledni definice maskulinity je velmi efektivni; pfekonava
problémy s libovilli esencialismu, paradoxy pozitivismu a normativni definice
normativismu. Connellova hovoii o principu propojenosti, ktery zastava ideu, ze
jednomu symbolu muize byt rozuméno pouze uvniti propojeného systému
symboll. Tvrdi, Ze spiSe neZz definovat maskulinitu jako objekt se musime
zaméfit na procesy a vztahy, ve kterych se lidé v ramci svych gendert nachéazeji.

(Connellova 1995).

Mohli bychom se tedy ptat, kdo vytvari maskulinitu ¢i odkud se bere. Mira, do jaké je
maskulinita vysledkem pfirody ¢i vychovy neboli otazka po tom, zdali se s ni lidi jiz
rodi ¢i jsou do ni socializovani, je pfedmétem mnoha debat. Ti co zastavaji nazor, ze
maskulinita je vysledek pfirody, argumentuji, Zze maskulinita je neodd¢litelné spojena
s muzskym télem. Z tohoto pohledu je muzZstvi neoddéliteln€ spojeno s muzskym
biologickym pohlavim a muZskymi genitdliemi, které jsou povaZovany za kliCovy
aspekt muzstvi. Jini badatelé tvrdi, Ze maskulinita sice mize byt ovliviiovana

biologickymi predispozicemi, zaroveil je vSak konstruovana kulturné. Zastanci toho
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nazoru uvadi argument, ze Zeny se mohou hormondln€ i fyzicky stat muzi a ze mnoho
aspektii, u kterych se predpoklada, ze jsou prirozené, jsou ve skutecnosti fizeny jazykem
a kulturou. (Reeser 2010).

Reeser to komentuje néasledovné. Tvrdi, Ze predev§im musime predpokladat, ze
maskulinita neni tvofena nijak piirodn¢ ¢i biologicky. Navazuje vSak, Ze ani
identifikovatelni lidé & skupiny lidi se v3ak nepodileji na jeji tvorbd. Rikd, Ze
maskulinita je az pfili§ nejasnad a komplikovana na to, aby ji mohl vytvaiet ¢loveék ¢i
skupina lidi a ze pokud pfemyslenim o tom, ze ji tvofi rodina, média ¢i jiné instituce
pouze cely problém pfili§ zjednodusSime. Kazdy ¢lovek je od détstvi ovliviiovan pfilis
mnoha rliznymi ,,odriidami maskulinit a je slozité izolovat pouze jeden jediny zdroj.
Reeser se tedy spise ptiklani k nazoru, Ze pfiroda a kultura nelze oddélit. (Reeser 2010).

Na prvni pohled by se mohlo zdat, ze maskulinita je néco neviditelného, to vSak
neni pravda. Maskulinita ma rozhodujici dopad na mnoho aspektd kultury. Na mnoho
problémi moderni spolecnosti by mohlo byt nahlizeno jako na vysledek rtznych
elementl maskulinity, naptiklad nésili, valky, sexismus, znasilnéni ¢i homofobie. To

vSe ma néjakou vazbu k maskulinité, protoze maskulinita je spojovana s moci.

1.2.2.1 Heteronormativita

Koncept maskulinity byva casto Kritizovan proto, Ze je uzavien Vramci
heteronormativni koncepce genderu, kterd zduraziiuje jako to podstatné rozdily mezi
muzi a zenami a ignoruje rozdily v ramci téchto kategorii (Connellova, Messerschmidt
2005). Heteronormativita je termin pouzivany v queer teorii® popisujici soubor
zivotnich norem, které uréuji, ze lidem jsou v ptirodé pridéleny dva rizné vzajemné se
doplnujici rody (muz a Zena). Heterosexualita pak plati za jedinou sexualni orientaci
nebo prosté normu a jako nejvhodnéjsi sexudlni a manzelské vztahy jsou povazovany
vztahy mezi lidmi opa¢ného pohlavi. Disledkem toho spojuje heteronormativni
stanovisko biologické pohlavi se sexualitou, genderovou identitou a genderovymi

rolemi. Heteronormativita byva také spojena s homofobii a heterosexismem, coz je

% Queer teorie ramuje praktiky, které se vymykaji binarité, jako nepatologicky projev rozmanitosti
genderu a doklad jeho nenutného parovani s pohlavim.* (Butler in Dvotackova 2010).
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termin oznacujici systém postojli, pfedsudkti a diskriminaci ve prospéch sexuality a
vztahli mezi subjekty opacného pohlavi. Zahrnuje pfedpoklad, Ze ostatni lidé jsou
heterosexuélné orientovani, ¢i Ze pfitazlivost a vztahy mohou fungovat pouze mezi
osobami opa¢ného pohlavi. (Jung, Smith 1993).

Rehackova ve své praci zdiraziuje, e v Sasopisech Zivotniho stylu pro muZe se
ona heterosexudlni norma vyskytuje a to pomérné hojné. Tvrdi, Ze maskulinita byva
definovana vyhradné v zavislosti na heterosexualit¢ a vznika tak heterosexualni
konstrukce maskulinity. V textech vSak muze byt zapracovana nepiimo. Jako ptiklad
uvadi: ,,Mate manzelku, co si rada prihne, stydite se za to a snaZite se to pred ostatnimi
skryvat?“ (Redhot 9/2001, s. 20). Abych si hypotézu Rehackové ovéfila, namatkove
jsem prozkoumala nékolik ¢lankid z jiného Easopisu uréeného muzskym ¢tenaiim a
heterosexudlni norma se objevila 1 zde. Napf.: anketa v Casopisu Maxim obsahujici dvé
otazky, jednu pro muze ,,Poslali jste nékdy holce fotku svého prirozeni? a jedna pro
zeny ,,Dostali jste nékdy od chlapa fotku jeho prirozeni?* (Maxim 1/2012, s. 50).

Rehackova dodava, Ze heterosexualni maskulinita figuruje v médiich jako
samoziejma norma, kterou neni nutné nikterak stvrzovat ani o ni diskutovat, protoze je
to néco daného. Na obalkach vétSiny lifestylovych casopisi pro muze se objevuji
atraktivni spofe odéné Zeny, sexudlné zadouci a zenské télo je tedy to prvni, co muzsky
ctenaf uvidi. Hovotfime-li o ¢tenafi, mame na mysli heterosexualniho muze a ten tim, ze
takovy Casopis kupuje, stvrzuje svoji heterosexualitu. Stvrzovani heterosexuality
pokracuje i v dalSich ¢astech casopisu, ktery je poskladan tak, aby ctenar na svoji
sexualni orientaci nemohl zapomenout. Rehadkova tento fenomén nazyva
pravidelnymi ddvkami pfitazlivych zen“ (Rehackova 2006).

Rehackova se ve své praci zabyva konstrukci maskulinity v &asopisech Zivotniho
stylu pro muZe a ve své analyze zjistila, Ze rtizné Casopisy zachazi s konstrukeci
heterosexudlni maskulinity rizné€. DéEli je obecné na Casopisy, pro které je konstrukce
heterosexudlni maskulinity tak zfejma, Ze neni nutné ji nadédle tematizovat a
heteronorma se zde objevuje spiSe implicitné a potom na ty, které ji neustale zdlraznuji
a ocenuji a zde se heteronorma objevuje explicitné. V téch Casopisech, kde se o
heterosexualité¢ tolik nehovoii, se také objevuje vétSi tendence ji povazovat za

pfirozenou normu maskulinity. Naopak tam, kde je neustale reflektovana a kde musi byt
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neustale stvrzovéana, se objevuji otdzky. Svédci to totiz o tom, ze konstrukce neni tak
pevna, jak se zda. Je naopak znamkou nejistoty, kterd se projevuje neustalym sebe
ujistovanim o vlastni heterosexualité. (Rehackova 2006).

Pii zkouméni asopisu Esquire dogla Rehackova k zavéru, Ze boura zastaraly
model maskulinity. VétSina textti zabyvajicich se otazkou partnerskych a sexualnich
vztahil je zalozena na uvédoméni si zastaralého a prezitétho modelu maskulinity. Tento
model se stava zdrojem vysméchu a ironickych poznamek, jejichz prostfednictvim je
Ctenaf upozoriovan, ze bude-li se tohoto pfezitého stereotypu drzet, bude pusobit
sm&$né a nepatiiéné (a jeho 3ance u Zen se rapidné snizi) (Rehackova 2006). Ukolem
mé prace bude tuto jeji hypotézu ovéfit.

Connellova (1995) se zabyva normativni heterosexualitou V souvislosti
s hegemonni maskulinitou, o které budu v navaznosti hovofit. Vychazi z pfesvédceni, ze
tzv. hegemonni muzi definuji, co to je heteronormativita prostfednictvi tfi oblasti
genderovych vztahii: (1) Muz jako zivitel, (2) homosexualita jako =zlocin, (3)
objektivizace heterosexudlnich Zen v médiich. ProtoZze normativni heterosexualita
pfedstavuje ve spolecnosti oceflovanou formu maskulinity, existuje ve spolecnosti
vyrazna snaha muzd po jejim dosazeni. Na druhé strané vSak existuje skupina muzi,
ktefi sviij boj prohrali nebo se o né&j nesnazili, z hlediska normativni heterosexuality
jsou jejich charakteristiky nebo Zzivoty prezentovany jako odchylky ¢i variace

maskulinity (Connellova 1995).

1.2.2.2 Hegemonni maskulinita

Prvnim krokem je uznani existence vice ruznych maskulinit, druhym krokem je
vyzkoumat vztahy mezi jednotlivymi typy. Nejvice diskutovand je hegemonni
maskulinita. Jde o koncept, ktery zpopularizovala R.W.Connellova (1995) a ktery je
obecné definovan skrze strukturalni dominanci muzi nad Zenami, ale je artikulovan i
jako vymezeni se vii¢i mnoZin€ druhych — rasovym a sexudlnim mensinam. Je dileZzité
fici, Ze hegemonni maskulinita neni neménné povahy a neni vSude stejna. Je to spiSe
maskulinita, kterd zaujimé vedouci pozici v daném vzorci genderovych vztahi. Kazdy
narod si obvykle vytvafi svlj vlastni model maskulinity, se kterym se srovnava kazdy

muz. Jde o koncept, ktery vysvétluje, jak a pro¢ muzi udrzuji vedouci spolecenské
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postaveni nad zenami a jinymi genderovymi identitami, které jsou v dané spolecnosti
vnimany jako femininni (tudiz podfadné). Tato genderovéa praxe predstavuje efektivni
zpusob legitimizace patriarchatu a je obrazem muzu, ktefi maji v tom daném Case a
misté moc. (Vaclav 2007; Kimmel 2000).

Cely koncept vychazi z ,Teorie kulturni hegemonie®, kterou vyslovil
marxisticky teoretik Antonio Gramsci (Cit. dle Connelova 1995) a ktera analyzuje
mocenské vztahy mezi spoleCenskymi tfidami. Termin ,,hegemonni podle této teorie
odpovidd kulturnim dynamikdm, prostfednictvim kterych se urcita socidlni skupina
doméaha a udrzuje si vedouci a dominantni pozici v socialni hierarchii (Donaldson
1993). Ustiedni roli sehrava systém ideji, které se jevi jako transparentni, pfirozené,
jsou pouzivany denné a nejsou zpochybiiovany a prave jejich prostfednictvim vznika
strategie souhlasu s nerovnymi (tfidnimi) vztahy. Média hraji v podpoie stavajicich
mocenskych pomért dilezitou roli, jednak maji legitimizujici funkci a jednak k tomu
pouzivaji osvojenych prostiedkli, jako je naturalizace. Ve chvili, kdy se jednani
mocnych zd4 byt normalni a pfirozené, je prezentovano spolecnosti tak, jako by ani jiné
jednani ¢i uspotadani nebylo mozné (Burton, Jirak 2001).

Kimmel (2000) hovoii o hegemonni maskulinité¢ globalniho typu, tzv.
dominantni globalni hegemonni maskulinité. Prototyp takového muZze popisuje takto:
“Sedi v prvotridnich saloncich ci elegantnich business hotelich kdekoliv na svété v
elegantné strizeném obleku, hovori anglicky, ji kontinentalni kuchyni, hovori do svého
mobilniho telefonu, sviij notebook zapojeny do libovolné elektrické zasuvky, zatimco se
v televizi diva na CNN International. Je temperamentni, stile kosmopolitnéjsi, s
liberalnim vkusem v ramci spotreby (i v otazkdach sexuality) a s konzervativnimi
politickymi ndzory na omezenou vladni kontrolu nad ekonomikou. Toto mad ten
dodatecny efekt, ze hegemonni zemé souperici uvniti- globalni ekonomické a politické
arény maji ¢im dal tim vétsi moc, coz zpusobuje, Ze kdokoliv, at’ uz pochazi odkudkoliv,
hovori a jedna tak jako oni.” (Kimmel 2000:1). Scott-Samuel (2009) povazuje za
zvlastni, Ze vsoucasné dob¢, kterd je charakterizovdna globalnimi kulturnimi
odchylkami, pfetrvava relativné specifickd forma genderovych vztahi celosvétove
dominantni. Hovoii o variant€¢ maskulinity, ktera se vyznacuje obecné dohodnutymi

negativnimi (houZevnatost, agresivita, nadmérné riskovani, potlacovani emoci) a
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pozitivnimi (individualismus, soutézivost, racionalita, prakti¢nost) atributy (Scott-
Samuel et al. 2009). Za znepokojujici povazuje zejména fakt celosvétové prijeti détské
socializace a ucCeni se stereotypim. Tento proces popisuje nasledovné. DneSni
patriarchalni spole¢nost neboli spole¢nost, kterd systematicky udrzuje dominanci muzt
nad zenami a jinymi muzi, sama konstruuje koncept hegemonni maskulinity a
prostfednictvim socializace ho udrzuje. Takto se vytvaii mocenské nerovnosti mezi
jednotlivci, mezi socialnimi, rasovymi a genderovymi skupinami a mezi institucemi a to
nasledn¢ vede k individualnimu a strukturdlnimu nasili, skrze které jsou nerovnosti
vyjadieny (Scott-Samuel 2009).

Co si tedy konkrétné predstavit pod pojmem hegemonni maskulinita v soucasné
dobé? V zapadni spolecnosti byla a je dominantni forma maskulinity ¢i kulturni ideél
muzstvi odrdZen primarn€ bilymi heterosexualnimi muzi stiedni tfidy. Muzi se mezi
sebou rozlisuji kvalitativnim privliastkem opravdovy. Pravé hegemonni maskulinita se
stava jakymsi méfitkem, které urcuje, do jaké miry je kdo opravdovym muzem a ostatni
formy maskulinity prezentuje jako podfadné ¢i zZenstilé. Odkazuje na to, Ze muZnost
neni dédna od zacatku, musi byt vybudovana a je jakymsi cilem ¢i tikolem (Badinterova

2005).

1.2.2.3 Konstrukce maskulinni identity

V médiich se neustdle objevuji prezentace stereotypt muZzského ideélu, ktery se po
staleti neméni (Badinterova 2005). Dva americti univerzitni ucitelé, Brannon a
Davidova (In Badinterova 2005), charakterizovali ¢tyfi imperativy hegemonni

maskulinity formou popularnich sloganu:

(1) No sissy stuff (nic zzenstilého) — piestoze muzi a zeny maji stejné citové
potieby, stereotypni role nuti muze k potlaceni jedné ¢asti jejich lidstvi. Pravy
muz musi byt zbaven veskeré Zenskosti (Badinterova 2005).

(2) The big wheel (velké zvife, dulezita persona) — pravy samec musi usilovat o
nadfazenost nad ostatnimi. MuZstvi pfedznamenava Uspéch, moc a obdiv

(Badinterova 2005).
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(3) The sturdy oak (pevny dub) — kazdy muz by mé&l byt nezavisly a mé¢l by spoléhat
jen sam na sebe. Neochvéjnost a oprosténi se od znakli Zenské slabosti jsou
samoziejmosti (Badinterova 2005).

(4) Give'em hell (k Certu se vSemi) — muz musi byt silnéj$i nez druzi, musi psobit

zdanim odvahy ba dokonce agresivity (Badinterova 2005).

Ridi-li se muz viemi témito &tyfmi pozadavky, stiva se nadsamcem &i tzv. tvrdym
muzem, ktery nikoho nepotiebuje, na nikoho se neupind a je jakymsi ,citovym
mrzédkem®. Tento idedl muZzstvi pfijala vétSina kultur a nejvice ho rozsévala americka
kultura skrze své akéni hrdiny (Badinterova 2005). Podle Jacksona (Jakson, Stevenson,
Brooks 2001) piedstavuji pravé stranky panskych lifestylovych magazini jedno z mist,
kde je tradice ,,tvrdého muze* nadale udrzovana (Jakson, Stevenson, Brooks 2001).

Na podobnych od muzti vyzadovanych vlastnostech, uznavanych hodnotach a
normdch se shoduje i mnoho dalSich vyzkumniku. Jde o vyhradné o zjiSténi vyplyvajici
z vyzkumu v zapadni spole¢nosti. Nejlépe je shrnuli Levant a Fischer (1998, cit. dle
Richmond 2003), ktefi vyvinuli tzv. seznam norem muzskych roli (Male Role Norms

Inventory — MRNI). Tento seznam zahrnuje 7 dimenzi maskulinity:

- vyhybani se femininnimu chovani

- strach a nendvist k homosexudlim

- spoléhani se na sebe samého; autonomie

- agresivita

- dimenze Uspéchu ¢i spolecenského statusu; vykonost
- kladny postoj k sexualité

- omezena emocionalita

Davidova a Brannon (1976, cit. dle Nerud 2006) navic pfidavaji normu fyzické tvrdosti
a hovoti o tom, Ze muz by mél snést fyzickou bolest, prokazovat odvahu az agresivitu a
mél by dévat najevo, Ze je odhodlany pfistoupit na riziko i tehdy, kdyzZ mu rozum a
strach ptikazuji opak. Co se tyce normy antifemininity, tvrdi Davidova a Brannon , Ze
se od muzl ocekava, ze se vyhnou typicky femininnim aktivitdm, projeviim, ¢innostem

a zamé&stnanim. MéEli by oddé€lit se a obétovat ty ¢asti své osoby, které se poji
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s matetskosti. Norma antifeminity pfispiva k misogynii a v poslednich letech piimo zivi

homofobii (Nerud 2006).

1.2.2.4 Podrizené maskulinity

Uvniti tohoto ramce existuji také specifické genderové vztahy dominance a podfizenosti
mezi jednotlivymi skupinami muzd. NejvyznamnéjSim piipadem v souasné euro-
americké spolecnosti je dominance heterosexualnich muzti a podfizenost muzl
homosexudlnich. A jde o vic nez o kulturni stigmatizaci homosexuality ¢i gay identity.
Homosexuélné orientovani muzi jsou muzim heterosexualnim podfizeni za pouzivani
rozliénych praktik (Connellova 1995). Tyto praktiky zahrnuji politické a kulturni
vylou€eni, urdzky a napaddni, rGzné formy nasili (od zastraSovani po vrazdy),
ekonomickou diskriminaci a osobni bojkoty (Connellova 1995).

Vse co je vylouceno z hegemonni maskulinity, je pfisouzeno homosexualni
maskulinité, at’ uz jde o zdlibu ve vyzdobé domu ¢i potéSeni z pfijimani andlniho
uspokojeni. Z pohledu hegemonni maskulinity je homosexualita pfipodobiiovana
k feminite.

Gay maskulinita je na chvostu genderové hierarchie. Je nejvice zfetelna, neni
vsak jedinou podfizenou maskulinitou. Také nékteti heterosexualni muzi a chlapci jsou
vystaveni vysméchu a diskriminaci. Divodem utisku mohou byt napiiklad vlastnosti ¢i
projevy muzul, které jsou V ramci hegemonni maskulinity povazovany za zzenstilé.
Vysledkem jsou pak hanliva oznaceni jako napf. ,,mékkota, padavka, Sprt, babovka,
slaboch, mamdnek, buzik, teplous, hosan, chcipak, moula atp.” (Connellova 1995:79).
Symbolicka poskvrnénost feminitou je tedy ocividna.

Mezi dalsi podfizené formy maskulinity miiZzeme zatfadit muZe jiné neZz bilé
barvy pleti, muze staré a slabé ¢i muze s nizkym socidlnim statusem a negativnimi

fyzickymi atributy.

1.2.2.5 Koncept spolutiéasti
Spoluticast na utvafeni a udrzovani hegemonni maskulinity byla dalSim kli¢ovym
prvkem konceptu. Ve skuteCnosti vétSina muzii normativni standardy medialné

prezentované hegemonni maskulinity nespliiuje a mnozstvi muzd, které s modelem
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koresponduje, miize byt pomérné malé. Ackoliv v8ak muzi z podiizeného postaveni Zzen
tézi, nemaji divod tuto maskulinitu odmitat (Connellova 1995).

ProtoZe instituce jako je manzelstvi €i otcovstvi funguji na principu kompromisii
a dohod se Zenami spiSe nez na principu nadvlady, nelze spoluucast definovat Cirou
dominanci a podiizenosti. Hovofime spiSe o lpéni na patriarchalnim uspoifadani rodiny
potazmo spolecnosti nez o nadvladé¢ a neomezené autorité. Toto lpéni nemusi byt
védomé a krmé& muzi se na ném podili také Zeny. Z tohoto thlu pohledu k nam pronika
koncept hegemonni maskulinity skrze kulturu a instituce (potazmo média, jak uz jsem
zminila vyse) a ne nezbytné nasilnymi prosttedky (Connellova, Messerschmidt 2005).

Stavime-li hegemonni maskulinitu do opozice oproti feminité a je-li veskeré
muzské chovani nesouci znaky Zenskosti povazovano za nepfijatelné, pak lze tento
vztah nadvlady vztdhnout i na muze pohybujici se vné hegemonni maskulinity.

(Bourdieu 2000).

1.2.2.6 Krize maskulinity

Muzsky ideal podle Davidové a Brannona zlstava pro vétSinu muzi nedosazitelny, je
prilis tvrdy a nepfirozeny. Diive ¢i pozd€ji si muzi uvédomuji, Ze se idealu nemohou
rovnat, pfesto se o to vSak snazi a konaji nasili na druhych ¢i na sobé samych
(Badinterova 2005).

Badinterova (2005) tvrdi, ze patriarchalni systém zplodil zmrzaceného muze.
Prvnim z dtvodu je to, Ze budovani maskulinni identity spoc¢iva v odliSovani se —
pon¢kud zjednodusené shrnuje Badinterovd muzsky ,,udé€l* do tii kategorii — muz musi
sebe 1 své okoli pfesvédCit o tom, Ze neni Zena, dit€¢ ani homosexudl. Muz musi
prokézat, ze je muzem, muznost neni dana od zacatku. Muze tedy provazi neustaly stres
Z nenaplnéni norem muzské kultury. ,,Vysada muzZstvi je zaroven i past a plati se za ni
neustalym, nékdy az nesmysinym napétim a vypetim, k némuz kazdého muze nuti
povinnost projevovat se za vSech okolnosti jako muz* (Bourdieu 2000:47). Druhym
divodem je potom to, Ze prumyslova spole¢nost odd¢lila syny a otce. Muze uz
neutvatreli muzi. Poslednim a velmi dilezitym pfispevatelem je feminismus a jeho
teorie, které se v 60. a 70. letech zacaly Siroce prezentovat. Ty ohodnotili pojmy

»muznost*“ a ,,maskulinita® jako bezobsazné a timto se rozplynula univerzalni muzska
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charakteristika: nadfazenost muze nad Zenou. (Badinterova 2005). Freud ve svém dile
vysvétluje kiehkou muzskou identitu a jeho celkovou nejistotu jakozto dusledek
kastra¢ni izkosti a nutnosti emocionalniho odpoutani se od matky. ,,MuzZi jsou ve
srovndni se Zenami samotdri a zeny jsou si svou zenskosti mnohem jistéjsi nez muzi SVOU
muzskosti* (Murphy, 1998:53).

Potlacenim jedné casti sebe sama (cizi, neptatelské¢) — bisexuality - si muz
ptivodil rozstépeni. Badinterova (2005) tvrdi, Ze muzi jsou na jakési kiizovatce, kdy se
musi rozhodnout, zdali zmrzaci své muzstvi ¢i obétuji svou ,,Zenskou dusi“. Rozlisuje
tedy dvé identity soucasného muze — prvnim znich je ,muz tvrdak®“, jenz ,je
ztélesnenim téch nejhorsich muzskych stereotypii™ a druhym ,,muz mekkota®, ktery se
vzdal muzskych privilegii (Badinterova 2005:125). Muz tvrd’ak, szirany muzskym
ideadlem, vede neustavajici boj, aby se ubrénil slabosti a pasivité. Je homofobni a
misogynsky. Charakterizuje ho soutézivost, posedlost vykonnosti, citova zakrnélost,
sebejistota, nespoutanost, sobectvi atp. Muz mékkota je jeho pfesnym opakem. Ten je
prototypem muze, jenZ zareagoval na Zenskou vitalitu feministického hnuti. Odpovida
muzi uvazlivému, vstiicnému, piipravenému plnit ocekavani zen. Zastava rovnocenné
postaveni muzi a zen. Jako muz se citi slaby, pasivni, je pro n¢j snazsi se emocionalné
projevovat, to také vede k tomu, Ze je frustrovany a snazi se jakymkoli zptisobem sebe
prosadit. Tito muzi se snazi budovat svou muzskou identitu jinymi zpisoby — napiiklad
si buduji svalovou hmotu ¢i se stylizuji do roli svidnikd, aby zakryli svou slabost
(Badinterova 2005). Spise jako predikci budouciho stavu uvadi Badinterova (2005) tieti
typ muzské identity a tou je tzv. usmifeny muz. Usmifeny muz je syntézou obou
predchozich typl, nachazi se v ném dualita slozek, které jsou vzajemné komplementarni
a naléza své prvotni Zenstvi, které mu poméaha uvédomit si a porozumét Zenam.

Dulezity je také fakt, Ze muznost, aby byla potvrzena, potfebuje druhé muze.

Vsechny dikazy muznosti jsou zavislé na soudu muzské skupiny (Bourdieu 2000).
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2 PRAKTICKA CAST

2.1 Vyzkumny zamér

Cilem mé prace je probadat metodou obsahové analyzy konkrétni lifestylové Casopisy
pro muze a v nich se zaméfit na zplsoby, jakymi predkladaji obraz muze a konstruuji
maskulinitu. Vychazet budu ptfedev§im z teoretickych poznatkd, jez jsem rozvedla
V teoretické ¢asti prace. Casopisy hraji roli ve vytvateni socialniho svéta (védéni, vztaht
a identit) a udrzovani urcitych spolecenskych vzorci. Pravé stylotvorné Casopisy pro
muzeme vnimat nejen jako kulturni texty nabizejici stabilni reprezentace maskulinity
(spolu se stereotypy), ale také na n¢ muzeme nahlizet jako na prostor, kde je o
vyznamech maskulinity vyjedndvano. Pomoci kvalitativnich metod budu zkoumat
nestalost, nejednozna¢nost a rozporuplnost reprezentaci maskulinity v rubrice
rozhovort, kterd se mi jevi jako vhodna diky tomu, Ze se v ni odrézi nejen ideologie

Casopisu, ale také predstavy o maskulinité vychazejici ,,ptimo z lidu®.

2.1.1 Formulace vyzkumnych otazek

Vychazim-li z piedpokladu, ktery vyslovil Gauntlett (2002), ze lifestylové Casopisy pro
muze slouzi jako jakési ,,manudly pro muze®, kde je mozné najit odpovédi na otazky,
ovefit si své nazory a postoje a implicitné vstiebavat Zadouci formy maskulinity, pak se

mi nabizi tyto vyzkumné otazky:

1) Jaké maskulinity se objevuji v jednotlivych ¢asopisech a kdo je prezentuje?

2) Objevuji se v Casopise Esquire i jiné formy maskulinity nez je maskulinita
hegemonni?

3) Objevuji se v cCasopise LUI i jiné formy maskulinity nez je maskulinita
homosexualnich muza?

4) Jaké zakladni charakteristiky ma muz v casopise Esquire?

5) Jaké zakladni charakteristiky ma muz v ¢asopise LUI?

6) V jakém pomeéru se vyskytuji jednotlivé maskulinity v ¢asopise Esquire a LUI?
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2.2 Metodika vyzkumu a sbér dat

V této Casti vénuji nékolik pozndmek k metodice prace. Nejprve predstavim zvolenou
metodu a postup prace, nasledné predstavim vybérovy soubor a kritéria systému vybéru

relevantnich ¢lanki, jez budou pouzity k analyze.

2.2.1 Zvolena metoda

Podle Hendla (2005) maji metody kvalitativniho vyzkumu vyznam v ptipadech, kdy
dochazi ke zkoumani spolecenskych procesti. Konstrukce maskulinity v ¢asopisech, jez
odrazi spoleCnost a zaroven ji urcitym zpisobem formuji, S urcitosti takovym
spoleenskym procesem je a proto si je volim. Kvalitativni vyzkum si klade za cil
podrobné popsat zvlastni pfipady, vytvafet hypotézy a navrhovat teorie o rozli¢nych
fenoménech. Dals$i nespornou vyhodou kvalitativnich metod vyzkumu je jejich
pruznost, nebot’ vyzkumné otazky se daji v pribéhu vyzkumu rozvijet, ménit a
uzpuisobovat podle okolnosti a dosud ziskanych vysledki. (Hendl 2005).

»Za dokument povazujeme jakykoliv hmotny zdznam lidské Ccinnosti, ktery
nevznikl za ucelem naseho vyzkumu‘ (Disman 2011:166) a proto sem dozajista mizeme
zatadit 1 novinové Clanky. Jako vhodnd metoda k jejich exploraci se jevi obsahova
analyza, respektive jeji kvalitativni modifikace.

Hendl definuje obsahovou analyzu jako ,.analyzu dokumentii a textu s cilem
rozkryt jejich vlastnosti s ohledem na polozenou otazku* (Hendl 2005, s:387). Je pro nic
charakteristicka nizkd standardizace dil¢ich postupli, velka mira volnosti, obrovskeé
mnozstvi moznosti (Miovsky 2006). Jeji hlavni vyhodu vidi Reinharz (cit. dle Svoboda
2012), ze vychazi piimo ze struktur textu, nikoli z apriornich kategorii a znalosti, dale,
ze postihuje vyznamy, témata a struktury, jeZ by nebyly jinak ziejmé a pravé to
umoziuje hlubsi a celistvéjsi prozkoumani dané problematiky.

Kvalitativni analyzou dat se obecné rozumi nasledujici faze vyzkumu (Hendl

2005; Miovsky 2006):
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e Segmentace — po vybéru primarni literatury je tieba data rozd¢lit do
analytickych jednotek. Proto je tfeba material dobie prostudovat, to spociva
Vv procitani textu fadku po fadce a hledani relevantnich segmentt.

o Koddovani — nasleduje piifazovani kodu, ¢ili klicovych slov ¢i kategorii, k useku
dat tak, ze ho kategorizuji a timto je umoznéna snadnéj$i a rychlejsi praci
S témito segmenty textu. Kody se vztahuji k vyzkumnym otazkam, konceptiim a
tématiim. V mém piipadé mi jako kody slouzi vlastnosti typické pro hegemonni
maskulinitu a jiné formy maskulinity, které vychazi z nactené literatury.

e Propojovani dat — v dalsi fazi se zacinaji hledat v datech urcité spojitosti a
dochazi k propojovani ¢asti do vétSich smysluplnych skupin podle témat, az
nakonec zbyde nékolik dobie verifikovanych témat. Vznika jakasi kategorizacni
sit’ €1 systém.

e Komentovani a dopliiovani dat — v této fazi se k jednotlivym kategoriim
dopisuji poznamky, komentate dopliiky, které dopliuji, dovysvétluji ¢i rozsituji
existujici data ¢i je uvadéji do kontextudlnich vztah. Timto dochazi ke
zptesnéni analyzy.

e Vyvozovani zavéri a verifikace — posléze zaciname s interpretaci ndmi
nashromazdénych udajii a ovétujeme jeji platnost na zaklad¢é teoretickych
konceptti. Tzn., ze hleddme opory ¢i alternativy pro zvoleny interpretacni ramec.

e Budovani teorie — vV zavérecné fazi popisujeme a vysvétlujeme nase zjiSténi

Pfi své analyze budu postupovat podle vySe nastinéného postupu. Kodovaci list je

dostupny v ptiloze €.1.

2.2.2 Vybérovy soubor

Obsahové¢ analyze budou podrobeny dva exkluzivni lifestylové panské Casopisy, z nichz
jeden je urcen heterosexudlnim muzim a druhy je zacilen na muze homosexualné
orientované. Jedna se o Casopisy Esquire a LUL

Zvolila jsem casopis jakozto médium predevS§im pro svou badatelskou

pristupnost. Pfedstavuje celistvéjSi a uzavienéj$i svét s pravidelné strukturovanym
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medidlnim textem a celkem ustdleny proud, ve srovnani s rychle aktualizovanym
dennim tiskem, televizi a internetem. Fyzicky je snadno dostupny. Navic v podobnych

vyzkumech je preferovan text, coby piedmét analyzy.

Vzorek vybiram nendhodné. Casopis LUI shledavam jako vhodnou paralelu
k ¢asopisu Esquire. Dle inzerce lze usuzovat, ze oba dva magaziny cili na podobné
movitou skupinu a také na podobnou vékovou kategorii. K obéma ¢asopisim se hodi
piivlastek exkluzivni, uz jen diky tomu, jak samy sebe definuji, dale pak diky jinym
charakteristikdm, které oba cCasopisy spliluji a které jsem zminila jiz v teoretickém
zakotveni své prace. Casopis LUI je dvoumésiénik, zatimco &asopis Esquire vychazi
pravidelné kazdy mésic. K mé analyze vyuziji tedy kompletni ro¢nik 2013 €asopisu LUI

a komplementarn¢ k tomu Sest Cisel Casopisu Esquire.

2.2.2.1 Charakteristika ¢asopisu Esquire

Podle webovych stranek vydavatelstvi Bauer Media Praha, pod které ¢asopis spada, je
Esquire charakterizovan jako ,,Casopis pro muze, ktery vi, co chee®. ,,Mésicnik Esquire
je nepostradatelnym pritvodcem moderniho muze svétem kariéry, mody, techniky, sportu
a v neposledni rFadé svétem zenského mysleni a vztahii. Esquire vynikd kombinaci
kvalitni Zurnalistiky, vyznamnymi celebritami na obdlce i fotografiemi krdasnych Zen.
Jeden ze svetove nejznaméjsich a nejoblibenéjsich panskych mésicnikii* (Bauer Media
Praha 2014). Diive nesl heslo ,,Casopis moderniho muze®. Jde o mésiénik, jehoZ cena
se rovnad 70K¢ a rozklada se obvykle na 114 strandch (v piipad€ velkych vydani na
130). Na konecné podobé casopisu se podili celkem deset lidi, v€etn¢ tii Zen a
Séfredaktorem je Antonin Herbeck. Esquire ma velmi dlouhou historii, v USA vychazi
totiz jiz od roku 1933. V Ceské republice se s nim &tenadi mohou v tisténé podobé
setkavat od roku 1996 a kromé toho ma magazin i svou internetovou podobu.

Pokud jde o ctenost Casopisu, ¢i spiSe o mnozstvi prodanych kusiti za rok,
protoze skuteCnou ¢tenost neni mozné spocitat, Media Projekt uvedl za rok 2010 celkem
54 000. Cilovou skupinou jsou muzi ve veéku 25-45 let se stfedné vySSimi a vysSimi
ptijmy (Media Projekt 2014). Media Projekt (2014) dale uvadi, ze 76% Ctenaiti jsou

muzi a 77% znich odpovidaji ve€ku mezi 20. a 39. rokem. 65% téchto muzi je
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svobodnych, 61% ma stfedoskolské vzdélani s maturitou ¢i vysokoskolské vzdélani,
55% ma Cisty piijem vyssi nez 17 500 K¢ a 76% je ekonomicky aktivnich.

Co do obsahu, vyznamnou ¢ast cCasopisu zaujimaji reportdze ze svéta
technologickych novinek a sportu, tipy na probihajici ¢i nadchéazejici udalosti, hudbu,
knihy, filmy, dale pak rozhovory, ¢lanky o vice ¢i méné aktudlnich tématech a soutéze.
Spofe odéné zeny se v Casopise objevuji také, ale sporadicky. Timto se ¢asopis Esquire
od ostatnich Gasopisii tohoto typu lii. M4 pouze rubriku ,,Zena, kterou milujeme®, ktera
popisuje Zenu, jeji zivot a kariéru a doprovazi ji fotky této zeny, nikdy vSak ne nahé.
Jazyk neni tak expresivni, nesnazi se Sokovat, ale spiSe pfevazuje forma informativni.
To je dalsi z ukazatelll, ktery naznacuje, ze Casopis je zamétfen na star$i Ctenaie. Pro
inzerci je v Esquiru vymezena specialni rubrika pojmenovana ,,Esquire Style* a pravé
zde je oc¢ividné, Ze Casopis se zamétuje na starSi muze s vySSimi prijmy.

V editorialu prvniho &isla, které vyslo v kvétnu roku 1996 v Ceské republice, se
Casopis sam definuje jako Casopis s vlastnim nazorem, slibuje, ze se bude vénovat
vSemu, co se tykd muzi a ze se bude snaZzit uchovat a rozvijet to, co délalo muze
muzem od pocatku lidstva. NeohroZenost, vynalézavost a state¢nost ve viru bouie

(Esquire 05/1996).

2.2.2.2 Charakteristika ¢asopisu LUI
Pansky magazin LUI, ktery vychazi pod soukromym vydavatelstvim, tj. na
zivnostensky list $éfredaktora Jakuba Starého, je prvnim ¢eskym Casopisem oficialné
zaméfenym na gay komunitu. Jakub Stary vSak dodava, ze nejvice cili na
mainstreamovou ¢ast té komunity, tedy na tu, ktera je nejviditelnéjsi a ktera se nejcastéji
projevuje (Stary v pofadu Q 2012) Na své facebookové strance se LUI magazin
definuje jako ,.lifestylovy denik pro moderniho clovéka 21. stoleti. Clovéka, ktery sam
sebe nedefinuje podle své sexuality a je vyraznou individualitou. LUI je symbolem pro
kosmopolitni styl Zivota modernich lidi. Hodnotami znacky jsou volnomyslenkarsky
pristup, styl, kreativita, inspirace & aktivni Zivot.*“ (LUl 2014).

LUI vychéazi jako dvoumési¢nik, jeho aktualni cena se vySplhala z 25K¢ na

45K¢. Drive byla distribuce dokonce zdarma v prazskych gay klubech, gay friendly

36



kavarnéach, restauracich a dalSich gay spotech, jako jsou fitness centra atp. Na konecné
podobé Casopisu se podili celkem Sest lidi, z toho ¢tyfi zeny a dva muzi.

Ceska verze vychazi od roku 2009 a spolu s ni funguje online podoba magazinu
a t&s81 se velké oblibé. Byva denné aktualizovana a kazdy meésic ji navstivi 100 000
Ctenafd, ktefi generuji 650 000 zobrazenych ¢lankli mési¢né. Odhadovand ctenost
tisténé verze magazinu je, dle slov Jakuba Starého, 10 000 ¢tenaiti na jedno vydani.
Podle statistickych tdaji je 55% c&tenart muzii a 45% zen a Ctenaiska zakladna se
pohybuje ve véku od 18 do 34 leta ma stiedoskolské ¢i vysokoskolské vzdélani. (Email
od Jakuba Starého viz ptiloha ¢.2)

Co se ty¢e obsahu, ¢tenafi v Casopise najdou informace ze zivota gayu, kulturni
tipy, ale i celou fadu kosmetickych a moddnich stranek, vcetné originalniho
fotoeditoridlu. Zéakladni kostru casopisu tvoifi ¢lanek z komunity, ktery se snazi
predstavit homosexualy, jeZz nespadaji do té mainstreamové skupiny, dale potom
rozhovor s osobnosti na obalce, online novinka a novinka z metropole (Stary v potadu
Q 2012). Jazyk, ktery LUI pouziva, by se dal oznacit za mlady, pokrokovy a moderni.
Upfednostiiovany typem inzerce je v souladu s gay marketingem. Piesto vSak Jakub
Stary upozoriiuje, ze v posledni dob¢ cili magazin na moderni muze a to jak na gaye,
tak na heterosexualni muze, kterym gayové nevadi a kteti v LUI hledaji hodnotné

informace tykajici se mody, stylu, kosmetiky, zdravi a krasy (Stary v emailu 2014).

2.2.3 Kodovaci jednotka

Jako zékladni kddovaci jednotku volim rozhovor neboli interview, kdy novinaf iniciuje
rozhovor, nachdzi se v roli tazatele, ur€uje smér rozhovoru, okruhy, témata a otazky.
Minimalni rozsah je jedna strana AS5. Relevantni jsou pro mé pfedev§im rozhovory

vedené s muzi, ale do své analyzy zahrnu 1 ptipadné rozhovory se Zenami.
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2.3 Analyza casopisu Esquire

2.3.1 Popis vybérového souboru

Ke sv¢ analyze jsem vyuzila celkem 28 ¢lankt z ¢asopisu Esquire. Relevantni k mnou
stanovenym vyzkumnym otazkam byly pouze rozhovory s muzi a ¢islo 28 odpovida
celkovému poctu vSech rozhovort, které se v ¢asopise Esquire béhem Sesti zkoumanych
mésict objevily. V kazdém Ccisle se vyskytoval jeden ,,Esquire extra rozhovor* se
zahrani¢ni celebritou, ktery se rozkladal na tfech stranach, dale pak jeden Sestistrankovy
»Esquire rozhovor* s ¢eskou celebritou a nasledovalo 2-5 jednostrankovych rozhovort
s osobnostmi, jak z ¢eského, tak ze zahrani¢niho prostiedi, jeZ nesly nazev ,,Co mé Zivot
naucil“. Posledni jmenované nelze oznacit za rozhovory v pravém slova smyslu. Dalo
by se je oznalit za medailonky dulezitych osobnosti. Jednotlivei neni kladena piima
otazka, ale je mu pfedlozena nedokoncena véta, na kterou on reaguje a dopliuje ji.
Pfesto jsem se tuto rubriku rozhodla pro svou analyzu pouzit, protoze jakkoli se miize
jevit odli$nd, je mozné na ni vysledovat stejné fenomény jako u béznych rozhovort a
také pfimou interakci mezi reportérem a dotazovanym. Analyzovala jsem celkem 70
stran a prumérné jsem tedy z kazdého Cisla vyuzila 5 — 6 ¢lanku.

Jak uz jsem zminila vySe, ¢lanky jsem vybirala na zakladé¢ toho, zdali se jednalo
o rozhovor a zdali byl pfedmétem rozhovoru muz ¢i skupina muzi. Rozsah ¢lanku pro
mé nebyl urcujici, nebot’ v Esquiru se nevyskytovaly rozhovory kratsi, nez je jedna
strana, coz je velikost pro analyzu dostatecnd. Délala jsem pouze textovou analyzu,
nikoliv obrazovou, tudiz fotografie a jiné obrazové materialy jsem ignorovala.

Nekteré rozhovory jsou pfevzaté ze zahrani¢ni modifikace casopisu Esquire, jiné
de€laji sami Cesti redaktofi. Nemizeme se tedy spolehnout na to, Ze v§echny rozhovory
vychézeji ze stejného prostiedi. Pfesto bychom viak mohly fict, ze Ceské republika, a¢
geograficky zdpadnim stitem neni, pfejimd mysSlenkové hodnoty zdpadni spolecnosti,
odkud c¢asopis Esquire plivodné pochéazi. VSechny rozhovory v ¢asopise Esquire maji
jisté shodné rysy. Jednak probihaji v celkem uvolnéném duchu, v souladu s filozofii

muzskych stylotvornych Casopist a jednak, a to pfedevsim, se zamétuji na jednotlivce.
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Nepromlouvaji ke skupindm a samy se o nich nezminuji, prezentuji prosté jen prototypy
znamych uspéSného muzi a skrze né urcité muzské charakteristiky. Jednd se vzdy o
muze bilé, heterosexualni, velmi UspéSné a hlavné¢ znamé. Vice o tom, jak dalece
Esquire coby pansky lifestylovy casopis, reprodukuje ¢i nereprodukuje hegemonni

maskulinitu, bude nésledovat v ¢asti interpretaci vysledk.

2.3.2 Nejcastéji prezentované muzské charakteristiky

Z vysledkt analyzy vyplyva, Ze pravidelnéji se v Casopise Esquire opakovalo 23
kategorii. Mezi kategorie, jez prostoupily vSechny zkoumané c¢lanky, patii kategorie
ktery se objevoval vrozlicnych podobach, a v clancich byl zdlraznovan hned
nékolikrat. Celkov€ se kategorie objevila 54krat. Na néj navazuje vykonnost (34),
sebejistota (32), fyzicka a psychicka sila a tvrdost (29) a aktivita (25). Racionalita a
prakticnost a stejn¢ tak i riskovani mély rovnéz cetné zastoupeni, objevily se ve 22
ptipadech. Mohli jsme vysledovat i typicky maskulinni projevy (17), ¢i projevy, jez jsou
V nasi spolecnosti povazovany za projevy typicky maskulinni. Zajimavé je, Ze s témét
stejnou Cetnosti (15) se objevily i1 projevy, jez by se daly povazovat za spiSe femininni.
Stejné tak orientace na vztahy (24) piedcila urcité typicky maskulinni povahové rysy,
jako je naptiklad nespoutanost (10), soutézivost (10), agresivita (9), odvaha (8),
individualismus (8), ale hlavné orientace na kariéru (9). Velmi Casto se objevovaly
kategorie vyjadifovani emoci (26) a projevovani slabosti (15). Kategorie vyhybani se
gayim ¢i femininnim projeviim se naopak objevovala pouze sporadicky — setkala jsem
se s ni pouze tiikrat.

Z téchto vysledki lze vyvodit, Ze nelze predpokladat, ze v lifestylovych
Casopisech zacilenych heterosexualni muze se budou reprodukovat pouze charakterové
rysy typické pro hegemonni maskulinitu, ale Ze Skala maskulinity je opravdu bohata a

V téchto Casopisech je prostor i pro jiné vlastnosti, jiné maskulinity.
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2.3.3 Vysledky analyzy

Z vysledkt analyzy vyplyva, Ze vétSina piispévki se tyka hegemonni maskulinity
bilych heterosexudlnich muzl a jinym formam maskulinity je vénovan bud’ minimalni,
nebo Zadny prostor. Casopis opomiji muze jiné nez bilé barvy pleti, muZe s nizkym
socialnim statusem, hendikepované muze ¢i muze jiné sexualni orientace. Nejcastéji se

tedy setkavame s muzem:

1) Heterosexualni muz bilé pleti ze stiedni ¢i vyssi spole¢enské tiidy
Podle Giddense (Giddens 1999) jsou muzi bilé barvy pleti nositelé moci, bila
plet’ je spojovéna s vétsi inteligenci, mravnosti a vétSim vlivem na svéte,
zatimco ostatni rasy, predev§im cCernoSi, jsou animdlni, emocionalné
nevyrovnani a nemravni. Z podilu na moci jsou takto vylouéeni (Gobineau, cit
dle Giddens 1999).

Ve vsSech analyzovanych rozhovorech se vyskytovali pouze muzi bilé
barvy pleti a o muzich jiné barvy se nevyskytla ani jedind zminka. To tedy
dokladé, Ze uvnitf naSeho vyzkumného souboru jsou muzi bilé barvy pleti
predstaviteli hegemonni maskulinity.

Jackson a kolektiv hovofi o homofobii, jez se vyskytuje v panskych
stylotvornych ¢asopisech (Jackson, Stevenson, Brooks 2001). S jejich hypotézou
mi nezbyva nic jiného nez souhlasit. Ne Ze by byl explicitné vyjadfovan
jakykoliv odpor k této mensing, je vSak patrné, ze tématu homosexualll se
Esquire vyhyba. Heterosexualita, ackoliv tfeba neni pfimo zminéna, ptedstavuje
vSeprostupujici normu (Gauntlett 2002). Vsechny rozhovory jsou vedeny
S heterosexudlnimi muzi. O jejich sexualité se explicitn€ nemluvi, implicitné se
o ni vSak dozvidame pomoci otdzek o rodingé, pfitelkyni ¢i manzelce, o
hereckych kolegynich atp. V celkovém vyzkumném souboru Sesti ¢asopist jsem
naSla tfi zminky o gayich. Prvni pfispévek prezentoval distanc jednoho z hercti
od ndlepky homosexudla, ktery ziskal diky jeho pfedeslym rolim. Druhy

ptispévek odkazoval k predsudkim o gayich a tfeti piispévek obsahoval
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pejorativni oznaceni ,.teplous™ a opét distanc. I zde si tedy mizeme dovolit

tvrdit, ze predstavitelé hegemonni maskulinity jsou heterosexualni muzi.

Diilezita perséna

Muzi v Casopise Esquire jsou zpravidla uspésni jak v osobnim, tak v kariérnim
zivoté. Maji vysoky socialni status, byvaji obdivovani pro to, co délaji a byvaji
spojovani s urcitou moci. Pravé vysoky spolecensky status propiij¢uje muzim
moc udrzovat nadvladu nad zenami a jinymi muzi, ktefi spadaji pod jinou formu
maskulinity, nez je maskulinita hegemonni.

Jak uz jsem zminila, uspéch je kategorii, jez se objevovala nejcastéji a
opakovang. VétSinou nebyl nijak explicitné definovan, byval spojovan s ur¢itym
vlivem ¢i moci, napiiklad v rozhovoru se starostou Prahy 1, vykonnym $éfem
Formule 1 ¢i jinymi muzi zastdvajicimi vysoké pozice. Dale byl uspéch
spojovan s bohatstvim, coz mohu demonstrovat napiiklad na téchto, naméatkove
vybranych, ukazkach ,,Ziju docela nadstandardné. Mdam vSechno, na co si
vzpomenu“ (Esquire 05/2013). ,Rikaji, Ze viastnim majetek priblizné za 4
miliardy dolari* (Esquire 01/2013). ,Zvykl sis uz za ta léta na ZzZivot
V bohatstvi?* (Esquire 11/2013). Uspéch byl také vétsinu ¢asu prezentovan jako
uspéch dosazeny skrze kariéru: ,,.Zda se, zZe jste byl docela uspésny uz od zacatku
své kariéry* (Esquire 01/2013). ,,Béhem 80. Let vydal 7 alb, pricemz kazdého
Znich se prodalo vice nez 2 miliony* (Esquire 03/2013). ,,Indicko-britsky
spisovatel se proslavil svym druhym romdnem , Déti pulnoci® (Esquire
03/2013). Neopomenutelny je i uspéch spojovany s obdivem ze strany
sobycejnych lidi*: ,,Cekaji na ndas na letisti, foti nds, ptaji se nds casto na
hlouposti, ale takovad je moje pozice a pati to k mé praci.” (Esquire 01/2013).
»Bohy ledovych arén vzyvaji v zemi bezvércu fandové. Hvezdy, které znaji jen
Z plakati, se vratily domu’ (Esquire 01/2013). ,,Jd byl jejich milacek, protoze uz
Jjsem mél natoceny film Copak je to za vojaka. Kamkoli jsem prijel, tak jsem byl
jejich. Lidi se na néj vzdy divali (Esquire 05/2013).

VSichni muzi, ktefi se objevili v analyzovanych c¢lancich, by se dali

oznacit za muze Uspesné.
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Muz aktivni

Freud povazoval za esenci muzstvi aktivitu, ktera stoji oproti femininni pasivité
(Connellova 1995). Stejné tak Bourdieu (2000) hovoii o muzich v souvislosti
s ¢innosti. Muzi v Casopisu Esquire zaujimaji aktivni postoj a jsou zobrazeni
v souvislosti s ¢innosti. Béhem analyzy jsem se vzdy setkala s muzi
zamestnanymi, Casto 1 pln€ pracovné vytizenymi, ktefi zarovenn méli i mnoho
volnocasovych aktivit a vyhybali se zahélce. Ve vétsing piipadi jsou tito muzi
vsak zobrazeni v souvislosti s pracovni ¢innosti, kterd se vztahuje ke kariérnim
hodnotam: ,,Natocil jsem pét filmii mezi Parbou v Bangkoku a The Hangover
Part 111* (Esquire 01/2013). ,,Vim, Ze uz jsem ddvno mohl prestat pracovat a
uzivat si. Jenze jsem stale na zavodech a delam to, co pred triceti lety. Proc?
Protoze mé to bavi a napliuje (Esquire 01/2013). ,,Ty sis prinesl na nase
setkani knihu? — Nevedél jsem, jestli na tebe nebudu cekat, tak abych si zkratil
chvili“ (Esquire 09/2013).

Muz vykonny
Tato kategorie navazuje na kategorii pfedchozi. Vykonnym muzem rozumim
muze zdatného, schopného a aktivniho zaroven. Tato proménna se objevovala
jako druhd nejcastéj$i, hned po uspéchu. Byla spojovana se sportem i se
sedavym zaméstnanim, ale tfeba 1 srodinnym Zivotem: ,,J) NHL je par
Spickovych hraci, kteri si udrzeli Spickovou vykonnost do uctyhodného veéku
(Esquire 01/2013). ,Jakub Kohdik — rezZisér, herec, sportovec, moderator,
novindr, filozof, sbératel. Je modernim prototypem renesancniho Cclovéka*
(Esquire 03/2013). ,,Rano jsem vstal s détma, pripravil snidani, vyvencil psa,
odvedl deéti do skoly, na desatou jel do divadla, ve dveé rychle domu, vénovat se
détem, na Sestou na predstaveni, které konci v jedendct vecer (Esquire
07/2013).

U této kategorie je patrné, Ze véci nelze vidét jen jako cerné anebo bilé.
Hovotime o vykonnych muzich a vykonnost je jisté kategorii bézné spojovanou

s hegemonni maskulinitou, ale ve druhém piipadé se vyskytuje zminka o stafi a
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treti ukdzka odkazuje ke starosti o rodinu, ¢i k ¢innostem, které mohou byt

povazovany za spise femininni.

Muz upiednostiiujici kariéru nad rodinu; individualista

Scott-Samuel zdarazituje individualismus jakozto jeden z atributd typicky pro
hegemonni maskulinitu (Scott-Samuel et al. 2009). Pod pojmem individualismus
si predstavuji kladeni na prvni misto pfedevSim sebe sama, prosazovani
nezavislosti a sobéstacnosti. Dale bychom sem mohli zatadit prosazovani svych
vlastnich zajmi, zaméteni na seberealizaci, sobectvi, nespoutanost a touhu po
svobod¢. V Casopisech se tyto polozky objevovaly celkem hojné: ,,Nema koule
na to, aby vztah s ni bral vazne* (Esquire 03/2013). ,,Necekejte, zZe vas nékdo
Jjiny udéla stastnym, to musite udelat sami pro sebe (Esquire 05/2013 ). ,,Tak to
mam rdd. Jsem sam a staci mi to* (Esquire 05/2013).

Nemuzu vSak v ptipadé Esquiru souhlasit s Pavlinou Tabery (2007),
ktera hovoti o preferovani zivota singl ze strany muzl a o odmitani rodinného ¢i
partnerského Zzivota. Muzi zijici v sezdaném ¢i nesezdaném partnerstvi se
zenami ¢i muzi s rodinami se vyskytovali pravidelné. Vice o tomto fenoménu
budu hovofit nize ve své préci.

Je ovSem pravdou, ze navzdory tomu, ze muzi byli prezentovani jako
Stastni ve vztahu, velmi Casto se objevovalo upfednostiiovani profesnich hodnot
nad hodnotami rodinnymi. ,,Jste pripraven na to, Ze se budete muset vratit?
Prece jen NHL miize kdykoliv znovu zacit. — Musim byt pripraven, nemd smysl
tady budovat néjaké velké zdzemi, zabydlovat se, cokoliv planovat* (Esquire
01/2013). ,Jsi otec. Zpomalil si pracovni tempo? — Moc ne, nejde to. Den po
porodu jsem odjel tocit do Afriky* (Esquire 03/2013). ,,Chci se soustredit jen na
zavodeni, musim do néj dat vSechno. Zrusil jsem svatbu‘ (Esquire 03/2013).
w~Jsem muzsky tupej, mél jsem tendenci nadrazovat svij pracovni zaprah nad

zaprah Klary doma‘ (Esquire 07/2013).
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Muz sebejisty

Sebejistota, sebevédomi a kladné hodnoceni sebe sama se projevovaly napfic
povolanimi, od sportovct, pies herce, feditele, zpévaky atd., ptesto, ze z prvniho
dojmu clovék mohl soudit, ze jde o muze skromné a nikoli ,,muze tvrd’aky*
(Badinterova 2005). Naptiklad motocyklovy zavodnik o sob¢ tekl: ,,Dojel jsem
V nejlepsi pétici, nekolikrat jsem byl v desitce. To je celkem dobré na to, ze jeste
vV 37 jsem byl spis fanouSkem rallye nez zdavodnikem, ne?* (Esquire 01/2013).
Zpévak Ozzy Osbourne o sob¢ tika: ,,Nikdo jiny na celém svete nezni tak, jako
ja*“ (Esquire 03/2013). Herec Ivan Trojan uvedl: ,,Nesli na autora hry, na
reziséra nebo hru, $li na me*, ,,No tak asi musim rict, Zze sem dobrej, kdyz jsem

vyhral, kdyz jsem nad nimi takhle zvitezil* (Esquire 07/2013).

Muz psychicky i fyzicky silny; tvrd’ak

Neziidka se v Esquiru objevovaly i proménné jako sila a tvrdost a to jak
psychickd ¢i emociondlni, tak fyzickd. S nimi se pojila fyzickda zdatnost,
vytrvalost, odhodlanost, odolnost a houzevnatost. ,,7yhle priivodni jevy jako je
bolest cehokoli jdou zatim V pohodeé zviadat“ (Esquire 11/2012). ,,Neni mou
starosti CO Si 0 mné lidé mysli a rikaji* (Esquire 05/2013). ,,Pred kazdym filmem
se snazim dostat co nejvic do formy. Trénoval jsem tvrdeji a zacinal drive. Pri
pripravé mé skoro mucili (Esquire 07/2013).

To v podstaté odpovida poznatklim, které vytvofily Davidova a Brannon
(David, Brannon 1976). Muze by nemélo jen tak néco zlomit, mé&l by snést
bolest jak fyzickou, tak psychickou. Nemél by byt empaticky a projevovat
emoce, jedinou tolerovanou emoci je vztek a lhostejnost. Pod tvrdost bychom
tedy mohly zaradit i odvahu az agresivitu. MuZ odhodlany pfistoupit na riziko
sem jisté také patii. ,,Po skonceni Skoly jsem dostal prvni praci moderatora
poradu Stezky v divocine. Hledali nékoho se zkuSenostmi a extrémnim
cestovanim. A ja v zivoté nespal ani ve stanu“ (Esquire 01/2013). ,,Akceptuji
urcitou miru kalkulovaného nebezpeci. Ano, témér vse, co délam, je nebezpecné*
(Esquire 01/2013). ,,Nezbyvalo mu nic jiného nez vzit dreveny tramek do rukou a
S mistni mafii si to vyridit* (Esquire 05/2013).
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Jediny rozpor s Davidovou a Brannonem je v uplném popfeni emoci.
Muzi v Esquiru emoce projevovaly a to i ty ,,nezddouci. Navic neslo vyjimecné

situace. K tomu se vSak dostanu pozdé&ji.

Muz pragmatik

Zatimco byt citovy je spojeno se zenskosti, byt tvrdy a rozumny je spojeno
s muzstvim (Burton, Jirak 2001). Scott-Samuel (Scott-Samuel et al. 2009) navic
dodava, ze racionalita a prakticnost jsou dva ze zékladnich pozitivnich atributti
spojenych s hegemonni maskulinitou. V Esquiru bylo mozné se s takovymi muzi
setkat. Vyskytovaly se u nich rysy charakteru, jako je cilevédomost, nezaujatost,
chladné a vécné uvazovani, rozhodnost a Géelné jednani: ,,Pokud jsem se néco
naucil, tak je to to, Ze neni cas zabyvat se neduleZitymi a hloupymi vécmi‘
(Esquire 05/2013). ,,Rozhodnout jsem musel ja. Sam, bez novindri, bez natlaku
riiznych viad“ (Esquire 01/2013). ,,Libi se mi, Ze md razantni a primocary
pristup k Zivotu (Esquire 09/2013). ,,Zavodit se musi srdcem i rozumem. Je
zapotrebi srdce, aby jizda byla rychld a rozum, aby se nepadalo. Je treba najit
rozumnou hranici* (Esquire 05/2013).

Macho

Tento termin Casopis sice nepouziva, ale dovoluji si ho pouzit diky definici,
kterd odpovida zbylym ryslim, jeZ se v Casopisech objevovaly. Macho je
vyrazem pro chlapskost, asertivné az agresivné maskulinni zptisob chovani (cit.
dle prof. PhDr.Kohoutek CSc. In .ABZ slovnik cizich slov 2014). Radim sem
tedy agresivitu, dravost a soutézZivost a samoziejme rysy osobnosti, které mohou
byt povaZovany za rysy ryze muzské. At uz se jednd o télesnou stavbu, zaliby
Vv technologiich a rychlych strojich aj. Nejcastéji se vyskytovaly zminky o
svalech: ,,Funguji vsechny ty svaly na baleni Zenskych?* (Esquire 05/2013).
V zéavésu stal zajem o rychlé stroje: ,,Motorky mé chytly, kdyz jsem v casdacich
viddval Reno Rainese* (Esquire 09/2013). Doslo i na ideu pravého muzstvi, jez
podle Tigera spociva ve spojeni muze a boje (Connellova 1995): ,Jak si zviladal
vSechny ty bojové sekvence?* (Esquire 07/2013). Setkat jsme se mohli i se

zalibou v typickych muzskych povolénich ¢i obdivovanim maskulinnich idol:
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»Chtél jsem byt indian, popeladr, kosmonaut, kovboj — zkratka takovy standardni
muzsky arzenal” (Esquire 03/2013). ,,Jaky je tviij herecky vzor? — Kevin Spacey
ve filmu Sedm, Jack Nicholson, Brad Pitt, Matt Damon“ (Esquire 09/2013).

Co se agrese tyka, vyskytovala se pomérné Casto a to i u muzt, u kterych
by se agrese nepfedpokladala. Tim myslim, velmi zjednodusSené, ze se nejednalo
o testosteronem prekypujici hory svalstva, které provozuji wrestling, i kdyz i
takovy priklad se vyskytl, ale napiiklad o divadelni herce: ,,Proste tomu
dotycnymu dam facku nebo treba pesti“ (Esquire 07/2013). ,.Svou Zenu jsem
obcas propleskl* (Esquire 03/2013). ,,Davat gdly, tak to md bejt. Proto jsem
utocnik a ne brankar!* (Esquire 03/2013).

Dravy muz prahnouci po vitezstvi a po tom byt nejlepsi nebyl vyjimkou:
,VZdy jsem chtél byt nejlepsi na svete” (Esquire 07/2013). ,,Chci vyhrat kazdy
zapas. Pokud se nedari, hledim chybu vsude jinde, nez u sebe” (Esquire
11/2011). ,,Nikdy jsem nesnil o trofejich, o slave, o penézich. Vzdy jsem chtél byt
nejlepsim zavodnim jezdcem. Chtél jsem ovladat auto, jak jen to je moziné*

(Esquire 01/2013).

To, ze se v Casopise Esquire vyskytuje pfevaha ptispévkl reprodukujicich hegemonni

maskulinitu, jest¢ ovSem neznamena, ze bychom nemohli nalézt rysy jinych forem

maskulinit. Nékdy se urcité rysy objevovaly se stejnou cetnosti jako rysy hegemonni

maskulinity. Velmi Casto se objevovali tyto 4 typy muzii:

1) Rodinny typ
Ackoliv Tabery (2007) hovoii vtomto ramci o vynucenych Zzivotnich
situacich, preferenci zivota singl a veénovani pouze minima prostoru
mezilidskym vztahtim, fadi se kategorie muze orientovaného na trvalé
partnerstvi, zdvazky a rodinu do poptedi k rysim spojenych s hegemonni
maskulinitou. MuZ je zobrazovan jako n€kdo, komu na rodiné zalezi, stara se
o jeji blahobyt, miluje své déti a partnerku. Své city dava najevo, 1 kdyz ne
tak oteviené. Naznak toho, ze by tato zivotni situace byla nevitanou, se

neobjevil ani jednou. Pravdou vsak zlistava, ze rodina, ac je zdirazilovan jeji
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vyznam, stoji ¢asto v pozadi, az za muzovou kariérou. O tom jsem se vSak
jiz ve své praci zminila.

Celkové se v Esquiru mizeme setkat stémito typy piispévka
souvisejicich s rodinnym Zivotem:
(A) Muz milujici rodinu: ,,Rodina je pro mé vsechno* (Esquire 01/2013).
,»oVOU rodinu beru zatracené vazneé* (Esquire 09/2013).
(B) Muz, jenZ se stara o rodinu, i kdyz si uvédomuje, Ze jeho role otce
neni idealni. VétSinou v dusledku podrizeni osobniho Zivota kariére:
»Kdyz je nejistim emocné jako otec, tak aby mély, co potrebuji. Musim
zaopatrit lidi, ktery mam rad (Esquire 05/2013). ,,Vedi, ze mam mdlo casu,
Jde spis o to, abych védel néco o miste, kde Ziju, kde Zijou nase deti a mel
néjakou moznost néco zmenit* (Esquire 05/2013). ,,Co tviij osobni Zivot? —
V noci, pres den tezko* (Esquire 09/2013).
(C) Dobry otec: ,,Tomads Plekanec uz neni jen hokejista, pravé se uci nové
Zivotni roli a jde mu to stejné dobre jako s holi a pukem® (Esquire 01/2013).
Wtdle vie ocenuju, jak unikatni je budovani vztahu mezi otcem a dcerou®
(Esquire 05/2013).
(D) Dobry partner: ,Je vérny manzelce® (Esquire 09/2013). ,,Idol mnoha

vevr

(Esquire 09/2013).

Muz projevujici emoce

S muzi se poji racionalita, se Zenami citovost. V ramci diskurzu hegemonni
maskulinity by se dalo pfedpokladat, Ze ,,spravny* muZz neprojevuje emoce.
Zachovava si svou emocionalni tvrdost a jedind emoce, kterou miiZze bez
obav projevit je vztek. Pfesto vSak jsem se béhem své analyzy s projevem
citl setkala mnohokrat. Opét by se tento citoveé otevieny muz dal rozdélit do
nékolika podkategorii:

(A) Hnévajici se muz: ,,Pokazdé na mé piisobi nastvane* (Esquire 01/2013).

»Nastvanej, nastvanej...nasranej jsem!* (Esquire 07/2013).
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(B) Muz zazivajici strach: ,,.Se synem jsem poznal strach, bojim se o néej*
(Esquire 01/2013). ,,Zazil jsem strach pod vodou, kdyz proti mné plaval
Zralok* (Esquire 05/2013).

(C) Muz neskryvajici emoce: ,,Kdyz jsem zaveésil, tak jsem se rozbrecel*
(Esquire 01/2013). ,,Vedel jsem, ze Klara je to nejlepsi, co mé v Zivoté
potkalo. (...) Myslim, zZe se tomu vika laska™ (Esquire 07/2013). ,.Je mi
dobre, mam pocit stesti (Esquire 01/2013). ,,Je to strasné smutné a je mi to
vazneé lito* (Esquire 09/2013).

Posledni jmenovana podkategorie odkazuje k syrovym emocim, jako je
smutek, laska, Stésti atp. Nebylo tézké je v Casopise najit. Mnohem
jednodussi vSak bylo se setkat s hnévem, ktery je u muzi akceptovatelny a
nedéla z nich v ocich ostatnich muze jakkoli horsi ¢i dokonce slabé. Pokud
uz se vtextu vyskytl strach, Slo o strach o rodinu ¢i znéceho Zzivot
ohrozujiciho. Proto, podle mého nazoru, ani takovy strach nelze povazovat
za projev slabosti. Bud’ m4a muz strach o ¢lena své ,,smecky*, o n¢hoZ se
musi starat a je jeho povinnosti ho chranit, anebo je jakozto dobrodruh
vystaven nadmérnému nebezpei, pred kterym neutika, celi mu, ale je

provazen strachem.

Muz neskryvajici slabost

Celkem pocetna kategorie ukazuje muze v jiném svétle. Muz projevujici
slabost nebyl ojedin€lou zalezitosti, ba pravé naopak. Muzi vcelku ochotné
pfiznavali, ze néco neumi nebo nedokazi, ptiznavali stafi, poruchy,
indispozice a hendikepy, deprese a tUzkosti, zranéni a bolest, Unavu,
psychickou bolest, projevovali emoce atd: ,,Mné pred 3 lety bylo 35 a unava
Jje jind nez v 25 a je slozity odehrat za mésic 6 zdapasiu* (Esquire 11/2011).
~Mym hendikepem je po cely Zivot viha* (Esquire 11/2011). ,,Jsem dyslektik,
trpim poruchami soustiedéni a mam néco jako dédicnou uzkost* (Esquire
07/2013). Vzdy slo vsak o muze velmi Uspésné, ktefi se dokazali ptes svoji

slabost pfenést a nenechali se ji omezovat.
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4) Muz vykazujici femininni rysy, projevy ¢i chovani

Nejprve by bylo vhodné definovat, co miizeme povazovat za femininni rysy,
projevy ¢i chovani. Obecné se ukazuje, ze zatimco muzim jsou pfisuzovany
vlastnosti  instrumentalni, Zendm naopak expresivni. Expresivitu
charakterizuje altruismus, projevovani a sdileni emoci, empatie, vielost,
citlivost a pomoc druhym, pasivita. (Williams & Best, 1990). Brannon
(1999) ve své knize uvadi spiSe pojem communion, jenz je vice méné
synonymem Kk expresivité a dalo by se prelozit jako vztahovost ¢i orientace
na druhé. ,,Communion vyjadfuje tzv. femininni orientaci - vztahovost,
zaméteni na druhé, péci o druhé, potfebu byt v souladu s druhymi,
ptizplisobovani se druhym, potlatovani vlastniho ega, emociondlni blizkost s
druhymi, vielost, citlivost k potfebam druhych, jemnost a relativni pasivitu.
Predstavuje wusilovani o intimitu, jednotu a solidaritu s ostatnimi.*
(Wyrobkova 2007:20)

Piiklady projevii emoci jsem jiZ uvedla. Vlastnosti jako je empatie,
altruismus a pomoc druhym se v ¢asopisech sice neobjevovali ¢asto, ale bylo
mozné je tam nalézt: ,,Nechci, aby lidé meli takovy pocit beznadeje, jakého
jsem byl svedkem* (Esquire 09/2013). ,,Mam lidi rad* (Esquire 11/2013).
~Penize mi davaj sanci pomoct tém, ktery to potrebujou’* (Esquire 01/2013).

Renzetti a Curran (2003) tvrdi, Ze protoZe jsou Zeny a muZi vnimani jako
kvalitativné¢ odlisné bytosti, jsou také kompetentni k odliSnym typim
¢innosti. V disledku toho dale pretrvava tradi¢ni genderova délba prace, kdy
na zeny je primarn¢ kladena odpovédnost za rodinu a praci v domécnosti,
zatimco muZi jsou primarné povazovani za zivitele. Navic stale pretrvavaji
obory, které jsou povazovany za tradicné zenské a i se v nich skute¢né vice
zen vyskytuje. Patfi mezi n€ obory jako pedagogika, zdravotnictvi, socidlni
péce €1 pecovatelstvi. (England 2010).

Ve vybérovém souboru jsme se mohli setkat s témito ptiklady: ,,Delal
jsem ucitele mladsich deti (Esquire 01/2013). ,,Pracuju na zahrade*
(Esquire 05/2013). ,,Rdno jsem vstal s détma, pripravil snidani, vyvencil psa,

odvedl déti do skoly, na desatou jel do divadla, ve dvé rychle domu, vénovat
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se detem, na Sestou na predstaveni, které konci V jedendct vecer” (Esquire
07/2013). ,,Jsi muz zZené pomdahajici nebo standardni predstavitel ceského
macha? — Zena se o mé miize oprit, o déti se postaram, prebalim, vyzvednu
ze Skolky* (Esquire 07/2013). Mizeme tedy fici, Ze jisté typicky femininni
projevy se v Esquiru vyskytovali, pfesto vSak Slo vzdy pouze o okrajové
¢innosti, o néco, co muzi vykonavali ve volném Case, anebo z dobré viile.

Do této kategorie by se dal zaradit jest¢ zdjem o tradiCni femininni
oblasti, jako je zadjem o mddu, vafeni, uméni atp. ,,Moda mé vzdy bavila, mél
Jjsem ji rad a jeden cas jsem dokonce vazné premyslel, ze bych se ji vénoval |
jako podnikatel (Esquire 05/2013). ,,Tajemstvi dobré ryze spocivd v tom, zZe
Jji musite nechat ve vodé jesté pred tim, nez ji date varit (Esquire 07/2013).
»Ve volném case moc rad maluju’ (Esquire 09/2013). ,,Vystudoval akrobacii
a zpev (Esquire 07/2013). ,,Proc¢ si prijal prijmeni své manzelky? —
Nechapu, proc by to mélo byt vidy naopak* (Esquire 09/2013).

Neustéale nardzime na muze, kteti se vénuji kariéte a jsou v ni uspésni a
pouze mimode€k provadéji urcité Cinnosti ¢i vykazuji urCité rysy, které se

neslucuji s hegemonni maskulinitou.

2.4 Analyza casopisu LUI

2.4.1 Popis vybérového souboru

V jednom roc¢niku casopisu LUI se nachéazelo celkem 29 rozhovort a 11 medailonti

osobnosti, které by se daly oznacit jako paralela k rubrice Esquiru ,,Co m¢ Zivot naucil®.

Jde o0 osobnosti, ,,kterych si LUI vazi pro to, co délaji (LUI 07/2013). Relevantni pro

mé byly vSechny rozhovory, které se ve vSech 6 ¢asopisech vyskytovaly. Jednalo se o

rozhovory jak s muzi, tak se Zenami, které se, na rozdil od Esquiru, v Casopisech

vyskytovaly. Casopisy nemély pevnou strukturu, tudiz podet rozhovort a jejich typ se

¢islo od ¢isla lisil. Zpravidla se v kazdém ¢isle objevilo nékolik (2-5) minirozhovort,

tedy jednostrankovych rozhovori na uréité téma. Slo o témata s GLBT sféry ¢&i témata
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spojend s modou atp. Dale jsme se mohli setkat s rozhovory se slavnymi lidmi o jejich
zivoté. Poslednim typem rozhovori byly rozhovory bud s osobnostmi, anebo se
zastupci urcité skupiny. Tyto rozhovory se zabyvaly uréitym tématem s GLBT sféry.
Jednalo se o rozhovory o gayich ve sportu, Zivoté bisexualti a gayich, ktefi se nazyvaji
,medveédi“. Celkem jsem analyzovala 64 stran a pramérné jsem z kazdého ¢isla vyuzila
5 ¢lankd.

Clanky jsem vybirala jednak podle toho, zda spliiovaly kritéria rozhovoru a dale
také tak, aby odpovidaly vybranym ¢lankim z Esquiru. Proto jsem zvolila medailony
dualezitych osobnosti. Rozhovory mély od 1 do 4 stranek. Provadéna byla pouze textova
analyza.

Vsechny rozhovory byly provadény ¢eskymi redaktory a vSichni dotazovani byli
Cesi. Nejednalo se vsak pouze o celebrity a znamé lidi, nékteré rozhovory prob&hly se
zastupci ,,obycejnych lidi*, reprezentanty urcitych skupin. Na rozdil od Esquiru, ¢asopis
LUI nereprezentuje pouze jednotlivce, uspésného muze, ale snazi se promlouvat
K celym skupinam. Upozoriiuje na uréitd témata jako je strach lidi s nevét§inovou
orientaci z pfiznani, postoj Ceské spolecnosti ke gayim a z toho plynouci disledky,
anebo predstavuje skupiny homosexudlnich muzi, ktefi neodpovidaji obrazu medialné
prezentovaného gaye. I v rozhovorech se znamymi osobnostmi se vyskytuji otazky
ohledné jejich coming outu ¢i postoji ke gayiim atp. Nejednd se tedy ani tak o prosté
ptiblizeni Zivota né€koho slavného a nedosazitelného ¢tenaiim, jako je tomu v Esquiru,
jako spiSe o nabidku zplisobii Zivota gayl, o jejich podporu a probuzeni pocitu

sounalezitosti.

2.4.2 Nejcastéji prezentované muzské charakteristiky

S veétsi Cetnosti a pravidelnosti se v LUIli opakovalo 13 kategorii, znichZ mezi
nejvyznamnéj$i patii expresivita, projevovani emoci a otevienost (23). Nasleduji
projevy strachu (22), zajem o mddu (16) a dilezitost fyzického vzhledu (12). Posledni
dvé¢ jmenované kategorie by se daly sloucit v jednu. Na stejné urovni se vyskytovaly
kategorie uspéch a orientace na vztahy a rodinny zivot (13). Dalsi pozice zaujaly

kategorie maskulinni projevy, chovani a rysy (12), aktivita a vykonnost (12), orientace
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na profesni Zivot (10) a kladny vztah ke gayim (10). Cast&ji se objevovala kategorie
sila, at’ uz dusevni anebo fyzické (8) a paradoxné hned v zavésu za ni dusevni ¢i fyzicka
slabost (7). Dale jsme se mohli setkat s odvahou (6), femininnimi projevy, chovanim a
rysy (6), nejistotou a nizkou sebedtvérou (5) a cilevédomosti a ambicidéznosti (5).
Kategorie jako je sebejistota ¢i racionalita a prakti¢nost se objevily pouze jednou, proto
nema témet vyznam je zmiiovat.

Muzi ve vSech ¢lancich byli mladi a mladi je zaroven jedinym pojitkem. V LUIi

se vyskytovaly rizné typy a formy maskulinity z celé Skaly maskulinit.

2.4.3 Vysledky analyzy

Zvysledkli analyzy vyplyva, ze v casopise LUI se mizeme setkat jak
S charakteristikami typickymi pro hegemonni maskulinitu, tak s charakteristikami, které¢
jsou z hegemonni maskulinity vylouCeny a jsou tedy pfisuzovany maskulinitam
podfizenym. Zajimavym faktem je, ze kategorie typické pro hegemonni maskulinitu a
podiizené maskulinity se vyskytovaly v poméru témet 1:1. Také Zzendm se v Casopise
dostalo vlastniho prostoru. Zeny, které obsadily /g viech rozhovort, se vefejné hlasily

k podpofe gay komunity a bojovaly za prava gayu.

2.4.3.1 Skala masKulinity

VEtsi cast prispévki byla vénovana gaylim (23), avSak ostatnim formadm maskulinity
byl také vé€novan urcity prostor, na rozdil od Esquiru, ktery se vénoval vylu¢né
heterosexudlnim muzim bilé barvy pleti. Celkem 7 rozhovord bylo vedeno
S heterosexudlnimi muzi, dvakrat jsme se mohli setkat s muzi, jiZ se hlasi k bisexudlni
orientaci. Déle se se v asopisech objevil transsexudl, submisivni travestita a muz tmavé
barvy pleti. Spole¢nou charakteristikou bylo mladi. Ne vZdy §lo o muZe Gspé$né, jako
tomu bylo v Esquiru. Mezi dotazovanymi se objevovali napiiklad studenti ¢i zastupci
,»obyCejnych lidi“. V Casopisech se neobjevovali pouze muzi hendikepovani ¢i muzi

S nizkym socidlnim statusem.
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Hovotim-li o tom, Ze se nadpolovicni vétSina piispévki tykala gayu, je tfeba vzit

Vv uvahu, Ze existuje i $kala gay maskulinit. Z tohoto thlu pohledu jsme se v LUl mohli

setkat s témito muzi:

(A) Zastupce ,,hegemonni gay maskulinity*

Podle Connellové (Connellovda 2005) pfindsi patriarchalné uspotadana

spolecnost prostou interpretaci toho, co znamené byt gay — gayové trpi absenci

maskulinity. Edwards (2005) ji dopliiuje tvrzenim, Ze mezi maskulinitou a

homosexualitou je vztah vzajemné negace. Tedy vSe, co je vylouceno

Z hegemonni maskulinity, je automaticky pfisouzeno homosexualni maskulinité.

Homosexualita je pfipodobiiovana k feminit¢ a to na zakladé existence

heterosexualni normy, tedy piedpokladu, ze protiklady se pritahuji. Pokud je

n¢kdo ptitahovadn maskulinnim, musi byt femininni. (Edwards 2005).

1)

2)

Muz piitahovan muzi

Typickou a medidlné konstruovanou a podporovanou verzi gaye je tedy muz,
ktery se projevuje femininn€ a je pfitahovan osobami stejného pohlavi
(Connellova 2005). Zminky o gayich, jejich chovéni a pfistupech k Zivotu
prostupovaly vSechny zkoumané casopisy od =zacitku az do konce.
Vychéazely jak z ust tazajicich redaktort, tak dotazovanych: ,,Byl jsem prosté
gay na plny uvazek, ktery se snazil splnit predstavu spolecnosti o tom, jak se
md takovy Séfredaktor gay magazinu chovat, oblékat, vypadat a projevovat
se“ (LUI 01/2013). ,,Existuje zaZita predstava rizového gaye* (LUI
01/2013). ,,Poprvé mé pritahoval muz nékdy na stredni Skole” (LUI
07/2013). ,.Zpdtky k tvym muzim. Cim té zaujmou? Kde hledds kluky na
sex?* (LUI 09/2013).

Otevireny muz

Voon (2007) uvadi, Ze gayové jsou vniméni jako vice femininni diky

okazalosti a expresivnimu chovani. V ¢asopisech LUI se daly vysledovat
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3)

nasledujici fenomény: projevovani emoci a otevienost v sexualnich
otazkach. ,,Miij viastni coming out byl hodné ndrocny, nékdy i bolestivy*
(LUI 01/2013). ,,Jsem samoziejmé lidsky tvor plny emoci* (LUI 03/2013).
LHIntimni okamzik je pro mé chvile, kdy muzu byt takovy, jaky jsem, at uz
jsem sam nebo s druhym clovekem. Citim se Stastny, protoze vim, Ze je
Stastny i ten druhy* (LUI 09/2013). Vzdy se vSak hovotilo o pocitech, které
dotyény proziva. Ani v jednom z pfispévki se nevyskytla zminka o
projevovani svych emoci smérem k partnerovi na vetrejnosti.

Otevienost v sexudlnich otdzkdch nam poskytla i vhled do sexualniho
chovani homosexualnich muzi. Casto se objevovalo chovani promiskuitni,
které Sanchez a jeho kolegové oznacuji jako normu a to diky obecné
platnému muzskému zajmu o piilezitostny sex a fyzickou atraktivitu, ktery
ma neblahy vliv na jejich partnerské vztahy. (Sanchez et al. 2009). ,,Stalo se
mi, Ze jsem se jednou s nékym setkal na parketu. Zadné pozdravy, Zadné
seznameni a zZhavy tanec. Sex byl o nicem* (LUI 09/2013). ,.Jakou sexualni
fantazii by sis rad vyplnil? — Asi tu, kterou si predstavuju nejcasteji. Hned
jak to bude mozné, jdu do toho. Jen K tomu budu potrebovat vic lidi* (LUI
09/2013). ,,Po nékolika pandcich jsme se dostali k sexu a on se zacal
vytahovat svymi schopnostmi. Chtél jsem, aby mi dokadzal, Ze mluvi pravdu a

tak jsme skoncili u néj doma‘* (LUI 07/2013).

Muz orientovany na fyzicky vzhled

V jedné kvalitativni studii  Halkitis (2001) zjistil, Ze maskulinita
homosexudlnich muzl je spojovana s fyzickym vzhledem. Diiraz byl kladen
pfedev§im na atraktivni vizdz a svalnatost. Homosexudlni muzi zminovali
péci o télo a fyzicky vzhled a projevoval se zietelny obdiv ke krasnému,
silnému a svalnatému télu, které je povazovdno za projev maskulinity
(samoziejm& spolu s penisem). Gayové pfizplsobuji svilj zplsob Zivota
tomu, aby vypadali maskulinné a zvysili tak domnélou Sanci na nalezeni

sexualniho partnera.
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4)

V LUIi byla kategorie péce o vzhled ¢i dulezitost fyzického vzhledu na
pomyslném zebticku velmi vysoko. ,,Pravidelné chodim na masaze,
kosmeticke procedury celého téla a obliceje, cvicim, snazim se jist zdrave a
malo, a pokud néco nevypada na mém téle podle mych predstav a lze to
opravit, podstupuji to“ (LUI 05/2013). ,,Musi mé zaujmout postavou a dobre
padnoucim oblecenim‘ (LUI 07/2013). ,,Pokud si ja dokazu vytvorit krasnou
postavu, rad bych, aby na tom byl podobné i muj protéjsek. Hezké télo mé
prirozené velmi pritahuje.” (LUI 09/2013).

Spéci o fyzické vzezfeni se poji 1 zdjem o modu, coz je obvykle
povazovano za projev typicky femininni. Muzi v ¢asopise LUI hovofili o
preferenci konkrétnich znacdek, vyjadfovali se o vzhledu ostatnich,
zdaraziovaly dilezitost mody atp. K tomu je predurCoval uz samotny
charakter magazinu LUI, nebot’ jde o Casopis lifestylovy, kde vyznamnou
¢ast zaujima komerc¢ni inzerce. Ta se zaméfuje v prvni fadé na médu (Himl,
Seidl, Schindler 2013). ,,Zalezi mi na tom, co na sobé nosim a jak vypadam*
(LUI 03/2013). ,,Zdklady mého Satniku tvori boty, doplitky a vzdy néjaka
zajimavost, kterd z outfitu udeéla vyjimecny komplet™ (LUI 03/2013). ,,Zalozil
blog o panske mode a poté zacal sit kosile na miru* (LUI 11/2013).

Slaby muz

Slabost se v LUIi projevovala v n¢kolika rovinach. Mohli jsme se setkat se
emociondlni slabosti jako takovou, s projevy strachu, nejistotou a nizkym
sebevédomim.

Piesvédceni o tom, ze pokud je n¢kdo pfitahovan maskulinnim, musi byt
jedincem fyzicky nebo alespon psychicky femininnim je natolik pervazivni,
ze mohou homosexualni muziim zptsobovat dilema. (Edwards 2005). Muz
se nahle ocita v situaci, kdy se rozhoduje, zdali se odhali a bude riskovat
opovrzeni ze strany heterosexudlnich muza ¢i zdali se bude svou sexudlni
orientaci pred svétem skryvat. Kimmel (Kimmel, Messner 2007) dodava, ze

s heterosexualitou se poji homofobie a shomosexualitou feminita a
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homofobie je podle n¢j krucidlnim organizujicim principem soucasné
kulturni definice muznosti.

Strach se v LUIi objevoval v riznych podobach: ,Mel jsem dlouho
sklony néco predstirat a chovat se podle predstav okoli* (LUI 01/2013).
~Hodné lidi resi, jak to mas vitbec se svou orientaci. — Néektery véci si chci
nechat pro sebe. Pro lidi, kteri na tuto otazku chtéji slyset odpoved, miizu
samoziejmé prozradit, Ze se rad seznamuju, ale Ze jsem taky hodné narocny
a vybiravy* (LUI 03/2013). ,,Proc¢ nejsou sportovci oteviceni ohledné jejich
sexudlni orientace? — Otevienost vtéhle oblasti je mize pozdéji
diskriminovat“ (LUI 03/2013).

Nejistota se projevovala zfidka, piesto ji bylo mozné v c¢lancich
identifikovat. Byla spojena pradvé s nevétSinovou sexudlni orientaci:
»~Pripadam si nedostatecny* (LUI 01/2013). ,,Veris si? — Snazim se to naucit.
Rad bych se zbavil vnitini tendence neustdale se porovndvat s ostatnimi*
(LUI 01/2013).

Se strachem se Uzce pojila slabost. Spocivala v utajovani sexudlni
orientace a naslednému podléhani pfirozenym pudim a touham. ,,Jejich svet
Jje plny vycitek a skryvani, aby se mohli poddat své prirozenosti a nasytit tak
své touhy (LUI 07/2013). ,,Rozhodné jde o neovladatelnou touhu. Ta touha
prekond vsechny mé smysly a ja prosté podlehnu® (LUI 07/2013). ,,0na si
nasla pritele, kterému véri a spoléha na néj a ja ji pritom podvadim* (LUI
07/2013). Podléhani emocim a pudim stoji v ostré opozici k racionalité a
prakticnosti, jez jsou vlastnosti typické pro hegemonni, €ili heterosexualni,
maskulinitu.

Zajimavym fenoménem, ktery se pii analyze Casopist ukézal, byla Casta
nahrada slova muz slovem jinym, napt: ,,Jsem samozirejmé lidsky tvor plny
emoci* (LUI 03/2013). ,,Na jedné strané bych fyzicky dokonalého partnera
nechtél, na druhou stranu mé nepritahuje ani zanedbany clovek* (LUI
05/2013). ,,Umim si predstavit situaci, kdy dotycna osoba nasledkem coming
outu ztrati jisté konexe (LUI 03/2013). ,,V obou destinacich je také hodné
skutecneé krasnych lidi* (LUI 03/2013). Z kontextu vzdy vyplyvalo, ze se
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5)

6)

hovoti o muzi, ale pfesto bylo slovo muz nahrazovano. Mohl za tim stat

strach z otevieného hlaseni se k homosexualite.

Muz touzici po rodiné

V Ceské republice sice v roce 2006 doslo k piijeti navrhu zakona o
registrovaném partnerstvi, avSak tento zadkon garantuje registrovanym partim
na uzemi Ceské republiky ve srovnani s manzely jen velmi omezena prava
(Benova a kol. 2007). Zcela jednozna¢né zakon znevyhodiuje gaye a lesby
Vv oblasti rodinného prava — u rodicovskych prav, adopci, vychovy déti a
reprodukénich prav. V této oblasti stile preziva velké mnozstvi povér a
pfedsudkl o tom, co je normalni a pro déti nejlepsi (Benova a kol. 2007).
Navzdory této legislativni upravé je jasné, Ze i homosexudlové touzi po
rodin¢ a partnerském zivoté se vSemi pravy a povinnostmi s nim spojenych a
tato tuzba se citelné projevila i v LUIi: ,,Rdd bych mél moznost mit se svym
partnerem deti* (LUI 01/2013). ,,Ano rozhodné uvazuju o zaloZeni rodiny*
(LUI 01/2013).

Pfirozenym dasledkem pravni situace na tzemi Ceské republiky je
hledéani alternativnich zptisobii zakladani rodiny: ,,Asi nejschudnéjsi cesta je
Jjakasi nenukledrni rodina, kde bych daroval sperma s urcitym rodicovskymi
zarukami* (LUI 01/2013). ,,Pro mé by byla nejlepsi moznosti nahradni
matka, protozZe bych si pral, aby alespon jeden z nas byl biologickym otcem
ditete. Diilezité pro mé je, aby si ten druhy mohl dité osvojit, a oba jsme méli
Stejna prava i povinnosti vuci ditéti (LUI 01/2013). ,,Dokadzu si predstavit,
Ze bych dite vychovaval, nebo se na vychové alespon podilel v jiné nez

parové konstelaci** (LUI 01/2013).

Muz v jinych nez tradi¢nich muzZskych zaméstnanich

»Genderova segregace trhu prace znamend, Ze Zeny a muzi pracuji v
riiznych zaméstnanich, sektorech, pozicich nebo za ruznych smluvnich a
pracovnich podminek, tyto rozdilnosti maji genderovy vyznam a témer vzdy

je jejich diisledkem genderova nerovnost (Kiizkova, Sloboda 2009). To
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Znamena, Ze existuji povoladni, jez by se dala oznacit za povolani typicky
muzska a typicky zenska. Mezi povolani, kde pocetné dominuji muzi, patfi:
vedouci a fidici pracovnici velkych organizaci, spolecnosti, podniki; védci a
odbornici ve fyzikélnich a ptibuznych védach, architekti a technicti inZzenyfi;
technici ve fyzikdlnich, technickych a pfibuznych oborech; kvalifikovani
délnici; fidi¢i a obsluha pojizdnych strojnich zafizeni; pomocni a
nekvalifikovani pracovnici v zeméd€lstvi, lesnictvi, rybarstvi a pribuznych
oborech (Ktizkova, Sloboda 2009). Mezi nejCastéjsi povolani muza patii:
technici, ndstrojari, ftidi¢i, mechanici, opravafi, policejni inspektofi a
kriminalisté, pracovnici bezpecnosti a ochrany, vedouci pracovnici ve
velkych podnicich, obsluha stroji, architekti, projektanti, inZenyii
(Ktizkova, Sloboda 2009). Jak je vidno, jde o povolani, které predpokladaji
velkou miru vzdé€lanosti ¢i zru¢nosti, racionalni chovani, posedlost
vykonnosti, kontrolu, interpersonalni dominanci, ambice atp. To jsou
atributy jednozna¢né nalezici hegemonni maskulinité. V celém roéniku
casopisu LUI se vyskytl jeden obchodni manaZer, tedy zastupce vySe
zminénych typicky muzskych zaméstnani. Jinak se objevovala povolani jako
taneCnik (3), choreograf (1), model (4), stylista (1), modni navrhar (4),
fotograf (2), majitel gay friendly kavarny (1), majitel no¢niho klubu (1),
promotér Party Pioneer (1), trenér fitness (1), piercer (1), herec a herec v gay
pornu (1+1) atp. Tato povolani jsou vétSinou zaloZena na kreativité, tedy
vlastnosti, ktera stoji v opozici proti racionalité a prakti¢nosti. Vlastnosti
jako soutéZivost, agresivita, fyzicka sila a tvrdost, které jsou typické pro
sportovce, jenZ se objevil v jednom ¢isle magazinu, byly vSak zatlaceny do
pozadi tvrzenim: ,,Slychdm casto, Ze badminton je tenis pro buziky* (LUI

03/2013).

(B) Dalsi formy gay maskulinity
Jak uz jsem zminila vySe, koncept hegemonni maskulinity chipe gaye jako
jedince s vyrazné femininnimi rysy. Takové muze devalvuje a oni si poté musi

vytvofit svlij vlastni potvrzujici a zdravé prosazovany pocit muzstvi (Wilson et
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al. 2010). Vyzkumy ukdzaly, ze zatimco jsou vSichni muzi vystavovani
dominantni ideologii maskulinity, existuje velka rozmanitost v reakcich na tyto
kulturni informace (napt. Conellova 1995). N¢kteti badatelé se domnivaji, ze
protoze gayové nemiizou nikdy zcela dosdhnout na dominantni muzsky vzor
vzhledem k tomu, ze nejsou heterosexualné orientovani, za¢nou se uchylovat
k chovani, které podryva hegemonni maskulinitu ¢i ji odolava (Connellova
1995). Ptikladem mohou byt muzi zprvni, vySe zminéné, skupiny. Jini
akademici zastavaji nazor, ze ncktefi homosexualové v reakci na dominantni
ideologii maskulinity jeji urc¢ité aspekty pfijmou, ba je dokonce zintenzivni
(napt. Kimmel, Mahalik 2005). Napt. Kimmel a Mahalik (2005) ve své studii
zjistili, Ze mladi muzi v Australii pracovali na svych télech, aby doslo ke zvySeni
svalové hmoty a pravé ta byla prostiedkem k utvrzeni muzstvi. Z toho vyplyva,
ze se muzeme setkat s muzi, ktefi jsou homosexudlné orientovani, ale naptiklad
prvoplanové nevykazuji homosexualni chovani. V LUIi se takovi muzi
vyskytovali: ,.Jsme normdlni, maskulinné se projevujici a vypadajici chlapi*
(LUTI 01/2013). ,,Vasim cilem je snaha prezentovat obraz hypermaskulinniho
gaye, je to pravda? — Jasne, ze chceme ukdzat, zZe kazdy gay neni zZenstily. Sami
sebe bereme jako alternativu ke komercni gay scéné” (LUI 01/2013). ,,A kdo
Jsou ti ostatni gayové? — Jednoduse nejsou videt. Maji nejriznéjsi povolani a
jsou to normalni kluci, kteri vSak nechteji byt spojovani s touto vSeobecné
prijimanou predstavou gaye* (LUI 01/2013).

Jakub Stary, $éfredaktor magazinu LUI, se v jednom z rozhovoru vyjadfil
takto: ,,V LUI se snazime nabidnout riizné pohledy na Zivoty gayu, snazime se
bourat predsudky, které o nich stile panuji. (...) Samoziejmé, Ze mezi gayi je
hodné perfektnich, kteri jsou poznat na prvni pohled a dokonale odpovidaji
typickému zobrazeni gayu ve filmech a seridlech. Ale oni jsou jen cast gay
komunity. Gayové jsou stejné rozdilni jako jakdkoliv jina skupina spolecnosti.*
(LUI 01/2013). Je tedy zifejmé, Ze existuje-li Skala maskulinit, existuje i
nespocet gay maskulinit. Nelze tedy ocekéavat, Ze se budeme setkdvat pouze

S gayi, ktefi se projevuji maskulinng. V LUIi byli prezentovani také tito muzi:
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1)

2)

Muz orientovany na kariéru
Ackoliv se muzi neobjevovali v typicky muzskych zaméstnanich, jejich
zapaleni pro praci nebylo o nic mensi, nez u heterosexualnich muzi
vV Esquiru. Kariéra pro n¢ byla dulezitd, nékdy dokonce dilezitéjsi nez
soukromy zivot, projevovali cilevédomost a vysoké ambice, byli vykonni
a touzili po uspechu: ,,Sviij soukromy Zivot jsem obetoval c¢asopisu* (LUI
01/2013). ,,Hodné gayii je velmi cilevedomych a maji silnou motivaci
neco dokazat“ (LUI 01/2013). ,,Chci se ukazat na néjakém zahranicnim
fashionweeku, napr. v Milané nebo Londyné” (LUI 03/2013). ,,Chodim
na hodiny zpévu. Choreografie vymyslim tak, aby byly jiné, origindlni a
oslovily co nejvice lidi. Hodné na sobé pracuju a vnimam posun* (LUI
03/2013). ,,Plody Filipovy prdce vzbuzuji vyrazny ohlas i v tuzemsku.
Jedna se o ucinkovani v hudebnich videoklipech interpretit svétového
formatu‘ (LUI 09/2013).

Jakub Stary zdlraznuje, ze pravé diky tomu, Ze vétSina gayl
nema zavazky v podobé rodiny, se mohou vénovat jen své praci a byt

Vv ni uspésni (LUI 01/2013).

Silny muz

Krom& muzl fyzicky silnych, o kterych jsem se jiz zmifovala,
prezentoval LUI i muze mentalné silné. DuSevni sila se pojila s odvahou
a spocivala ve vyrovnavani se slozitou Zivotni situaci, coming outem
atp. Tito muzi byli protipdlem k muziim slabym, tém, ktefi se bali o své
orientaci mluvit ¢i ji vlbec pfiznat. MuZi bojacni a muzi silni se
vyskytovali v poméru 1:1.

»Zbortil se mu cely svet, ale Petr se opét postavil na nohy a Sel
dal* (03/2013). ,,Nejlepsim bojem za LGBT prava je neskryvat svou
prirozenost, tedy dokazat zarputilcum, Ze také jime, spime a milujeme
(LUT 07/2013). ,,Uvniti katolické cirkve, ke které se hlasi, tedy
V prostredi, kde otevieny pristup knékterym otdzkam nebyva prilis

bézny, vystupuje s otevienosti (LUI 07/2013).
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(C) Ostatni formy maskulinity

Nejen homosexualni muzi méli v LU své misto. s prispévkil patiila

heterosexudlnim muzim a dva rozhovory byly vedeny s muzi, ktefi se

oznacovali jako bisexualové.

1)

2)

Heterosexualni muZzi

Uvniti ramce hegemonni maskulinity se setkaivame se vztahy dominance a
podiizenosti mezi jednotlivymi skupinami muzt. Podle Connellové (1995) je
nejvyznamnéj§im piipadem v soucasné zdapadni spole¢nosti dominance
heterosexudlnich muzli a podiizenost muzii homosexuélnich. Jak uz jsem
zminila v teoretick¢é C€asti, heterosexudlni muzi se projevuji homofobné a
pouzivaji rizné praktiky k tomu, aby udrzely svou nadfazenost. V LUI se
vSak objevovali pouze heterosexualni muzi, ktefi méli pochopeni pro muze
s odlisnou sexudlni orientaci, zasazovali se o prava homosexuali,
podporovali je a pomahali jim. Slo napt. o feditele cestovni kancelate, ktery
pofada zdjezdy pro gay komunitu, slavné osobnosti vyjadiujici podporu
vefejng, poslance Parlamentu Ceské republiky atd.: ,,Prijde mi smutné, Ze i
V dnesni dobé nekdo odsuzuje lidi kwiili orientaci. Ja rozhodné toto neresim,
nekolik z mych pratel jsou gayové a rozumim si s nimi stejné jako
S heterosexualy (LUI 03/2013). ,,Beru gaye jako osoby extrémné kreativni,
pracovité, stylové. Myslim, Ze rada lidi by si z nich méla v tomto ohledu vzit
priklad (LUIL 05/2013). ,,Primarné bych proti tomu oznaceni nikdy
nebojoval, protoze nevidim nic spatného na tom byt gay* (LUI 05/2013).
»Porad ma cenu bojovat za skutecné manzelstvi homosexudli, md cenu
kopat za podporu adopce a md smysl nestydet se za sebe sama“ (LUI
07/2013).

Muzi, kteFi maji sex s muzi
Pojem bisexualita je stidle nejasn¢ definovan, mnoho autorii se mu rad¢ji
vyhyba, proto i ja volim odliSné oznaCeni pro muze, kteti jsou eroticky a

sexualn¢ piitahovani k lidem obou biologickych pohlavi (Betiova a kol.
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2007). Takovi muzi se v celém rocniku LUIe vyskytli dva, z nichZ jeden se
bal zvetejnéni vlastni identity, proto vystupoval jako anonymni zdroj a jeden
se naopak ke svym zalibam hlasil velmi otevien¢: ,,Existuji bisexualni muZi.
Po praci zaskoci na rychlou schiizku s dalsim muzem, pak se vrati domii
k manzelce nebo pritelkyni* (LUI 07/2013). ,,Nemiizu rict, ze by mé muzské
telo nepritahovalo. Velka cast veci, které jsme pred kamerou delali, se mi
libila. Nicméné pro partnersky Zivot preferuju zZeny* (LUI 09/2013).
wdexualné jsem velmi otevieny clovek, dokazal bych se oznacit za bisexuala*
(LUI 09/2013).

Vedle téchto dvou muzl se dva dal$i muzi, jeden heterosexudl a jeden
gay, vyjadrili pozitivné k otdzce pfritazlivosti pohlavi, které bé&zné
nepreferuji: ,,Nemam problém pri pohledu na jiného muzZe F¥ict, Ze je
atraktivni (LUI 05/2013). ,,V jednom z rozhovorii ses nechal slyset, Ze
nemas rad nalepky typu gay, heterosexudl, bisexudl. — Ano, V posledni dobé
se zacina mluvit o nové sexudlni orientaci, tzv. pansexualité, kterd je hodné

Siroka, az nekonecnd* (LUI 09/2013).

2.5 Diskuze

Finalnim tkolem mé praktické casti je zhodnoceni prace a konfrontace s diive

publikovanymi vysledky.

2.5.1 Shrnuti vysledkii

Nyni se pokusim interpretovat vysledky analyzy a odpovédét na mnou vytyCené

vyzkumné otazky:

1) Jaké maskulinity se objevuji v jednotlivych ¢asopisech a kdo je prezentuje?

Vysledky analyzy Esquiru ukazuji, ze Casopis Esquire z hlediska, které vymezuje

Badinterova (2005), tedy, Ze hegemonni maskulinitu reprezentuje heterosexualni muz
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bilé barvy pleti ze stiedni a vyss$i tfidy, prostupuje hegemonni maskulinita. Naopak
ostatni formy maskulinity jsou zastoupeny minimalnég, respektive viibec. Muzi odlisné
barvy pleti ¢i muzi vykazujici homosexudlni chovani nem¢li v ¢asopisech vyhrazeny
zadny prostor, sporadicky jsme se mohli setkat s muzi starSimi, ti vSak vzdy meéli
vlastnosti, které tuto ,,slabinu® vyvazili — byli uspésni, bohati, aktivni ¢i méli vysoky
socialni status. Pravé stafi, odliSnd barva pleti a sexudlni orientace patii
k charakteristikim podiizenych maskulinit (Connellova 1995). Mezi nejvyraznéjsi
muzské charakteristické rysy patii ispéch definovany skrze kariéru, moc a spolecensky
status, aktivita a vykonnost, sebejistota, psychicka a fyzicka sila a tvrdost a inklinace
K pracovnim hodnotdm spiSe nez khodnotdm rodinnym. Velka ¢&ast prostoru
sledovanych magazini je vénovéana reprezentaci hegemonni maskulinity tak, jak je
definovana v teoretické Casti, piesto vSak Casopis ponechava prostor i pro rysy, jez Se
neslucuji s hegemonni maskulinitou. Jde o preferenci rodinného zivota, projevovani
emoci, otevienost a vykazovani feminity. Nelze tedy jednoznacné fici, Ze by ¢asopis
Esquire odrazel pouze hegemonni maskulinitu, ale ze se, i kdyz minimdlné, po
pomyslné Skale maskulinity pohybuje.

LUI pfinasi rozmanit&j$i paletu maskulinit. Nadpolovi¢ni vétSina vSech muzt
ma jinou nez heterosexudlni orientaci, coz je predurcuje k pfislusnosti k podfizenym
maskulinitdm (Connellova 1995). Tito muzi vykazovali ponejvice charakteristické rysy
jako je otevienost a expresivita, slabost, touha po partnerském a rodinném Zivoté a
zajem o vizaz. Connellova (1995) uvadi, Ze vSe, co je vylouc¢eno z konceptu hegemonni
maskulinity, je pfisouzeno maskulinité homosexualni, jez je ptipodobiiovana k feminite.
Podle tohoto tvrzeni je tedy zjevné, Ze vétSinu prostoru Casopisi LUI zaujima gay
maskulinita, jakoZto maskulinita podiizena. Na druhou stranu /g piispévki je vénovana
muzim heterosexualnim, coz znamena, Ze se setkavdme 1 s maskulinitou
heterosexudlnich muzii. Ti se vSak neprojevuji homofobng, coz je pfiznacné pro
hegemonni maskulinitu, naopak, vybirdni byli muzi, ktefi se snazi gay komunitu
podporovat a vyzafuji empatii. Z vlastnosti typickych pro hegemonni maskulinitu se
Castéji objevovala orientace na kariéru spiSe nez na rodinny Zivot, i kdyz to spiSe
vyplyvalo ze samotné situace gay komunity, pro jejiz Cleny je pfiznacné, ze maji veétsi

problémy zakladdat rodinu, a dale potom sila, at’ uz psychickd, tak fyzickd. Muzi
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vykazovali i pozitivni fyzické atributy, coz se shodovalo s tvrzenim Kimmela a
Mabhalika (2005), ze muzi pracuji na svém téle, aby si potvrdilli své muZzstvim jinym
zpusobem, kdyz uz se jim to nedafi skrze heterosexualni orientaci. Krom¢ femininnich
gayl jsme se tedy setkavali i s gayi maskulinnimi, ktefi otevieli prostor dal$i formé
maskulinity. Zcela vylouceni byli muzi stafi a muzim s tmavou barvou pleti byl
vénovan pouze jeden piispévek. Presto je to o jeden piispévek vice, nez v Esquiru.
Miuizeme tedy fici, Ze v jednom celém ro¢niku Casopisu LUI se vyskytla maskulinita
muzu s jinou nez bilou barvou pleti, avSak zcela ignorovana byla maskulinita starych
muzi.

V obou typech ¢asopisti se objevuje vice typt maskulinit, v Esquiru se objevuji i
jiné maskulinity neZ maskulinita hegemonni, pfestoZe ta ptevazuje. V LUIi se objevuji 1
jiné¢ maskulinity nez je maskulinita homosexudlnich muzl, ale 1 ta zabird nejvétsi
prostor. VSechny typy maskulinity v Esquiru jsou prezentovany heterosexualnimi muzi,
zatimco v LUIi se na jejich prezentaci podileji muzi heterosexualni, homosexualni,
bisexualni 1 jini.

Timto dochazim k podobnym zavérim jako Rehackova (2006), kterd se
vénovala tématu konstrukce maskulinity v lifestylovych ¢asopisech pro muze na tizemi
Ceské republiky, a sice Ze reprezentace maskulinity vykazuji nestabilitu,
nejednoznacnost a rozporuplnost. Tvrdi, Ze ve stylotvornych ¢asopisech prevazuji texty
tzv. oteviene, ,které se vyznacuji tim, ze se nesnazi zredukovat spektrum potencidlnich
alternativnich vyznamii na jeden jediny™ (Rehackova 2006:292). Vyznam maskulinit je
flexibilni a je v procesu neustalého vyjednavani a konstruovani, kdy mezi sebou soupefii
rizné diskurzy. Pokud Casopisy slouzi jako jakysi manual muzstvi (Gauntlett 2002), pak
zpochybiiuji muzstvi jako danost a naopak uznavaji, Ze je vice moznosti, jak byt muzem

(Rehackova 2006).
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ZAVER

Tématem mé prace byla, v souladu s mym zajmem o tuto oblast, konstrukce maskulinity
Vv lifestylovych ¢asopisech pro heterosexudlni muze a gaye a v Gvodu prace jsem si
kladla za cil odhalit obrazy muzt, které tyto Casopisy piedkladaji a zjistit, zdali se
predklddané maskulinity n¢jak 1isi. Konkrétnéji mé zajimalo, jaké maskulinity se
Vv Casopisech vyskytuji, v jakém jsou vztahu, co je pro né charakteristické¢ a zdali se
naplni pfedpoklad, ze v Casopisech pro muze heterosexudlné orientované se vyskytuje
maskulinita ,,tvrdého* muze a v Casopisech pro gaye naopak zzenstily muz ,,mékkota*
(Badinterova 2005).

Z kvalitativni analyzy mediovanych textd vyplyva, ze oba typy muzskych
lifestylovych Casopist, které se podileji na budovani identity muzi (Gauntlett 2002),
jsou diametralné odliSné. V casopise Esquire se objevuji predevSim charakteristické
rysy hegemonni maskulinity a naopak v LUIi jsou takové rysy utlacovany vlastnostmi,
jez jsou zkonceptu hegemonni maskulinity vylouceny. Ackoliv tedy je mozné
vysledovat pfevahu apriorné¢ piedpoklddané maskulinity vtom ¢i onom Ccasopisu,
V obou pfipadech zle najit i rysy jinych maskulinit. Vice o téchto fenoménech jsem
hovofila v samotnych vysledcich analyzy a ve v kapitole 2.5.1 Shrnuti vysledki.

Na otazku, jeZ jsem si také polozila v ivodu své bakalaiské prace, tedy, zdali se
Vv lifestylovych casopisech pro muZze da vysledovat nejednoznaénost, nestabilita a
rozporuplnost maskulinity, mohu tedy odpovédét kladné. Heterosexualové v casopisu
Esquiru vykazovali jak rysy hegemonni maskulinity, tak se projevovali femininnég, ¢i
vyzdvihovali rodinny zivot nad profesiondlni a podobné a gayové v magazinu LUI
nebyli jen ,rtizové karikatury* odpovidajici komercné predkladanému obrazu gaye,
respektive muZi projevujici se vyhradné femininng, ale vykazovali urcité rysy
hegemonni ¢i jiné maskulinity.

Je samoziejmé, Ze jsem panské lifestylové Casopisy jakoZto materidl ke studiu
konstrukce genderu nevycerpala, proto by bylo mozné mou préci rozsifit. Bylo by
mozné se zaméfit detailnéji na jiné typy maskulinity nez je maskulinita hegemonni a
maskulinita homosexudlnich muzd, zkoumat vztahy mezi nimi nebo vzit napiiklad

v potaz 1 postoj kzenam v obou typech cCasopisi. Dale by bylo mozné vztahnout
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vyzkum i na zahrani¢ni material a provést komparaci. ZkuSengj$i vyzkumnik by se
mohl pokusit zaméfit se i na néjaké konkrétni vlivy, jez tyto Casopisy maji na
spotiebitele. Vzhledem k ménicim se genderovym rolim v médiich, respektive
spole¢nosti, by bylo mozné provést vyzkum zabyvajici se reprezentaci maskulinity ve
stylotvornych casopisech v pribéhu cast. Je ocividné, Ze medidlni produkty jsou jako
vyzkumny material velmi vdééné a protoze povazuji tématiku genderu za atraktivni,

veiim, ze vyzkum v této oblasti se bude v budoucnu rozsifovat..
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SEZNAM PRILOH

Priloha ¢&. 1 — Kodovaci list

Hegemonni maskulinita
e Scott-Samuel (2009)

- houZevnatost

- agresivita

- nadmérné riskovani
- potlacovani emoci
- individualismus

- soutézivost

- racionalita

- prakti¢nost

e Badinterova (2005)

- bily muz

- heterosexual

- stfedni tfida

- aktivni (ne pasivni)

- sila (psychicka a fyzicka), vzdorovani slabosti
- homofobie, misogynie
- soutézivost

- posedlost vykonnosti
- citova zakrné€lost

- sebejistota

- hespoutanost

- sobectvi

e Davidova, Brannon (1976)

- nic zzenStilého (aktivity, projevy, Cinnosti a
zaméstnani)

- velké zvife, dllezitd persoéna (usilovani o
nadfazenost, aspéch, moc, obdiv, respekt, autorita)
- nezavislost, jistota (sebejistota), individualismus

- sila, odvaha, agresivita, fyzicka tvrdost,

e Levant, Fischer (1998, cit. dle Richmond 2003) - vyhybani se femininnimu chovani

e O’Neil (2008)

- strach a nenavist ke gayiim
- spoleh na sebe sama

- agresivita

- uspéch a
vykonnost

- kladny postoj k sexualité
- omezena citovost

spoleCensky status,

- soupefeni a interpersonalni dominance

- vyhybani se vyjadfovani emoci smérem k ostatnim muzim
- konflikt mezi rodinnym a pracovnim Zivotem

- kontrola
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DalSi maskulinity/Podrizené maskulinity
e Connellova (1995) - GAY MASKULINITA
- v§e co je vylouceno z konceptu hegemonni maskulinity
(je ptisouzeno homosexualni maskulinité, pfipodobiiovana
k feminit¢)
- OSTATN{
- projevy heterosexualnich muzi, které se v ramci
hegemonni maskulinity jevi jako zzenstilé
- jina nez bila barva pleti
- stari, slabost
- nizky socialni status
- negativnimi fyzické atributy
e Badinterova (2005)- uvazlivost
- vstiicnost
- uznani rovnopravnosti
- slabost
- pasivita
- emocionalni projevy
e Kimmel (2000) - strach z ostatnich muza
- strach z odhaleni mensinové sexualni orientace
e Kite, Deaux (1987) - nedostate¢na maskulinita
e Voon (2007) - okazalost, expresivni chovani
e Halkitis (2001) - péce o télo, touha po pevné télesné stavbé, obdiv ke krasnému
silnému a svalnatému télu, orientace na fyzicky vzhled

Priloha ¢. 2 — Korespondence s Jakubem Starym - §éfredaktorem magazinu LUI
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Jakub Stary (jakub.stary@lui-magazine.cz) Zobrazit konverzaci

Re: dotazy k bakalafské praci
19, 5, 2014, 11:49:28

Kormu: Bara, Turezova@seznam. ¢z

Dobry den,

odpovéd jsem vepsal do Vaeho textu niZe.

Firani,

Jakub Stary

Séfredaktor - LUT Magazin  www. i magazine.cz
Békhradska 120 jalub.starv@ki magazine.z

120 00 Praha 2 +420 724 744 170

On 19 May 2014, at 11:12, Bara Turazova <Bara

Dobry den,

jmenuji se Barbora Turazova a jsem studentkou Karlowy univerzity. Velmi nerada vas obt&Zuji,
de nutné bych polfebovala jisté informace o vaSem Easopisu (Lui) ke své bakalaiské praci.
BohuZel, nemam pfistup k prvnim Eislim a tudiZ ani k editoriddm, proto bych vasi pomoc
wvitala. Samoziejmé uZ jsem Cerpala z vagich oficidlnich webowych a facebookowych stranek,
internetu a také ze samotnych Easopisi. Moc vam prosim o odpovédi.

Poffebovala bych vedét:

« pod jaoym vydavatelstvim vas Easopis vychazi {je to LU Media s.r.0.7) - LUI vydavam
nasvij ZL

+ kolik lidi ho sestawuje - kolik muZl a pfipadné kdik Zen? - mmi celkem 6, z toho 2 muzi
a4 zeny

+ jak diouhou ma va8 magazin historii? - od roku 2009

« jaka je &tenost vaseho Easapisu (napf. pocet prodanych wiiskiirok) ? - vydavali jsme
10 000 vytiskil na vydani, nyni zasahujeme skupinu velkou 100 000 unikatnich
navatévnika, ktefi generuji okolo 650 000 zobrazenych clankld mésiéné, viz.
prilcha

« jak byste definovali vasi clovou skupinu - vék, piilem, vzdélani atd.? - viz. pFiloha, dale
platov4 skupina A+B, vzdélini SS+VS

* jak byste definovali zaméfeni? - donedavna ¢isté LGBTIQ magazin, nyni magazin
pro moderniho muZe, ktery oteviené cili na gaye, ale také na heterosexualni
muzZe, kterym gayové nevadi (vétsi mésta) a na LUl nachazeji hodnotné
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informace tykajici se mody, stylu, kosmetiky, fitness, zdravi a krasy
« jak byste popsali jazyk, ktery pouZivite? - miady, moderni, pokrokovy
+ jaky typ inzerce upfednostiujete? - jakykoliv
Pfedem vam mockrat dékuji za spolupraci!
S pozdravem,
Barbora
Turazov a
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