UNIVERZITA KARLOVAYV PRAZE

Fakulta humanitnich studii

Obecné antropologie — integralni studium clovéka

Bc. Jana Oulova

Moda, osobitost a styl: etnograficka sonda
modniho ateliéru

Diplomova prace

Vedouci prace: PhDr. Marek Halbich, Ph.D.

Praha 2014



Prohlaseni
ProhlaSuji, ze jsem praci vypracovala samostatné. VSechny pouzité prameny

a literatura byly fadné citovany. Prace nebyla vyuZita k ziskdni jiného nebo stejného titulu.

V Praze dne 27. ¢ervna 2014 Jana Oulova



Podékovani

Na tomto misté bych rada podeékovala panu PhDr. Markovi Halbichovi, Ph.D.
zaochotu acenné rady pii psani této diplomové prace. Dale bych chtéla podékovat
pani navrhafce Ivané Follové za to, Ze mi umoznila provadét vyzkum v jejim ateliéru,
za vsechen jeji ¢as a informace, které mi poskytla. Rovnéz bych chtéla podékovat i vSem
ostatnim tcastnikim mého vyzkumu. V neposledni fad¢ d€kuji svym rodi¢lim za veskerou

podporu pfi studiu.



Abstrakt

Diplomova prace ,,Moda, osobitost a styl: etnografickd sonda modniho ateliéru®
se zabyva fenoménem moddy z antropologického a sociologického hlediska. Vychazi
Z klicovych teoretickych ptistupi, které na modu nahlizeji jako na projev tiidniho odlisenti,
majetkového soupefeni, ale také individualniho sebevyjadieni. Pozornost je rovnéz
vénovana souvislostem mezi mdédou a kulturnim prostfedim, analyze mody v ramci studii
materidlni kultury a zménam v pohledu na osobnost modniho névrhare a jeho tvorbu.
Soucasti prace je vlastni terénni vyzkum, ktery probihal v ateliéru ¢eské modni navrharky
Ivany Follové. Béhem né¢kolikamési¢éniho vyzkumu byl sledovan chod ateliéru, vlivy
pusobici na produkci médniho zbozi i pribéh tvorby modeld. Pozornost byla vénovana
také stalé klientele, jez ateliér navstévuje a vyuziva jeho sluzeb. V rdmci vyzkumného
projektu byl kombinovan sbér dat formou ztacastnéného pozorovani a polostrukturovanych
rozhovorti. Cilem vyzkumu bylo zjistit, na jakych principech funguje mddni priamysl,
zvlaste pak jeho specificka oblast tykajici se mody $ité na zakazku. Zamérem bylo rovnéz

charakterizovat zdkaznice ateliéru a jejich motivace pro spotfebu moédnich produktii.

Kli¢ova slova: moda, navrharstvi, spotfebitelé modniho zbozi, materialni kultura

Abstract

The thesis “Fashion, Originality and Style: an Ethnographic Probe into a Fashion
Atelier” deals with the phenomenon of fashion from the perspective of anthropology and
sociology. It's based on the key theoretical approaches that view fashion as a marker
of class and competition of wealth, but also as an expression of one's individuality. The
thesis also pays attention to the connections between fashion and cultural environment,
and the analysis of fashion in the contexts of material culture studies and the shifting
perception of the fashion designer and his work. The work on this thesis also included
a field research in the fashion atelier of Ivana Follova, a Czech fashion designer. In the
course of several months, the daily operations of the atelier were observed together with
the influences affecting the production of fashion goods, and the making of designs.
Attention was also paid to the regular customers who frequent the fashion atelier and use
its services. The research combined collecting data from participant observations and half-

structured interviews. The aim of the study was to find out what principles the fashion



industry is based on with a special focus on tailor-made fashion, but also to describe the
customers of the atelier and their motives for the need of fashion products.

Keywords: fashion, designing, fashion goods consumers, material culture
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Uvod

Moda je v lidskych spole¢nostech zakotvena od nepaméti. Doprovazi nas neustale,
ptitahuje pozornost médii, je oslavovana v modnich Casopisech a objevuje se v reklamach.
Neni zalezitosti pouze piehlidkovych mol, ale je vSudyptitomna: v ulicich, na pracovistich
I v soukromych zivotech. Proto je tieba ji vnimat v Sirokych souvislostech a jako
komplexni systém. Zptsob oblékani ndm muze prozradit mnoho nejen o nds samotnych,
ale také o spoleCnosti, v niz se pohybujeme. Vypovida o nasi historii, kulturnich pravidlech
1 0 vyvoji dané spole¢nosti.

Moda se stala predmétem sociologické, antropologické, historické, ekonomické
i sémiotické analyzy. V intelektualni oblasti vSak piesto zlstava na okraji hlubsiho
védeckého z4jmu.

Antropologické a sociologické studie se nezamétuji pouze na otazku, ,,co se nosi®,
neméné dilezité pro né také je, pro¢ lidé dany odév oblékaji. Kulturni antropolog Terence
S. Turner naptiklad uziva obrat ,socidlni kize“, aby vyjadiil mySlenku, Ze cloveka
prezentuje jeho vzhled a odév stejné¢ dobie jako jeho postoje €i télesnd gesta (Turner,
2012). Jisté nelze ignorovat socialni tlaky, které do ur¢ité miry udavaji diktat v odivani.
Moda muze slouzit jako prostiedek k pfitahnuti pozornosti ¢i jednoduse byt nastrojem
Kk vytvofeni atraktivniho vzhledu pro ostatni (Davis, 1992). Osvojovani mdodnich trendt,
mnohdy postrada objektivni vysvétleni. ,, Nékdy se stavaji modnimi tak osklivé a odpudivé
véci, ze se zda, jako by modda chtéla svoji moc ukdzat prave tim, zZe kviili ni na sebe
vezmeme i to nejohavnejsi (Simmel, 1997: 104).

Role m6dy ma své misto v teoriich, které vyvozuji zasady pro fungovani modernich
spole¢nosti na zdklad¢ socialni stratifikace (Simmel, 1997; Veblen, 1999), spole¢ensky
produkovaného vkusu (Bourdieu, 1984) i na zakladé globalniho propojeni a mezinarodni
spoluprace (Reinach, 2005). Obleceni je také tradi¢nim tématem v ramci studii materialni

kultury (Miller, 2003; Prown, 2010).

Teoretickd ¢ast diplomové prace predstavi zasadni koncepty, jez se studiem mody
zabyvaji. Po uvedeni do zakladni terminologie a souhrnném piehledu o pozici studia médy
v akademické oblasti seznami ¢tenafe s kliCovymi teoriemi, které se touto problematikou
zabyvaji. Pocateéni uvazovani o modde je spojeno s jeji tlohou v ramci socidlniho
rozvrstveni a projevovanim spolecenské prestize. Sté€Zejni jsou v tomto piipadé prace

Thorsteina Veblena a Georga Simmela, na jejichz zakladni mySlenky pak svymi studiemi
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navazuji neékteti dalsi autofi. Model tfidni distinkce (Veblen, 1999) se prosazuje napiiklad
v rozsédhlém dile Pierra Bourdieho, ktery se ve své analyze socialnich nerovnosti vénuje
rozdilnému vkusu jednotlivych tiid (Bourdieu, 1984). V teoretické ¢asti prace se pokusim
postihnout provéazanost jednotlivych nazorii a zaroven poukazat na kriticka stanoviska, jez
byla k témto pfistuplim zaujata. S uvedenymi autory se v mnohém rozchazi predevsim
francouzsky sociolog Gilles Lipovetsky, ktery svou interpretaci stavi na individualistickém
pojeti, resp. na moznosti vlastni volby, jez dle jeho nazoru v souCasném svété prevazuje
nad starymi hodnotami spojenymi s tfidnimi rozpory (Lipovetsky, 2002).

Jelikoz zptisob oblékéani mnohdy vypovida také o tom, k jaké kultufe nalezime,
v dalSich kapitolach se zamétfim na kulturni prostfedi a jeho vliv na produkei i uzivéani
modniho zbozi. V této Casti prace nastinim, jakym zplsobem mohou byt prosazovany
dominantni hodnoty a spolecenské normy dané kultury.

Dale bude pozornost vénovana navrharstvi a navrhaiim, ktefi pro pfedlozenou
diplomovou praci hraji rovnéz dilezitou roli. Zevrubnéji se zastavim u procesu navrhovani
modell a charakteristiky jedinct, ktefi jsou s navrhatskou tvorbou bezprostiedné spojeni.
PoukaZzu na to, jakym zplisobem se na pozadi historie transformoval pohled na autory
modnich produktd i na prestiznost jejich povolani. Navazujici kapitola se pak bude blize
vénovat charakteristice téchto produkti a analyze mddy z hlediska materidlni kultury.
Obleceni totiz neni jen otazkou estetiky ¢i vkusu, ale povaZuje se také za vyznamny
symbol komunikace (Crane a Bovone, 2006).

Na teoretickou cast diplomové prace navazuje ¢ast empirickd, kterd je vyhrazena
vlastnimu terénnimu vyzkumu v prazském modnim ateliéru. Pokusim se nalézt odpovédi
na nékteré otazky nastinéné v prvni Casti prace. Jsem si védoma toho, Ze vysledky
vyzkumu nelze zcela generalizovat na situaci v ¢eském modnim prostiedi, piesto by vSak
sesbirana data méla vypovidat mnohé i o obecnych pomérech na poli ¢eské mody.

Vyzkum aktivné probihal od fijna 2013, kdy jsem zacala dochdzet do ateliéru.
Vedla jsem rozhovory s navrhatkou a jejimi spolupracovniky 1 se zakaznicemi.
Vyznamnym zdrojem dat se kromeé rozhovori stalo zucastnéné pozorovani a vlastni terénni
poznamky. Mym cilem bylo zachytit fungovani médniho ateliéru a zachytit jeho klientelu.

Modda predstavuje fenomén, ktery zasahuje do mnohych oblasti lidského zivota, tato

diplomova prace se vSak zamétuje na zkoumani médy v ramci odévniho primyslu.



TEORETICKA CAST

1. ZAKLADNI TERMINOLOGIE

Pokouset se o ptfesnou definici médy je pomérné nesnadny tkol. Riizni autofi
uzivaji velmi Casto stejné ndzvy v odlisnych a specifickych vyznamech, jelikoz vychazeji
z urcitych analytickych ramct a teoretickych ptfedpokladi. Termin ,,mdéda“ ma zaroven
nepieberné mnozstvi konotaci a mnohdy byva substituovan jinymi vyrazy, napiiklad trend,
styl ¢i vzhled (look). Anglickou terminologii nicméné pomérné obsirn¢ popisuje japonska
sociolozka Yuniya Kawamura v knize ,,Doing research in fashion and dress:

an introduction to qualitative methods “*.

Jak uvadi, moda se projevuje v mnohych
oblastech lidského Zivota. Je soucasti kulturnich preferenci, zplisobi chovani 1 mysleni.
Ve védeckych diskuzich vSak pfesto byva nejcastéji spojovana s lidskym vzhledem
a s oblasti odivani (Kawamura, 2011).

Studie vztahujici se k modé nejbéznéji uzivaji dva zakladni koncepty, Vv jejichz
rdmci dany fenomén analyzuji. V prvnim ptipadé€ je na modu nazirano jako na jev, ktery
utvarti celkovou lidskou podobu. V tomto pojeti jsou sledovany nejen zptusoby oblékani,
ale veskeré vizualni projevy, které souviseji s lidskou vizazi, naptiklad tetovani, piercing
¢i barveni vlast (Eicher, 2008). Druhy pfistup se vice zamétuje na jednotlivé zmény, které
lze u zkoumanych prvkl pozorovat. Vychazi z predstavy, Ze moda symbolizuje véci nové
a popularni, které¢ maji kratké trvani a rychle se méni: ,,(...) moda vyzaduje, aby se novym
modeliim prisuzovala prestiz a nadrazenost (Lipovetsky, 2002: 34). V piipadé, ze je
zivotni cyklus dané véci kompletni, neni za médu jiz nadale povazovana (Stall-Meadows,
2013). Modda je vtomto piipadé charakterizovana svou nestalosti, proménlivosti,
pomijivosti, dynamikou neustalych zmén a uplatiiovanim novinek (Lipovetsky, 2002).

K vymezeni pojmu muze napomoci také etymologicky ptivod slova. Termin
,moda*“ pochazi z latinského vyrazu modus (zpusob), jez byl Vrané evropské historii
uzivan pro oznaceni zivotniho stylu. Ne&které interpretacni perspektivy zohlednuji tuto
skutecnost, kdyz tvrdi, Zze o modé 1ze hovofit az tehdy, stane-li se stylem urcité skupiny lidi

(Stall-Meadows, 2013). Z hlediska téchto teorii je moda chapana jako produkt napodobeni,

¢

1V anglické terminologii mezi nejb&Zngji uzivané terminy patti ,fashion*, ,dress*, ,clothes* (clothing)
a,,costume “. Termin ,,dress* odkazuje na veskeré télesné modifikace a celkovou péci o vzhled. Zahrnuje tak
rozmanité tpravy zevnéjsku dané osoby, tedy nejen odivani, ale také li¢eni, barveni vlast ¢i hygienu. Vyraz
»fashion® je spojovan predevsim s médnim primyslem a zménami v materialni i nematerialni kultufe dané
spoleCnosti. Nazev ,,costume® se pouziva pro zpusoby oblékani spojené s lidovou tradici, které se predavaji
z generace na generaci v nezménéné podobé.
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jelikoz: ,,(...) privadi jednotlivce na cestu, po niz kraceji vsichni* (Simmel, 1997: 102).
Podoby mody pak mohou byt dany napiiklad spolecenskou tfidou (Simmel, 1997; Veblen,
1999) ¢i specifickou (sub)kulturou (Hebdige, 1979; Polhemus, 1994). Moderni studie
zohlediiuji rovnéz vliv, ktery na médni projevy maji ekonomické, medialni a politické
struktury (Crane a Bovone, 2006; Petrusek, 2012).

Studie 0 mod¢é a odivani pracuji také s terminem vkus, ktery mnohdy spojuji
s odlisSnym spotfebnim chovanim jednotlivych spoleCenskych tfid (Bourdieu, 1984).
Na zaklad¢ vkusu lidé konstruuji vlastni piedstavy o svété a klasifikuji véci, ¢innosti
i osoby do uréitych hodnoticich kategorii (Johnson-Woods a Karaminas, 2013). Vkus
se odrazi v celkovém zivotnim stylu, v navycich, chovani, zvycich, vyjadiovani
a samoziejm¢ také v modé (Petrusek, 2012). Mize hrat vyznamnou roli v pfendSeni
socialnich nerovnosti (Bourdieu, 1984), signalizovat Clenstvi v ramci urcité¢ skupiny
¢i komunity a upevnovat identitu jedinci (Johnson-Woods a Karaminas, 2013). Prestoze je
vkus znamkou spolecenské pfisluSnosti a vSeobecné uznavanych norem, dle nékterych

nazorl ponechdvé dostate¢ny prostor i pro osobni vyjadieni kazdého jedince (Lipovetsky,

2002).

2. MODA JAKO PREDMET AKADEMICKEHO ZAJMU

Moédu je tieba chapat jako komplexni systém piesahujici zaméfeni jednotlivych
obort, proto je mnohdy studovéna v SirSich interdisciplinarnich souvislostech. Zpravidla je
na ni nahlizeno jako na geograficky specificky fenomén, ktery ma svij ptvod
na evropskych kralovskych dvorech, ptedevsim pak na francouzském dvote krale Ludvika
XIV. (Skov a Melchior, 2010). Studium mody, vizualnich projevi, télesnych zdobeni
¢i odévli nicméné nikdy nebylo pfedmétem piiliSného akademického zajmu. Hlavnim
tématem védeckych analyz se tyto otazky stavaly jen velmi pozvolna. Pocatky najdeme az
v 19. stoleti, kdy se o problematice mody zacaly zminovat prvni sociologické studie
(Veblen, 1999). Centralnimi vyzkumnymi otazkami byly zpocatku pfedevsim ekonomické
a tiidni ptic¢iny odliSného odivani (Simmel, 1997; Veblen, 1999). Mdda byla vnimana jako
prostiedek, jimz lze bezprostiedné vyjadfit postaveni na zebticku spolecenské prestize.

StéZejni praci tohoto obdobi pfedstavuje zejména klasicka esej O mddé z Veblenova dila
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Teorie zahdlcivé tiidy?, jez je postavena na Gvahach 0 majetkovém soupefeni jednotlivych
ttid. Rozdily v oblékani jsou pojimény jako pifimy disledek této spoleCenské stratifikace
(Veblen, 1999). Podobnym zpusobem piemysli také némecky sociolog Georg Simmel,
ktery za klicovou funkci mody oznacuje ,, pripojeni ke stejné postavenym (...) i uzavieni
této skupiny vici tém, kdo stoji nize (...) " (Simmel, 1997: 102).

S postupnym vyvojem zapadnich spolecnosti a jejich vztahu ke zptisobtim oblékéani
se rovnéz menily védecké koncepty analyzujici povahu mody. Po mnoho dekad bylo
studium historické a kulturni proménlivosti mody omezeno pouze na zapadni svét
a méstské prostredi (Welters, 2013). Ve 20. stoleti se konzumace modniho zbozi stala
ve vétsing vyspélych zemich masovym fenoménem, néstrojem k uvadéni novinek i tviréim
pramenem avantgardy (Skov a Melchior, 2010). Zna¢nou pozornost tak postupné ziskavala
1 jind témata neZ jen vliv socioekonomického statusu na spotfebu modniho zbozi. Nové
teorie se soustedily naptiklad na problematiku genderu a sexuality (Laver, 1969). V kazdé¢
historické epose byly pro muze a zeny stanoveny odliSné normy v oblékani. Jak ovSem
naznaCuji nékteré studie, tato pravidla neslouzila pouze k odliSeni jednoho pohlavi
od druhého, ale piedstavovala také ucelné sexudlni lakadlo (tamtéz). Véhlas v ramci této
perspektivy ziskal obrat ,, proménlivost erotogennich zén “ (shifting erogenous zone), ktery
m¢él osvétlit neustdle zmeény probihajici v damské modé. Za vlivny zdroj mddnich piemén
pfitom oznacil stfet cudnosti a svadéni opac¢ného pohlavi (Davis, 1992). Zahalovani,
resp. odhalovani, riznych c¢asti té€la dal koncept erotogennich zén do souvislosti
se sexualitou a principem pfitazlivosti. Jak uvadi James Laver, zmény, které pozorujeme
Vv oblasti ddmského odivani, jsou disledkem muzského sexualniho zdjmu o Zenska téla.
Linie Zzenskych $atli, naptiklad délka sukni ¢i podoba vystiihu, se méni za ti€elem udrzeni
sexudlni pozornosti muzii (Laver, 1969 dle Davis, 1992: 83).

Bédani v oblasti mdédy bylo ovlivnéno také rozvojem strukturdlni lingvistiky. Moda
se stala pfedmétem sémiologické analyzy v praci Rolanda Barthese The Fashion System
(1990). Jeho pojednani je zalozeno na rozboru ,jazyka modnich magazini“. Autor
se domniva, Ze zplsob, jakym se o0 mode hovoti, dominuje nad vizuélni prezentaci daného
moddniho objektu. Pfestoze 1ze na Saty nahliZet jako na ur€ity typ komunikaéniho systému,
interpretace mody jako ,textu“ byvaji ¢asto velmi problematické. Vychazeji totiz

z ptedpokladu, Ze producenti i spotfebitelé moédniho zbozindlezi ke stejné kultute a sdileji

? Zakladni myslenkou jeho prace The Theory of the Leisure Class z roku 1899 je presvédéeni, Ze zpiisob
Zivota a spotfeby je zasadné€ ovlivnén socioekonomickym postavenim jedincii. Ekonomickym vyrazem

vvvvv
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tak jeji kody a vyznamy (Schneider, 1987). Pfedstavu, Ze v mod¢ lze hledat vyznamy,
podobn¢ jako hledame obecné struktury v jazyce, zpochybnil naptiklad kanadsky
antropolog Grant McCracken, ktery tvrdi, ze vyznamy jsou formovany a pretvaieny
v zavislosti na konkrétni kultute: ,,System mody predstavuje prenos vyznamu ze sveta
utvareného kulturou ke spotiebiteli zbozi (...). Nové styly v oblékani ¢i vybaveni
domacnosti davd[systém] do souvislosti se zavedenymi kulturnimi kategoriemi a principy
(...)* McCracken, 1986: 76).

Vyznamny posun ve studiu moddy nicméné znamenal piredevSim prichod
kulturalnich studii a tzv. , kulturlni obrat®. Nové& vznikajici obor se zagal konstituovat jiz
v 60. letech 20. stoleti a mimo jiné obratil zajem védci od studia vysoké kultury ke kultufe
popularni a ke zkoumani zdanlivé vSedni kazdodennosti. Postmoderni teorie zacaly
zohlediovat také vyznam lidské subjektivity (Lipovetsky, 2005). Zmény v mddnim
pramyslu ve vétsiné vyspélych zemi zaroven zapftiCinily, Ze se studium moddy stavalo vice
zajimavé. Zpracovatelsky primysl, ktery plivodné zaméstnaval Svadleny, techniky
ainzenyry, se preménil na primysl kreativni, ktery kolem sebe soustfedi navrhate,
obchodni manazery a dal$i moédni odborniky (Skov a Melchior, 2010).

Pies znatelny posun se i v 21. stoleti nedostava problematice mdédy dostatecné
pozornosti a ma v akademické sféfe jen okrajové zastoupeni: , Moda je oslavovana
V muzeich, aviak stoji na periferii skutecnych intelektudlnich zajmii (...)* (Lipovetsky,
2002: 9). Jak upozoriiuji néktefi autofi, jednou z moznych pfic€in, pro¢ je téma mody stale
brano na lehkou vahu, mize byt nedostatek metodologickych Setfeni v tomto odvétvi
(Skov a Melchior, 2009).

*Termin , cultural furn* se v socialnich a humanitnich v&dach uZiva k oznaGeni procesu probihajiciho
ve 20. stoleti, béhem néhoz se kultura stala nezavislou disciplinou s vlastnimi pravidly.
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3. MODNI TEORIE: KLICOVE KONCEPTY

3.1 Socialni stratifikace

Mnohé interpretacni perspektivy davaji spotfebu médniho zbozi do souvislosti
s tfidni identifikaci a nerovnym postavenim jedinci ve spolecnosti (Bourdieu, 1984;
Simmel, 1997; Veblen, 1999). Nasledujici kapitoly ptedkladaji zasadni koncepty, jez svou
pozornost zaméiuji na socioekonomicky status a jeho vliv na konzumaci moédnich
produkt. Odkryvaji rovnéz otazky tykajici se Siteni mody a jejiho napodobovani v ramci

odlisnych spolecenskych vrstev.

3.1.1 Moda jako projev kulturni spotfeby socialnich tiid

Existuje velké mnozstvi teorii a stanovisek, které se zabyvaji kulturni spotfebou
vV modernich spole¢nostech. StéZejni bodem této problematiky je diskuze o roli socidlniho
postaveni v ramci konzumace kulturnich statki. Kdyz na konci 19. stoleti Thorstein
Veblen analyzoval okazalou spotfebu tzv. ,,zahal¢ivé tfidy“, dosel k zavéru, ze tato
spotieba je vysledkem majetkového soupefeni mezi jednotlivymi vrstvami a slouzi
k ziskani spoleenského uznani (Veblen, 1999). Nemalou vahu pfipisoval vizualnimu
prezentovani majetkové reputace: ,,(...) v Zadné jiné souvislosti nemame tak intenzivni
pocit ubohosti, jako kdyz nesplitujeme pozadavky, které spolecensky uzus vznasi ve veéci
oSaceni” (Veblen, 1999: 131). Zpisob oblékani umoziuje vyhradit se vici ostatnim,
klasické rozliSovani ,,my versus oni“ je v tomto pfipad€ patrné na prvni pohled. Mdda
se tak stava ,produktem tfidniho rozdéleni (Simmel, 1997: 102) a pfilezitosti, jak
se zatadit po bok sobé rovnych.

Vztah mezi spolecenskym postavenim a kulturni odliSnosti se v sociologickych
studiich snazi objasnit tfi zakladni zjednoduSujici modely: model tidni homologie, model
individualizace a tzv. model kulturni v§ezravosti (Safr, 2006). Tradiéni studie uvadéji,
ze mezi kulturou a spolecenskym postavenim existuje piima zavislost: ¢im vyssi socialni
vysokou kulturu, zatimco nize postavenym ndlezi kultura nizkd (Simmel, 1997; Veblen,
1999). Dle Bourdieho je rozdilny Zivotni styl spjaty s rozdilnym kulturnim a ekonomickym
kapitalem jednotlivych t¥id. Cim bliZe jsou si ,,aktéfi“ v téchto odvétvich, tim vice maji

spolecného. Bourdieho vyklad se opirda o plisobeni tzv. habitusu, tedy urcitych dispozic
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a odliSyjicich Cinnosti, na jejichz zdkladé¢ se vytvaii jednotny zivotni styl spojeny
s doty¢nym postavenim (Bourdieu, 1998: 13-18).

Model postaveny na tiidni klasifikaci pomérné¢ dlouhou piedstavoval jakési
paradigma v ramci intelektualniho diskursu. Pfedstavy, ze proménlivost mody prameni
z existence tiidnich rozpori a boji o prestiz, zpochybnily Lipovetského postmoderni
teorie. Ve svych studiich o modé (2002) a luxusni spotifebé (2005) nabidl odlisSnou
interpretaci, ktera se distancuje od dominantniho vlivu socioekonomického postaveni.
Socialni struktury jsou v postindustridlnim svété ¢im dal vice rozmazéavany a sdileni pevné
kulturni hierarchie v oblasti spotfeby tak ztraci na vyznamu. V modernich spole¢nostech
jsou na piedestal naopak stavény procesy demokratizace, emancipace a piedev$im
individualizace. Neznamena to ovSem, Ze by zcela vymizela touha vizualné davat najevo
svou odliSnost a své bohatstvi. Spotfebitelé luxusniho zboZi jsou vSak jiZ mén& motivovani
nazory druhych za ucelem ziskani spolecenského uznani ,,(...) nejde o to, byt soucasti
néjaké skupiny anebo byt bohaty, nybrz byt neobycejnou osobnosti, vyjadrit originalitu,
svébytny vkus oprostény od konvencnich forem a ozdob. Prepych dnes slouzi vice
Kk podpore osobni image nez k vytvareni image spolecenské tiidy *“ (Lipovetsky, 2005: 77).
Rysem moddniho obleceni se stala predstava, ze jeho prostfednictvim mohou lidé vyjadrit
svou vlastni jedine¢nost (Welters, 2013).

Existence tfid se stala pfedmétem vasnivych spord, které byly dovrSeny hypotézami
o zéniku tfid jako takovych. Bourdieu se domniva, Ze popieni existence tiid by ovSem
znamenalo popfeni samotnych rozdili v rdmci spole¢nosti. Spolecenské tfidy nejsou
Hrealné v tom smyslu, ze existuji pouze v teoretické rovin€é. Dle jeho nazoru ani
ptes veskerou homogenizaci ¢i demokratizace n€kterych spole¢nosti nedochdzi k zaniku
tfid €1 jejich nahrazeni jedinou ,,stfedni tfidou®, jelikoZ i v ramci téchto spolecnosti stale
pretrvavaji rozdily (Bourdieu, 1998: 19).

Urcitou alternativu k pfedchozim dvéma modelim piedstavuje model ,, kulturni

v o~ LN 4
vsezravosti

. Tento princip vychazi z predpokladu, Ze 1idé s vyS$Sim socidlnim statusem
pfijimaji daleko SirS$i spektrum kulturni nabidky, neZz které k nim jako k vyhranéné
spoleCenské vrstvé piivodné nélezelo. ,, Kulturni vsSezrouti jsou lidé, kteri konzumuji velky

rozsah kulturnich statkii a jejich estetické preference prekracuji konvencni hranice vkusu

* Autorem tzv. ,,omnivorousness thesis* je americky sociolog Richard Peterson, ktery v 80. a 90. letech
analyzoval preference hudebnich zanri ve Spojenych statech. Své zavery poté publikoval roku 1996 v praci
»Changing highbrow taste: from snob to omnivore”. Uvadi v ni, Ze elity konzumuji rozsahlejsi spektrum
hudebni nabidky nez ostatni vrstvy.
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(Safr, 2006: 16-17). Zatimco viak vyse postaveni piijimaji ke své pivodni kultufe také

kulturu populéarni ¢i kulturu nizSich vrstev, obracené tento proces nefunguje (tamtéz).

3.1.2 Diftize médy: trickle-down, trickle-up a trickle-across theory

Doposud jsme vidéli, Ze na spotiebitelské preference, styl a vkus, potazmo na modu
muze mit vliv socialni postaveni jedince i snaha o uspokojeni vlastni vyjimecnosti. Neni
pochyb otom, Ze zevné&jSek hraje pii utvafeni piedstav o ¢lovéku velmi dulezitou roli.
Vydaje na oblékani proto Casto byvaji upfednostiiovany pied ostatnimi oblastmi lidské
spotteby (Veblen, 1999). Nabizi se otazka, jakym zplisobem dochazi k proméndm mody,
K proudéni mddnich vzori a vytvareni trendt v odivani.

Nejstar$i teorie o Sifeni mody se odrazi jiz vdile Thorsteina Veblena.
Z Veblenovych tvah vyplyva, ze vys$i vrstvy davaji svym odivanim najevo svou
ptislusnost k elitni ¢asti populace. Poznamenéva, ze maji-li Saty slouzit svému tcelu, musi
jasn¢ sdélovat, Ze se jejich nositelé nezabyvaji Zadnou produktivni €innosti a zdroven musi
byt 1 finanén€é ndkladné: ,,(...) pozZadavek ndkladnosti je v nasem navyklém zpisobu
uvazovani o Satech a obleceni tak zakorenény, ze kazdy jiny nez drahy ubor v nas vzbuzuje
instinktivni odpor (...). Nendkladnd soucdst obleceni se poklada za podradnou a horsi jak
z hlediska vkusu, tak z hlediska uzitecnosti (Veblen, 1999: 132). Hodnota moddniho
obleceni zarovenl neni vyjadiena jeho prakti¢nosti a funk¢énosti, které jsou urcujici
pfedevsim pro odév nizsich tfid (tamtéz).

Obdobnym zpusobem premysli Pierre Bourdieu, kdyz upozoriuje, Ze vkus délnické
tfidy je pohanén potiebou naplnéni materidlni nezbytnosti (Bourdieu, 1984). Délnicka ttida
tak upfednostiiuje praktické vlastnosti odévu na ukor mddnosti ¢i estetiCnosti. Problém
nastava ve chvili, kdy niz$i vrstva intenzivné napodobuje modu vysSich kruht. Jakmile
totiz Siroké masy zaCnou imitovat oblecCeni elit, symbol tfidni diferenciace se vytraci.
Nezadouci prekraCovani hranic mezi vrstvami pak u vys§i vrstvy vyvolava zménu
Vv odivani, kterd napomaha udrzeni jejich odliSnosti a statusu (Simmel, 1997). Tento proces
Sifeni modnich vzori z vysSich pater bohatych do pater niz§ich byl pozdéji oznacen jako
tzv. ,trickle-down theory “(Skov a Melchior, 2008).

Vyrazna kritika se na tento pfistup snesla béhem 20. stoleti, které pfineslo velké
zmény v oblastech komunikace, Sifeni informaci a celkového Zivotniho stylu,
coz se pochopitelné odrazilo také ve vyzkumech zabyvajicich se moédnim pramyslem.

v

Zacalo se piihlizet k proménam tfidnich struktur 1 vlivu masmédii na Sifeni informaci

16



0 mdédé. Novym konceptem se stala pfedstava, Ze moda predstavuje jakysi systém
kolektivniho  vybéru (Skov a Melchior, 2010). Vyznamnymi modnimi prvky
se dle tzv. trickle-across theory stavaji ty, které vymezuji standardni vzhled v dané
vyvojové eposSe. Silnou kritiku piredchoziho Simmelova pohledu ptinesl Herbert Blumer,
kdyz upozornil, ze 1idé nizsich spoleCenskych vrstev nenasleduji nové modni vzory proto,
aby napodobili prestizni styl elit, ale pouze odpovidaji na obecny vyvoj vkusu v ménicim
se sveté: ,,Modni mechanismus nevychazi z potieb tridni diferenciace a tridniho
napodobovani, ale je odpovedi na touhu byt ve shodé s tim, co je modni a popularni (...)*
(Blumer, 1969: 282).

Ani hledisko opirajici se o princip kolektivniho vybéru ovSem nepfineslo
vyCerpavajici odpovédi na otdzky mddnich pfemén. Nekteré analyzy se proto zaméfily
nanizsi spoleCenské vrstvy jako na zdsadni hybatele proménlivosti mody (Polhemus,
1994). Typickym a cCasto zminovanym piikladem trendu pochdazejiciho ,,zdola® jsou
klasické dziny. Pivodné odév horniki, ktery se v padesatych letech stal projevem vzdoru
americké mladeze, je od pocatku let devadesatych bézné prodédvan luxusnimi mddnimi
domy a je soucasti Satniku i vySe postavenych. Trickle-up theory tak uzavira konceptualni
ramce, které osvétluji premény stylil, kdyz zohlediuje trendy majici sviij ptivod v masach.
I ony totiz byvaji neziidka pfetransformovany na cennou komoditu a posléze uvadény

na prestiznich prehlidkovych molech (tamtéz).

3.1.3 Haute couture versus prét-a-porter

Pfedchozi modely sledovaly vlivy pusobici na vyvoj a projevy mody v hierarchicky
uspofadané spolecnosti. Na zékladé¢ uvedenych poznatkl lze konstatovat, ze jednotlivé
spoleCenské vrstvy vyznavaji rozdilné zplsoby odivani, jimiz soucasné prezentuji své
socialni postaveni. V modnim prumyslu jsou vytvareny dvé zakladni kategorie produkti,
jez jsou uréené pro odlisné typy spotiebitelt. Prvni kategorii ptedstavuji tzv. ,,haute
couture “modely. Francouzsky termin haute couture lze ptelozit jako ,,vysoké krejéovstvi®.
Oznaceni zahrnuje velmi luxusni, ruéné vyrabéné zbozi §ité na zakazku pro urcitého
klienta. Haute couture modely jsou vyrabény =z kvalitnich adrahych latek a diky
nesmirnému dirazu kladenému na detailni zpracovani jsou pfirovnavany takika
K uméleckym dilim. Kazdy kus je original a vyzaduje desitky hodin intenzivni, vysoce

kvalifikované prace. Jsou stanovena piisna kritéria pro uzivani vyrazu haute couture.
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Autofi modnich kolekei musi spliiovat striktni podminky francouzské instituce ,,Chambre
Syndicale de la Haute Couture* sidlici v Pafizi.

Lipovetsky (2005) upozoriiuje, ze rozvoj haute couture mody znamenal predevsim
revoluci ve vztahu mezi tviircem a zdkaznikem. V piedmoderni dob¢ bohaté aristokratické
vrstvy ocenovaly materidl, ze kterého byly Saty zhotoveny, ale nebylo dulezité ,,od koho

ree
1

model pochéazi“. Krejéi byl v zasadé pouhym femeslnikem, jehoz identita zlstavala
anonymni. Zlom nastal v druhé polovin¢ 19. stoleti, kdy do odévniho primyslu zacal
pronikat princip moderni sériové vyroby schopné vyprodukovat mnoho kusii za pomérné
nizké naklady. Vznikajici obchodni domy s volnym vstupem a nizkymi cenami nabidly
k bézné spotiebé imitace zbozi, které bylo piivodné uréeno pouze pro elitni vrstvy. Méné
zamozna stfedni tfida tak objevila kouzlo levné&jSich napodobenin origindlnich modeli.
Na tento vyvoj posléze zareagovali piislusnici vysSich kruhli, ktefi se zacali znovu
dozadovat jedine¢nosti a originality. V dané dob¢& vstoupil na pafizskou modni scénu
anglicky navrhar a zakladatel haute couture Charles Fréderic Worth se svou prikopnickou
filosofii vyroby odévl, jez spocivala v tvorbé luxusnich modelii Sitych na miru
individualnich zakaznikt. Z pavodnich femeslniki, kteti neméli piilisny vliv na vyslednou
formu odévu, se postupné stavali navrhafi-umélci (Ferrero-Regis, 2009), jez zacali
prosazovat sviyj vlastni vkus klientim proménénym ve spotiebitele (Lipovetsky, 2005).
Jméno néavrhare prestalo byt anonymni a samo o sobé se stalo zndmkou prestiznosti
a hodnoty daného zbozi (tamtéz).

Postaveni modnich navrhaii podrobnéji analyzuje také Pierre Bourdieu v dile
Sociology in Question. Stejné jako ve svych ostatnich klicovych pracich i zde zminuje
koncept socialniho pole jakozto ¢asti socialniho prostoru, v némz jsou jednotlivi aktéti
umisténi na zéklad€ odliSného objemu a struktury kapitalu (Bourdieu, 1998). Pole kulturni
produkce, tedy i1 produkce modnich vyrobki, se vyznacCuje zdpasem o dominantni
postaveni mezi jednotlivymi hrac¢i daného pole. V kapitole vystizné nazvané ,,Haute
Couture and Haute Culture® Bourdieu argumentuje, ze dominantni postaveni v ramci
haute couture vyroby zaujimaji navrhafi, protoze vzacnost tohoto typu zbozi je uréovana
na zakladé prestize umélcova jména: ,, Tviirce je znackou, kterda neméni charakter dané
veci z materialniho hlediska, ale z hlediska socialniho “ (Bourdieu, 1993: 137).

Dnes mezi oficialni ¢leny, ktefi mohou své kolekce opravnéné nazyvat haute
couture, patii zvuéna jména jako Christian Dior, Chanel ¢i Jean Paul Gaultier. Klientelu
predstavuji slavné osobnosti, kralovské rodiny a dal§i velmi zdmoZzné skupiny obyvatel.

Postmoderni teorie nachazeji v konzumaci luxusu individualistické motivace spiSe nez boje
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o moc mezi jednotlivymi vrstvami. Vasen v pfepychu je zivena touhou citit se vyjimecné
avazit si sebe sama, prevazuje ,,emociondlni luxus® (Lipovetsky, 2005: 73)
nad hodnocenim druhych. Luxusni zakazkova tvorba netvoii jediny zdroj piijmu téchto
znacek, jelikoz by touto vyrobni a prodejni metodou nedokazaly pokryt ndklady na vznik
jednotlivych modelt. I prestizni mdédni domy proto produkuji také druhy typ kolekei
tzv. ,prét-a-porter . Termin Prét-a-porter neboli ,, ready-to-wear“ odkazuje k modeltim,
které¢ se prodavaji ve standardnich konfekcénich velikostech a slouzi k uspokojeni
pozadavkl mas bézného obyvatelstva.

Prestoze couture nalezi do svéta bohatych, dochédzi ke vzijemnému ovliviiovani
obou kategorii. Modely prezentované na exkluzivnich moédnich piehlidkach nastavuji
modni trendy na nadchazejici sezonu a vyrazné tak ovliviuji také tvorbu prér-a-porter
kolekci. Taktka kazdy modni dim pravidelné produkuje sbirku modeli, kterd je cenové
dostupnéjsi pro velké mnozstvi klienti. V nékterych piipadech vypadaji levnéjsi modely
témet totozné jako prehlidkové zbozi, coz umoziuje rychlé pfijeti daného trendu ostatnimi
vrstvami. Ceny vesSkerého zboZi zadvisi nejen na kvalit¢ pouzit¢tho materidlu, formeé
zpracovani ¢i modni znacce, ale stdle vice také na globalnich konkurenénich tlacich

(Reinach, 2005). V nasledujici kapitole bude tomuto hledisku vénovana vétsi pozornost.
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3.2 Vliv kulturniho prostiedi

Pfi studiu a analyze modnich artefakt je nutné reflektovat také kulturni prostredi,
vV némz moda vznika a je produkovana. Odivani reprezentuje vice nez jen pozice jedinct
ve spolecenské hierarchii. Stejn¢ jako veskeré lidské jednani je i zpisob oblékani zakotven
v konkrétnim kulturnim a socidlnim prostoru. Mdéda ma schopnost symbolizovat socidlni
fad a je nastrojem spoletenské komunikace (Cordwell, 1973). Saty, které oblékame,
vypovidaji mnoho o tom, jaké kultury jsme soucasti. Principy v oblékdni usmérnuji

¢lovéka jednat zptisobem, ktery ptislusi socidlni struktufe, v niz se pohybuje.

3.2.1 Postmoderni éra globalizace

Pfestoze v modernich spole¢nostech miizeme hovofit o tendencich k individualizaci
kulturni spotieby a vyjadieni osobniho vkusu, nelze pominout vyrazny vliv mezinarodniho
vyvoje jako je evropska integrace ¢i proces globalizace. Do védeckého z4jmu proto
pfichazi postaveni mody v ramci celosvétového prostoru (Melchior, 2011; Reinach, 2005).
Moznost sdileni trhu v globalizovaném moédnim pramyslu nastolila mimo jiné otazku,
do jaké miry je prace navrhaii ovliviiovana vladni politikou a vztahy mezi narody. Je
zfejmé, ze propojeni globalnich a lokalnich svéti postavilo vedle sebe snahy
0 kosmopolitismus na jedné stran¢ a udrzeni ¢i posileni kolektivnich narodnich identit
na strané druhé (Melchior, 2011). Mdda sama o sob¢ jiZ neni pouhou distribuci znacky
¢i prostiedkem k uspokojeni individualnich potieb, které ptipomina Lipovetsky (2005). Je
soucasti daleko $irSiho globalniho systému, v némz se na zédklad¢ produkce médniho zbozi
odrazi politicky a ekonomicky uspéch mést ¢i zemi (Reinach, 2005).

Moédni kultury jednotlivych narodii se vyvijeji v zavislosti na internacionalni
vymeéné latek, doplnkti, modeli i samotnych navrhard. Tuto vzrastajici zavislost
na vzajemnych vztazich doklada kulturni antropoloZzka Simona Segre Reinach na zakladé
svého vyzkumu italsko-¢inské spoluprace v textilnim pramyslu (Reinach, 2005). Reputace
meésta, naroda ¢i kultury v odévnim odvétvi nezavisi jen na schopnosti estetickym
zpusobem zpracovat ¢i vytvorit material, ale pfedevsim na jejich roli ziskané v globalnim
systému (tamtéz).

Az do poloviny 50. let 20. stoleti mnoho zépadnich zemi imitovalo pafizské modni
vzory, jez prizpusobovaly mistnimu vkusu a kultufe (Reinach, 2005). Pafiz predstavovala

kreativni centrum mody hodné nasledovéni. Prestoze se v odévnim priimyslu Spojenych
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statl prudce rozvijela mechanizace, prace modnich ndvrhaiti byla stale definovana
ve vztahu ktomu, co piichazelo z francouzskych piehlidek luxusnich modelt. Siteni
modnich trendi v té dobé sméfovalo z vysokych kruhti smérem k masam (trickle-down
theory). Tento zavedeny systém se vyrazné¢ zménil po druhé svétové valce, kdy
se pramenem inspirace naopak stalo prostiedi ulice a méda kultury mladeze (Polhemus,
1994; Pouillard, 2013). Nastal rovnéz rozmach profesionalizovanych mddnich ¢asopist,
jejichz stranky informovaly masovou spoleCnost o aktudlnich novinkdch v mddnich
trendech. Magaziny typu Vogue ¢i Harper’s Bazaar dosahly zahy Siroké Ctenaiské obce,
ktera zahrnovala pracujici tfidu 1 ,,burzoazii* (Pouillard, 2013).

Postmoderni doba pfinesla nejen globalni propojeni odévniho prumyslu
jednotlivych zemi, ale také vétsi informovanost vefejnosti o vyvoji v oblasti modniho
odivani. Zejména americkd moddni kultura si zaklddala na tom, Ze pfindSenim zprav
0 luxusnich modnich produktech na strankach casopisti piiblizi tuto moédu masadm
obyvatelstva. Piestoze vSak mohly byt moédni vzory snadnéji napodobovany, rozdily

zustaly viditelné v jinych aspektech oblékani, napiiklad v kvalit€ pouzité tkaniny (tamtéz).

3.2.2 Mdda jako zrcadlo kulturnich hodnot a tradic

Na modu je mozné pohlizet jako na kombinaci osobniho vyjadieni a sociadlnich
pravidel. Na styl oblékani z velké ¢asti plisobi dominantni spolecenské hodnoty a kulturni
stanoviska. Je mnoho faktort, které ovliviiuji zptisob oblékani v odlisnych kulturach; muze
to byt nabozenstvi, genderové stereotypy, politické okolnosti 1 formy akulturace. Moda
je odrazem zpUsobu zivota dané doby, nikoliv nepfedvidatelnym nastrojem libovile (Stall-
Meadows, 2013). Lidé si osvojuji modu na zakladé specifickych ideologickych systému
daného kulturniho prostiedi a ptizpiisobuji ji podminkdm kaZdodenniho Zivota. Odév miize
predstavovat vizualni manifestaci dominantnich spolecenskych norem. Zarovein muze byt
znamkou lokality, ptibuzenstvi, etnické skupiny ¢i ndroda (Schneider, 1987).

Wynne Maggi ve studii o odivani Kalas ze severozapadniho Pakistanu ukazuje,
Ze obleceni je stejné vyznamnymprojevem kulturnich hodnot jako dalsi aspekty mistnich
tradic, napiiklad uzavirani snatki, slaveni svatka ¢i ucast pii nabozenskych ritualech
(Maggi, 2001). Dilezitost odévu se odrazi rovnéz Vtom, ze slouzi k identifikaci
s komunitou. Béhem ceremonie gostnik jsou malé déti Kalasi poprvé obleceny v tradi¢nim
kalaSském uboru, ¢imz se stavaji Cleny daného spolecenstvi. Komplikované obleceni
asperky Zen jsou rovnéz ziejmym svédectvim kalasské etnicity. VétSina mistnich
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I zahrani¢nich turistd dokaze Kalase rozeznat pravé na zakladé typického odévu. Maggi
uvadi: ,,Kalasské zeny nejen ,nosi* etnicitu, zaroven také aktivné vytvareji kulturu* (Maggi,
2001: 96). Autorka zaroven dodava, ze prestoze je moda zdsadni pro utvareni kolektivni
identity, nebrani ani vyjadieni individualni kreativity osobnosti (tamtéz).

Pies myslenky liberalizace a pozitivni role mody v ramci kulturnich hodnot, je zde
také hledisko spolecenskych restrikci a omezeni, které nemiize byt opomenuto. Povinny
,dress code je predmétem zajmu mnohym mezinarodnich organizaci. Casto jsou
diskutovana nabozenska pravidla, ktera brani svobodnému vybéru oblékani. Mizeme vsak
Vv tomto piipadé stale jesté hovotit o mode? Celia Stall-Meadows v publikaci Why would
anyone wear that? (2013) rozebira krajni projevy mody tykajici se naptiklad bot, doplnkd,
Sperkd, ale 1 spodniho pradla. Pfinasi historicky pohled, kde si v§ima vlivil, jez formovaly
modu v zavislosti na politickych, ekonomickych, socidlnich i1 kulturnich okolnostech.
Zamysli se rovnéz nad tim, zda nékteré z téchto projevt Ize skutecné pokladat za urcitou
formu moddy. V souvislosti s uvedenou nabozenskou problematikou vénuje pozornost
napiiklad islamské burce: ,, Burka neni modou; reprezetuje extrémni styl, ktery se nosi
kviili mordlnim nebo ndbozenskym principum (Stall-Meadows, 2013: 38). Problematickym
se povinny ,dress code“ stava v okamziku, kdy na jeho zakladé zacne dochazet
K poruSovani prav na soukromy Zzivot ¢ina svobodu projevu. Nazornym ptikladem je
prosazovani povinného islamského obleceni u cecenskych zen. Zaznamenany jsou piipady
fyzickych utokli na Zeny, které se nepodvolily danym pravidlim pro oblékani (Lokshina,
2011).

Odgv a textilie jsou uzivany také jako ucinny ,,politicky néstroj* proti bezpravi vici
celym narodim. Ilustraénim piikladem je ptipad ruéné piedeného a tkaného khadi, které
se stalo symbolem indického boje proti britské kolonidlni nadvlad€. Na pocatku 20. stoleti
byla chudoba vzemi pfi¢itana Upadku mistniho textilniho primyslu. Na zékladé
kolonidlnich smérnic se do Indie dostavalo tovarni obleCeni z Evropy na ukor vyrobkl
domaéci produkce. Vyznamnou roli v reorganizace primyslu sehral Mahatma Gandhi, ktery
k politickému protestu a narodnimu uvédoméni vyuzil idealy bojkotu britského
dovazeného zbozi. Khadise stalo ztélesnénim myslenky ekonomické sobéstacnosti,
politické nezavislosti i moralni Cistoty. Sila khadi jako narodniho symbolu spocivala v tom,
ze budou-li vSichni lidé oblékat domaci vyrobek, budou se podilet na hnuti za svobodu
a posili tim 1 jednotu naroda (Tarlo, 1996).

Vidéli jsme, ze nékteré znaky v oblasti mdody se neustdle predavaji v zavislosti

na dané kultufe, naptiklad s odvolanim na historické tradice. Zaroven je nutné fici, Ze

22



I v oblasti predavani jistych zvyklosti neziistava moda vzdy staticka. Je tfeba vyvarovat
se stereotypnim predsudkiim, které¢ jsou Casto spojené s odivanim v rozvojovych oblastech.
Tyto stereotypy se odvolavaji na udrZzovani mistnich ,,tradi¢nich® praktik v oblékani.
Danska antropolozka Karen Tranberg Hansen ve studii o zptsobech oblékani v Africe
upozornuje, ze na zaklad¢ zépadnich zahrani¢nich vlivl zde doslo ke zméndm v mdédnim
stylu a konvenci v oblékani. Lidé vétSiny africkych spolecnosti se dnes oblékaji stejnym
zpusobem jako obyvatelé¢ zapadnich vyspélych zemi (Hansen a Madison, 2013).
Zahrani¢nich styky podporuji cirkulaci lidi, praktik, myslenek, ale piedev§im také
materialniho zbozi, pfiCemz nejvice oblibené jsou textilie a odévy (tamtéz). Je tedy potieba
zohlednovat vnéjsi stimuly, které ptisobi na formy oblékani i v odlehlejSich nezapadnich

¢1 venkovskych oblastech (Welters, 2013).

3.3 Navrharstvi a osobnost modniho navrhare

Mnoho studii se zaméfuje na analyzu mody z hlediska socidlnich pomért
(Bourdieu, 1998; Simmel, 1997; Veblen, 1999), vizualnich projevi (Prown, 1982),
historickych promén (Lipovetsky, 2002) ¢i z hlediska jeji role pii utvafeni identit jedinct
(Polhemus, 1994) Veskerou modu vsak vyrazné formuji také navrhatské postupy a lidé,
kteti jsou do téchto praktik pfimo zapojeni (Ferrero-Regis, 2009). Aspekty souvisejici
s navrharskou praxi a médnimi tvilircei se v teoretickych analyzach ptili§ casto nezohlednuyi,
pro piedlozenou diplomovou praci jsou nicméné neméné podstatné. Nasledujici kapitola

se proto uvedenému fenoménu vénuje podrobnéji.

3.3.1 Proces tvorby modela

Moda zahrnuje Sirokou Skalu produktd, jez se odliSuji kvalitou, cenou
I zpracovanim. Modni prumysl na jedné strané produkuje originalni a ru¢né §ité modely,
na stran¢ druhé pak velké mnoZzstvi sériové vyrabéného zbozi. Termin ndvrhdrstvi
se vztahuje ke dvéma zakladnim vyznamim. Prvni z nich zahrnuje materidlni stranku
odévu. Tyka se tedy prvki, jez se podileji na hmotné vystavbé daného mddniho zbozi
(napft. pouzit¢ho materialu, barev, vzort, textury apod.). Druhy vyznam se vztahuje
k samotnému procesu tvorby $atti. Oznacuje kreativni fazi, béhem niz z n¢jaké myslenky
vznikne konkrétni navrh modelu, ktery je posléze uméleckym zplsobem realizovan

(Ferrero-Regis, 2009).
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V obecném povédomi asociuje modni ndvrharstvi zpravidla kvalitu, exkluzivitu
a vyjimec¢nost vyprodukovanych kust, jez stoji v protikladu ke konfekénimu zbozi, které
postrada punc originality (tamtéz). Rovnéz se poukazuje na skutecnost, Ze U modnich
odévl nehraje zasadni roli jejich prakti¢nost a funk¢énost (Simmel, 1997), ale pfenaseni
spoleCenskych vyznaml. Simmel proménlivost médy pojimé jako ,,hru®, v niz si vyssi
vrstvy osvojuji nové podoby maddy, aby se odlisily od vrstev nizsich, které jejich zptisob
oblékani napodobuji: ,,(...) urcité prvky jsou vytvareny prave proto, aby se modou staly.
V jistych casovych intervalech byva a priori vyZadovana nova moda, a jsou tu tedy modni
tvirci a urcité podniky pracujici vylucné na splnéni téchto ukolu* (Simmel, 1997: 105).
Prestoze se v soudobych spolecenskych védach snesla tada kritiky na vyznam mody
Z hlediska tfidni hierarchie (Lipovetsky, 2002; 2005), napfi¢ vSemi teoriemi panuje
vSeobecny konsensus, ktery nevidi funkénost a prakti¢nost jako dilezitou soucast médniho
odévu (Bourdieu, 1984; Veblen, 1999).

V souvislosti s médnim navrhaistvim prevladaji predstavy, ze konkrétni druh zbozi
reprezentuje kreativitu ndvrhare, pfesto nelze opomijet ani vliv mechanizované masové
produkce. Hranice mezi designem a standardizovanou vyrobou se v sou¢asné dob¢ stiraji
do té miry, ze je mnohdy tézké mezi nimi rozlisSovat (Ferrero-Regis, 2009). V souvislosti
S historickym  vyvojem mddniho primyslu se neustile proménuji pozadavky
na navrhatskou tvorbu i chapani role modnich navrhaia jako takovych. Abychom pochopili
postaveni odévnich tvirch ve sloZitém modnim systému, je nutné zohlediiovat
celospolecensky kontext a zmény postojit k mode jakozto systému, ktery vykazuje néjakou

vnitini strukturu.

3.3.2 Tvirci modela

Lipovetsky se domniva, Ze u mody lze ptimo doloZit jeji historicky pocatek, ktery
klade do zavéru sttedovéku (Lipovetsky, 2002). Jesté v pocCatcich 19. stoleti byla vlastni
iniciativa odévnich tvlirct silné potlacovana na ukor stfihovych vzord, které stanovovaly
jasné limity pro tvorbu kazdého modelu. Krej¢i a Svadleny zhotovovali odévy na zakladé
objednavek bohatych panti, od nichz se odvijela 1 konec¢na podoba daného zbozi. Tento
koncept se zcela prevratil s pfichodem haute couture. Navrhaiska tvorba, jez si zakladala
na umélecké formé a produkci unikatniho modniho zbozi vytvofila obraz navrhare-umeélce
oplyvajiciho talentem a individuélni kreativitou (Ferrero-Regis, 2009). Moda zacala byt

vnimana jako vzneSeny objekt, jako druh krasného uméni (Lipovetsky, 2002: 119).
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Propagovani modnich vyrobkll v diskursu uméni skryvalo potencidl k pfitdhnuti vefejného
zajmu a posileni pozic v rdmci odévniho odvétvi. Na zdkladé této skuteCnosti zacali mnozi
navrhaii spolupracovat s dal$imi vyznamnymi umélci, ktefi se pohybovali na poli
vytvarného uméni (Ferrero-Regis, 2009).

Duraz kladeny na prestiznost modelti se odrazil také v zalozeni asociace Chambre
Syndicale de la Couture, jez zavedla pfisné parametry pro posuzovani kvality vysoké
krejCoviny. Inovace se staly nutnou a pravidelnou soucasti modniho systému, v némz
navrhafi ziskavaji dominantni postaveni, soupefi o prestiZ a prosazuji svlij osobni vkus
spotiebitelim (Bourdieu, 1993; Lipovetsky, 2005). V dobé nejvétsiho rozmachu produkce
luxusu je hodnota zbozi stanovena na zaklad¢ zasluh a proslulosti moédniho tvirce:
., Prepych nevyplyva z bohatosti materidlu, nybrz tvori jej aura jména ci povesti velkych
obchodnich domii, prestiz oznaceni vyrobce a kouzlo znacky * (Lipovetsky, 2005: 61).

Pokroky v mechanizaci a vzrust industrializace béhem 20. stoleti postupné vedly
K prolamovani hranic mezi luxusnim, nesériovym vyrobkem na jedné strané
a standardizovanou produkci levného zbozi na stran¢ druhé. Modni odvétvi ovladly imitace
inspirované navrhy prestiznich produktl, které mély cenovou dostupnosti uspokojit $irsi
okruh zdkaznikd. Pti snaze ptipodobnit se luxusni predloze se levnéjsi varianty mnohdy
nevyhnuly kyc¢ovitosti ,,poloviéniho luxusu® uréeného pro stredni tfidy (Lipovetsky, 2005:
63). Po epose umeéleckého prepychu a omezené reprodukce pfiSla doba, v niZ nadvladu
ziskala primyslova sériova vyroba a masova produkce konfek¢éniho obleceni.

V moderni dob¢ se v procesu vyroby zacalo hojné vyuZivat strojového zpracovani,
jez vedlo ke standardizaci a homogenité vyrobki (Ferrero-Regis, 2009). Vzestup produkce
ready-to-wear modeld, zména trznich mechanismi a orientace na komeréni uspéchy
pfispély k postupnému poklesu vyroby luxusnich couture kolekci. Predstava navrhafe
jakozto umélce byla v novém tisicileti doplnéna obrazem navrhate-celebrity (Ferrero-
Regis, 2009), ktery profituje z pozornosti médii: ,, Mdoda roku se objevi az tehdy, kdyz
se hlasy urcitych zakaznikii a tisku shodnou na jistém typu modelu* (Lipovetsky, 2002:
148). VSudyptitomnost médii zacala mit nesmirny vliv na uspéSnost prodeje, prezentaci
kolekci a utvafeni reputace modnich navrhart. Jak uvadi Ferrero-Regis, navrhar-celebrita
tézi také z blizkého vztahu s dalSimi uméle vytvofenymi celebritami (naptiklad herci,
supermodelkami, politickymi osobnostmi), jejichZ tvafe vyuziva k propagaci jednotlivych
vyrobku (Ferrero-Regis, 2009).

Aby byla typologie navrhaiti kompletni, zbyva se zaméfit jesté na jeden typ tvlrch

modniho obledeni, na tzv. ,,neviditelné navrhate* (the invisible designers) (tamtéz). Mnoho
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zprav o mode si v§ima predchozich dvou typll navrharskych osobnosti, ale opomiji velké
mnozstvi designéra, ktefi jsou rovnéz zapojeni do vyroby mddnich produkti. Mnohdy jsou
soucasti rozsahlych tymu pracujicich na tvorbé kolekci pro velké mdodni znacky, ale jejich
jména jsou vetejnosti neznama. Ferrero-Regis tvrdi, ze v tomto pfipad¢ jiz ani nemuzeme
hovotfit o néjakém druhu autorstvi, protoze ndvrhy téchto tvircii vychdzeji pouze
z pozadavkii obchodu, marketingu a distribuce. Jejich prace tak predstavuje anonymni
masinérii, v niz je kreativita navrhare zcela podiizena potfebam masového trhu (Ferrero-

Regis, 2009).

3.4 Moda v ramci studii materialni kultury

Doposud jsem se zamé¢tovala na teorie, jez se soustiedi pfedev§im na spotiebitele
a tviirce modniho zbozi. V této kapitole bude pozornost vénovana konceptiim, které z vétsi
Casti analyzuji také produkt sam o sobé. Pojem ,,materialni kultura® (Material Culture)
odkazuje k rozmanitym vysledkim lidské ¢innosti, jez jsou utvafeny v souladu
se zavedenymi normami urcité kultury ¢i spolecnosti. V ramci studii materidlni kultury
se sleduje, jakym zplisobem jsou hmotné predméty utvareny, uchovavany i interpretovany.
Studie materialni kultury si v§imaji Sifeni symbolickych vyznami pfipisovanych hmotnym
statkim v ramci celé spoleénosti, specifickych skupin i mezi jednotlivci (Crane a Bovone,
2006).

Védecky zdjem o studium materiality vychazi =z archeologického badani
a muzejnich studii objevujicich se v posledni tfetin€ 19. stoleti (Hicks, 2010). Analyzy
materidlniho zbozi maji své kofeny pfedevS§im v obdobi kolonidlnich expanzi, pro néZ jsou
charakteristické vypravy do dalekych krajin organizované za ucelem dovaZeni
sbératelskych predmétl. Ty se posléze dostdvaly do muzei a stdvaly se zdkladem studia
hmotné kultury odli$nych spole¢nosti. Vyznamny obrat v povaze studia nastal s ptichodem
britského strukturdlniho funkcionalismu ve 40. letech 20. stoleti. Namisto zdjmu
0 etnografické sbirky artefaktl se badatelé pfiklonili k praktikam terénniho vyzkumu,
jez jsou zalozeny na piimém kontaktu se zkoumanou kulturou (tamtéz). Novy pohled
naterénni vyzkum, spojeny zejména se jmény Alfred Radcliffe-Brown a Bronislaw
Malinowski, pfinesl do studia materialni kultury metodu zaloZenou na terénnich
poznamkach a zic€astnéném pozorovani uskute¢néném v rdmcei dlouhodobého pobytu mezi

domorodym obyvatelstvem.
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V 80. letech 20. stoleti se vyzkum materiality jiz pln€ dostal do oblasti zajmu socio-
kulturni antropologie (Appadurai, 1986). Kli¢ové teorie materialni kultury postavily
dulezitost materidlnich objektti pro konstruovani vyznamii o svété¢ na roven nematerialni
kultufe (ritudlim, zvykiim, hodnotovému systému apod.)5 Dalsi generace antropologt tyto
tendence nasledovala a zacala se pln¢ orientovat na vyzkum materiadlni spotteby (Miller,
2003). Moderni vyklad podava zejména britsky antropolog Daniel Miller, ktery v knize
Material Cultures: Why Some Things Matter® upozortiuje, Ze obecné teorie o materialite
artefakti, komodit ¢i estetickych forem musi byt doplnény o dalsi vyzkumné strategie, jez
svou pozornost zaméti na specifi¢nost tzv. materidlnich domén. Dle Millera neni dulezita
ani tak analyza samotného objektu, ale spiSe to, jakym zplsobem je s nim nakladano. Stavi
se tak proti klasickému dualismu objekt versus subjekt a daleko vice se zamétuje na jejich
vzajemny vztah (Miller, 2003).

Z hlediska této prace je dulezité, ze pod zastitami materidlni kultury jsou
analyzovany také projevy mody a zplusoblu oblékani (Arvanitidou a Gasouka, 2011).
Klasick¢ teorie omodé nalézaly hodnoty vyjadfované stylem oblékani pievazné
Vv socioekonomickém statusu jedincl (Simmel, 1997; Veblen, 1999) a tfidni rozdilnosti
(Bourdieu, 1984). Témér zcela zanedbavaly materidlni slozku, tedy vyznam vyvoje
technologii (Cordwell, 1973) a zplsoby zpracovani modelti (Prown 1982; Schneider,
1987). Pokud nahlizime na mddni odivani v rdmci studii materidlni kultury, soustfedime
se na analyzu prvkill, na jejichz zadklad¢ jsou danému odévnimu pfedmétu piisuzovany
ur¢ité symbolické hodnoty. Tyto hodnoty mohou byt prostiednictvim rtiznych forem
a zpracovani odévu rovnéz posilovany ¢i pozménovany (Crane a Bovone, 2006).

Jules Prown ve své praci Mind in Matter: An in introduction to material culture
theory and method vystihuje, jakym zpusobem lze ziskat co nejvice informaci na zakladné
postupné strukturni analyzy vybraného objektu. Analyzu rozdé€luje do tfi zakladnich fazi:
popis (description), dedukce (deduction) a spekulace (speculation) (Prown, 1982). ,, Popis*
predstavuje rozbor dané véci na zaklad¢ jejich fyzickych vlastnosti. V§imame si vizualni
stranky pfedmétu — jeho velikosti, materidlu, zplisobu zpracovani, stavu, poskozeni apod.

K danému popisu neni tfeba zddnych ptedchozich znalosti, jelikoZ se soustfedime pouze

® Prikopnické dilo piedstavuje predeviim kniha The social life of things: commodities in cultural perspective
(A. Appadurai). Pozornost je v praci vénovana vytvareni novych vyznamt na zakladé pohybu véci v urcitém
socialnim kontextu.

® Publikace obsahuje sérii eseji, na nichz pracovali také Millerovi doktoranditi studenti. Jednotlivé etnografie
byly provedeny v Anglii, Francii, Trinidadu, Estonsku a na Filipinach. Autofi se ve studiich zamysleji nad
tim, jakym zptsobem lidé nakladaji s konkrétnimi materialnimi objekty. Operuji ptitom se tfemi zakladnimi
sférami: domaci, vetfejnou a globalni.
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nato, co muzeme vidét pouhym okem - dekorativni znaky, ornamenty, barvy nebo
techniku. Ve fazi ,,dedukce” jiz zohlednujeme naSe osobni zkuSenosti a reflektujeme
interakci s predmétem. V ptipadé mody premysSlime o tom, co Saty prozrazuji o vkusu,
statusu ¢i bohatstvi jeho nositele. Zavérecnou cast analytického procesu piedstavuje
»spekulace®, kterd vede k pokladdani SirSich otazek, vytvareni hypotéz, nalézani odpovédi
a formulaci teorii (tamtéz).

Diane Crane a Laura Bovone shrnuji pét zékladnich pfistupi k analyze mody
a oblékani z hlediska materidlni kultury (Crane a Bovone, 2006). Prvni pojeti chape
materidlni kulturu jako fenomén, jez mize byt analyzovan jako urcitd forma vizuélniho
Htextu® (Barthes, 1990). Rozborem odévnich prvki 1ze pfispét k porozuméni piendsenych
hodnot a symbold, atimivnimani sebe sama v ramci specifickych socialnich identit.
Otazky tykajici se pojeti vlastni identity jsou pak casto studovany v rdmci rozmanitych
styli (sub)kultur, jejichz specificky zptisob oblékani byva casto chapan jako urcitd forma
rezistence vi¢i dominantni kulture (Hebdige, 1979).

Druhy pfistup analyzuje systém kulturni produkce na zéklad¢ kooperativnich aktivit
profesiondlli a pracovnikli v oblasti mody, kteti oplyvaji fadou odliSnych dovednosti.
V ramci daného pfistupu se moda sleduje jako komplexni systém moddniho odvétvi.
Pozornost je vénovana principim, na nichz je zaloZzeno fungovani jednotlivych firem
produkujicich odévy (Reinach, 2005). Studie si vS§imaji pfedevS§im toho, jaky pfistup
zaujimaji firmy ke svému zakaznikovi. Zda pfi tvorbé novych kolekci zohlednuji klientav
vkus a souzni s jeho hodnotami. Analyzy aktivit odévnich firem v ramci globalniho trhu
si také vSimaji role ekonomické a kulturni globalizace a jejich efektu na ptisuzovani
symbolickych hodnot ur¢itému materialnimu zbozi (Crane a Bovone, 2006: 320-324).

Dalsi perspektiva se zamétuje na postaveni a role médii v procesu Sifeni urcitych
vyznami. Informace o modé, které se dostavaji  k potencidlnimu spotiebiteli
prostiednictvim médii, se staly stejné diilezité jako obleceni samo o sob&. Producenti
&i ideologii a definovat tak styl svych spotiebitelil. Ctvrty p¥istup ke studiu mody analyzuje
odpovédi konzumentii na symbolické hodnoty, které vychdzeji od producentli materialni
kultury. Hled4d odpovédi na to, jakym zplsobem hodnoty ptidélené hmotnym statkiim
formuji u jejich spotiebiteli vnimani sebe sama a predstavy o vlastni identité. Posledni
z uvadénych stanovisek k materialni kultuie bere v potaz narodni rozdily, odliSnosti zemi
aregionll. Snazi se zmapovat rozdily v typech symbolickych hodnot pfipisovanych

objektiim na pozadi odliSnych spolecenskych, kulturnich a politickych okolnosti (tamtéz).
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4. ZAVERECNE ZAMYSLENI

Zkoumani mody a odévu dodnes stoji spiSe na okraji védeckého zajmu.
V teoretické Casti jsem se pokusila postihnout klicové teorie, jez se touto problematikou
zabyvaji. Mnozi z uvedenych autori si v§imaji, jakymi zménami prosla moda a postoj k ni
na pozadi historického vyvoje. Od poloviny 19. stoleti byl syst¢ém mody ovladan ,,vysokou
modou‘ uréenou pro elitni vrstvu obyvatelstva. Proslulé médni salony téméf na celé jedno
stoleti ovladl svét luxusnich vyrobkt haute couture. Béhem Sedesatych let 20. stoleti
nastala prudkd zména, kdyz vzrostla produkce primyslové tvorby prér-a-porter kolekci
(Lipovetsky, 2002, Reinach, 2005). Zménil se také smér Sifeni modnich trendd, jejichz
puvod jiz nepramenil z vyssich kruhd, ale pfedev§im z mody ulice (Polhemus, 1994).

V souCasné¢ dobé je zplsob oblékdni vice nez kdy diive vysledkem
experimentovani a projevem vlastni kreativity. Pfestoze i dnes pretrvavaji uréita kulturni
oc¢ekavani (Lokshina,2011), pfedstavuje moda smeésici nejriiznéjsich kombinaci stylt, které
slouzi zejména k uspokojeni individualistickych potieb (Lipovetsky, 2002). S expanzi
masovych médii se informace o modnich trendech zaroven staly ptistupné celé spolecnosti.
Zpravy o modé se bézné objevuji v reklamach, cCasopisech ¢i na internetovych blozich.
Na jednu stranu je zptsob oblékani produktem lidské fantazie, predstav ¢i aspiraci, avSak
na druhou stranu muiZe byt rovnéZ limitovan principy zavedenymi v modnim primyslu
(Reinach, 2005). Pokud budeme sledovat povahu mody v modernich spole¢nostech, je
ziejmé, Ze dochézi k opousténi teze o ,,predvadéni socialniho postaveni a ptindlezitosti
K urcité spoleCenské vrstvé. Namisto toho je zdiraznovana vlastni cesta pii utvafeni
osobniho stylu a image, jeZ mé uspokojit pfedev§im individualni motivace (Lipovetsky,
2005). Béhem vlastniho vyzkumu jsem zohlednila pfedloZené pfistupy a teorie a snaZila

se na nekteré z diskutovanych otazek najit mozné odpovédi.
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EMPIRICKA CAST

5. VYZKUMNY DESIGN A METODOLOGIE

5.1 Kvalitativni vyzkumna strategie

Vybér vhodné metody je pro uspéSné realizovani vyzkumu zasadni. Vyzkum
predlozené diplomové prace se opird o kvalitativni vyzkumnou strategii, ktera umoznuje
prozkoumat ur€ity jev do hloubky a pfinést o ném co mozné nejvétsi mnozstvi informaci.
Cilem kvalitativniho vyzkumu je porozumét zkoumanym jevim a lidem V jejich socialnim
kontextu. Byva proto  provaddén v pfirozenych  podminkdch  zkoumanych
jedincu.,,Kvalitativai vyzkum je nenumerické Setieni a interpretace socidlni reality. Cilem
Jje tu odkryt vyznam podkladany sdélovanym informacim** (Disman, 2002: 285).

Pocet sledovanych jedincti byva v ptipad¢ kvalitativni analyzy silné redukovan.
Podminky, v nichZz se vyzkumnici v ramci svého béadani pohybuji, mohou byt velmi
odli$né. Pro ziskani konkrétnich vysledkli proto mnohdy kombinuji riizné techniky sbéru
dat. Jsou vyuzivany hloubkové rozhovory, dlouhodobé a intenzivni pozorovani i analyzy
nejriznéjsich typt osobnich dokumentt (Kokaisl, 2007). Kvalitativni vyzkumnou strategii
predstavuje rovnéz etnografie, v jejimz ramci vyzkumnik popisuje a interpretuje jednani,

hodnoty, nazory i presvédéeni ur¢ité kulturni skupiny ¢i komunity (Creswell, 2007).

5.2 Uskali etnografického vyzkumu

Chceme-li definovat, co se skryva pod terminem etnografie, u¢inime nejlépe, kdyz
se zaméfime na to, ¢im se etnografové v rdmci svého zkoumdni zabyvaji a jaké postupy
pouzivaji. Etnograficky vyzkum se zamétfuje na studium nejriiznéjSich typti prostredi:
zkoumaji se kultury, socialni skupiny, komunity i organizace. Pozornost je v jejich ramci
vénovana chovani, hodnotam, zvykim, ritudlim, mezilidskym vztahim a mnohym dal§im
oblastem lidského zivota (Kahn, 2011). Nékteré pfistupy vnimaji etnografii pouze jako
vyslednou psanou zpravu o provedeném vyzkumu (Humphreys a Watson, 2009). VétSinou
se vSak pod hlavicku etnografie zahrnuje také realizovani samotného vyzkumu (Creswell,
2007). Je tedy pojimana jako kreativni proces, v jehoz ramci dochdzi ke sbéru dat,
teoretizaci, reflexivité a navazovani socialnich vztahti v terénu i ve védecké komunité

(Stockelova a Abu Ghosh, 2013). Etnografové pozoruji, participuji, interaguji, analyzuji,
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reflektuji, pisi a opakované ptehodnocuji své priabézné poznamky a zavéry (Kahn, 2011).
Etnograficky vyzkum zpravidla prameni z dlouhého pozorovani, v némz je vyzkumnik
ponoreny do kazdodenniho Zivota lidi a jevi, jez jsou pfedmétem jeho zajmu (Creswell,
2007).

Americky antropolog Clifford Geertz zavadi v souvislosti s etnografickym
vyzkumem kli¢ovou formuli ,, being there . Tento princip lze zjednodusend vysvétlit jako
proniknuti do zkoumaného prostiedi a dosazeni urcitého vhledu do jevli v ném
probihajicich. Toho miize vyzkumnik docilit pouze na zdklad¢ toho, ze byl v daném
prostiedi skute¢né ptitomen (Geertz, 1998: 4-5 dle Kahn, 2011). Vysledkem jeho prace je
pak zhustény popis, ktery, na rozdil od pouhého popisu faktii, dokaze u étendfe vyvolat
pocit jako by se sam ucastnil déni. Geertz v ramci svého piistupu ke studiu kultury klade
daraz na interpretacni funkci a porozuméni vyznamiim sledovanych jevi: ,,(...) clovek je
zvire zavéSené do pavuciny vyznamii, kterou si samo upredlo, povazuji kulturu za tyto
pavuciny a jeji analyzu tudiz nikoliv za experimentalni védu patrajici po zakonu, nybrz za
vedu interpretativni, patrajici po vyznamu. To, co hledam, je vysvétleni, interpretuji
socialni projevy, jez jsou na povrchu zahadné" (Geertz, 2000: 15).

Nekteti autofi tvrdi, Ze etnografie jsou psany takovym stylem jako by jejich autofi
byli vypravéci piibéhtt vychazejicich z rozsahlého a dlouhodobého pobytu v terénu
(Creswell, 2007). Ptestoze je kladen diiraz na proniknuti do sledovaného fenoménu, cilem
vyzkumu neni pln€ splynout s prostiedim a stat se ,,neviditelnym®. Mezi antropology
naopak panuji pochybnosti o tom, zda lze takového splynuti vibec dosahnout: ,,/ kdyz
socialni aktéri zaradi vyzkumnika do své kazdodennosti, zaradi ho tam jako svébytny
a novy prvek, ktery lze pro jeho specificnost v riiznych situacich s uspéchem vyuZivat (...)
(Stockelova a Abu Ghosh, 2013: 23). Autofi se domnivaji, ze splynuti s prostfedim ve své
podstaté neni ani Zadouci: ,, (...) neviditelnost se tu rozehrava daleko spise jako mocenska
strategie, nikoli vedecka nezaujatost a objektivita* (tamtéz). Pfitomnost vyzkumnika
naopak vytvari nove situace, které se odrazeji v socidlnim potradku zkoumaného prostiedi.

Otazka moci a nerovnych vztahli dominance a podfizenosti mezi antropologem
a zkoumanymi je v rdmci antropologického diskurzu ostatné neustalym predmétem diskuzi
a sporti. Jak poznamenava Bob Kuiik®, na tuto otazku se intenzivné zaméfil tzv. koncept
studuying up, ktery posunul zajem antropologi od tradi¢niho zkoumani ,jinakosti®,

primitivnich spolecnosti a znevyhodnénych skupin ke zkouméni vlastni spolecnosti

"Geertz s konceptem ,,being there* pracuje v dile Work and Lives: The Anthropologist as Author.
8K uiik se ve své studii zabyva geopolitickymi dimenzemi etnografie.
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nemarginalizovanych. Do antropologického badani zanesl také otazku reflexe vyzkumnika
a problematiku moci (Kufik, 2013). Jak si v§imaji i mnozi dalsi autofi, dobré etnografické
psani by mélo zohlednit vliv, jez miize mit pfitomnost antropologa na sledované prostiedi.
S terénnim vyzkumem zaroven prichdzi fada odpovédnosti vii¢i jeho Gcastnikim, ktefi by
mohli byt §patné ¢i neopatrné podanymi informacemi poskozeni (Kahn, 2011).

Uvédoméni si vlastni role a situovanosti ve vyzkumu, tzv. reflexivita, je velmi
dilezitym aspektem etnografie (Stockelova a Abu Ghosh, 2013: 19). Reflexivita
prostupuje celym vyzkumem. Je spojena s pobytem v terénu, zpracovanim dat, provadénim
rozhodnuti, ¢tenim a psanim textd. Neni ovSem otazkou vlastni introspekce a vymezeni
statické pozice etnografa na pocatku vyzkumu, ale spiSe ma zachytit pohled zkoumanych
osob (tamtéz). Role vyzkumnika a vztaht, jez béhem vyzkumu navazuje, se ostatng staly
centrem mnoha diskuzi (Kahn, 2011). Zatimco tradi¢ni piistup realistické antropologie
vétil v objektivni vysledky vyzkumu, jichz 1ze dosahnout z ,,pohledu tteti osoby*, kriticka
antropologie zpochybnila pfedstavy, ze etnografické badani muize vyustit v objektivni
popis kultur (tamtéz).

Antropolog pfi své praci musi konat ¢etnd rozhodnuti, ¢elit nejriznéj$im situacim,
feSit moralni dilemata i své zasahovani do sledovanych jevi. Pobyt v terénu se mnohdy
neobejde bez nepiijemnych momentii a situaci. Vyzkumnik vstupuje do neznamého
prostiedi, kde nezfidka zaziva stavy frustrace ¢i nepatfi¢nosti (Hajdakova, 2013). Kvalitné
provedeny vyzkum by mél zohlednit rovnéZ pozici vyzkumnika, jez mize byt v prub¢hu

celého vyzkumu velmi proménliva a mit znacny dopad na jeho vyvoj.

5.3 Cil vyzkumu a stanoveni vyzkumnych otizek

Podstatou kvalitativni vyzkumné strategie neni verifikace hypotéz a teorii, jeZ by
nékdo predtim vybudoval. Ugelem vyzkumu je hloubkové porozuméni sledovanym jeviim,
od ¢ehoz se odviji stanoveni vyzkumnych otazek (Disman, 2002). Cilem ptedkladané¢ho
vyzkumu bylo nejen zachytit fungovani modniho ateliéru, ale také charakterizovat jeho

klientelu. V ramci svého projektu jsem si stanovila nasledujici vyzkumné otazky:
o Jakym zpuisobem je ovliviiovana produkce autorského modniho zbozi?

e Na jakych principech funguje modni ateliér?

o Jakym zpiisobem Ize charakterizovat zakaznice, které vyuzivaji sluzeb ateliéru?
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5.4 Vybér vzorku a prostiredi vyzkumu

V ptedlozeném vyzkumu byla kritéria pro vybér vzorku jasn¢ dana vyzkumnym
prostiedim, které predstavoval modni ateliér. Vzorek byl konstruovan tak, aby
reprezentoval populaci daného problému. Jednalo se tedy o ucelovy vybér vzorku (Disman,
2002). Hlavni informatorkou se na pocatku vyzkumu stala navrharka a zaroven i majitelka
ateliéru. Poté jsem se zaméfila na ostatni osoby, jez jsou s danym prostiedim bezprostfedné
spojeny, tedy na zaméstnance a zakaznice.

Vychozim kritériem pro zahrnuti do vzorku bylo spojeni s prostiedim ateliéru,
at’ uz na stran¢ zaméstnanct ¢i zakaznikd. Na strané zdkaznic nebyla ucast ve vyzkumu
limitovdana zZadnym dal§im kritériem (naptiklad v€kem, povoldnim, mnozstvim zakézek,
frekvenci navstév apod.). Na strané zamé&stnanct jsem se vzhledem k malému poctu osob,
jez se podileji na tvorbé modeli, dostala do kontaktu se vSemi, ktefi v soucCasnosti

v ateliéru pracuji.

5.5 Technika sbéru dat

V ramci etnografického vyzkumu probiha shromazd’ovani dat soub&zné s jejich
analyzou, verifikaci, interpretaci i rozhodovanim o dalSich krocich a prib¢hu vyzkumu.
Antropolog v ramci vyzkumu ¢asto sbira data celou fadou technik: pozoruje, participuje,
provadi rozhovory, pouzivad nejriznéjsi typy audiovizualnich zaznami a nahravek
¢1 potizuje fotografie. U kvalitativniho typu vyzkumu se mezi velmi bézné techniky sbéru
informaci fadi pfedev§im zucastnéné pozorovani, nestandardizované rozhovory a analyza
ruznych typt osobnich dokumentd (Disman, 2002).

S ustanovenim terénniho vyzkumu jako svébytné metodologické metody je
neodmysliteln€ spojeno jméno antropologa Bronislawa Malinowského, ktery se domnival,
ze opravdového porozumeéni odlisné kultury je mozné dosdhnout pouze na zakladé
ptimého kontaktu s jejimi pfislusniky v pfirozeném prostiedi. Proslulym se stal jeho pobyt
na Trobriandskych ostrovech, kde na zakladé zOcCastnéného pozorovani pronikal
do zpisobl zivota tamnich obyvatel. Studovani jedincti a déni v jejich pfirozeném
prostiedi je ostatné jednim z hlavnich pozadavkl pro uspé$né vedeni vyzkumu v ramci
sociokulturni antropologie dodnes.

Etnograficky vyzkum je postaven na induktivnim uvaZovani. Vyzkumnik

na zéklad¢ sesbiranych informaci a pozorovani hleda pravidelnosti a formuluje pribézné
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zavery, aniz by ovefoval predem definovanou teorii ¢i hypotézu (Disman, 2002). Analyzu
provadi na zadklad¢ svych zkuSenosti z terénu. Kahn se domnivd, ze vysledky analyzy
nevychazi ani tak ze zkuSenosti, které vyzkumnik zakusil v terénu, ale pfedevsim ze situaci
a prozitki, které zakousi pfi psani a provadéni analyzy (Kahn, 2011). Béhem vlastni prace
na vyzkumu, jsem se snazila tento aspekt zohlednit a reflektovat ptipadny vliv téchto
prozitkl pro néslednou interpretaci vysledkii svého vyzkumu.

Klicovym zdrojem dat se pro mij vyzkum staly terénni poznamky ziskané béhem
zucCastnéného pozorovani v ateliéru. Béhem pobytu v terénu jsem si zapisovala sled déju,
prub&hy zkousek i pofadanych akci. Zaznamenavala jsem si neformalni konverzace a vedla
jsem rozhovory nahravané na diktafon. Pfestoze nebylo mozné zachytit veskerou ¢innost
probihajici v ateliéru, snazila jsem se o to, uCastnit se vSech dilezitych udalosti a setkani,

které se beéhem trvani vyzkumu uskutecnily.

5.5.1 Terénni poznamky

V ramci zOcastnéného pozorovani jsem si vedla mnozstvi terénnich poznamek,
které posléze slouzily jako velmi plodny zdroj informaci k zodpovézeni vyzkumnych
otazek. Kdyz jsem pobyvala v terénu, sepisovala jsem si pfichody a odchody klientek
| zaméstnancl. Vedla jsem si poznamky o rozhovorech a debatich mezi zakaznicemi
a navrharkou; mezi ndvrharkou, krej¢ovymi a stfihaCkou. Déle jsem si poznamenavala
prubéh Cinnosti a aktivit, stejné jako popis prostiedi z vizudlniho hlediska. Pokud to bylo
mozné, zapisovala jsem sipoznatky z pozorovani pifimo v ateliéru. Rozhovory jsem
zachycovala na diktafon. V ptipad€, ze nebylo mozné nebo vyhovujici tento zaznam
provést, jsem si délala mensi pisemné poznamky. V ramci setkdni jsem také potfizovala
fotografie, které mi posléze poslouZily jako uZite¢ny obrazovy zdroj informaci. Veskeré

zaznamy jsem zachycovala se souhlasem zucastnénych.
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5.5.2 Zucastnéné pozorovani

Zucastnéné pozorovani je jednou z hlavnich technik sbéru dat pfi dlouhodobém
terénnim vyzkumu. Vyzkumnici jsou pii svém pobytu vystaveni neustalému kontaktu
se ¢leny daného prostiedi, vstupuji S nimi do vzajemnych vztahii, pozoruji jejich aktivity,
vedou snimi rozhovory, na nékterych Cinnostech sami participuji, to vSe za ucelem
porozumeéni dané societé, vztahlim i1 tomu, jakym zptsobem jeji ¢lenové chapou sami sebe
a svou spolecnost (Kahn, 2011). Mnohdy je potifeba najit spolecnou ,,fec, ¢init Gstupky,
dohody, kompromisy. Ob¢ strany zéaroven vstupuji do vzajemné interakce s urcitymi
predpoklady, které vyrazné ovliviiuji cely prubéh vyzkumu: ,, (...) jsou to prave habitualni
dispozice a jejich vzdjemnd souhra a kompatibilita, co umoziuje vyzkumnikovi, aby mu
lidé, které studuje, umoznili dostat se knim co mozna nejblize (...). Na pocatku
dlouhodobého pobytu v terénu nasazuji nezridka obé strany pomysinou masku. Nicméné
drive ¢i pozdeji vstupuji do popredi historicky formované dispozice ve formé praktik
a vyznamné ovliviuji vzajemné vztahy a jejich interakce “ (Ryska, 2013: 104). Antropolog
se behem svého pobytu v terénu piimo Uc€astni na zivote sledované komunity, coz je ¢asto
nepostradatelnou soucasti Gspésného realizovani vyzkumu (Stockelova a Abu Ghosh,
2013).

Vyzkumnik miiZze participovat rGznymi zplsoby. Disman rozliSuje wuplného
pozorovatele, pozorovatele jako participanta, participanta jako pozorovatele a upiného
participanta (Disman, 2002: 306-308). Nejmén¢ ,,angazovany* je v tomto piipadé uplny
pozorovatel, ktery je s danou skupinou svazan pouze prostorem. Jak autor upozoriuje,
| pfesto, Ze neparticipuje na zivoté skupiny, mize jeho pfitomnost do velké miry
ovlivilovat chovani pozorovanych jedincii. Pozorovatel jako participant jiz piichazi
do socialni interakce se zkoumanymi, pfesto nepiedstira, ze je skute¢nym participantem.
Tim se =zasadné¢ 1i§i od participanta jako pozorovatele, ktery je plné zapojen
do probihajiciho déni, pfesto vSak zlstava ¢lenim komunity znama jeho identita jakoZto
vyzkumnika. Nakonec je zde typ Gplného participanta, to znamenad, ze vyzkumnik na sebe
plné bere roli ¢lena skupiny, aniz by ostatni tusili o pravém ucelu jeho pobytu (tamtéz).

Z hlediska této typologie jsem se pohybovala v roli pozorovatele jako participanta
v kombinaci s participantem  jako pozorovatelem. =~ Mnohych  aktivit  jsem
se samoziejmeé nemohla castnit, jelikoZ nemam odbornou kvalifikaci, praxi a zkuSenosti
Vv daném oboru. Nastaly ovSem situace, kdy jsem méla moZnost stit se pln¢ aktivnim

ucastnikem. V rdmci mddni prehlidky, jsem si naptiklad mohla vyzkouSet, jaké to je
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ucastnit se zkousek a zaroven se dostat do zakulisi celé akce. Také v ramci setkani, které
byly poradany pro klientky, a kterych jsem se ucastnila, jsem méla moznost prohlizet
modely, zkouSet si je, popfipadé vést konzultace s navrharkou jako jakakoliv jina

zakaznice.
5.5.3 Rozhovory

Na zékladé rozhovort vyzkumnik ziskdvd informace v pfimé interakci
s informatory. Od mé prvni navstévy ateliéru se mou hlavni informatorem stala pani
navrharka. S ni jsem vedla dlouhé rozhovory o chodu ateliéru, jeho vzniku, pracovnim
tymu, vyrobé modell, inspiracich pro tvorbu, vlivech na produkci autorské mody apod.
Tyto rozhovory jsem nahravala na diktafon. Primarni vyhodou tohoto zpiisobu
zaznamenavani je fakt, ze plynulost rozhovoru neni naruSovana zapisem, na jehoz zaklad¢
by zaroven pomérné snadno mohlo dojit k opomenuti dilezitych informaci (Hendl, 2005).
Zpocatku jsem nevédéla zcela presné, ,,ceho se chytit* a jakym zplisobem smétovat pritbéh
hovoru. M¢la jsem spiSe mlhav¢jsi predstavu, jez se opirala o zékladni vybrand témata,
u kterych jsem se chtéla zastavit. Vedla jsem tedy nestandardizované interview, jehoz
vedeni prameni z interakce mezi tazatelem a dotazovanym. Je stanoven jen jakysi obecny
plan, ktery nezahrnuje pfesny vycet otazek a jejich potadi: ,.Takovy plan je jen pouhy
skeleton, kterému da obsah a Zivou formu teprve interakce s respondentem. Nasledujici
otdazka je zrozena z odpovédi na otdazku predchozi“(Disman, 2002: 308).

Na pocatku vyzkumu jsem se v ramci konverzaci s navrharkou dozvédéla veskeré
zakladni informace o ateliéru, napiiklad o poctu zaméstnancl, naplni jejich préce,
zodpovédnosti. Hovofily jsme rovnéZ o typu zakazek, piipravé kolekci ¢i pouzivaného
materidlu. Ziskala jsem také mnoho uzite¢nych informaci o zdkaznicich. Pro planované
rozhovory se zdkaznicemi jsem méla pripravenou zakladni strukturu otazek (viz piilohu
¢. 2)9. Jednalo se o vedeni polostrukturovaného typu rozhovoru, ktery nabizi dostate¢ny
prostor pro kladeni a vytvafeni dopliiujicich otdzek na zéklad¢ kazdé konkrétni situace.
Pro tvorbu otazek hraji roli pfedchozi odpovédi, pfipadné potieba jejich vétsiho objasnéni

¢1 vysvétleni.

%Identita jednotlivych zikaznic je ponechana v anonymit&, Jednotlivé vyroky klientek jsou uvadény pouze
pod kfestnimi jmény. V ramci vyzkumu jsem provedla rozhovory s nasledujicimi zakaznicemi: pani Hana
(50 let, produkéni ve velké spolecnosti S 12 000 zaméstnanci), pani Helena (50 let, ufednice), pani Ilona
(53 let, herecka), pani Irena (26 let, animatorka loutkového filmu), pani Jana (54 let, referent), pani Jitka
(61 let, Anti-aging specialist), pani Linda (27 let, marketing a Zurnalistika) a pani Petra (38 let, TOP
Management).
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5.6 Zpracovani a analyza dat

., Pri analyze etnografickych dat nepostupujeme podle presné daného algoritmu.
Abychom adekvatné vyhodnotili bohatost etnografickych dat, induktivné analyzujeme data
a pripravujeme  etnografickou narativni  zpravu® (Hendl, 2005: 239). V ramci
etnografického vyzkumu probihé sbér dat a jejich analyza soubézné. Pti analyze dat jsem
vyuzivala veskeré zaznamy z terénnich poznamek — zapisky, piepisy rozhovori, poiizené
fotografie. S Casovym odstupem jsem se vracela k jednotlivym zdznamim rozhovort
a doplnovala jsem je o dalsi informace. Ziskané poznatky jsme postupné tiidila na ty, které
byly signifikantni pro ucely vyzkumu.

Rozhovory nahravané na diktafon jsem piepisovala formou komentované
transkripce, jez zachycuje i mimoslovni projevy a naruseni rozhovorti. Tento typ zapisu mi
pfi zpétném prochdzeni jednotlivych zaznamti dopomohl k zachovani autenticity
jednotlivych vypovédi. Pokud jsem rozhovory nenahravala na diktafon (naptiklad nékteré
hovory probihajici v rdmci zkousek mezi zdkaznicemi a navrhéarkou), délala jsem si mensi
poznamky, popiipad¢ jsem provedla zdznam, co nejdiive to bylo mozné. To se tykalo také
participace na modni piehlidce ¢i ucasti na setkanich v ramci tzv. ,,.Dvoreckd®. Timto
zpusobem jsem se snazila co mozna nejvice eliminovat mozné ,,vypadky paméti, které by
mohly vést ke zkresleni vysledkll nebo ztraté dulezitych dat.

Zikladem analyzy pfepsanych textli se posléze stalo oteviené kodovani
jednotlivych vypovédi, které predstavuje ,,proces rozebirani, prozkoumavani, porovnavani,
konceptualizace a kategorizace udaji* (Strauss a Corbinova, 1999: 42). V prib&hu sbéru
dat, jejich tfidéni, pfepisli a opakovaného procitani jsem si ujasnila klicova témata, jeZ se
stala vychodiskem pro dalsi analyzu a naslednou interpretaci sesbiranych dat v textové

podobg.

5.7 Etika vyzkumu

Etické otazky jsou nedilnou soucésti realizace vyzkumu, zvlasté pak v ptipadé
terénniho vyzkumu, ktery je postaven na tésné interakci se zkoumanymi osobami.
Béhem vyzkumu a navazovdni vztahi sjeho Uuc€astniky mulZe dojit k mnoha
nepfedvidatelnym situacim, kdy se antropolog musi rozhodnout, jakym zpisobem
se ziskanymi daty nalozi. Kahn v souvislosti se zodpovédnosti vici informatorim hovofi

0 tzv. ,.ctice reprezentace* (ethic of representation), jejimz tcelem je podani ovéfenych
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a pravdivych informaci (Kahn, 2011: 177). Nazékladé¢ vlastniho vyzkumu zaroveil
nastoluje otazku sdileni nasich poznamek, piepisti a konceptd s G€astniky vyzkumu, ¢imz
muzeme zvysit pravdépodobnost dodrzeni zasad etiky reprezentace.

Své informatory jsem seznamila s cilem vyzkumu a s tim, jakym zpasobem bude
se ziskanymi daty nalozeno. Zaroven jsem zdkaznicim ateliéru nabidla moznost
anonymizace jejich vypoveédi. Na zdkladé pivodni dohody s majitelkou ateliéru bylo
domluveno, zZe ateliér nebude ponechén v anonymit¢, avsak zveiejnéni veskerych citlivych

udajt bude nalezité konzultovano.
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6. TERENNI VYZKUM: ETNOGRAFICKA SONDA MODNIHO ATELIERU

6.1 V prostredi ateliéru

6.1.1 Prvni vstup do terénu

Poprvé jsem piisla do ateliéru Ivany Follové na konci fijna 2013. Ma cesta
za hledanim vhodného vyzkumného terénu byla zpocatku pomérné nejasna. Chtéla jsem
se zam¢fit na antropologii mody nejen proto, ze mé tato oblast velmi zajima, ale také
Z toho davodu, ze etnografické studie zabyvajici se modou v ¢eském prostiedi prakticky
nenajdeme. Uskuteénéni podobného vyzkumného projektu se mi tedy jevilo piinosné
a zajimavé z hlediska zaplnéni urcité akademické mezery v dané oblasti. V rdmci ptiprav
vyzkumného projektu jsem si procitala zasadni sociologické a antropologické studie, jez
jsou na fenomén mody zaméfeny. Zaroven jsem uvazovala o vhodném prostiedi pro vlastni
terénni vyzkum. Hledala jsem takové prostiedi, které by bylo dostate¢né uzaviené, aby
bylo mozné jasné vymezit jeho Cleny. Veskeré zédsadni aktivity spojené s vyzkumnou
tematikou jsem rovnéz chtéla pozorovat na pomérné omezeném prostoru.

Shodou okolnosti jsem se na podzim 2013 v ramci vazeb na Rotary klub Praga
Ekumena dozvédéla o potfddani charitativni akce, v jejimZz ramci méla byt usporadana
modni prehlidka s prezentaci ¢eské autorské moddni tvorby. Mddni ateliér, v némz tato
tvorba vznikd, zcela odpovidal mym pfedstavam o vhodném prostiedi pro realizaci
vyzkumu. Zkontaktovala jsem tedy majitelku ateliéru a informovala ji o svém zaméru
provadét zde antropologicky vyzkum pro ucely diplomové prace. Dostalo se mi vstiicné
odpovédi a velmi zdhy jsem si na zédkladé e-mailové korespondence dohodla vhodny
termin pro prvni navstévu ateliéru.

Pfi nasi prvni schiizce si na mé pani navrharka udélala dostatek Casu. Sesly jsme
se v dobg, kdy nebyly naplanovany zadné zkousky modelfl, ani navitévy klientek. Uvodni
setkani se nakonec rozvinulo do vice jak dvouhodinového rozhovoru o modé, jeji pozici
Vv ¢eském prostiedi, vyvoji na lokdlni i globalni Grovni, o problémech, které doprovazeji
navrhatskou tvorbu, o modnich pfehlidkach 1 o systému, na némz je zaloZzeno fungovani
ateliéru. Povidaly jsme si o z4jmu médii a novinafi, vyznamnych osobnostech
I celebritach, které prosly ateliérem. Tak tedy zapocala moje prace na terénnim vyzkumu,

jehoz vysledkem je tato predkladana prace.
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6.1.2 Background ateliéru a znacky if ...

Ceskd modni tvorba je zastoupena desitkami odévnich designérti, vytvarniki
a mdédnich navrhari. Mnozi z nich svou kariéru zacinali tim zplisobem, ze oblékali sebe
a pomé&mé maly okruh znamych a piatel. Cesky trh je pfili§ maly na to, aby si navrhaii
mohli dovolit mit svlij vlastni znackovy dim jako zndmd navrhaiskd jména v zahranici.
Misto toho vlastni vétSinou néjaky modni ateliér, ktery z velké ¢asti funguje na principu
zakazkové tvorby pro konkrétni klientelu.

Ateliér znacky if... se nachazi pfimo v centru Prahy. Pii ptfichodu do ateliéru
se ocitneme Vv ,uvitaci mistnosti“ pro zakaznice. Klientky si zde mohou obléknout
autor¢inu tvorbu a prohlédnout si vzorniky s latkami pro vyrobu zakézkovych modeld,
pfipadné dalsi moédni doplilky, které ateliér nabizi. Konaji se zde také zkousky
objednanych odévi. Zadni ¢ast ateliéru je vyhrazena diln¢, kde probihaji prace na tvorbé
veskerych modeli. V soucasné dobé se v ateliéru stidaji dvé az tfi krejcové, a to
Vv zavislosti na mnozstvi zadanych zakdzek.

Ditive navrharka provozovala soubézné s ateliérem jesté nékolik vlastnich obchodt.
Svij prvni butik oteviela na pocatku devadesatych let v Maiselové ulici. Jednalo se
0 galerijni projekt, ktery nebyl zaméfen pouze na odévni vyrobky, ale nabizel i jiné tvarci
pfedméty umeélctli, s nimiz v té dobé spolupracovala - obrazy, grafiky, drobnéjsi plastiky
¢i fotografie. Velmi riznorod4d umélecka nabidka soustfedénd na jednom misté znamenala
Vv ¢eském prostiedi unikatni pocin, ze kterého vznikl cyklus celoro¢nich vystav a vernisazi,
na nichZ umélci sva dila prezentovali 1 prodavali. Postupem let navrhéatfka oteviela dalsi
obchody. K odévni galerii v Maiselové ulici ptibyl obchod s panskou modou v ulici
Ve Smeckach, butik v Ungeltu, na Ovocném trhu, ve Vodickové ulici a v Karlovych
Varech (Follova a Zindelova, 2007: 127-141).

Pocatkem devadesatych let odstartovaly uspésné sezony jejiho maloobchodniho
podnikani. Byla to doba, kdy Prahu zacali objevovat zahrani¢ni turisté a stali se ¢astymi
navstévniky ndvrharcinych butikd s velkym ndkupnim potencidlem. V této dobé se
pro obchody $ily pfedev§im originalni modely, jen v minimalnim mnoZstvi se produkovalo
vice variant vychazejicich z téhoz navrhu. Pfiznivé porevoluéni poméry ovSem béhem
nékolika let vystiidalo spolecenské a ekonomické ovzdusi, které bylo pro tvorbu a prode;j
modnich artefaktl méné piivétivé, coz se silné odrazilo i v dal§im vyvoji ateliéru

a obchodu.
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6.1.3 Dopad tuzemskych a svétovych udalosti

Modni  primysl je komplexni systém, ktery velmi citlivé reaguje
na celospolecensky kontext i mezinarodni udalosti. Dobfe rozbéhnuty byznys narusily
udalosti jako utok na Svétové obchodni centrum v New Yorku, povodng v Cechéch,
zavedeni Eura, SARS ¢i epidemie praseci chiipky. Dusledkem tohoto déni velmi ubylo
navstév cizincl, coz mélo drtivy dopad i na mddni odvétvi: ,, Méla jsem dvé tretiny
zahranicnich klientii, ale po Dvojcatech to byl konec turismu v Cechdach, opravdu.
Americané dostali panickou hriizu 7 cestovani a prestali jezdit do Evropy. To vydrzelo a uz
se to nikdy nevrdtilo, nikdy (...). Obdobi od revoluce do roku 2000 bylo pro obchodovani
velmi uspésné, ale od té doby je to jeden mezindrodni problém za druhym* (IF).

Po uréité dobé& turismus v Cechach opét vzrostl, aviak vyrazné se proménilo jeho
sloZzeni. Namisto bohatych zahrani¢nich nakupujicich pfijizdéli mladi studenti. Praha se
pro n¢ stala vyhledavanou lokalitou nabizejici nejen architektonické pamatky, ale také
levnéjsi zbozi. Tento novy pfiliv cizincli proto nemél u sledovaného typu obchodl
prakticky zadny ekonomicky vyznam: ,, Tenkrat, kdyz chodili do Ungeltu jen sami studenti
S batiizkama a nic nekupovali, mi jeden chytry pan rikal - ,to je dobre, Ze chodi, oni rychle
dorostou a prijedou zase, kdyz se jim tady bude libit‘ - a ja jsem Fikala - ,no jo, ale ja to
nepreziju, nez oni prijedou’(...). Ja jsem vlastné nikdy neudélala ten obchod pro hornich
deset tisic. Nemohla jsem to delat pro studenty, to ekonomicky nejde, ale snazila jsem se,
aby to bylo dostatecné luxusni pro hornich deset a zdroven prijatelné i pro néjakou vyssi
stiedni tiidu, ale vyssi stiedni v Cechdch nikdy nebyla“ (IF).

Ubytek zahraniéni klientely ¢asem z&asti nahradily Seské zakaznice. Trh se v dané
atmosféte zacal transformovat a reagovat na poptavku po levnéj$im zbozi. M¢nila se také
koncepce tuzemskych obchodl s oblecenim. Postupné mizely butiky, jeZ byly primarné
urceny pro ,,vyssi stiedni ttidu‘ - pro podnikatelky ¢i obchodni Gfednice, které byly jadrem
klientely navrharc¢inych obchodi. Na trhu se sice stile udrzely menSi modni obchody,
ale zacaly nabizet sortiment adekvatni produktim v ndkupnich fetézcich. Mezi domacimi
spotiebiteli zaznamenaly levnéj$i odévy a vyprodeje velky ohlas. Tomuto vzristajicimu
trendu se musel CasteCné ptizpiisobit rovnéz obchod znacky if... sidlici ve Vodickovée ulici,
kde jeho majitelka stale nabizela nadstandardni produkty. Ulice vSak jiz reagovala
na prodejni uspéchy konfekéniho zboZzi: ,, Zménila se z toho centra na spotrebni ulici

bez vyjimecnosti a najednou, kdyz tam ve vyloze visely vyjimecné véci, vizualné i cenove,
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tak to nefungovalo. Lidé se 5li podivat, nékteri vesli i dovnitr, pak se podivali na cenovku
a sli vedle do outletu (...) " (IF).

V ramci malého provozu autorské tvorby nebylo mozné vytvofit novou kolekci
celou se slevovymi cenami. ,, Pristoupila jsem ktomu, Ze musim vymyslet vyrobky,
které budou materidlové a vyrobné levnejsi* (IF). Na modelech pracovaly stejné krejcoveé,
ovSem aby se vyroba zrychlila, zacaly se $it odévy z jednoduseji zpracovatelnych stiiht.
Z ptvodni tvorby originalii se pteslo k produkovani malych sérii. Prvotni vklad do daného
navrhu byl stale velmi vysoky, ale ve findle se dany odév usil jesté v n¢kolika dalSich
variantach, ¢imz se, spolecné s levnéjSim materidlem, docililo snizeni celkovych néklada
na kazdy vyrobek.

V soucasné dobé se jiz navrharka obchodim nevénuje: ,, Do obchodii jsem délala
prijatelné veci a v ateliéru ¢im dal nakladnéjsi a narocnéjsi, takze dvé uplné protichiidné
veci a Fikala jsem si, Ze to neni zcela rozumné arentabilni (...)" (IF). Jelikoz béhem
dlouholetého plisobeni v navrhaiské profesi ziskala dostatecné Sirokou klientelu, nebylo
nezbytné nutné zachovavat na ulici vizitku v podobé obchodu. Pii ohlédnuti zpét
nepocituje litost nad tim, Ze zanechala podnikani s butiky: ,, Vést obchod nebylo ztratoveé,
ani nesmysiné. Urcité by to mélo dal efekt, ale v podstaté s mensim energetickym vydajem,
S menSim vypétim a s vétsim pohodlim jsem na tom stejné (...). Ta prdce je mnohem vice
pohodovd, mnohem klidnéjsi. Je pravda, Ze dévcata nemaji takovou jistotu, jakou mély
predtim, protoZze musely neustdale produkovat veéci, které samoziejmé dostaly zaplacené.
Nyni se miize stat, Ze za piil roku nebude prdce, ale to se miize stat kdykoliv a kdekoliv*
(IF).

Uvedené vypravéni, v némZz navrharka detailné¢ popisovala pribéh a promény
v produkci modeld, ve své podstaté souzni s obecnymi tendencemi v soucasném maodnim
primyslu, které jsem nastinila v teoretické Casti prace. Vzestup konfekéniho odivani
a stiranim ostrych hranic mezi luxusnimi vyrobky nesériové vyroby na jedné strané
a primyslové vyrabénym zbozim na strané druhé se dnes stalo normou (Ferrero-Regis,
2009; Lipovetsky, 2005). Balancovani mezi luxusni znakou a b&znou spotiebou mizeme
sledovat po celém svété, kdyz se zvysila masova produkce prumysloveé vyrabénych ready-
to-wear modeli. I GspéSni ndvrhaii bézné uvadéji své kolekce pro levné obchodni fetézce
s konfekénim zbozim. Jakysi luxus a spotfeba v dané znalce se timto zplsobem nabizi
I jiné vrstvé zakaznikd. Svétovi navrhatfi prednich modnich domu tak produkuji fadu

pro fetézce, ktera jim pfinasi zisk na zaklad€ vétsi cenové dostupnosti obleceni.
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S prednimi tviirci pravideln& spolupracuje napiiklad $védska modni znadka H&M. ™
V roce 2004 zde byla uvedena kolekce svétoznamého navrhare prestizniho modniho domu
Chanel Karla Lagerfelda. Retézec vyuzil promysleny marketingovy plan a modely nesouci
slavné jméno nabidl pouze v omezeném poctu. Tim dosahl velkého zakaznického zajmu
I rychlého vyprodani kolekce. Lagerfeld tyto praktiky posléze kritizoval v rozhovoru
pro némecky magazin Stern: ,, Nevyrobili obleceni v dostatecném mnozstvi. Pripada mi
trapné, ze H&M nechala bez moznosti nakupu tolik lidi... Nemyslim si, Ze je to zrovna
privetive k zakaznikiim zejména v malych méstech a zemich ve vychodni Evropé. Je to
snobstvi vytvorené anti-snobstvim. “*

Dalsim problémem jsou rovnéz zpiisoby prezentaci tohoto typu zbozi. Kolekce
vyprodukované do obchodli ¢i modely zftady ready-to-wear byvaji kazdou sezénu
ptedvadény na piehlidkovych molech v ramci tzv. Fashion Weekii. Z fad modnich znalct
se ovSem objevuji kritiky, ze odévy na téchto show jsou béznymi spotiebiteli mnohdy
povazovany za couture modely ¢i za aktudlni kolekce, i kdyz jimi ve skutecnosti nejsou.
Hlavnim cilem téchto piehlidek je pfedevsim zajistit modnim tviircim publicitu, podobné
jako je tomu u celebrit (Ferrero-Regis, 2009). Obleceni, které je prodavano obchodniktim,
neni totéz, které mizeme vidét na opravdu prestiznich modnich akcich. Modely byvaji
praktictéjsi a ptrizptisobené pro bézné, kazdodenni noSeni. Zaroven se samoziejme musi
vejit do poZzadované cenové relace, coz se odrazi napiiklad v detailech zpracovani nebo
v kvalité textilii.

v _ 7

6.1.4 Prvni zuc¢astnéné pozorovani

Po tvodnich rozhovorech a kratSich navstévach v ramci ptiprav na modni piehlidku
a s ni spojenymi zkouSkami, jsem po néjaké dob¢ pfisla do ateliéru na prvni dlouhodobé;jsi
zuCastnéné pozorovani. Cilem bylo pozorovat fungovani ateliéru i navstévy zakaznic.
Jednalo se o moji prvni zkuSenost se ziiCastnénym pozorovanim v ramci antropologického
projektu. V terénu jsem se zpocatku nevyhnula nejistoté, ,,jak se chovat™ k participantim

2

vyzkumu. Jak popisuje Iveta Hajddkova'?, spobytem v terénu jsou mnohdy spojeny

negativni emoce a pochybnosti. Vyzkumnici neziidka zaZivaji nepfijemné momenty

10 Znacka nabidla k prodeji kupiikladu modely Donatelly Versace &i Stelly McCartney.

' HROMADKOVA, Tereza. Pro¢ se luxusni znatky zalaly kamaradit s levnou konfekci. In: HN
Hospodarské noviny [online]. Praha: Economia, a.s, 27. 10. 2011 [cit. 2014-04-23]. Dostupné
z: http://life.ihned.cz/moda/c1-53400920-proc-se-luxusni-znacky-zacaly-kamaradit-s-levnou-konfekci.

12 Autor¢in vyzkum byl zamé&fen na produkci pohostinstvi v prostiedi luxusni restaurace.
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a situace, pocity frustrace i osobniho selhani (Hajdakova, 2013). Pozici vyzkumnika
ptirovnava k zazivani ,ptechodovych rituadla*:,, Prvni terénni vyzkum zajistuje prechod
ze stavu studentky antropologie v antropolozku, ale i kazdy jednotlivy vyzkum predstavuje
transformativni zkusenost (...) “ (Hajdakova, 2013: 122 - 123).

Kdyz jsem poprvé pronikla do prostiedi vroli pozorovatelky, navrharka
m¢ ostatnim predstavila jako studentku pracujici na své zadvérecné praci, pricemz vystizné
dodala: ,Jana tady bude cucet. V dané dob¢ se zrovna pracovalo na tvorbé nové kolekce
pro nadchazejici prezentaci v ateliéru v ramci akci poradanych pro stalé zakaznice. Byly
ptitomny dvé krej¢ové a stiihacka. Nejdiive jsem si jesté chvili povidala s navrharkou
0 n¢kterych tématech z naseho minulého setkani, poté jsem Sla pozorovat situaci v dilné.
Sedla jsem si k jednomu stolu se Sicim strojem, pii¢emz piisla stiihacka, nabidla mi néco
K piti a poté zacala diskutovat nad rozpracovanymi modely s krejéovymi. Po jejim odchodu

mi jedna z nich ihned povédéla: ,, Nejdiilezitéjsi ze vseho je komunikace, opravdu, ja to

Fikam porad. At uz je to v praci, v manzelstvi, vSude .

6.1.5 Prubéh dne v ateliéru a tvorba modelu

Prvotni proces pii tvorbé modeld vychazi z urité koncepce konkrétniho zadani,
znéhoz pak vzejde koneénd podoba daného modelu. Casto projde danad predstava
ptes papir a vznikne skica navrhu. Ve stddiu navrhovani se zvazuje, jakym zptsobem bude
odév zpracovan a z jakého materialu bude uSity. Nékdy je dany material k dispozici pfimo
v ateliéru, jindy jej musi majitelka ateliéru koupit ¢i objednat. Nésledné se véc aranZuje
arozhodne se, jaky ma mit tvar. Poté pfistupuje stfihacka a dojde k jakési ,technické
rozpravé™ jak danou véc zpracovat, jaky ma byt vysledny efekt a jak méd byt model
ustfizeny. Tato faze je velmi dulezitd, protoZe ne vSe, co lze udélat na papife nebo
na figuring, se da usit tak, aby to bylo nositelné. Stfihacka si bud’ vytvaii stiih, nebo vyjde
ze stiihu, ktery uz ma. Podrobna diskuze nad danym produktem je velmi duilezita, protoze
vysledek prace zavisi na kooperaci a komunikaci celého tymu: ,,Ono se fo odrazi v té
prdci, protoze lidé pak Vv lepsim pripadé ten zavit zapnou a 0 dané véci premysleji (...) "
(IF). Navrhaika klade duraz na to mit kolem sebe spolupracovniky, s nimiz si rozumi.
Musi na né byt také spolehnuti: ,, Kdyz jste ve stavu, Ze mate kolem sebe milé prostredi
a nekdo nekde udelda chybu - ja nebo ten druhy - a ted’ se ta vec musi vyresit, tak se taky
mnohem sndze vyresi, mnohem vice se ti lidé raduji z uspéchu a mnohem méné trpi

Z neuspechu (...). Asi by mé nenapliovalo, kdybych vydéldavala velké penize a neméla
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kolem sebe milé lidi“ (IF). Navrhaiskd profese umoziiuje zvolit si vlastni tym
spolupracovnikli a soustiedit kolem sebe jedince, ktefi se budou podilet na udrzeni
vhodného kreativniho prostiedi s efektivni produkcei: ,,Za minulého rezimu jsem rikala,
mam ten luxus, Ze si mizu délat, co chci, s kym chci a pro koho chci, coz bylo uplné nejvic,
(IF).

Déamska krejcova ve vétsSing pripadu Sije cely vyrobek. Tim se zasadné 1isi od Sicky
V tovarn¢, ktera pracuje pouze na urcité ¢asti vyrobku (naptiklad sesiva Svy). Krejcova ma
tedy daleko odbornéjsi a rozsahlejsi pole ptisobnosti. Nékdy se miize stat, ze néco pripravi
na zkousku a jina krejcova model dosiva, protoze ma misto toho jinou praci. To vSak byva
spiSe vyjimecna situace. VéEtSinou si model dodélava kazdd sama. Krejcové maji
od ateliéru klice, ale chodi tam jen tehdy, je-li pfitomna pani Follova nebo stiihacka,
protoze od nich musi dostat informace, na ¢em konkrétné maji v danou chvili pracovat.
,,Obcas nam chodi pani strihacka kontrolovat praci, aby vidéla, jestli jsme to dobre
pochopily, jestli nejsme natvrdly (...). Pani Follova do toho taky nahlidne. Treba co se tyce
tohohle topu, tak ja ho budu néjakym zpiisobem zacistovat. To uz musim konzultovat s pani
Follovou “ (krej¢ova). Jina krej¢ova, ktera mezi tim pracovala na Stepovani, dodala: ,,Jd
viastné konzultuju, jakou barevnost to bude mit* (krej¢ova). V ramci mého pobytu jsem
ostatné¢ sama n¢kolikrat pozorovala a vyslechla diskuze nad vybérem niti, Upravou stiiht,
predélavanim prace apod.

Ne vzdy se vSe dafi podle planu, mize dojit ke stithové nebo néjaké jiné chybe,
ktera se postupné mize rozrist do velkého problému. ,, Samozrejmé prichazeji i obdobi
nevspéechu. Ale ja na své zaméstnance nekricim, ja rikam ,holky, takhle to nejde’ (...). Ted’
jsme prodelaly, protoze misto osmi hodin se na dané veéci pracovalo ctyricet hodin. To
si nikdo z nds nemiize dovolit (...)* (IF). Od mnozstvi prace, typu a naro¢nosti zakazek
se ostatn¢ tidi 1 pracovni doba jednotlivych krejcovych, které v ateliéru pracuji. VéEtSinou
se vSe Sije pfimo v ateliéru. Praci domu si spi$ vyjimecné. Pfimo v ateliéru $iji predevsim
proto, ze je jim jejich odvedend prace pribézné kontrolovdna, popiipadé dostavaji
instrukce, jakym zpisobem maji pokracovat. ,,(...) kdyz je velké mnozZstvi prdce, treba
se Sije vic nez osm hodin, tak aby nemusely byt tady, tak si néjakou prdaci vezmou i domii.
Takze v mém pripadé je to velmi variabilni. Je to i o dohodé, jestli budou pracovat
od sedmi do dvou nebo od deviti do péti. Kdyz potrebuji, maji volno, a kdyz ja potrebuji,

tak vim, Ze se na né mohu spolehnout “ (IF).
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Béhem celého dne se konaji jednotlivé zkousky odévi po predchozi domluvé mezi
navrharskou a zakaznici. Zkousky probihaji vzdy =za pfitomnosti pani Follové
nebo stiihacky. Po vyzkouSeni modela ¢asto dochazi k dil¢im zménam, které stiihacka
piekresli a uvedené informace poté pieda krejC¢ovym. Pocet a frekvence zkousek zavisi
na dané postave i na naro¢nosti konkrétniho modelu. Zpravidla probihaji dvé zkousky, ale
v nékterych ptipadech jich mize byt i vice. ,,Jsou Zeny, které bavi prijit, byt tady a zkouset.
Berou to jako urcity typ odpocinku a relaxace a nékteré az jako terapii. AZ jsem Si rikala,
Ze jsem si méla poridit utulek (...)* (IF). ,, Ona [navrhaika] uz mé zna a vétsinou ja se tolik
asi zase neménim postavou, takze kdyz to speéchad, tak mame jednu zkousku, kdyz to
nespécha, tak se rady vidime a sejdeme se dvakrat* (Ilona). Po zkouskach nékdy nésleduji
1 vétsi tpravy zakazkovych modell. Ve ,,vyrobni fazi“ jsou odévy pouze nastehované, neni
proto problém upravit je podle aktudlnich pozadavki. Mnohdy se pouzivaji také odlisné
materidly, které nejsou tolik finanéné nékladné. Pro jednu ze zékaznic se napiiklad S$il
korzet, ktery se na zkousky zhotovil nejprve z pracovniho platna. Az kdyz byly dokonceny
posledni upravy a model dokonale sedé€l, uSil se zpravélatky. Timto postupem
se zabranuje plytvani drahych materiald, které by se samoziejmé odrazilo i v cen¢ kazdého
produktu.

V pribéhu mého vyzkumu dochézela do ateliéru také studentka Vyssi odborné
Skoly odévniho navrhatstvi v HoleSovicich. Ke spolupraci s navrharkou ji pfivedla povinna
Skolni praxe: ,, Nedavaji nam seznam, kam vyloZené miiZzeme a nemuzZeme jit, takze jsem
zkusmo hledala a pani Follovd se mi ozvala, Ze je v tomhle vstricnd ke studentim (...).
Od prvdku sem chodim na praxi. Chvili jsem tu teda pracovala i pro né, ale protoze ted
mame néjakej vztah jako pozitivni, tak si tady muzu délat i svoje véci* (studentka). Béhem
naseho rozhovoru s praktikantkou o jejim pulsobeni v ateliéru a studentském projektu
se zaneprazdnénost navrharky projevovala neustalym zvonénim mobilniho telefonu, ktery
nechala leZet na stole. ,, 7o je normalni“, dodala k tomu se smichem studentka. Jak jsem
se dozvédéla, néjakou dobu pracovala také pro navrhatku, naptiklad vytvatela grafickou
podobu pozvanek na jednu z mddnich prehlidek. Poté zacala pracovat na své zaveérecné
kolekci, jejiz celkové zadani bylo ,,Autorska kreativni kolekce®, vlastni téma znélo
»Inspirace 20. a 50. lety 20. stoleti“. Studentka jednak vytvarela siluetu a tvar Satli, jednak
si vyrab€la vlastni material. Pfi této rukod€lné praci pouzivala umélé vlasy-kanekalon.
Ukézala mi, jakym zpisobem pracuje na vyrob¢é materialu, ktery v této fazi predstavoval
fidce proSivany plat vodou rozpustné vySivaci folie, ktera se posléze vymyje a zlstane tak

pouze prosivana ¢ast. Samotny postup pii tvorbé modelti je totozny jako v ptipadé modeli,
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jez se bézné $§iji v ateliéru. ,,Na zdakladé ndavrhit se udélaji strihy - nejdiiv papirovy —
aztoho se pak déla takova jakoby pripravna. Ty pripravny materialy jsou z jakékoliv
latky, samozrejmé musi byt viastnostmi alespon trochu podobny tém, ze kterych to bude

opravdu usity (...)“ (studentka).

6.1.6 Podoba autorskych modelu

Pokud jsou modely S§ité na zakazku, odrazi se v nich ptani zdkaznic, jak by m¢l
hotovy vysledek vypadat. Individudlni ptistup k zdkaznikovi umoziuje ptizptsobit se jeho
osobnimu vkusu i pfedstavam (Crane a Bovone, 2006). V autorském vyrobku by v§ak mél
zaroven zlstat patrny vlastni rukopis a kreativita navrhate, protoZe proslulost tviirce
vyznamné ur¢uje hodnotu a prestiznost jednotlivych modelt (Bourdieu, 1993; Lipovetsky,
2005).

Material pouzity na vyrobu obleCeni vychazi ztoho, k éemu je dany odév
uréeny:,,Ja preferuji prirodni materialy, hedvabi, protozZe to je neobycejné tvarné a ma
mnoho tvari, takze ztoho se da délat témer vsechno* (IF). Hedvabi, které piedstavuje
hlavni surovinu pro vyrobu modeld, si ndvrhaika barvi sama. Jiz v pouzitém materialu
se tak odrazi osobity styl znacky if.... Navrharka se vSak nevyhyba ani jinym latkdm.
Do jejiho repertoaru se dostaly také nové technické materialy, které maji jiné vlastnosti
nebo supluji pfirodni vlastnosti hedvabi v daleko vétsi kvalité - naptiklad tim, Ze jsou
vodéodolné: ,,Mdam rdda i nové technické materialy, ale znich ja prilis casto nesiju,
protoze na to nemadam vybaveni nebo nemiizu tomu materialu dat takové zpracovani, jaké by
si zaslouzil. Napriklad vodéodolné odévy se siji s lepidlem a se svy, které neprotecou (...)
(IF). Ackoliv nelze opomijet vyvoj technologii, ktery miize zvySovat funkcnost daného
odévu, mnozi autofi se domnivaji, ze v pfipadé mody na funkcnosti a prakti¢nosti
V podstaté¢ nezdlezi (Bourdieu, 1984; Veblen, 1999). Ostatné také z vypovédi mych
informatorek vyplynulo, Ze pfi vybéru obleCeni uptednostiuji spiSe estetickou stranku
pted ucelnosti.

VétSinou se tvoii dva zdkladni typy modell: konzervativnéjs$i a vystfedn&jsi.
Ptestoze zakaznice mnohdy obdivuji vystfednéjsi modely, ve vysledku Casto odchazeji

vvvvv

je vsak, 1 pfes jejich mensi odbyt, velmi dtlezitd. KdyZz si na moddnim vecirku

nebo v ateliéru zeny nékolikrat vyzkousi napaditéjsi model, ¢asto se posunuji hranice jejich

odvahy a po nékolikatém vyzkouseni si nékteré z nich dané Saty zakoupi. Z toho divodu
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jsou také dilezit¢ modni piehlidky. Ty maji moznost zdkaznikiim nabidnout kreativni
a inspirativni modely, at uz ve stiihu nebo v obrazu. Sama névrharka se k piehlidkam
vyjadfila nasledovné: ,, Prehlidka by méla mit dvé Casti:aby uspokojila zdakaznika, ktery
Si chce to oblecent odnést, a zaroven, aby tam byla ta nadstavba. Stejné jako kazdy obraz
byste taky doma mit nechtéla, ale divate se na néj rada. Tak takhle by to mélo byt i v tom
obleceni* (IF). Ptestoze piehlidkova mola mnohdy slouzi pfedevsim jako zdroj inspiraci
pro spotiebitele, ktefi usiluji o vyboceni ze vSednosti, neziidka se na nich prezentuji rovnéz
odévy, jez svou konzervativnosti maji uspokojit Sir§i spektrum zakaznika. Plati pfitom,
ze vétsi  vystfednost, zvlaStnost a népaditost jsou obvykle asociovany s modnim
navrhafstvim jakozto specifickym typem uméni (Ferrero-Regis, 2009).

Ptestoze vétSina kusu Sitych v ateliéru jsou origindly, d€laji se také mensi série, kde
se jednotlivé modely odliSuji pouze v nékterych nuancich. Napiiklad se vyprodukuje série
sak s dvéma liniemi — S jednou pfiléhavou na télo a s druhou volnou. V kazdé tadé se pak
rozmé&lnuji mensi ¢i veétsi detaily, které bud’ odrazeji klasi¢téj$i nabidku zbozi, nebo
naopak maji svou kreativitou upoutat pozornost zdkaznikd. V prostiedi modniho odivani je
pomérné Casté, Ze se jednotlivé modely pojmenovavaji, protoze pii objednavce je daleko
prehlednéjsi a jednodussi vyzvednout si model podle jména nez podle nékolikamistného
Cisla. Zaroven je to ptijemnéjsi pro klientelu. Mnohdy se nepojmenovava kazdy kus zvlast,
ale stejny nazev dostavaji urcité typy modeli: ,, TFeba tomuhle Fikam ,sako jezdec', protoze
ideové vychazi ze saka, které neni ani jezdecké, ani frak, ale néco mezi. Je to téma, na které
se nabaluje podobny stiih, takze existuje urcity ndzev a pak se urodi treba pét variant -
S Sosem, bez, se zapinanim, nezapinaci (...) " (IF), okomentovala navrhaika jeden ze svych

modelu.
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6.2 Zakaznice
6.2.1 Typologie klientely ateliéru

Dnesni zédkaznice ateliéru jiz ziskaly davéru v odvedenou praci, kterou za sebou
navrhaika nechava. Obléka piredevsim vyzralé ¢eské Zeny, mezi nimiz jsou podnikatelky,
umélkyné 1 znamé osobnosti. Navstéva ateliéru pro né¢ mnohdy znamena také jakési
vytrzeni z rutinnich aktivit kazdodenniho Zivota. Piestoze se designérka mulze opfit
0 pevnou zékladnu zdkaznic, sled nejriizngjsich typt udalosti*miZe vyznamné ovlivnit
pfichod novych zakazek: ,, Ten odév je nutnost, kterou musite naplinit, ale naplnite ji velmi
jednoduse a rychle. A pak je ta nadstavba, kterou, kdyz se ocitate v néjakém problému, at
Jje casovy, financni, rodinny nebo jakykoliv, tak prvni odstiihnete, protoze to nepotrebujete
(...) (IF). Nové zakaznice mnohdy piichazeji na doporuceni stalych klientek: ,, Dovedla
mne sem budouci tchyné. Neméla jsem dobré zkusenosti z jinych ateliérii. Jinde neméli

¢

takovy vyber latek a nebyli tak vlidni a ochotni” (Irena). Kromé ptatelskych
¢i pfibuzenskych vazeb se klientela rozSifuje také na zékladé prezentaci modelt
na mddnich udalostech, piehlidkach i charitativnich akcich.

Velikost modeld, které se pfipravuji a posléze prezentuji na modnich udalostech,
vychazi fadové z konfekéni velikosti 38. Pokud se $ije na modelky, mélo by se jednat
0 mensi velikost, ovSem jak jsem se dozvédé€la, ndvrharka vychazi v rdmci své tvorby
vétSinou z konfekénich velikosti, protoze produkce menSich Cisel je nepraktickd. Zaroven
se potadaji iptehlidky, na nichZ jsou modely prezentovany Zenami vétSich rozméra.
Uspésnost téchto prehlidek ostatné potvrdila i jedna ze zakaznic: ,, Chodim jako stard
modelka a ono to funguje. Kdyz lidi znaji nékoho z divadla nebo z televize a pak jde
na mole a ma néco a neni to pro hubeny holky, tak najednou zacne byt treba i vétsi zajem
po té modni prehlidce, Ze si to oblikne tFeba i normalni baba (...). Na Prague Fashion
Weeku tam sly vsechny ty ateliery ato bylo vyborny, protoze to byly pani takovy
korpulentni. To byla hroznd sranda vzadu a ony se nestydely. Potom to mélo obrovsky
ohlas, protoze si vlastné ty Zeny v hledisti uvédomily, Ze si to mizou objednat* (llona).

Béhem tydne se v ateliéru vystiida veétSinou ne€kolik zakaznic. VZzdy zalezi na tom,

na jakych modelech se pravé pracuje, jaka je jejich naro€nost a kolik bude potieba

13 Tyorbé §ité na zakdzku napiiklad neprospivaly pomé&mé nedavné ekonomické udalosti spojené s finanéni
krizi v roce 2008.
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zkousek. Nekteré zakaznice si vyberou model v ateliéru rovnou a odnesou si ho domt.
Ve vétsiné pripadi se ovSem pro klientky vytvaii novy model, resp. udéla se varianta
modelu, ktery je vystaven v salonu, nebo ktery doty¢nd zakaznice vidéla na né¢jaké
prehlidce €1 prezentaci. Zakazkové vyrobky nebyvaji totozné napodobeniny ptvodni
tvorby. Casto jsou bud’ z jiného materialu, v jiné barvé nebo se upravuji stfihové, aby
lichotily postavé zdkaznice. U obleceni Sitého na miru se zohlediiuje skutecnost, ze zadny
¢loveék neni symetricky. I kdyZ to mnohdy ani nevniméme, konfekéni odév na télesnych
anomaliich zcela nesedi. Rozdily vSak byvaji Casto nepatrné. U stalych zakaznic
si navrharka piSe poznamku o téchto télesnych disproporcich a pii tvorbé modeli s touto
informaci dale pracuje.

Ne vzdy maji klientky jasnou pifedstavu, sjakym modelem by chtély z ateliéru
odejit. Na zakladé¢ této indicie lze zakaznice rozdélit na tii rizné typy. Prvnim z nich jsou
zeny, které navstivi salon a v zadsad¢ nemaji téméef zddnou predstavu o tom, jak by mél
hotovy model vizualné vypadat. Proces, ptfi némz se z ptivodné nejasného obrazu dojde az
ke konecnému navrhu, probihd nasledujicim zplsobem: ,,KdyZ prijde takova zdkaznice,
povidam si s ni, co déla, co chce, proc¢ to chce, kam to chce nosit a co ma rada (...).
Névrhatka se vzdy snazi poznat osobnost konkrétni zeny. Zajima ji jeji profese, i jaké
odévy rada obléka na bézné uzivani. Jen tak mize byt vysledek prace zcela efektivni: ,,(...)
prezentaci, a zdroveri, co je dulezité pro ni, aby se v daném odévu citila dobre. Pak se tyto
dvé predstavy musi néjak sejit a jesté idedlné, aby to hezky vypadalo. Vzdy se snazim, aby
moje modely byly praktické a nemély jen ten efekt, ze sice nadherné vypadaji, ale spatné
se udrzuji nebo oblékaji. U bézného noseni se zeny v daném odévu musi citit komfortné
(IF).

Druhym typem jsou Zeny, které do ateliéru vstoupi uz s urcitou piedstavou modelu
a vyberou si navrharku k naplnéni dané myslenky. Tato pfedstava je v nékterych ptipadech
pomérné jasné dana. Zakaznice maji naptiklad vybrany material, stfih ¢i barevnost odévu.
., Nékdy je to i docela prijemné, Ze se zuzi ty mantinely rozkmitu fantazie, co se vlastné da
udelat. Treba tim, Ze dand zena chce cervené Saty na ples (...)" (IF). Piesto je vSak
dalezité, aby se 1 v téchto pfipadech ve vysledném produktu odrazil rukopis navrharky.
Ta muze zen¢ zaroven poskytnout odbornou navrharskou konzultaci. ,, Stane se, Ze prijde
Zena s dokonalou predstavou a ja ji to rozvrdatim, protoze ta predstava md néjaké
nedokonalosti. Treba se nesejde jeji myslenka s materidalem, ktery si predstavuje nebo

Si vybere barvu, ve které si myslim, Ze nebude vypadat dobre (...)* (IF). Jedna ze zékaznic
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na otazku ohledné vyuziti navrharskych sluzeb reagovala nasledujicim zptisobem: ,, Nekdy
mam jasnou predstavu, ale ona vetsinou prijde s nécim uchylnym. Ja ji to zbouram.
Pak vymyslim ja néco uchylnyho, na coz mi rekne - ,no tak to v Zadném pripadé ‘- takze
to viastné vznika domluvou (...)" (Ilona). Obdobn¢ se vyjadiila dalsi ze stalych zakaznic:
,»Obvykle mam nejakou predstavu, kterou zcela preformujeme s |\F - podle latky, materialu
a barvy “ (Jitka).

Zeny, které piichazely do ateliéru, vétsinou né&jaky nazor o podobé& budouciho
modelu mély. PredevS§im stalé zakaznice, které jiz dobie znaji autorCinu tvorbu, maji
oblibeny né&jaky sttih, typy textilii nebo specificky zptisob zpracovani: ,, Mné se hrozné libi
ty jeji ndpady s tim prostepovinim, Ze to prostepovani je vlastné ozdoba (...)* (llona).
Ptikladem tohoto typu zakaznic byvaji také Zeny, které si nechavaji it svatebni Saty.
Do ateliéru naptiklad pfiSla nevésta (Irena) S tim, jaky typ Sath chce. Mély byt skoro bilé
S bohatou cervenou spodni¢kou a ¢ervenymi dopliky. Na zékladé tohoto prani se poté
vybiral vrchni material. Pti dalSim setkani byly v ateliéru pfipraveny vzorky na spodnicku.
Nejprve nevésta chtéla latku objednat u zahraniéni spole¢nosti na e-shopu, ale nakonec
v ateliéru sehnali tuhy material, ktery pozadovala a tak ma celé svatebni Saty Sité u if... .

Na téchto setkdnich se jasné stanovi koncept kazdého modelu: ,, Mdlokdy se mi
stalo, nebo snad se mi ani nikdy nestalo, Ze bych udélala néco, co si ta dama preje, Ja bych
s tim nesouhlasila a ona by odesla v nécem, co se mné nelibi. Stalo se jednou, zZe jsme
takovou véc usily, nedala si Fict ta pani, trvala na néjakém detailu. Ja jsem ji to troSku
vymlouvala, protoze jsem si myslela, Ze to proporcné nebude uplné optimalni k jeji
postave. Ve vysledku rikala — ,je t0 to, co jsem chtéla, ale méla jste pravdu‘ — coz byla
trochu takova satisfakce. Pak jsme stim nakonec néco udélaly” (IF). Modely
se po zavérecnych zkouSkach dosiji, pfipadné se k nim vyberou také vhodné dopliky.
Saloén nabizi dopliiky autord, se kterymi navrhaika spolupracuje. Nalezneme zde rozmanité
nahrdelniky, nausnice, ale také pasky nebo kabelky. Nékdy se stane, ze se umélcim zadaji
specifické navrhy, které jsou urCeny pro zakaznice nebo na piehlidky, které oni poté
dotvoti. Obvykle vSak pracuji na své vlastni tvorbé¢, jez je pak vystavena v ateliéru a je
k dispozici v§em navstévnicim.

Jeden den pfisla klientka, ktera si pro zménu nechala §it tmavou halenku.
Na zéklad¢ nekolika variant potizeného materidlu se vybral ten, ktery nejlépe odpovidal
jeji predstavé. Nasledne vznikla debata o tom, co se z n¢ho da udélat. Mluvilo se o délce,
barvé i stithu. V jednu chvili se zdkaznice zahledéla na fotografii modelky visici na zdi

ateliéru. Divka na sobé méla Saty s kapuci. Nasledné ptesla diskuze k tomu, zda by dany
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material vyhovoval i pro vytvofeni podobné kapuce u modelu klientky. I v pfipadé latek
vyjadiuji ne¢které zeny preference ,, Mam rada prisvitny haleny a ten tuhy material, Ze to
ma stojact limce a je to do opery i na vernisdz a da se to s cimkoliv kombinovat“ (llona).

Jesté je nutné zminit posledni typ zakaznic - Zeny, které si do ateliéru piinesou
obrazek né¢jakého modelu a chtéji udélat jeho repliku. Nemusi se pfitom jednat ani
0 produkt z navrhai¢iny tvorby. I toto vSak je servis, ktery ateliér poskytne a dilna splni.
Jedna se ovSem pouze o ojedin¢lé piipady.

Béhem setkani navrhaiky a zékaznic Casto probihaly diskuze o mnohych dalSich
tématech, nejen o tvorb& modelu. Zeny na zkouskich modeldl travily v priméru asi tii
ctvrté hodiny. Béhem névstév se probirala mnoha témata, velmi Casto se ovSem n&jakym
zpusobem dotykala zivotniho stylu, zdravi ¢i krasy. Na spole¢nych setkénich pro klientky
se hovotilo naptiklad o maséazich, Gprave vlast, vS§imla jsem si rovnéz upoutavek a letacka
na zdravou vyzivu, cviceni, vizazistiku apod., pfiCemz témto odvétvim se nékteré
zakaznice veénuji i z profesionalniho hlediska. Samoziejmé velkd ¢ast diskuzi sméfovala
k modeltim, zakazkam a navrhaiské tvorbé. Pokud se na nich teprve pracovalo, hovoiilo
se o textiliich, latce, zpracovani, o vysledném efektu, udrzovani materialu apod. Spolecné
s navrharkou si zdkaznice prohlizely nékolik rtiznych typd latek. Méla jsem moznost
pozorovat, ze ohledné latek mély mnohdy pomérné jasnou predstavu.

Jednou, kdyZ jsem byla v ateliéru, ptisSla zdkaznice, ktera si pravé nechévala Sit
Saty. Jejim hlavnim poZadavkem bylo, aby byly tmavé barvy. Navrharka pak pokladala
nastial skalu vzorkl, které by zékaznici mohly vyhovovat. Probiraly spolu jemnost
materidlu, ale bavily se také o stfihu, délce a vysledné podobé. Zakaznice k jednotlivym
napadim vyjadfovala svij nazor, pfi¢emz navrhatka do toho vstupovala se svymi
odbornymi znalostmi — zda je moZné onu mySlenku zrealizovat, jak nejlépe model
zpracovat, z jakého typu latky ho usit, popfipadé jakym zplsobem by se daly odstranit
mozné nedostatky. Diskuze byla vedena nad koncepci Satd. Dlouho se diskutovalo
0 barevné Skéale a délce sukné, pficemzZ navrhatka pfiSla s mySlenkou, Ze by vypadalo
dobte, kdyby sukné byla krat§i. Zakaznice nejprve této predstavé trochu ,,vzdorovala®,
protoze se obavala, aby délka byla adekvatni vzhledem k jejimu véku. V nasledujicim
rozhovoru vypovédéla: ,,(...) oblikaim se, myslim, tak jako 0 deset let méné. V kazdém
pripade miluju kratky sukné anebo uzky kalhoty a pres to Saty. TakzZe to spis nosi mladsi
holky nez pani pres padesat* (1lona).

Jednou z dil¢ich motivaci k vybéru obleceni mize byt snaha zen o udrzeni,

poptipad¢ zdiiraznéni mladistvého vzhledu: ,,(...) ¢im jsem starsi, tim odvaznéjsi modely si
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vybiram “, svétila se podobné pani Jana. V rdmci svého vykladu na tuto skute¢nost narazi
rovnéz Lipovetsky, kdyz si v§ima nebyvalého rozkvétu kultury mladi béhem padesatych
a Sedesatych let 20. stoleti: ,, Nevypadat na sviij vek ted’ znamena mnohem vice nez davat
najevo své spolecenské postaveni* (Lipovetsky, 2002: 184). V dobovém kontextu modda
postupné prechdzela do nové faze, v niz jiz nehraje prim okézald odévni spotieba, ale

pfedevsim trend mladistvého vzhledu (tamtéz).

6.2.2 Osobnostni charakteristika zakaznic

Zakaznice ateliéru vétSinou tvofi Zeny, které jsou pracovné vytizené, casto
podnikaji nebo maji podobné €asové narocnd zaméstnani. Autorské Siti pro né¢ mnohdy
znamena servis, ktery jim uSetii ¢as a problémy se shanénim padnouciho odévu. O vyvoj
v modé jako takovy se ovSem aktivné pfili§ nezajimaji. Jiz na poc¢atku mého vyzkumu mi
jedna z prvnich zakaznic na mou prosbu o poskytnuti rozhovoru odpovédéla: ,,Jd o tom nic
nevim, to vi tady mistrova“ (llona). S podobnym postojem jsem se setkavala opakované,
kdyz se jednotlivé informatorky obavaly, Ze nejsou pro Gc€ast ve vyzkumu vhodné, protoze
,0 mOde nic nevédi®. Ve chvili, kdy jsem zminila, Ze pi$i praci na toto téma, domnivaly se,
Ze se musi orientovat v ¢eské modé a souasném vyvoji modnich trendt.

Proménlivost médnich trendl byva obvykle spojena s danym kulturnim prostiedim.
Spolecenské predstavy o vhodném zpiisobu oblékani mnohdy pomérné jasné stanovuji
hranice a vymezuji podoby Zadoucich stylt v ur€ité spolec¢nosti (Crane a Bovone, 2006).
Jak jsem ovSem zjistila, zdkaznice vétSinou nesleduji diktat mody a modnich piehlidek, ani
nelistuji mdédnimi Casopisy. Dulezité pro né je mit obleceni, v némz se budou dobfe citit,
bude jim sedét a budou v ném i dobfe vypadat. Mddni déni sleduji spiSe z povzdali:
,, Nesleduju modni trendy, ze bych se podle toho oblikala, to viitbec ne (...). Ja nakupuju
tak, Ze se mi to musi libit a musi mé to zaujmout* (1lona). ,, O modu se prilis nezajimdam,
trendy nesleduji, rada se ale hezky obléknu a necham si poradit” (Linda). Obdobnym
zpusobem odpovidaly i dalsi klientky: ,, Moc to nesleduju, ale pokud si chci néco koupit
V obchodé na doplnéni Satniku, tak si koupim, co je in. Obvykle se jiné veci nenabizeji*
(Jitka). ,,(...) castecné trendy sleduji, ale neni to pro mé priorita. Nejdilezitejsi je
slusivost** (Petra).

Nékteré odpovédi se do urcité miry vymykaly t€émto vypovédim a Zeny popisovaly
daleko vétsi zaujatost pro déni v maode: |, Sleduji modu prostiednictvim casopisu, fashion

programii v televizi a za vylohami modnich salonit a luxusnich butikii. A hlavné takeé
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prochazenim obchodit s konfekci” (Jana). Pani Helena v ramci tohoto tématu rovnéz
zminila, Ze se nechava inspirovat tim, co nosi zeny kolem ni, co vidi na ulici: ,, Rdda
sleduju modni prehlidky nebo ukazky v casopisech. Vétsinou to vsak povazuji za urcity
druh umeni (...). Nositelné modni trendy zaznamendvam vétsinou az na kolegynich nebo
na ulici* (Helena). Vypovéd pani Heleny urCitym zpusobem koresponduje s ptredstavou
moddy jakozto umeleckym vyjadieni navrhare (Ferrero-Regis, 2009). Navrhat je na zaklade¢
svého talentu povazovan za umélce, jehoz nadani dodava odévu zkraslujici dekorativni
prvky (Lipovetsky, 2002). Jedna z mych informatorek mi rovnéz sdélila, Ze si sama tvoii
vlastni jedine¢né modely: ,,Své prvni kreace jsem si usila ve svych patndcti letech (...) "
(Hana). Ovsem na zéklad¢ diskuzi s pani navrhaikou, kterd pochopitelné zna vSechny své
zakaznice, lze konstatovat, ze vétSina zdkaznic uddlosti odehrdvajici se na mddni scéné
nesleduje.

Prestoze klientky zminovaly, ze se 0 modu z odborného hlediska pfili§ nezajimaji,
Z jednotlivych rozhovori bylo patrné, ze reprezentaci vlastniho vzhledu ptikladaji zna¢nou
dualezitost: ,, No tak hlavné to rada kombinuju, aby ty véci sly k sobé, aby to jenom neviselo.
A protoze mam rada Francii, tak vidycky sleduju, jak chodi oblikany, protoze ony nechodi
tak jako vystajlovany, Ze maji hnédou kabelku a hnédy boty a tak (...). Vzdycky kdyz jsem
V Parizi, protoze miluju to mésto, kwviili tomu se ucim francouzsky, tak treba s dcerou
sedime nékde na viné a pozorujeme treba jenom hodiny ty pani. A ty Francouzky vlastné
nejsou krasny, ale chodi hrozné zajimave obleceny a nechodi podle toho, zda se to zrovna
nosi“ (Ilona). Tato vypovéd do urCité miry koresponduje se zakofenénou piedstavou
Francie jakozto ,,mekky mody* a mésta inspiraci, prestoze modni vzory dnes jiZ neprameni
vyluéné z pafizskych piehlidek jako v dobach nejvétsiho rozpuku luxusniho zbozi haute
couture (Pouillard, 2013; Reinach, 2005).

S pani Ilonou se diskuze nésledné rozvinula k otdzce ceského zplisobu oblékani.
Hovotily jsme o moédée, kterou lze pozorovat na ceskych ulicich, pficemz pani Ilona
zastavala nazor, ze Ceské zeny i dnes chodi oblékané tim zptisobem, ze sladi vSe do jedné
barvy apovazuji to za,stylové”. Poté se smichem dodala: , Sakra, co ja mam dneska

na sobe‘.
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6.2.1 Motivace zakaznic: Konfekce ¢i jedine¢nost?

Zakaznice nepopisovaly zadny vyhranény styl, jemuz by pfizptisobovaly svij
zpusob oblékani. ,, Nenakupuju nikdy v zZadnych znackovych obchodech, ja nakupuju tak,
Ze Se mi to musti libit a jestli je to odtamtud nebo odtamtud, tak je mi celkem jedno (...). Ja
uz jsem opustila to nakupovani, Ze jsou slevy a musime si honem rychle koupit modry triko,
protoze je ve slevé a prosté nakupuju tak, Ze se mi to musi okamzité zalibit* (llona). Zeny
jako zdroj nakupi zminovaly klasické obchody s konfekéni modou, které nalezneme
v Ceské republice (naptiklad Orsay, Marks and Spencer, Promod). Je ziejmé, Ze se nebrani
nakupiim odévii v obchodnich centrech typu Zli¢in ¢i Pankrdc. Na druhou stranu ovSem
navstévuji také designové vystavy a mnohdy kombinuji origindlni moédu nebo modu Sitou
na zakazku s konfekénim oblecenim: ,, Nakupuju v oblibeném butiku s ceskou konfekcni
modou, v obchode, kde dovazeji stylové odeévy z Itdlie, nekdy i peékny kousek v second
handu a vyjimecné néjaky model (...). Nejdillezitejsi pro mé je, aby se mi obleceni libilo,
aby ke mné pasovalo, bylo v barvdch, které preferuji a cena odpovidala kvalité a druhu
odeévu* (Jana). Styl oblékani pfizptisobuji zeny svému zivotnimu stylu. Odév voli
ptedevsim podle danych pftilezitosti, elegantni i sportovni, v rozhovorech kladly diraz také
vybéru obleceni, je pro mé citit seV Satech prijemné”, shrnula sviij postoj k m6dé pani
Jitka.

Tento vyrok v zisad¢ sumarizuje zdkladni mysSlenky Lipovetského, ktery dava
spotiebu zbozi do souvislosti s individualizaci, subjektivizaci a emocionalnim
uspokojenim: ,,(...) Zeny nosi jenom to, co maji rady a co jim ,padne’(...)", tvrdi
Lipovetsky (Lipovetsky, 2005: 86). Stejny postoj k mode vyjadiovaly obdobnymi zpiisoby
vSechny zékaznice: ,,ObleCeni m¢ musi upoutat na prvni dojem, pii zkouseni se musim citit
pohodiné a libit se sama sobé&*“ (Helena). S ohledem na vypovédi informatorek nelze
bezvyhradn¢ souhlasit s Veblenovou teorii o marnotratné spotieb¢ slouzici primarné
k predvadéni vlastniho bohatstvi (Veblen, 1999), ani se Simmelovym chapanim mody
jakozto produktu tfidniho rozd€leni (Simmel 1997). Piesto je tfeba zminit,
ze socioekonomické hledisko ma pro vyuzivani navrhai¢inych sluzeb rovnéz
nezanedbatelny vyznam. Vzhledem k cenam jednotlivych modell je ateliér navstévovan
urcitou sortou zen, kterd se nachdzi nad ekonomickym primérem. Je otazkou, jakym

terminem ptesné definovat tuto skupinu, zda ji nazyvat jako ,,vySSi stiedni tfidu“. Lze
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konstatovat, ze cenova relace modeld neni nastavena tak, aby si je mohla dovolit pouze
nejmovit¢jsi ¢ast populace. Piesto jsou investice do kazdého kusu obleceni pomérné
vysoké, coz svym zpiusobem eliminuje nizsi vrstvy obyvatel.

Dalsim problémem, ktery nastdva piisnaze o jasné socioekonomické vymezeni
klientely, je skutecnost, ze ateliér mohou zdkaznice navstévovat také velmi vyjimecné
¢i pouze jednorazové. V daném piipadé pro zeny neni prekazku nérazovy vydej vétsiho
penézniho obnosu, ktery by si pravidelné nemohly z ekonomického hlediska dovolit. Je
vSak ziejmé, Ze ani Vv piipadé klientek, jez se v ramci spoleCenské hierarchie nachazeji
vyse, neplati Veblenova teze, kterd majetkovou reputaci stavi nad veskeré dalsi
spotiebitelské motivace (Veblen, 1999).

Na zaklad¢ vyslechnutych konverzaci 1 pozorovéani v pritbéhu vyzkumu vyplynuly
na povrch jesté dalsi motivace, jez jsou zdrojem ndvstév ateliéru. V nékterych piipadech
muze byt Siti na miru nasledkem toho, Ze Zeny v béznych obchodech nesezenou vhodné
obleceni: ,, Mnohdy jsou to také komplikovanéjsi postavy, které si nekoupi nic v konfekci
(...)“ (krejéova). Modely zhotovovany na konkrétni zakazku maji tu vyhodu, ze dokonale
odpovidaji télesnym proporcim a potiebdm kazdé individualni zdkaznice. Vyuzivani sluzeb
ateliéru muze byt tedy disledkem pozadavku ziskat dokonale padnouci obleceni: ,,Jsem
rozmeérnéjsich rozmeéri a citim se prijemnéji a sebevédoméji v obleceni, které dokonale
sedi* (Helena). Zakaznice zaroven dodala, Ze Sitim na zakdzku mé moznost ziskat osobity
styl, ktery ji noSeni béZné konfekce neposkytuje.

Ptestoze sledovand klientela bézn€ nakupuje 1 sériové vyrabéné odevy, piece jen
jsem vysledovala usili zen vlastnit origindlni a zajimavé obleceni: ,, Mam oblibeny néktery
obchody. Treba Attrattivo mé bavi proto, Ze jsou to neobvykly stiihy a veétsSinou véci,
U kterych mi nékdo vika - ,mds tady néjaky smeti‘ - a ja vikam - ,jeZis, to je schvailné "
(llona). Tento aspekt zahrnujici snahy o odlisnost a napaditost se opakoval vicekrat: ,, Chci
se odlisit, nenosim proto modré dziny, ale pokud ano, tak s hedvabim od if... - sakem
a bliizou treba s fizim* (Jitka). ,, Pro mé je dilezité, aby se mi obleceni libilo, aby bylo
neotrelé (...)" (Linda). Téma odli$nosti a vyjime€nosti provazelo vSechny hovory, pfestoze
to nutné neznamena, ze by zékaznice oblékaly extravagantni modely. Velmi casto hovofily
pfedevSim o vzdjemném kombinovani konzervativnéjSich odévil s origindlnéjSimi kusy
¢i dopliiky. V tomto kontextu je dulezité zminit jednu zajimavou mys$lenku G. Simmela,
ktery tvrdi, ze moda v sobé spojuje dvé klicové potieby: potfebu napodobeni a sebe
odliSeni. Na jedné strané reprezentuje spole¢ny styl urcité tidy, na strané druhé poskytuji

I malé zmény mo6de individualni raz (Simmel, 1997).
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je také za béznych okolnosti. Vzdy zalezi na konkrétnim typu zakazky: ,, Ty Saty nebo
haleny, tak ono se to moc do praktickeho Zivota jako dat neda, protoze ja mam jednu bilou,
prusvitnou a jsou tam samy pericka, coz se strasné libi nasim kockam. Taky mam od ni
jedno boa taky je z tohohle materidlu pravé a to zas nechtél pustit ten jeji pes* (llona).
Dalsi zakaznice se k dané otazce vyjadfila nasledovné: ,, Vse z atelieru od if... nosim
V bezném zivoté i na slavnostni udalosti - jeji nabidka je tak pestra, Ze to snadno umoznuje,
coz je skvelé (...). Mam rada ruzné styly, které volim podle mista a prileZitosti. Pohybuji
se hodné na riiznych mistech sveta, tak se musim prizpiisobit klimatu. Ale mam rada veci
nadcasové. Saka i jiné véci od if... nosim i deset let a jsou porad in* (Jitka). Také pani
Petra oblékd modely na bézné noSeni: , . Jd jsem totiz hledala nékoho, kdo mi usije
Jjednoduché saty (...) “(Petra). Zaroven byla jedinou z mych informatorek, ktera si nechava
§it odévy i v jinych ateliérech.

Ateliér navstévuje nezanedbatelné procento znamych osobnosti, které vidame
na televiznich obrazovkach, v divadle, piSe se o nich v médiich. Na tyto Zeny a na od¢v,
ktery oblékaji, je samoziejm¢ zaméiena daleko vétsi pozornost z jejich okoli a ze strany
vetejnosti: ,,(...) Ivanka to ma vzdycky tak jako specificky a jasny, Ze ja potrebuju, aby
se to dalo néjak kombinovat nebo obménovat, protoze ty Saty jsou krdsny, nékdo mé
to v tom vyfoti, a kdyz to vezmu podruhé tak reknou - a nema co na sebe - no nemam no
(...). Ja se oblikam podle sebe a ostatni mi jsou jedno. Akorat mné vzdycky prijde hrozné
komicky jak - tak pravda je, ze obcas kontroluju, v cem jsem kdy byla na néjaky premiére —
jak sleduji, co jsem méla na sobé, jenze ja si to nepamatuju, ani si nepamatuju, ze jSem
byla v tom samym, v ¢em jsem byla pred rokem. A tak mné prijde docela legracni, jak
sledujou, kdo je v ¢em oblecenej na riiznych premiérdach a Tyty a podobné. Ono je to uplné

nepodstatny, ale prosté prikladaji tomu uplné neuveritelnej diraz (...) “ (llona).
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6.3 Setkani a udalosti

6.3.1 Modni piehlidky a jejich zakulisi

Autorskd moda je pravidelné prezentovana na moddnich udalostech, nejriiznéjsich
show ¢i charitativnich akcich. Na Ceské scéné se nepotradaji modni udalosti takového
vyznamu jako je napiiklad slavny Paris Fashion Week, piesto se zde kazdorocné kona
nékolik udalosti v podobném duchu (naptiklad Prague Fashion Weekend). ,,Je to vsechno
o penézich, protoZe poradat modni uddlost je velmi ndkladné. Neni tady obchod, tudiz
se nikomu nevyplati to zaplatit. Mélo by se to zaplatit tak, Ze se dand akce uzivi z toho,
CO autori zaplati (...). TO je suma, kterou nikdo neni ochoten vydat. To si za stejné penize
udeélate svou viastni luxusni prehlidku se vsim vSudy, s novinari, s jidlem, s volnym
vstupem * (IF).

Modni ptehlidky a show mohou byt vnimany jako urcity typ ,.ritudlu®, pti némz
se modelky a modelové stavaji nositeli urcité socialni role (Arvanitidou a Gasouka, 2011).
Prehlidky jsou zpravidla zaméfeny na néjakou tematiku, kterd se odrdzi v celkovém
zpracovani modell. Piestoze se navrharka zamétuje na tvorbu damské mody, Sije v ramci
prehlidek a zakdzek také odévy pro muze. Napady na téma prehlidky ptichdzeji na zaklade
riznych podnétii. Urcujici mize byt naptiklad prostfedi, kde se ma mddni akce odehrat.
V nekterych piipadech se ndmét odviji také pifimo od sponzord, ktefi danou piehlidku
zaplati. Na konkrétni objednavku plivodné vznikal i jeden z projektt Ivany Follové.
Vychazel z myslenky uspotadat piehlidku, na niz by se prezentovaly modely s motivy
cizokrajnych pokrmi. ProtoZe néavrharka povaZuje z vytvarného hlediska za velmi
inspirativni japonskou kulturu, zaujalo ji nejprve ,,sushi“ jako téma piehlidky. Od tohoto
napadu se posléze Castecné odklonila, jelikoZ se ji naskytla moznost potadat piehlidku
V prostorach restaurace se zamétfenim na sttedomoiskou kuchyni. Kvili Spatné spolupraci
s majitelem podniku ovSem k realizaci akce nakonec nedoSlo: ,,On clovek by to mél uz
dopredu odhadnout. Tusila jsem, Ze to zrejmé nedopadne, ale porad jsem si myslela,
ze kdyz se tak snaZite, tak Ze to snad zase nebude dalsi nespolehlivy partner. (...). Jako
prvni jsem udélala nahled na stredomorskou prehlidku, ale pak jsem od daného napadu
ustoupila, protoze kdyby ji on byval sponzoroval, tak by cela prehlidka byla o jidlech, které

ve své restauraci déla. A ja jsem puvodné chtéla pouzit sushi, protoze japonska kuchyné je
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vytvarné zajimavd. A jesté samoziejmé mé lakal ten titul ,,Sushi ti slusi® jako jméno
prehlidky “ (IF).

Na konecnou realizaci modnich piehlidek tedy plsobi riizné faktory. Dulezitou roli
hraje také to, jakym zpiisobem je celd udalost pojata. Soucasti prehlidek byvaji zabavné
sekce C¢i vystoupeni s n€jakym poutavym zavérem a zakonCenim. Cilem je zaujmout
publikum nejen predvadénymi modely, ale rovnéz zplisobem jejich prezentace. Modni
udalost by meéla uspokojit zdkaznika nejen po odévni strance, ale také ho pobavit
a zaujmout. Tato komunikace s publikem je nesmirné dulezita, protoze celkovy ohlas
prehlidky zna¢né ovlivituje prodejni uspéch zbozi i ziskani nové klientely: ,,(...) clovek
zuzitkuje to, co vsichni védi, Ze se neprodavaji véci, ale prodavaji se pribehy, myslenky,
situace a je uplné jedno, jestli prodavate vysavac nebo model. Lidé prijdou a chtéji néjaky

pribeh“ (IF).

6.3.2 Osobni zkuSenost s pirehlidkou

Kdyz jsem v fijnu 2013 poprvé zavitala do ateliéru, zacaly pravé probihat ptipravy
na modni piehlidku poradanou Rotary klubem Praga Ekumena, ktery tuto akci organizoval
jako jeden ze svych charitativnich projektd. Prehlidka probéhla pod zastitami guvernérky
RI Distriktu 2240 pani Ireny Brichta a prezidentky IWAP pani Sarky de Young. Asociace
IWAP (The International Woman’s Association of Prague) sdruzuje cizinky s trvalym
pobytem v Ceské republice a organizuje pro své &lenky nejrizngjsi kulturni a spoledenské
aktivity. Prehlidka se konala na podporu projekti Veselé tridy a POLIO. Projekt Veselé
tiidy je spojen s ¢esko-malawijskou neziskovou organizaci boNGO (based on Need-driven
Grassroots Ownership), ktera usiluje o zvySovani trovné Skolstvi ve vychodoafrickém
Malawi. Jejim cilem je pfispivat k rozvojovému vzdélani a sbirat finan¢ni prostredky
pro projekty v Malawi. Projekt Veselé tfidy se tyka zakladnich Skol, pfi¢emz se snazi
zlepsit Skolni prostfedi pomoci nasténnych maleb a dekoraci. Tato iniciativa je
podporovana mnohymi firmami i jednotlivei v Ceské republice i v Malawi. Vytézek
z prehlidky byl déale vénovan na projekt POLIO (celosvétovy charitativni projekt
organizace Rotary), ktery usiluje o ziskani prosttedkli na nakup ockovaci latky proti détské
obrné.

Datum konani ptehlidky bylo stanoveno na 27. listopadu 2013. Ptipravy zapocaly
zhruba mésic pted planovanou akci. Jiz od pocatku vyzkumu jsem méla moznost sledovat,

jakym zpiisobem pfipravy na takovou akci probihaji. B&hem nésledujicich tydna
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se na zkouskach v ateliéru postupné vystiidalo tficet tfi modelek, které jednotlivé modely
prezentovaly. Jelikoz se jednalo o charitativni akci, méla piehlidka urcitd specifika.
Modelkami byly pfedevS§im Zeny z Rotary klubu - mezi nimi i cizinky. Pfi zkouSeni
modela se zpravidla vysttidaly tfi rizné variace. Ke kazdému modelu se také diskutovaly
dopliiky, kterymi by bylo vhodné model doladit. ZkouSeni trvalo pfiblizné tfi Ctvrte
hodiny, nékdy i méné&, v zavislosti na rozhodovani o nejlepsim modelu. Navrharka se vzdy
zeptala, jak se zena v odévu citi. V ramci téchto debat vyslo zfetelné najevo, Ze zeny
se nejlépe citily v modelech, které se nejvice priblizovaly jejich vlastnimu stylu, at’ uz
sttthem ¢i barvami. ,, Takové barvy moc nenosim, spise se ke mné hodi ten prvni model, ale
Vy jste odbornice *, zazn€lo naptiklad z Gst jedné ucastnice.

Jako misto konani ptehlidky byl zvolen mramorovy sal v Clam-Gallasové paléci
na Starém Mésté. Piivodné se také hovofilo o tom, Ze by se piehlidka mohla uskute¢nit
Vv n&jaké sushi restauraci, protoze se jeji téma zc¢asti neslo v duchu tohoto pokrmu. V ramci
vecera probéhla také autenticka ukazky ptipravy sushi.

Zacatek prehlidky byl planovany na 19:00. JiZ od jedné hodiny odpoledni se ovSem
zacaly v palaci schdzet modelky, aby se na akci stihly pfipravit. Nejprve se zacinaly
pfipravovat ty modelky, kter¢ mély byt na mole mezi prvnimi. Pfitomni byli tfi
profesionalni kadetnici a Ctyfi vizazistky. Vzhledem k velkému poctu modelek probihaly
pfipravy spojené s Cesdnim a liCenim témét az do zacatku piehlidky. Doba piipravy
jednotlivych modelek se liSila od ndro¢nosti Ucesu ¢i liceni, avSak pfiblizné trvala pul
hodiny. Celkovy look i1sucesem a licenim vZdy schvalovala ndvrharka. Pfipravené
modelky se poté odebraly na foceni snimkii do kalendéte, jehoz prodej byl rovnéz urcen
pro charitativni ucely. Béhem konani pfiprav panovala velmi uvolnénd atmosféra. Bylo
zfejmé, zZe si Zeny svou novou roli velmi uzivaly. A¢koliv mezi mnou a pfevaznou vétSinou
ucastnic byl zfetelny generacni rozdil, citila jsem se v celém kolektivu pfijemné a mirna
pocatecni nejistota a nervozita rychle opadly.

Mezitim se zacal také ptipravovat hlavni sal, kde cela akce probihala. Natahl se zde
cerveny koberec a umistily se reflektory, které toto molo osvétlovaly. Pfiblizné hodinu
pfed zacatkem prehlidky zacala probihat zkouSka. Modelkdm bylo ureno potadi,
ve kterém budou Saty predvadét a za doprovodu hudby si kazdd mohla vyzkouSet svoji
,promenadu* nanecisto.

Kolem sedmé hodiny vecerni piehlidka oficidlné zacala. Po tvodnim slovu
navrharky byla pfednesena japonska béseil. Po ni nasledovala prvni sekce ptehlidky, v niz

Zeny prezentovaly modely s grafickym vyobrazenim sushi. Skutecnost, Ze se piehlidka
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nesla do urcité miry v duchu japonské kultury, dokladalo i nasledné vystoupeni japonskych
tanct. V druhé ¢asti prehlidky bylo mozno shlédnout dalsi vyrobky z dilny Ivany Follové —
Saty, sukné, korzety i kalhoty, vesmés z barveného hedvabi. Zajistén byl také doprovodny
program, at’ uz ochutnavka sushi, ochutnavka vin ¢i tombola, ktera prob¢hla po skonceni

ptehlidky. Mezi hlavni ceny pak patfil obrazek od déti z Malawi.

6.3.3 Zahradni slavnosti aneb tzv. ,,Dvorecky“

Ivana Follova se pravidelné ucastni mddnich udalosti v rdmci Ceské navrharské
scény. Svou tvorbu prezentovala na mnohych prehlidkach ¢eské mody, ucastnila se Prague
Fashion Weeku, designbloku ¢i brnénskych veletrhti. Mimo tyto aktivity potada pro své
zakaznice také nckolikrat do roka neoficidlni setkdni a ,,modni vecery* pfimo v ateliéru
nebo v atriu domu — dvora, tzv. ,,Dvorecky“. Konaji se zejména na jafe, kdyz kvetou
stromy V atriové zahradé. V rdmci téchto happeningi se velmi ¢asto organizuji mensi
modni piehlidky a prezentace modeli. Ugastnice zde mohou shlédnout nejen nové
produkty z dilny znacky if..., ale také nékteré modely ze starSich kolekci. Na zakladé¢
vystavené tvorby si leckteré Zeny nechdvaji samy usit originalni odév dle svych osobnich
prani a preferenci. Zakazkové Saty se od ptivodniho modelu mnohdy odlisuji v urcitych
nuancich — napftiklad v barvé, materidlu nebo i stiihu.

Béhem mé navstévy na dubnovém vecirku navstivilo ateliér asi dvacet zékaznic.
Jednalo se o Zeny stfedniho vé€ku, ale 1 starSi ddmy. V pribéhu doby jsem jiz dokdzala
rozpoznat tvorbu Ivany Follové, nebot’ rukopis jejiho kreativniho vyjadieni je na prvni
pohled citelny. Vsimla jsem si tedy, Ze n€které navstévnice se na akci dostavily v modelu
znacky if...SeSlost byla zahdjena uvodni piehlidkou, kterou moderovala Marie Tomsova.
Rovnéz ona oblékla jeden z modeld — letni zlutoCervenou sukni z hedvabi, zluté sacko
a kovbojské bézové boty. Modelky byly profesionalné upraveny vizazistkou, kadetnikem,
pritomna byla také stylistka. Damy prezentovaly novou tvorbu pro letni sezonu — hedvabné
halenky a letni Saty, které byly doplnény biZuterii a barevnymi Satky. Vystavena byla také
nova kolekce svetrt pletenych z hedvabnych silirek. Jednalo se o hedvabi, které nadvrharka
sama barvila. Po této sekci nasledovala ukazka rozpracovanych modeld, které se budou
upravovat pro konkrétni klientky, jeZz si dany vyrobek zakoupi. Pro zakaznice byl
na zacatku pfipraven také aperitiv a malé, lehké obcerstveni.

Po prezentacich mé¢ly zakaznice samy moZnost obléknout si model, ktery je

v ateliéru zaujal. Pti tom se jim dostalo odborné navrhaiské konzultace, jak dany odév
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nosit, udrzovat ¢i ¢im jej vhodné doplnit. Zaroven probihaly debaty tykajici se moddy,
barev, trendi, ale probirala se i mnohad dal$i témata. Klientky zaroven diskutovaly
0 zakéazkach, na nichz navrharka v souc¢asné dob¢ pracuje. Jedna zakaznice hovofila o tom,
ze i v ateliéru zakoupi modry hedvabny kostym, ktery si vezme na svatbu svého syna.
Zminila se rovnéz, Ze zde nechava §it svatebni Saty pro snachu.

Klientela se velmi c¢asto rozSifuje pres zeny, které jiz ateliér navstévuji.
Jedna klientka zijici v Curychu napiiklad uspotadala u sebe doma vecirek pro kamaradky,
na némz se prezentovaly modely znacky if.... Nakonec se tyto mddni vecery opakovaly
uz nékolikrat: ,, Ty Zeny z toho maji takovou radost, zZe to je balzam jenom se toho zucastnit.
A je to samoziejmé i ekonomicky zajimavé, protoze si jednak bud néco koupi, ale vétsinou
maji jiné rozmery, nez jsou véci usité, tak se pak z toho déld zakazka (...). A i kdyz to neni
levné, tak pro né je to pordad levnéjsi, nez kdyby si to nechaly délat v Curychu. “ (IF).

V ramci ,,Dvorecki* navrharka ¢as od Casu pripravuje pro zdkaznice také urcitou
formu bazart. Jeden takovy se konal loni v prosinci v ramci predvanoéniho vecirku.
Na specialnich stojanech zde byly pfipravené zlevnéné modely z minulych kolekci. Mnohé
zakaznice vyuzily slevovych vyhod a néjaky model si zakoupily. U nékterych dochazelo

k mensim Gpravam, aby velikostné odpovidaly doty¢nym klientkam.
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7. ZAVERY VYZKUMU A ZAVERECNA DISKUZE

V ramci svého nékolikamési¢niho napojeni na modni ateliér jsem nasbirala velké
mnozstvi dat a informaci jak o ateliéru, tak o modnim primyslu v jeho obecné roving.
Pti svém zGcCastnéném pozorovani jsem vyuzivala nejriiznéjsi techniky zaznamendvani —
od audiovizualnich nahravek, textovych poznamek az po fotografie. Mym zamérem bylo
porozumét fenoménu autorského modniho navrhaistvi z hlediska jeho produkce i spotieby.
Meéla jsem moznost si na vlastni kiizi vyzkousSet, jaké to je byt aktivni participantkou
na modni piehlidce. V ramci spolecnych diskuzi s navrharkou jsem se dozvédéla mnoho
informaci také o komplexnim fungovani mdédniho primyslu. Uvédomuju si limity mého
vyzkumu, ktery je Uzce vymezen a zaméfen na specifické Ceské prostiedi a na konkrétni
modni ateliér. Je zfejmé, Ze znc¢ho plynouci zavéry nemohu jednoduSe zobeciiovat
na fungovani médniho odvétvi jako takového, coz ostatné nebylo ani mym zamérem.
| presto se ukazalo, ze obdobné tendence v produkci i spotiebé mddniho zbozi mizeme
sledovat v mezinarodnim méfitku. Jedna se napiiklad o zvySovani konzumace levnéjsich
produktii sériové vyroby (Lipovetsky, 2002; Reinach, 2005).

V ramci svého vyzkumu jsem se snazila zachytit a popsat praktiky a fungovani
modniho ateliéru. Zajimalo mé, na jakych principech je zalozena vyroba modelt, jakym
zptisobem probihd rozvrzeni jednotlivych Cinnosti, jakd je pracovni ndplin zaméstnanct
ateliéru 1 jaké praci se vyhradné vénuje pouze navrhaika. Dale jsem se soustfedila
na zasadni udalosti, které jsou s ateliérem piimo spojeny. Sledovala jsem pribehy setkani
se zakaznicemi, zkousSky modeld, moddnich vecirkii a ,,Dvore€kt” 1 modni piehlidky.
Svou pozornost jsem zaméfila také na aspekty, které ovliviuji produkci autorského
modniho navrharstvi v celospolecenském kontextu. Kromé toho byly dilezitym prvkem
analyzy rovnéz zékaznice, které ateliér navstévuji. V ramci rozhovorl jsem se zameéfila
na jejich vztah k mode¢ a k nakupovani obleceni. Zjist'ovala jsem, jaké jsou jejich motivace
K vyuzivani sluzby zakazkového $iti na miru. Od zékaznic se dale odvijela také otazka
aspektll, jez maji vliv na utvafeni konkrétnich modeld, resp. otdzka jednotlivych typt

zakazek.
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7.1 Vlivy pisobici na produkci modeli v ateliéru

Na tvorbu a podobu moddniho zbozi maji zdsadni dopad dvé hlavni hlediska.
Na jedné stran¢ je to spolecenska a ekonomicka situace, na strané druhé je to klientela,
kterd se ovSem do ur€ité miry odrdzi od této situace. Vzpomeiime na ubytek zakaznikl
v souvislosti s ekonomickou krizi ¢i utoky na Svétové obchodni centrum. Predevsim
pii pohledu do minulosti znacky if... jsem méla moznost nahlédnout, jak vyznamné tyto
udalosti zasahuji do forem produkovaného modniho zbozi. Nesmirny vliv mezindrodnich
I tuzemskych udalosti s jejich dopadem na turismus nastavoval méfitka a vymezoval
hranice pro vyrobu jednotlivych kolekci a modelti. V obdobi vyrazného ubytku zahrani¢ni
klientely se produkce zbozi musela ptizplisobit nové a odlisné ndkupni sile, ktera si zadala
levnéjSich vyrobkl. To se projevilo ve zpracovani jednotlivych modelt z koncepcniho
I materialového hlediska. Tvorbu odévi do urCité miry ovliviiuje také obecny vyvoj
vV médnim pramyslu, nastupujici modni trendy a ptfichod novych technologii ¢i materiali.
Ovsem daleko vice neZ na tyto aspekty navrhaika hledi na jedinecnost osobnosti kazdé
zakaznice.

Co se ty¢e modell Sitych na zakazku pro konkrétni zakaznice, nejvétsi vaha je
prikladana osobnosti dané Zeny, jejim predstavam a pranim. V ateliéru vzdy probihaji
dlouhé a podrobné diskuze nad zavére¢nou podobou modelil. Zeny si zpravidla nechavaji
od navrharky odborné poradit ohledn¢ materialt, stéihl i barev. Doba usiti modeld se poté
odviji od naro¢nosti jeho zpracovani. Ve vétSing piipadi Sije cely vyrobek jedna krejcova.
Krejove v ateliéru pracuji na smlouvu, pficemz jejich pracovni doba je velmi variabilni
a odviji se od mnozstvi zakazek a obtiznosti jejich zpracovani. Zeny v priib&hu tvorby
dochazeji na zkousky rozpracovanych modelii, béhem nichZz se dolad’uji veSkeré detaily.
Po téchto zkouskach nésledné dochazi k mensim ¢i vét§im upravam.

Kolekce, které nemaji svij piivod v zakdzkové tvorbé, vznikaji na zékladé riznych
podnéti. Inspiraci navrhaika hleda ve vytvarném uméni, v kultufe, v tematice modni
prehlidky. N¢kdy se modni prehlidky pofadaji na konkrétni objednavku, z ¢ehoz poté
prameni také jejich zaméteni a zaroven zpracovani predstavovanych modell. Ateliér nabizi
Siroky sortiment zbozi — sukné, Saty, topy, kalhoty, saka, bundy, Satky, pasky i doplikovou
tvorbu jinych umélct, s nimiz navrhatka spolupracuje. Siji se pfevazné originaly. Rovnéz
Vv pfipad€ malych sérii se od sebe modely vzajemné odliSuji v néjakém detailu. Modely
jsou prezentovany v ramci oficidlnich modnich piehlidek a velkych akci, ale také pfimo

Vv ateliéru na ,,soukromych* setkanich, vecircich a bazarech potadanych pro zdkaznice.
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7.2 Profil zakaznic

V prvni casti této prace jsem nastinila zakladni teoretické koncepty zabyvajici
se povahou mody a spotiebou modniho zbozi. Pokud budu vychézet z téchto teoretickych
ramct, je patrné, Ze motivace zakaznic k ndkupu luxusnéjsSiho zbozi nejvice odpovidaji
postmodernimu pojeti konzumace médy (Lipovetsky, 2005). Zeny davaji zptisob oblékéani
do souvislosti s osobni rovinou a vnitinimi pocity. Dulezité pro né je citit se v daném
odévu dobfe a pohodln€. Lipovetsky pise: ,,V dobé demokracie se luxus kombinuje
S ,whodnou koupi‘, nadbytek s ekonomickymi propocty, plytvani s nezbytnostmi, zavrat
S kazdodennim potésenim a rozptylenim pri nakupovani. Neni to jiz vzneSeny kult
okazalého utrdaceni, nybrz kult Zivotni urovné, pohodli, soukromého stesti (...)"
(Lipovetsky, 2005: 66). Svym uvazovanim kriticky reaguje na pfistupy chépajici modu
primarn¢ jako projev tfidniho rozdéleni, majetkového soupefeni a socialni hierarchie
ve spolecnosti (Simmel, 1997; Veblen, 1999). Z rozhovort je zaroven patrné, ze zakaznice
se vmode z odbornéjSiho hlediska pftili§ neorientuji. Jejich volba pfi vybéru obleceni
a jeho nakupu nevychazi ze snahy dosahnout co nejvyssi ,,trendovosti“. Pfesto je ocividné,
ze zpusobu oblékani ptikladaji jistou dulezitost: ,,(...) rada kombinuju. Chci, aby ty veci
Sly k sobe, aby to jenom neviselo (...)“ (llona). V ramci rozhovort pouzivaly zeny také
slova typu ,,nad€asové* ¢i ,,in“, coZ opét odrazi jejich zajem o to, jaky typ odévu oblékaji.

Nejpocetnéji zastoupenou klientelou tohoto ateliéru jsou z generacniho hlediska
zeny stfedniho ve€ku. Obleceni, které si nechavaji S§it v ateliéru je casto urcené
pro mimotadnéjsi  pfileZitosti a spoleCenské uddlosti. Pokud se ovSem jedna
0 konzervativngjs$i zplsob zpracovani modelu ¢i pouhy dopln€k k celkovému méné
zivota. Odév je do urcit¢é miry znamkou socidlni i osobni identity (Tarlo, 1996).
V postmoderni dobé doslo ke zruSeni mnohych diivéjSich tabu v oblasti oblékani
(Lipovetsky, 2005), jez udrZzovalo pevné dané socidlni rozvrstveni spole€nosti (Simmel,
1997; Veblen, 1999). Kombinace rtiznych styli, inspirace v rozmanitych zpusobech
oblékani a predevsim prosazovani vlastniho vkusu a kreativity se dnes jevi jako vyznamné
faktory formujici podobu médy (Polhemus, 1994). Dle nékterych autort se lidé s vySSim
socidlnim statusem stali kosmopolitnimi ,,v§ezrouty*, ktefi svou kulturni spotiebu rozsitili
i na popularni a nizkou kulturu (Safr, 2006). N&které teorie v této souvislosti hovoii

dokonce o uplném zaniku socialnich tfid. Neni jednoduché fici, nakolik dnes spotieba
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moddniho zbozi odpovida spolecenské vrstvé. Postmodernismus zpochybnil dichotomii ,,my
versus oni‘“ a ostré rozliSovani mezi vysokou a nizkou kulturou (Petrusek, 2012).

Na zaklad¢ vlastnich poznatkih mohu konstatovat, Ze klientky daného ateliéru
nalezely ze socioekonomického hlediska spiSe k vyssi vrstvé. Vyuzivani sluzeb ateliéru
ovSem neni primarné¢ spojeno s projevovanim spolecenského postaveni. V centru vsech
vypovédi se jako rozhodujici objevilo téma emocionalniho uspokojeni. Zeny vypovidaly,
7e klicovou motivaci je pro né citit se V Satech piijemné. Zaroven je pro mnohé z nich

navstéva ateliéru udalosti, ktera je vytrhne z kazdodenni rutiny.

7.3 Diskuze

Dtlezitost mody v kazdodennim Zivot€ jedincl je ziejma. Odév je bezprostiedni
soucasti veskerych lidskych interakci a je jednim z prvnich véci, kterych si na druhych
v§imame. Vizualni projevy moddy, napiiklad stfih, vzory, barvy, material a dalsi prvky,
mohou byt nastrojem spolecenského a estetického soudu a métitkem vkusu (Bourdieu,
1984). Pted sto lety vnimali teoretici modu piedevsim jako projev tfidniho rozdéleni.
Diktat mody byl pevné stanoven na zdkladé zavedenych spolecenskych norem. Jeho
dodrzovani slouzilo k eliminaci nevhodnych poznamek, nechténé pozornosti ¢i pocitu
poniZeni (Veblen, 1999). Dnes se zohlediiuje pfevazné socialné-psychologicka povaha
mody, kterd odrazi rovinu emoci, pocitil, postoju a presvédceni jedinca.

Zkoumani mody v ramci sociologického studia je i1 pfesto pomérné okrajovou
zalezitosti. Ackoliv se dané téma objevuje v pracich nékterych autorti, mnohdy je zminéno
spiSe v SirSich souvislostech vramci sociologie zplsobu Zivota. Analyzy, jez by
se podrobngji vénovaly mode v oblasti odivani, v§ak doposud prakticky chybi. Detailnéji
se tomuto fenoménu vénuje zejména francouzsky sociolog Gilles Lipovetsky, ktery rovnéz
zduraziiuje nepostacujici teoretickou diskuzi nad touto otazkou (Lipovetsky, 2002).

Jak si dale v8imaji nékteré studie, proménlivost mody je mnohdy uzce spojena
se zm&nami ve spolecnosti (Lipovetsky, 2002; Reinach, 2005). Piestoze tedy mlZeme
poplatné dob¢, v niz byly sepsdny. Vyznamnéjsi studie, které se néjakym zpisobem
0 modé zminuji, jsou zpravidla 1 nékolik desitek let staré. Jejich pojeti, tykajici
se napiiklad dimenze socialniho statusu (Simmel, 1997; Veblen, 1999) ¢i konstruovani
identit (Hebdige, 1979), tak mnohdy neodpovidaji spole¢enskym pomérim soudobé

spolecnosti.
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Dle mého nazoru by se v ramci studia médy méla vice zohlednit zna¢na proména
postmoderni spolecnosti. Zarovenn by se vyzkumné otazky mély zameéfit nejen
na spotiebitele mdédniho zbozi, ale daleko vice také na osobnost médniho navrhare a vlivy,
jez na jeho tvorbu pusobi. Velice opomijena je také vizudlni stranka modelt, kterda mize
slouzit jako wur¢ity typ komunikace v ramci kazdodennich mezilidskych interakei.
Symbolické hodnoty a vyznamy pienaSené urcitou formou zpracovani odévu jsou ovSem

také spiSe jen nastinénou problematikou, nez aby byly intenzivnéji analyzovany.
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Piilohy

Priloha €. 1: Ateliér (fotografie)
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Piiloha €. 2: Okruh otazek pro zdkaznice
1) Mohla byste popsat Vas vztah k m6de?
2) Co je pro Vas pfi vybéru obleceni nejdilezitéjsi? (motivace)
3) Sledujete déni ve vyvoji mody (novinky, trendy,...)?
4) Mate vyhranény zpusob oblékani?
5) Kde nakupujete obleceni? Jaké obleCeni nakupujete?
6) Co oblékate v bézném zivote?
7) Myslite si, ze moda odrazi Vasi osobnost?
8) Proc jste se rozhodla vyuzivat sluzeb ateliéru?
9) Jaké obleceni si nechavate §it v ateliéru? Mate jasnou ptedstavu o tom, jak by mél
V4as model vypadat? Pii jakych ptilezitostech oblékate tyto modely?

10) Jste zakaznici jesté jiného mddniho ateliéru nez ateliéru if... ?
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