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Vézeni predstavitelé klubt,

jsem velice vdécny, Ze jste se mnou spolupracovali na poskytnuti nabidek pro
potencialni partnery klubti. Nyni se na Vas obracim s zadosti o vyplnéni dotazniku,
ktery je nezbytnou soucasti mé diplomové prace, a diky kterému budeme mit vSichni
lepsi pfedstavu o tom, co a jakym zplsobem firmédm nabizet. Jak jsem ptedesilal v
uvodu spoluprace, vytvoiil jsem na zdkladé¢ nabidek dotaznik, ktery se do hloubky
zabyva celym procesem shanéni partnerti od ptipravy nabidky, po spolupraci s partnery
béhem sezony. Pevné vefim, Ze si na tento dotaznik najdete ¢as a vzajemnou spolupraci
dokdazeme vytvorit profesiondlni nabidky na vysoké turovni. Vysledky a celou
diplomovou praci Vam poslu v momenté jejiho dokonceni a zarovenn pozaddm o

nezvetejnéni diplomové prace bez mého souhlasu.

Jeste jednou Vam dékuji za spolupréci a rychlou odpovéd'.

Informace k vypInéni dotazniku:

Dotaznik je rozdélen na 7 Casti a kazdd nova cast zaCind na nové strance.
VétsSina otazek je uzavienych a vybirdte z uvedenych moznosti. MoZnost, kterd

odpovida Vasi situaci, prosim oznacte tu¢né.

Moznost oteviené odpovédi je vzdy vyznacena fadkem v této podobé: ...........
(je mozné v piipadé zdjmu u kterékoliv jiné otazky ptipsat pripominku).
U otazek, kde je moznost vice odpovédi, je tato informace uvedena kurzivou

pod otazkou.

Pod nékterymi otdzkami mate informaci o pifeskoCeni nasledujici otazky na

zékladé vasi odpovédi a tento pokyn je napsan pod otazkou kurzivou a podtrzené.

Dotaznik mi prosim poslete zpét na email radim.kroulik@gmail.com nebo na facebook.




1. Zjistovani pozadavkii firem pred vytvoienim nabidky

1.1. Sjednavate si pied vytvorenim nabidky se zastupci firmy schiizku, na které

Vas informuji o marketingovych cilech firmy a jejich predstavach o

sponzoringu?

a)

b)

Ano

Ne

V pripadé odpovédi Ne, preskocte na otazku cislo 2.1. .

1.2. Co je nejcastéji predmétem pozadavki firem na partnerstvi?

(Lze oznacit vice odpovédi.)

a)
b)
©)
d)
e)
f)

Umisténi reklamy na dresu

Umisténi reklamy na stadionu

Umisténi reklamy na tiskovinach (letaky, plakaty, zapasové programy, atd.)
Umisténi reklamy na internetovych strankach

Umisténi reklamy na socidlnich sitich

Limit na rozpocet sponzoringu

Vstupenky na zapas

Ucast hra¢i na akcich firmy

Délka partnerstvi

1.3. Jste schopni vyhovét pozadavkiim firem na partnerstvi?

a)
b)

Ano, nabidka obsahuje vSechny zjis§téné pozadavky firem.

Ano, nabidka obsahuje vétSinu zjisténych pozadavki firem.



Nabidka obsahuje ptiblizn¢ polovinu zjisténych pozadavk firem.
Ne, nabidka obsahuje pouze malou ¢ast zjiSténych pozadavki firem.

Ne, nabidka neobsahuje zjisténé pozadavky firem, protoze nejsme schopni

zajistit pozadavky firem.



2. Priprava nabidky

2.1. Kolik lidi se podili na pripravé nabidky?
a) 1
b) 2-4
c) 5-7

d) 8avice

2.2. Kdo vytvari nabidku pro partnery?
(V pripade, ze se funkce prekryvaji, oznacte vice odpovédi.)

a) Marketingovy manazer klubu (ptfipadné marketingové oddéleni klubu)
b) Prezident (pfedseda) klubu

¢) Ostatni ¢lenové vedeni klubu

d) Trenéfi klubu

e) Hraci klubu

f) Najaty externi marketingovy specialista

2.3. Kdy pripravujete nabidku pro partnery?

(Jednotlive faze se mohou u jednotlivych klubu lisit, vybirejte podle mésicii.)
a) leden - biezen (v pribéhu predsezonni ptipravy)
b) duben - Cerven (v pribéhu sezoény seniorského tymu)
c) cervenec - srpen (po skonceni sezony seniorského tymu)
d) zafi - prosinec (v prubéhu mimosezonni pripravy)

e) Kdykoliv v roce podle potieby



2.4. Nabidka...
(Doplite vétu tak, aby podle Vaseho nazoru nejlépe vystihla Vasi nabidku. Lze

oznacit vice odpoveédi.)
a) obsahuje informace, které¢ firmy vyzaduji.
b) obsahuje informace, které jsme zvolili podle piedchozich zkuSenosti.
c) obsahuje informace, které jsme zjistili analyzou trhu u dané firmy.

d) obsahuje nahodné zvolené informace, protoze nevime, co firmy chtéji za

informace.
e) podle naseho nazoru obsahuje vSechny potifebné informace.

f) reaguje na pozadavky firem a svym obsahem se neustale méni.

2.5. Vzhled nabidKky...
(Doplnte vetu tak, aby podle Vaseho ndzoru nejlépe vystihla Vasi nabidku. Lze

oznacit vice odpovédi.)
a) nepovazujeme za dilezity, soustiedime se na obsah.
b) je dllezity a snazime se o atraktivni grafické provedeni nabidky.
¢) vytvarime pro kazdou firmu odlisny.

d) je osvédceny a neplanujeme zménu.



3. Nabizené sluzby

3.1. Jak jste spokojeni s poc¢tem Vami nabizenych sluzeb?
a) Jsme velmi spokojeni, nabidka obsahuje velké mnozZstvi sluzeb a
neplanujeme jeji rozsiteni.
b) Jsme spokojeni, ale hledame dalsi sluzby, které bychom mohli nabizet.

c¢) Nejsme spokojeni s poctem nabizenych sluzeb.

V pripadé odpovédi a) nebo b) pokracujte na otazku ¢.3.3..

3.2. Jaké jsou diivody Vasi nespokojenosti s nabizenymi sluzbami?
(Lze oznacit vice odpovédi.)

a) Nemame sluzby, které bychom mohli nabizet.
b) Nevime, co nabizet.
¢) Nemame v klubu personalni zdroje k zajisténi uskutecnéni sluzeb.

d) Klub si nepteje poskytovat velké mnozstvi sluzeb partnerim.

3.3. Jak velkou ¢ast sluzeb z Vasi nabidky vSichni partnefi dohromady vyuZziji?
a) Vsechny sluzby, které méame v nabidce, nasi partneti vyuziji.
b) Veétsinu sluzeb, které mame v nabidce, nasi partnefi vyuZziji.
c) Zhruba polovinu sluzeb, které mame v nabidce, nasi partnefi vyuziji.
d) Malou c¢ast sluzeb, které mame v nabidce nasi partnefi vyuZziji.

e) Z nabidky pro partnery se neuskutecni jedind sluzba a partnefi si sami

urcuji sluzby, které v nasi nabidce nejsou.



4. Vybér potencialniho partnera

4.1. Jakym zptisobem vybirate firmy jako potencialni partnery?

a) Z vlastnich zdrojti (osobni kontakty, pozorovani firem v regionu, atd.)
b) Z cizich zdroju (hledani v novindch nebo na internetu, atd.)
c) Oboji ptiblizné stejné

Vypiste prosim konkrétni nejcastéjsi zptisob vybirani firem:

4.2. Vybirate firmy, o kterych vite, Ze sponzoruji jiné sporty?
a) Ano, tyto firmy hledaji vice ptilezitosti.

b) Ne, témto firmam se zamérn¢ vyhybame.

4.3. Vybirate firmy jako potencialni partnery podle velikosti firmy?
a) Ano, vime, Ze nejveétsi Sanci mame u firmy urcité velikosti.
b) Ano, ale neni to rozhodujici faktor.

¢) Ne, podle velikosti firmy potencialni partnery nehledame.

V pripadé odpovédi c) pokracujte na otazku ¢. 4.5..

4.4. Jaké firmy nejcastéji vybirate z hlediska velikosti'® firmy?
a) Mikropodnik (méné€ nez 10 zaméstnanci)
b) Maly podnik (mén¢€ nez 50 zaméstnancii)

¢) Stiedni podnik (méné€ nez 250 zaméstnancii)

18 Velikost ur¢ena podle (52).



d) Velky podnik (vice nez 250 zaméstnancti)

e) Nevim

4.5. Jaké firmy nejcastéji vybirate z hlediska izemni piisobnosti?
a) regionalni
b) narodni
¢) nadnarodni

d) nevim

4.6. Vybirate firmy z hlediska oboru podnikani?
a) Ano
b) Ne

V pripadé odpovédi Ano, vypiste prosim nejcastéjsi obory podnikani firem, které

vybirate.



5. Kontaktovani potencialniho partnera

5.1. Kolik firem kontaktujete v jednom roce?
a) 0-3
b) 4-7
c) 8-11
d) 12-15

e) 16-vice

5.2. Kdo kontaktuje potencidlni partnery?

(V pripade, ze se funkce prekryvaji, oznacte vice odpovédi.)
a) Prezident (ptedseda) klubu.
b) Ostatni ¢lenové vedeni klubu.
¢) Marketingovy manazer klubu.
d) Trenéti klubu.
e) Hraci klubu.
f) Neni stanoveno, kontaktuje kdo ma cas.
g) Nékdo jiny:
5.3. Jaka je uspésSnost kontaktovani firem?
a) Firmy vétSinou ignoruji nase zadosti a neodpovi.
b) Firmy vétSinou odpovi, ale odmitaji se sejit.

¢) Firmy vétSinou odpovi a souhlasi se schizkou.



5.4. Jakym zptisobem nejcastéji kontaktujete potencidlniho partnera?
a) Obdrzime kontakt od ¢lenil naSeho klubu na zaméstnance firmy.

b) Posilame nabidku prostiednictvim e-mailu marketingovému manazerovi

firmy nebo jinému zaméstnanci firmy s zadosti o sjednani schiizky.
¢) Snazime se telefonicky domluvit schiizku se zastupci firmy.

d) Snazime se e-mailem domluvit schiizku se zastupci firmy bez odeslani

nabidky:.



6. Prezentace nabidky potencialnimu partnerovi, vyjednavani s

potencialnim partnerem

6.1. Kolika firmam jste na schiizce prezentovali nabidku pro uzavieni

partnerstvi v roce 2014?
a) 0
b) 1-3
c) 4-6
d 7-9
e) 10-12
f) 13 -vice

V pripadé odpovédi a) pokracujte na otazku ¢. 7.1..

6.2. Kolik firem se stalo partnery klubu v roce 2014?

(Prosim uvedte zvlast nové partnery a prodlouzeni stdvajicich partnerii, kterym

vyprsela platnost partnerstvi.)

Pocet novych partnerii pro rok 2014:

6.3. Kdo prezentuje na schiizce nabidku pro potencialni partnery?

(V pripade, Ze se funkce prekryvaji, oznacte vice odpovédi.)
a) Prezident (predseda) klubu
b) Ostatni ¢lenové vedeni klubu
¢) Marketingovy manazer klubu (ptipadné podobna pozice)
d) Trenéfi klubu

e) Hraci klubu



f) Neni stanoveno, prezentuje, kdo ma Cas

6.4. Oznaclte prvky, pomoci kterych prezentujete nabidku pro uzavieni
partnerstvi na schiizce se zastupci firmy

(Lze oznacit vice odpovédi.)
a) Powerpointova prezentace (ptipadné obdobny program)
b) Videoukazka
c) Vytisténé nabidky pro zastupce firmy
d) Herni vybaveni (dresy, helmy, atd.)
e) Predstaveni pravidel amerického fotbalu

f) Prostor pro otazky zastupct firmy

6.5. Jaka je nejcastéjsi délka smlouvy s partnery?
a) Na 1 rok. Vyhovuje ndm to tak.

b) Na 1 rok, ale chtéli bychom dlouhodobé smlouvy, které zatim nejsme

schopni zajistit.
c) Nejcastéji na 1 rok, ale madme i viceleté smlouvy.
d) Ptevazuji smlouvy na 2 roky.

e) Prevazuji smlouvy na 3 a vice let.



6.6. Jak probihad vyjednavani se zastupci firmy o konkrétni podobé

poskytnutych sluzeb?

a) Firma si vétSinou uréi vlastni sluzby, které chtéji, bez ohledu na

predloZenou nabidku.
b) Firma si vétSinou vybere z nabizenych sluzeb.

¢) Firma si vétSinou vybere z nabizenych sluzeb a pfida si sluzby podle

vlastnich pozadavkd.

6.7. Jaké jsou nejcastéjsi sluzby, které partnerim poskytujete?

(Lze oznacit vice odpovédi.)
a) logo na webovych strankach
b) reklamni banner na stadionu
¢) logo na tisténych materidlech
d) reklama na facebookovych strankach
e) reklama na ostatnich klubovych akei

f) vyhlaSeni partnera béhem domaciho utkani



7. Dlouhodoba spoluprace s partnery

7.1. Jak probiha spoluprace v priibéhu sezény?

a) Partnefi se aktivné podileji na vytvafeni a prezentovani sjednané reklamy

na stadionu a v ostatnich médiich.
b) Partneti malokdy zasahuji do vytvareni a prezentovani sjednané reklamy.

c) Partnefi nechavaji vytvaieni a prezentovani sjednané reklamy vyhradné na

nas.

d) Pouze nejvétsi partnefi (generalni, hlavni) se aktivné podileji na vytvaieni

a prezentovani sjednané reklamy.

7.2. Dafi se Vam prodluZovat spoluprici s partnery na dalsi roky?
a) Ne, vSechny partnery mame pouze na 1 rok.
b) Ne, vétSinu partneri mame pouze na 1 rok.
¢) Zhruba polovinu partneri mame pouze na 1 rok.
d) Ano, vétSinu partnertt mame vice nez 1 rok.

e) Ano, vSechny partnery mame vice nez 1 rok.

7.3. Jak casto jste s VasSimi partnery v kontaktu pred zahajenim sezény?
a) 1x - vicekrat tydné. V tomto obdobi jsme s partnery nejvice v kontaktu.
b) 1xza 14 dni
¢) 1xzamésic
d) méné neZ 1x za mésic

e) Vibec



7.4. Jak Casto jste s VasSimi partnery v kontaktu béhem sezény seniorského

tymu?
a) 1x - vicekrat tydn€. V tomto obdobi jsme s partnery nejvice v kontaktu.
b) 1x za 14 dni
¢) Ixzamésic
d) Méné nez 1x za mésic

e) Vibec

7.5. Jak casto jste s VaSimi partnery v kontaktu po skonceni sezény

seniorského tymu?
a) 1x - vicekrat tydn€. V tomto obdobi jsme s partnery nejvice v kontaktu.
b) 1x za 14 dni
¢) Ixzamésic
d) Méné nez 1x za mésic

e) Vibec

7.6. Probiha v pribéhu roku méreni efektivity partnerstvi?
a) Ne, efektivitu partnerstvi nemétime vibec.
b) Efektivitu partnerstvi méfime pouze pro nejvetsi partnery.

c) Efektivitu partnerstvi métime pro vSechny partnery.

7.7. Jaky je diivod pro neméreni efektivity partnerstvi?

(Lze oznacit vice odpovédi.)
a) Nemame penize na marketingovy vyzkum.
b) Nemame personalni zdroje na marketingovy vyzkum.

¢) Nevime jak méfit efektivitu partnerstvi.



d) Partnefi to od nas nevyzaduji.
e) Partnefi si méfi efektivitu partnerstvi sami.

f) Nepovazujeme to za dilezité.



Ptiloha 2. Profily klubi

PROFIL KLUBU

1. Pocet ¢lenu klubu:

6. Pomér piijma prispévky - partnefi - dotace - game day (v procentech,

napiiklad: 40 - 30 - 10 - 20):

~

Rozpocet klubu pro rok 2014:

0-200 000 K¢

200 001 - 400 000 K¢

400 001 - 600 000 K¢

600 001 - 800 000 K¢

800 001 - 1 000 000 K¢

1 000 001 - 1200 000 K¢&

1200 001 - 1 400 000 K¢

1400 001 - vice



Priloha 3. Nabidka klubu Pardubice Stallions

RARDUBICE

ONS

AMERICAN FOOTBALL TEAM

AMERICAN FOOTBALL TEAM

((S\ PARDUBICE STALLIONS

Nejsledovanéjsi sport v USA.
Pardubice Stallions
Sezéna 2014 Findle zamorské soutéZe tzv. SUPERBOWL je nejprestiznéjsi sportovni i
udalosti s nejdrazsim reklamnim ¢asem vubec.

Medialni kampan ) | T
Dynamicky a velmi rychle se rozvijejici sport v CR.

Rozpocet 2013
. §Soutéil v CR se v sez6né 2014 zuéastni 23 tyma véetné dvou ze
Cile 2014 < Slovenska.

o L v
M°Z"°5;'n${e°;°“‘a°° ~~ Velké naroky na poéty hra&t i trenéru. V kadru velkych klub je zhruba 70
P hragu a az 10 trenérd.

Cenoveé skupiny
Partnefi
Mediaini vystupy
Kontakty




PARDUBICE STALLIONS

AMERICAN FOOTBALL TEAM

Americky fotbal
Pardubice Stalli

Sezobna 2014

Medialni kampan Vitéz Ceské Ligy Amerického Fotbalu divize B v letech 2010 a 2011
(6. misto v sezéné 2013).

Clenska zakladna 50 hraéu seniorského a 15 hraéh juniorského tymu.

11leta historie.

Rozpocet 2013 ’
{‘i Od roku 2012 G&astnik nejvy3si divize Ceské Ligy Amerického Fotbalu.
Cile 2014 ===

"'."_7 V reprezentaénim kadru CR pusobi 6 hracu s koreny v klubu (4 v klubug

MozZnosti prezentace -~ stéle pusobi).

partnera
Cenoveé skupiny Domaci stadion s krytou tribunou v centru Pardubic.

Partnefi J8 Primérna navitéva v sezéné 2013 &inila 550 divaku na zapas.
Medialni vystupy
Kontak(

PARDUBICE STALLIONS

AMERICAN FOOTBALL TEAM

Americky fotbal
7mésiéni pfiprava na soutéZz — atletika, silovy trénink, technika
Pardubice Stallions ameﬁckého fotba'u

Sezona 2014 Zakladni ast sezény v mésicich dubnu, kvétnu a &ervnu. Findle soutéZe |
Mediaini kampa# v pllce ¢ervence na stadiénu v Edenu.

Rozpocet 2013 ‘ﬁ 8 zapasu za sezénu, z toho 4 doméaci.

Cile 2014 ~~ Souboje s nejlepsimi celky Prague Black Panthers, Prague Lions, Trnava

s
MoZnosti prezentace ‘ Bulldcess

paners ﬁ Celkova naroénost sezény bez zahraniénich trenér a hraca 430 000 K&.
Cenové skupiny

Partneri
Medialni vystupy
Kontak




PARDUBICE STALLIONS

AMERICAN FOOTBALL TEAM

Americky fotbal Primérna navstéva vzrostla béhem ctyr let ze 150 na 550 divaku na

zapas.
Pardubice Stallions

Pfedchozi medialni kampané& zahrnovaly billboardy, citylight vitriny, &
plakaty na zastavkach MHD, letaky rozdavavé formou f2f (az 10 000 za

Medialni kampai sezo6nu), Facebook fan page.

Rozpocet 2013 Probéhla medialni kampan 2014: prezentace klubu béhem méstskych
ﬁ sportovnich dnu, podpora benefiéni pfehlidky Viadky Erbové, reklama na

Sezona 2014

Cile 2014 =~ autobusu pardubické MHD, vitrina na TFidé Miru.

Moznos! Prezentace __ Planovéna mediéini kampaf pred a béhem sezény: billboardy, radio,
aplakéty MHD, 20 000 letdki s pozvankou na zapasy, reklama na

Cenové skupiny zapasech BK JIP Pardubice, Facebook fan page.

Partnefi il Zde mlzZete shlédnout ndborového video, které nasbiralo vice nez 6 000
. zhlédnuti. Bylo sou¢asti naborové kampané v roce 2012 a prezentovano
Medialni vystupy bylo i v Letnim kin& Pardubice.

Kontakty

PARDUBICE STALLIONS

AMERICAN FOOTBALL TEAM

Americky fotbal
Pronajem tréninkovych prostor 146 000,-

Poradani 2 domacich zapasu:
Sezéna 2014 prondjem hfisté, pronajem RZS atd. 25 000,-

Medialni kampan Autobusy na venkovni zapasy 53 000,-
Rozpogéet 2013 ‘§ Tréninkové vybaveni 50 000,-
Cile 2014 -\.-" Poplatky asociaci 72 000,-

Pardubice Stallions

v
Moznosti prezentace . Reklama 84 000,-

pRRTars = Celkové vydaje 2013;
Cenové skupiny 430 000,- K¢.

|} Zhruba 60 % pfijmu klubu tvori pfispévky samotnych hraca.

Partnefl Zbylych 40 % tvofi dary partneru a fyzickych osob.

Medialni vystupy
Kontakty




AMERICAN FOOTBALL TEAM

((\% PARDUBICE STALLIONS

Americky fotbal

Kladna bilance v nejvy3si divizi Ceské Ligy Amerického Fotbalu.
Pardubice Stallions
Sezéna 2014 Osloveni zahraniéniho trenéra a rozehravace.

Medialni kampan Rust kadru do optimalniho poctu 100 hracu (seniorsky i juniorsky tym)
Rozpocet 2013 “SX Dosahnuti 1 000 fanouskl alespon na jednom zapase.

Cile 2014 ~~ Nalezeni stabilniho generalniho partnera.

st
b £
MozZnosti prezentace

partnera g

Cenové skupiny
Partnefi
Medialni vystupy

Kontak

AMERICAN FOOTBALL TEAM

((ﬁ PARDUBICE STALLIONS

Americky fotbal

Logo na dresu.
Pardubice Stallions

Sazina 014 Logo na kazdém zapase pied hlavni tribunou.

Medialni kampan Logo na webu, facebooku a v3ech tiskovinach.
Rozpocet 2013 “PAMoznost vyuziti Pardubice Stallions pro vlastni propagacni ucely.

Cile 2014 ~~ Prezentace produkti na domacich zapasech.

%ﬁﬂﬁﬂ g Propagace partnera na zapasech.
Cenové skupiny MozZnost pfimého prodeje na zapasech.
Partnefi |
Medialni vystupy

Kontak!




PARDUBICE STALLIONS

AMERICAN FOOTBALL TEAM

Americky fotbal

Generalni partner
Pardubice Stallions 100 000 K¢

Sezéna 2014 Hlavni partner

Medialni kampan Logo na dresu

50 000 K&

40 000 K&
Rozpocet 2013 “SXLogo na hernich kalhotach
& 30 000 K&
Cile 2014 ~~ Logo na domacich zapasech pred hlavni tribunou
% | 30 000 Ké
~~_ Logo na webu, facebooku a vSech tiskovinach

= 15 000 K&

MozZnosti prezentace
partnera

Cenové skupiny
Partnefi
Vyroba reklamnich materialu neni souc¢asti nabidky, vyjma tiskovin.
Medialni vystupy

Kontak

PARDUBICE STALLIONS

AMERICAN FOOTBALL TEAM

Americky fotbal
P. MINISTR v.o.s.

ASITA spol. s.r.o
JIROUT REKLAMY s.r.o.
@ WEBOVY SERVIS
ﬁ FIT-PRO CZECH s.r.0.
s
MozZnosti prezentace -7 HARTMANN - RICO a.s.

artnera ok
; -

Pardubice Stallions
Sezona 2014
Medialni kampan
Rozpocet 2013
Cile 2014

Cenové skupiny
Partnefi
Medialni vystupy




AMERICAN FOOTBALL TEAM

(\\% PARDUBICE STALLIONS

Americky fotbal Facebook profil

Pardubice Stallions 1 803 priznivcu
Sez6na 2014 pravidelna tydenni aktualizace

Medialni kampan
Rozpocet 2013
Cile 2014 b

..~ Webové stranky
£
MozZnosti prezentace
partnera = vice nez 22 000 navstév

zarok 2013
Cenové skupiny

Partnefi

AMERICAN FOOTBALL TEAM

{S\ PARDUBICE STALLIONS

Americky fotbal Oficialni kontaktni osoby

Petr Kalhous

Pardubice Stallions +420 725 731 841

Sezona 2014
Ing. Petr Kostal, Ph.D.
Medialni kampan +420 724 507 921

Rozpocet 2013 Public relations

Cile 2014 22 Jan Paviik
L. +420777 912246
MoZnosti prezentace -

partnera g Adresa klubu
Carové skupiny Pardubice Stallions
Wintrova Il 1314,
Partnefi / 53003 Pardubice

Mediéini vystupy IC: 26618702




P- ' Webqvy servis &
nistr . e s Y Kooperativa
ASITA ¢ 3 . @ DEKRA Industrial s.r.0.




Priloha 4. Nabidka klubu Prague Lions

PRAGUE

PARTNERSHIP PACKET



Zakladni hodnotx

Disciplina

Tradice

Vérnost

Odvaha

F.A.M.LL.Y. (Rodina)
Nas cil

Pomoci amerického fotbalu se snazime rozvijet
mladé muze. Chceme vychovavat mladé vudce,

ktefi budou mit pozitivnivlivnasvérodiny, vrstevniky
a SirSi vefejnost.




Historie & Uspéchy

Nase historie saha az do roku 1991, kdy Prague Lions vznikli
jako prvni tym amerického fotbalu v Cechéach. N&3 tym je

ve vSech vékovych kategoriich nékolikanasobnym mistrem
republiky. NaSe nejnovéjsi uspé&chy jsou mistfi juniorské ligy
2009 a 2010 (obrazky dole) a seniorsti vicemistfi v roce 2009.
Byli jsme prvni, kdo zalozZil juniorsky tym (15-18 let) a
nedavno také kadetsky tym (12-15 let).

Néktefi z naSich hra¢a zacali hrat americky fotbal také ve
Spojenych statech a jinde v Evropé (napf. Némecko), dva

z nasich odchovanci, Josef Fuksa a Ladislav Jensik, hrali za
tym Berlin Adlers, ktery se stal mistrem némecké ligy (obrézky
vpravo), ted hrajou za tym Dresden Monarchs.

Prague Lions jsou také prvni, kdo na svou soupisku zapsal
prvni hraéku amerického fotbalu v Cechach.

Ve vedeni tymu jsou byvali hraci, americti trenéfi a mistni i
zahrani¢ni obchodni manazefi.

Q.u.

M. _,l‘_t T

@Bﬂ'@ﬁﬂﬁig 2000




Co vam muzeme nabidnout?

Propojujeme americky fotbal s akrobatickym tancem, a tak nasi hraci spolupracuji
s Prague Lions Cheerleaders www.lionscheer.cz. Kazdy rok také navstévuji
détské domovy ¢€i podobné instituce a snazi se pomoci détem dary, ukazkou
sportu a pomocnou rukou.

Na takovychto akci mGzou nas8i hradi reprezentovat vasi spole€nost v tom
nejlepSim stylu, stejné jak vyZzadujete od svych zaméstnanci. UEime je, aby byli
vitézové jak na hristi, tak i mimo né&j. VSechny uspé&sné spoletnosti maji potfebu
davat lidem, ktefi to potfebuiji, a to i ve finanéné& naro€nych dobach. Nasi hraci
jsou uspésni, protoZe si to, diky sponzorim jako jste vy, uvédomuiji uz ve velmi
raném véku.

Lions jsou v prvni fadé tym, a tymova prace je jejich doménou. Radi se
zGc€astnime vasich firemnich vyletl a motivaénich srazi. Vasi lidé se mohou také
G¢astnit nasich tréninku a tréninkovych zapasul, kde vam nasi trenéfi vysvétli o
¢em americky fotbal je.

Nasi manazefi jsou také schopni udélat vaSim zaméstnancim prezentaci o
osobni motivaci, problematiku lidskych zdroja a o vyvazeni prace, rodiny a pratel.
To v angli¢tingé, ¢estiné nebo v obou jazycich.




Proc¢ byste se méli
pripojit k naSemu tymu?

* Nechceme nic zadarmo. Sponzorstvi je pro nas obchodni vztah, kde kazda
strana dostane stejnou hodnotu.

* Lions nedostavaji za své vykony Zadné penize a tim padem potfebujeme
sponzory na vybaveni, autobusy a pronajem hristé a télocvicny.

* Pravdépodobné potiebujete n&jakou formu marketingu a chtéli byste vyzkouset
néco jiného nez jen billboard.

+ Spolupraci s vami chceme zlepSovat vaSe obchodni vysledky, stejné jako vy
pomuZete nam stat se lepSimi hraci.

* Jsme pripraveni aktivné prezentovat vase produkty ¢i sluzby. Jsme také ochotni,
bud v dresech, nebo i v celé vystroji, se zG€astfiovat vasSich obchodnich akci.
Pokud potfebujete reklamni fotografii, mizZete si vybrat od 140 kg linemana po 65
kg receivera, je to jen na vas.

* Réadi pracujeme s lidmi a radi bychom pracovali i s va§im tymem. Mazeme
pomoci zlepSovat motivaci a fyzickou kondici aktivnim u¢astnénim na naSich
trénincich.

+ Nejsme a nesnazime se byt mainstreamovym sportem v Cechéach. Jsme sport,
ktery je jiny a vy&niva, stejné jako vaSe spolecnost. Véfime, Ze se snazite byt jini
a vyuzit marketing v maximalni mozné podobé&. Pojdme spole&né najit feSeni.




Navstéva détské onkologie ve FN Motol

Na zacatku této udalosti je Phil Brabbs, ktery je velmi dobry kamarad naseho hlavniho trenéra Zacha
Harroda. Phil, o kterém jste se tady uz mohli do€ist. Phil byl diagnostikovan rakovinou zvanou ,,multiple
myeloma (rakovina uréitého druhu bilych krvinek)® 8. Srpna 2008, den po jeho 28. narozeninach. Phil se
rozhodl, Ze nepodlehne této nemoci, ale Ze bude bojovat a Ze nad ni bude dominovat. Proto si dal za heslo
Dominate, které Prague Lions rozsifuji a vzali jsme ho z&asti za své. Prague Lions letos dominovali na
hfisti a vyhrali juniorskou sezénu.

Tim ovSem jejich teritorium dominovani nekonéi. My chceme dominovat Zivot na hfisti | mimo hiisté. Proto
jsme se rozhodli a Jan Mosték, hrac seniorského tymu, nam k tomu pomohl navstivit oddéleni détské
onkologie ve FN Motol. Tam jsme rozdavali darky, naramky a tricka ,,DOMINATE" a také jsme s nimi miuvili
o Philovi, o fotbale a o Lions. Dali jsme jim darky a oni byli radi, Ze nékdo jiny kromeé jejich blizkych na né
mysli a uvédomuije si, Ze tato nemoc si nevybira vék, pohlavi, barvu pleti, jak je bohaty, nebo jestli je to
hodny ¢lovék. Az teprve tam jsem si uvédomil, jak mUzu byt vdécny, Ze Ziju, jsem zdravy, a Ze mdzZu hrat
sport ktery miluju za tym ktery miluju. Tyto déti tu Sanci nemaji a zvlast ted v obdobi Vanoc a svatki si
uvédomuji, Ze jsou na tom zle a Ze nemizZou slavit Vanoce doma, jako viechny ostatni zdravé déti, ale na
nemocniénim lGZku se zavedenou kapackou.

Myslime si, Ze je dulezité pro tyto déti a jejich rodiny ukazat a fict jim,
Ze neni v Zivoté dulezité vystudovat Skolu, potom pracovat, mezitim
jesté mit a rozristat svou rodinu a potom byt v dGchodu a zjistit, ze
jsme zivot nezili naplno a jenom jsme ho néjak odflakli, jako domaci
ukol z matematiky. Ne. My chceme Zit, hrat, délat domaci ukoly napino
a dominovat Zivot! Zivot neni je od toho, ho prejit, ale o tom prekonat
tézké chvile a uzit si hezké chvile, na které budeme vzpominat, az
pfijdou zase ty tézké.

Tento ¢lanek jsem nenapsal
jenom proto, abych vam
fekl, ze jsme byli v Motole
na détské onkologii, ale
abyste védéli prot je dobré
dominovat v Zivoté a aby
jsme se vSichni zamysleli
nad tim, jak mizeme byt
vdécni za Zivot, rodinu a
zdravi.

David Hron #51 LB



Mlady Lion uz aspésny i za morem

Petr Bohagek (20) je jednim z nejuspé&snéjSich odchovancd Lions. Zatim je jediny, ktery se prosadil ve Spojenych statech ve
vysokoskolské lize NCAA. Jeho tym, St. Norbert hraje treti divizi. Pfesto, Ze jeho zkuSenosti byly do té doby ryze evropské, v
Americe dokazal vice neZ se jen dostat do sestavy. Petr hrdl napfed ve stfedoSkolském tymu Lake Geneva (rodné mésto hlamiho
trenéra juniorského tymu Lions, Zacha Harroda), kde se mu vedlo natolik, Ze byl vybran do ligového a celokrajovéhe all-star tymu.
Diky jeho Uspéchu se mu nabidla pravé vysoka Skola St. Norbert bakalafské studium a zde si zacal ziskavat jesté vétsi reputaci.

Jaky je rozdil mezi fotbalem v Americe a v Cesku?
Fotbal v Americe a Cesku se srovnavat moc neda. Rozdil je Gpiné ve viem, v penézich, popularité, ale hlavné v pfistupu k fomuto
sportu. Sport se tam bere mnohem vic vaZné a i ke stfedodkolskému fotbalu
se tam phistupuje jak k mistrovstvi svéta. Fotbal je v Americe obrovska tradice
a je zakofenén hluboke do jejich kultury, daleko vice neZ tfeba hokej &i fotbal
u nas v Cechach.

Co ses nauéil u nds, co ti pomohlo ve fotbale v Americe na kole?

V Cechach jsem se o fotbalu naugil ty nejdileZitdjsi zaklady a to hlavné

diky, na evropské poméry, velmi kvalitnimu coachingu v Lions. Rozhodné& mi
pomohlo, Ze jsem v Cesku zaginal jako QB a celou hru jsem musel znat o
trochu vic neZ ostatni hra&i. Ale k tomu hlubSi porozuméni jsem se dostal, a2
na univerzitd kde kazdy den travime nékolik hodin studii nasi nebo soupefovy
hry.

Byl jsi na schiizkdch a trénincich Lions, co si mysli§ o budoucnosti
Lions. Maji néjakou nadéji se vratit na Spicku ligy, a co pro to musi, kdyz
tak udélat?

Myslim si Ze Lions rozhodné maji velkou budoucnost a je to vidét na jejich
juniorském tymu. Jak jinak by se méla hodnotit budoucnost tymu neZ podle
uspé&3nosti jejich juniorského programu? Lions jsou v juniorském fotbale

nejlepsi a to se rozhodné v budoucnu promitne do seniorského tymu.

Rozhodné si také myslim, Ze nedavny cdchod velkého poctu zkuSenych

hragd, ktefi si vytvofili svij viastni tym, byl pro Lions v mnohém velkym pfinosem, ktery jim nyni umoZnuje zaloZit tym na lepSich
zékladech neZ ten pfededly, a to mluvim hlavné o discipling, mordice a vili dfit které jsou tim nejdlleZitéjSim pro fotbalovy tym.

Myslim, Ze Licns pro to, aby se vratili na SpiCku délaji vEechny spravné kroky. Lions podle mé maji ty nejzkudendjsi a
nejpokrokovéjsi trenéry v CAAF takZe o budoucnost tohoto tymu nemam obavy. Ale pfebudovani celého seniorskéhe tymu trvé péar
let, jak jsme vidéli u ndkolika tymu v Cechach.

Kde by si chtél po tvém navratu do Evropy hrit? Je néjaka Sance, Ze by si opét naviékl dres Prague Lions?

Po ndvratu bych chtél jit hrat do Némecka a zaroved pokratovat ve studiu{Petr studuje v Americe obor politologie a mezinarodni
vztahy. pozn.red). S Lions rozhodné planuji spolupracovat, moc rad bych poméhal s juniorskym tymem a za Lions
bych si rozhodné chtdl jedté zahrat, takZe dres s vickem jesté doufam naviiknu.







Ja jsem statecny
Ja jsem nesobecky
Ja jsem vérny

Ja jsem LION

WAWAVVAISI(INSHER



Priloha 5. Nabidka klubu Pfibram Bobcats
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AMERICAN FOOTBALL TEAM




Klub byl zaloZzen v roce 1995 (20let)

Celkem sdruzuje 150 ¢lent

Z toho 80 déti a mladeze do 19 let.

V kategoriich :

Senior tym (A tym) - hraje nejvyssi ligu AF a hraci pravidelné pisobi v reprezentaci CR
Junior tym (17-19 let)

Flagfoobtall tym ( 6-16 let )

Cheerleaders tym (6 - 19l et )

Nejvétsi uspéchy:

e 2014 - Vicemistfi CR ( A tym)

e 2014 - Vitéz Flagového poharu CR (Flagfootball tym)
e 2013 - 1.misto Spirit cheer cup (Cheerleaders)

e 2005 - Mistii CR (Junior tym)

Zajimavé udaje pro partnery

Finale CLAF 2014
o Navstéva 3200 divakl na stadionu v prazské Synot Tip aréné
o PFimy prenos v TV vidélo 330 000 divakii (reprizu 180 000)
Navstévnost domacich zapasut primérné 450
Magazin Touchdown €T4
Internetové stranky www. bobcats.cz navstévnost 7200 za mésic
Facebookova stranka 1300 fanousk

Plan pro letosSni sezénu:

Finale CLAF
4 zahranicni posily
Zahranicni trenér
3x PHimy prenos z CLAF CT4
o Semifinalovy zapas na hlavnim hristi 1.FK Pribram
o Finale CLAF 2015
o Reprezentaéni zapas proti Svycarsku (hraéi hraji v klubovych helmach)



Moznosti prezentace sponzora:

>

Umisténi loga na webovych strankach www.bobcats.cz a facebookovych strankach.




MozZnosti prezentace sponzora:

Loga na helmach hracu:

L4




Moznosti prezentace sponzora:

+ Loga na dresech hraca:




S

MozZnosti prezentace sponzora:

+ Logo a akce na vstupenkach a tiskovinach:

&

PRIBRAM BOBCATS
TRNAVA BULLDOGS

S0,-

afenwt Rybaiské potieby GRUNDIK Pribram 1‘1
oy b

www.grundik.cz






Priloha 6. Pfredchozi nabidka klubu Pfibram Bobcats

PRIBRAM BOBCATS

AMERICAN FOOTBALL TEAM

Zadost o sponzoring tymu amerického fotbalu
Vazena pani/ vazeny pane,

obracim se na Vas jako president tymu ameri_ckého fotbalu R

Pribram Bobcats, s prosbou 0 SPONZORSKY DAR nebo =

dlouhodoby sportovni SPONZORING.

Uvitame jakoukoliv formu podpory, at uz finan¢ni &i material-
ni.

Kdo jsme
Jsme ob&anskym sdruzenim usilujicim o M BE
vestranny rozvoj osobnosti mladych lidi. q;fﬂ-\\ e

T—

& o
Tym amerického fotbalu ma v Pfibramjis @
dlouholetou tradici. V pristim roce f
oslavi nas klub jiz 20 let od svého zaio?.eni.

V uplynulych letech jsme se bez |
vyjimky za&astnili vSech roénikt |
Ceské ligy amerického fotbalu pod |
zastitou Ceské asociace amerického
fotbalu. (www.caaf.cz).

V roce 2014 jsme zalozZili program
,,Z ulice zpatky na hristé,, pomoci,
kterého se snazime prednaskami na
Skolach zpét ke sportu pfivést déti a
mladez.

Nase uspéchy

V leto$nim roce jsme dosahli historického Gspéchu, kdyz
jsme se probojovali az do finale Ceské ligy amerického fot-
balu, které bylo vysilano v pfimém pienosu na CT4 a na
samotném stadionu v Edenu ho sledovalo pres 3000 divaku.

Nase cile pro rok 2015

PFisti rok myslime chopitelné jesté o kousek vys$ a
budeme délat vée pro to, aby jsme se stali misrty CR.
| proto chceme opét do tymu pfivést zahranicni posily,
které by nam méli nejen dopomoci k nasemu cili, ale také
pfedavat zkusenosti nasim hracum a trénovat nase juniory.




PRIBRAM BOBCATS @ —

CHEERLEADERS TEAM oy

Co nabizime

- Loga na dresech a helmach hracu.

- Reklama na vyvéskach, plakatech a
letacich pfi domacich utkanich klubu.

- Pfedstaveni spolecnosti pfi domacich
zapasech.

- Prezentace na webovych strankach

- Bannery na hraci ploSe béhem
domacich zapasu.

- Prezentace spole¢nosti na ostatnich
tymovych akcich.

- MoZnost predstaveni a ukazky amer-
ického fotbalu na Vasich firemnich
akcich.

- Moznost vystoupeni Bobcats cheer-
leaders na vasich firemnich akcich,
foceni reklamnich materiall, kalendara
a katalogu.

- Vasi firmu mizeme propagovat i na
venkovnich zapasech, které se konaji
po cele republice (Praha, Brno, Pardu-
bice, Ostrava, Ceské Budéjovice,
Plzen, Karlovy Vary , Liberec, Prerov,
Trnava, Wroclav)

- Reklamu v televiznim pofadu o amer-
ickém fotbale Touchdown, ktery bézi
na obrazovkach CT4

Pro jakékoliv otazky jsem Vam k dispozici na téchto kontaktech:
mobil: 739 542 783
e-mail: info@bobcats.cz

Dékuji Vam za ¢as vénovany této prezentaci a téSim se na
brzké setkani.
Bc. Bohuslav Rom




Piiloha 7. Nabidka klubu Prague Black Panthers




Prague Black Hawks a Prague Panthers.

PRAGUE PANTHERS

Tym Prague Panthers plisobi v CR od roku 1992 a je historicky nejuispésnéjsim ceskym tymem. Pét let po vzniku se vyélenil

B tym a juniorské druzstvo, ve kterém se sdruzovali mladi hraci od 15 let. Od roku 2001 se Panthers spolu s Ceskou asociaci
amerického fotbalu, kterou spoluzakladali, aktivné prosazovali o rozvoj nekontaktni verze amerického fotbalu - flag footballu.
Na svém konté maji Prague Panthers vitézstvi v EFAF Cupu z roku 2009 a celkem 12 tituld mistra a 6 tituld vicemistra Ceské
ligy. V sousedni rakouské lize dosahl prazsky tym tFi roky po sob& na 5. misto. Mnoho pantherskych hracl predstavovalo
vyrazné opory ¢eského narodniho tymu.

PRAGUE BLACK HAWKS

Tym Prague Black Hawks byl zaloZen roku 2010 odtrzenim ¢sti klubu od jiného prazského tymu. K tomuto kroku hraci i ¢ast
realizacniho tymu pristoupili z df.uvodu nesouhlasu s daldim sméFovanim pdvodni organizace. Hned v prvnim roce existence se
Black Hawks stali vicemistrem CR a v druhé sezoné dosahli az na mistrovsky titul. Ten obhdjili i v sezéné 2012. Dvojnasobny
mistr Eeské ligy pdsobil i v evropském poharu a hraci Black Hawks byli také nedilnou soucasti ceského narodniho tymu.




EVOLUTION? - R - EVOLUTION!

Ke spojeni tyml doslo na podzim roku 2012 po zralé Gvaze nejzkuSengjSich hraél a funkcionafd, kterou zavrSilo demokratické
hlasovéni élenl obou ob&anskych sdruZeni. Tymy Prague Black Hawks i Prague Panthers kvalitativn& odskoéily od ostatnich
klubd plisobicich v CR, ale na druhé strané se jim v evropském pohéru a rakouské lize nepodafilo dosahnout vyrazngjich
lspé&chd. Spojenim do jednoho velkoklubu jsme se to rozhodli zdsadn& zménit!

1. dostat se v rakouské AFL do finale (Austrian Football League)

2. obhéjit titul v &eské lize - CLAF (Ceska liga amerického fotbalu)

3. vybojovat titul v juniorské narodni sout&Zi - CJLAF (Ceska juniorska liga amerického fotbalu)
4. navazat na prvni Uspéchy s Zenskym tymem Black Cats

1 4

Dale chceme:
* Rozvijet ml&deZnické tymy juniord, kadetd, pfibliZovat tento sport co nej$irsi zdkladné mladistvych,
e vytvaiet a podporovat motivaéni prostredi, fair play zdsady a tymového ducha,
* byt zakladnim kamenem pro sestavu eského ndrodniho tymu, a to jak juniorského, tak seniorského,
* ziskat na klicové posty Spickové zahraniéni hrace, ktefi ndm pomohou zlepsit Groven

do soubojti v Evropé, ale budou zarovefi fungovat i jako mentori pro éeské hrace,
* pracovat na rozvoji bezkontaktni formy amerického fotbalu, tzv. fl ag footballu.u-dé&tj

v-mezi$kolnich tigach: TR P

NASE CILE

pro sezonu 2015

CHAMPIOM

PRAGCUE BLRCR PRHIN




NASE ORGANIZACE

¢ Jsme transparentni ob&anské sdruZeni s Fadné volenym predsednictvem s vykonnou pravomoci a kontrolnim organem.
* Jsme Fadnym &lenem Ceské asociace amerického fotbalu (CAAF)

« Nasim mottem je rozvoj amerického fotbalu v Cechach, jeho propagace mezi mladymi lidmi a vytvaFeni dostateéné
motivujiciho prostredi pro jejich osobni a sportovni rozvoj.

Klub Prague Black Panthers se sklada ze seniorského a juniorského tymu amerického fotbalu. Nedilnou souéasti je také tym
kadetd a fl ag footballu. Paralelnim plsobenim v n&kolika sout&Zich vznikéa prostor pro to, aby tym ukézal, Ze dokaZe nejen
dominovat &eské lize, ale Ze je kvalitni i v evropském srovnani.

Celkové nase organizace sdruZuje 80 aktivnich hra&u pro seniorské soutéZe (18+ let), 40 hra&l juniorského véku (15 - 18let) a
30 déti v tymech kadetd a flag footballu.

Tedy 150 sportovcl [véetn& managementu) odhodlanych ukazat, Ze si zaslouZime nazyvat se...

...THE BEST OF THE BES

PARTNERI

(-] v I
Bez partneru by to neslo!
Nasich Gspéchid bychom st&Zi doséhli bez velké podpory naSich partnert a sponzord.
| touto formou bychom radi podé&kovali vSem, ktefi v uplynulych letech podporovali tymy
Prague Black Hawks a Prague Panthers.

Doufédme, Ze zachovate pFizef i velkoklubu Prague Black Panthers!

GO BLACK PANTHERS! NEVER GIV

CE
A%
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AUSTRIAN FOOTBALL LEAGUE

Rakouska liga amerického fotbalu (AFL) je bezpochyby nejlep&i a nejvyrovnanéj$i evropskou ligou. T&Si se velkému divacké-
mu z&jmu, americky fotbal je totiZ u naich jiznich sousedl velmi popularni. Zapasy nejlepSich tymd, jakymi jsou Innsbruck
Raiders &i Vienna Vikings pravideln& navit&vuje okolo 6.000 divakd! V rakouské prvni lize hraje Sest tymd formou vzajemnych
24past doma a venku. Poté postupuji &tyfi nejlépe umisténé tymy do play off, aby se vitdzové stfetli v Austrian Bowl o titul
rakouského mistra.

Nasim cilem je se vklinit mezi ¢tyfi historicky nejisp&SnéjSi tymy rakouské ligy a dostat se tak do semifinale a nasledné

do findle této narocné soutéze.

chAA
Vznik fotbalu u nés se datuje do obdobi tésné po revoluci, do roku 1990. Brzy vznikly tyfi tymy, které také staly za vznikem
Ceské asociace amerického fotbalu (EAAF) v roce 1994. V priib&hu let se fotbal podaFilo rozvijet i do mensich mést, neZ jsou
tradi&ni fotbalové basty, jako je Praha, Brno a Ostrava. Dnes je na Gizemi ech a Moravy vice neZ dvacet funk&nich tymd.
Ceska seniorska liga amerického fotbalu (ELAF) je rozd&lena podle vykonnosti na divizi A, B a C. Ceské seniorské ligy se
Ucastni i tymy ze Slovenska. Seniofi (18+ let) hraji svoji ligu od po&atku dubna a vyvrcholenim je CzechBowl, findle

hrané v poslednich ro&nicich na konci éervna ¢&i v prvni poloviné Eervence na stadionu v prazském Edenu. Vitéz i vicemistr
CLAF se mohou prihlésit do Evropské klubové soutéZe.

Déle se-pod hlavitkou asociace orgarii‘zuje'juni_t;rs‘k‘éwliga (CJLAF), ktera se hraje od za&tku z&Fi do konce fijna.

CJLAF

Juniorska soutéZ organizovana ¢eskou asociaci méa bohatou historii. Prvni juniorska soutéZ se hréla jiZ pFed patnacti lety.
Stabiln& se G&astni celky z Prahy, Brna, Ostravy a pot&3ujici je rostouci poéet tymi z mést jako Pardubice a Plzefi. Souté? se
hraje b&hem podzimu, vétSinou formou kaZdy s kaZzdym, prvni tyfi pak postupuji do playoff. Prague Black Panthers pro
sezénu postavi silny juniorsky tym s cilem ziskat titul.

Flag Football

Flag football je bezkontaktni verze fotbalu hrana v mnoha variantach. V USA existuji soutéZe vSech vékovych kategorii

od malych dé&ti aZ po dlichodce. Flag football je vhodny pro mladsi hrace, Skoly, ale i jako dopln&k pro aktivni fotbalisty. N&3
klub aktivné spolupracuje s nékolika zakladnimi Skolami, kde se ve spolupraci s vedenim kol a uiteli télocviku flag football
provozuje.

Flag football v nasich podminkach je pievaZné zaméren na Zaky zékladnich Skol, kde podporuje rozvoj motorickych
schopnosti déti, aktivné vypliiuje jejich volny ¢as a pfipravuje hrace pro juniorsky tym. Vybaveni na flag football je jednoduché
- mi¢ a pasky s .flagy”, tedy prouZky latky, které na pasku visi na suchych zipech. Zastavit hra¢e s mi€em znamend zbavit ho
flagu. CAAF podporuje rozvoj flag footballu prostiednictvim spoluprace se zakladnimi Skolami (koleni trenérd, vydavani
pravidel a metodickych materiald, bezplatné zaptijéeni vybaveni). Ceské asociace také kaZdoro&n& porada Narodni Skolni
findle, kterého se G&astni 12 nejlepsich Skolnich tymd. Vitéz ma préavo zdéastnit se Evropského Skolniho findle na naklady
asociace.

Black Panthers maji flagovy tym, ktery se podzim roku 2013 zi¢astnil mistrovstvi Evropy.




Zensky fotball

0d roku 2014 mame v nasi rodiné i atraktivni Zensky tym Prague Black Cats o ktery je v fadach néZného pohlavi nebyvaly
zajem a jiZ poCetny kadr sbira prvni Uspéchy, dokonce i na mezinarodni Grovni.

MEDIALNi POKRYTI
AMERICKEHO FOTBALU

Americky fotbal ziskava i v éeském prostiedi rok od roku vétSi pozornost ze strany médii.
A& se miZe laikovi jevit jako okrajovy sport, na zépasy se chodi divat vice divakd, neZ na vétSinu utkani prvni basketbalové ligy,
volejbalu, & hazené. Cesky Superbowl navitivi kaZdoroéné pies 3.000 divakd.

Americkému fotbalu se vyrazné vénuje napfiklad sportovni kanal ET4, ktery sezény 2011 - 2014 zpracovéval
do samostatného magazinu Touchdown. Ten se vysilal s nékolika reprizami a je dostupny také ve webovém archivu
Ceské televize.

S médii pravideln& komunikuji jak individualn& tymy, tak také Ceska asociace amerického fotbalu (CAAF).

Prague Black Panthers s novinafi komunikuji na pravidelné bazi formou tiskovych zprav ¢i tiskovych konferenci v pFipadé
kli¢ovych udélosti. Vysledkovy servis € informace o prib&hu dileZitych zapast pravidelné pfindSeji napfiklad regionalni
deniky Vltava-Labe-Press, Mlad4 Fronta Dnes, Prévo & Metropol TV, spolupracujeme i s televizi O¢ko.

Rakouska liga se pravidelné objevuje na celostatni televizi ORF a také na Eurosportu 2 s celoevropskym pokrytim.
Samozi'ejmosti je pro nas prace i s ostatnimi informacnimi kanély. Nasi pFiznivci i novinaFi nachazeji vie potiebné
na aktualizovaném webu, sociélnich sitich (tisice pFiznivcd) & prostfednictvim emailového newsletteru.




CHCETE BYT
SOUCASTI
PBP PRIDE?
BYT TAKE
THE BEST
OF THE BEST?




PARTNER PROGRAM

GENERALNI PARTNER
Od 1.000.000 K&

* N&zev partnera zakomponovén do ndzvu seniorského a juniorského tymu. (Dle dohody napf. xxx Prague Black Panthers,
popf. Prague xxx Black Panthers). Smlouva na 2 roky a vice

¢ Umisténi loga partnera na zadech dresu nad ¢islem hrace, na kalhotach a na helmé, jak seniorského, tak i juniorského tymu

* Prezentace na satelitnich kanalech diky G¢asti tymu v Champions League a rakouské lize

* Prezentace na vSech akcich spojenych se seniorskym a juniorskym tymem

* Umisténi dvou reklamnich bannert 4x1 m na v8ech domécich zapasech proti hlavni tribung

* Umist&ni dvou reklamnich bannerl 2x1 m na viech domécich zapasech za brankami

¢ Logo partnera na zadni strané vstupenek a na reklamnich plakatech

¢ Umisténi loga partnera na www strankach Prague Black Panthers s aktivnim odkazem na domovské stranky partnera

* MoZnost prezentace vyrobkd a sluZeb partnera na stadionu

* MoZnost moderované soutéZe b&hem domaciho zapasu s motivy generalniho partnera

* 30 VIP vstupenek na doméci zapasy Prague Black Panthers

PARTNER PROGRAM

HLAVNi PARTNER
0d 500.000 K&

¢ Umisténi loga partnera na ramenou dresu a na kalhotach

* Prezentace na vSech akcich spojenych se seniorskym a juniorskym tymem

* Umisténi reklamniho banneru 4x1 m na vSech domécich zapasech proti hlavni tribuné

¢ Umisténi reklamniho banneru 2x1 m na v8ech domécich zapasech

* Logo partnera na zadni strané vstupenek a na reklamnich plakatech

¢ Umisténi loga partnera na www strankach Prague Black Panthers s aktivnim odkazem na domovské stranky partnera
¢ 15 VIP vstupenek na doméaci zapasy Prague Black Panthers




PARTNER PROGRAM

U

TYMOVY PARTNER
0d 250.000 K&

* Umisténi loga partnera na predni ¢asti dresu a na helmé

* Prezentace na vSech akcich spojenych se seniorskym tymem

* Umisténi dvou reklamnich bannert 2x1 m na vdech domécich zapasech proti hlavni tribuné

 Logo partnera na zadni strané vstupenek a na reklamnich plakatech

* Umisténi loga partnera na www strankach Prague Black Panthers s aktivnim odkazem na domovské stranky partnera
¢ 5 VIP vstupenek na doméci z&pasy Prague Black Panthers

PARTNER PROGRAM

RODINNY PARTNER

5.000 K¢

 Rodinné Elenstvi a partnerstvi v klubu Prague Black Panthers

* Sezénni vstupenky pro vSechny &leny Vasi rodiny na domaci zapasy

* Hotdog [pfipadné klobasu, kotletu z grilu apod.) a ndpoj na véech domécich zapasech
o TFi tymova tricka zdarma, na ostatni merchandising sleva 20 %

OSOBNIi PARTNER
2.000 K&

 osobni ¢lenstvi svdzané s konkrétnim hracem a partnerstvim v klubu Prague Black Panthers
® Sezénni vstupenka na doméci z&pasy

* Hotdog [pFipadné klobasu, kotletu z grilu apod.) a ndpoj na viech domécich zapasech

* Tymové tricko zdarma, na ostatni merchandising sleva 20 %




REKLAMNI PLOCHY

Prague Black Panthers nabizi reklamni plochy na dresech, hFisti, webovych strankach, i uvedeni na tymovych propagacnich

materidlech dle smluveného vzdjemného plnéni.
Finanéni podminky, objemy a rozméry reklamnich ploch jsou pfedmétem dalSiho jednani.

MERCHANDISING

Pro fanousky a pfiznivce klubu je k dispozici Sirok& nabidka merchandisingu s tymovymi motivy. BEhem kaZdého domaciho
zapasu lze vSe zakoupit v klubovém stanku pi‘imo u hfisté nebo kdykoli na webu www.pragueblackpanthers.cz, kde je

k dispozici eshop.

V pripadé zajmu je mozné domluvit také umisténi loga partnera/sponzora na oficialni

merchandising klubu Prague Black Panthers.

Jsme dokonce jediny tym v evropé, ktery je partnerem a vyuZiva produktd zndmé svétové znatky NEW ERA.

N | PROSTOR
PRO VAS|
, REKLAMU




INTERNETOVA
KOMUNIKACE PBP

VYTAH Z PRAVIDEL

Americky fotbal se hraje na fotbalovém travnatém hFisti uz&im cca o 10 metrdQ, podélné rozdéleném na 12 stejnych &asti.
Brankové ty¢e jsou prodlouZeny do vySky a dole obandaZovany - tvofi takzvana ..hacka"” [podobna ragbyovym).

Poslednich 10 yardd (9,14 metrd) pred brankami jsou koncové zdny.

Soupefi spolu vZdy dva tymy, z nichZ kazdy ma na hfisti 11 hra&l. Tym, ktery ma mi¢, atoéi (offense), druhd jedenéctka hracd
bréani ([defense). KaZdy tym musi mit Gto¢nou i obrannou jedenactku plus ndhradniky, dohromady cca 30 - 50 hracd.

Offense ma 4 pokusy na prekonani deseti yardd, bud hodem (passing) nebo b&hem (running). Utoénici blokuji obrance a déla-

ji cestu spoluhraci s micem. Po sloZeni Utocnika s miCem na zem nastupuje offense z mista zastaveni akce k dalSimu pokusu
(down). Takto postupuje az do touchdownu - doneseni mice do soupefovy koncové zény nebo jeho zachyceni v ni (6 bodd).

Po touchdownu se potvrzuje ze 3 yardl pFed koncovou zénou kopem do ..hacka" (1 bod) nebo op&t touchdownem (2 body).

Je mozné skérovat kopnutim ,$isky" pfimo ze hry do ..ha¢ka" (3 body - field goal). To se pouZiva zejména pfi étvrtém (poslednim)
pokusu na prekonani deseti yardového pasma, pokud na predchozi pokusy muZstvo nepostoupilo a je-li blizko touchdownu.
Obrana mUZe ziskat 2 body, slozi-li Gtoénika v jeho vlastni koncové zon&. Pokud se na Etvrty pokus nepodafi tymu pfekonat

10 yardd, ztraci mi€ a hra se obraci - jedenactky se stfidaji (za Gtok obrana a naopak). Ke ztraté mice mlze dojit, kdyZ obrance
zalehne vypadly mi¢ Gtoku na zemi (fumble) nebo chyti-li pass Gtoénika pfimo ze vzduchu (interception). Uto&nici mohou blokovat
defense hrace pouze zepiedu a zboku, nesmi je drzet [holding). Obrancdm je dovoleno zastavovat Gto&niky s micem témér
jakkoliv. Vyjimky jsou drZzeni za helmu (facemask], podkopavani nohou a pokud mi€ leti vzduchem, nesmi do sebe protihraci
bojujici o mi¢ vrazet vibec.

Zépas .piskaji” nejméné 3 rozhod¢i, maximalné 7. Fauly se signalizuji vyhozenim Zlutého $atku do hFisté.




NASICH USPECHU BYCHOM STEZi DOSAHLI
BEZ NASICH DOSAVADNICH PARTNERU!

DEKUJEME!

Centr Group
Glanzis
Prolnterier
Exchange
USN

Ocko

EMMC
Velka vina
Safesport
NEW ERA
Chase and Pullman

Bejzment
Candy Store
Prague Marriott Hotel

AMI Praha

ALGIS Group

STRABAG Property and Facility Services
Aramark

Praha
Dentmedico
3DH

BA Navigation

VEDENI KLUBU
PRAGUE BLACK PANTHERS

Pavel PoFiz - president

Email: pavel.porizldpragueblackpanthers.cz

Daniel LesSko - sports manager

Email: daniel.lesko@pragueblackpanthers.cz

Tomas Damovsky - commercial manager

Email: tomas.damovskyl@pragueblackpanthers.cz

David Krejbich - team manager

Email: david.krejbich@pragueblackpanthers.cz

BA Navigation

ELKOM

OP Tiger

Misch masch

Geladrink

Stavitelsvi RehoF
MULTIPOWER

Dz

Kavitace

Hammer Strength Fitness




One Team One Heartbeat

Email: infoldpragueblackpanthers.cz
Web: www.pragueblackpanthers.cz
Facebook: https://www.facebook.com/PragueBlackPanthers
Twitter: twitter.com/PragueBPanthers



Ptiloha 8. Vzorova nabidka pro potencialniho partnera

Uvodnf stranka

+ tymova fotka (klubova grafika)

* nazev, logo potencialniho partnera

Informace o klubu

historie klubu

+ klubové uspéchy




Cile klubu

+ sportovni cile

+ marketingové cile

Vyvoj amerického fotbalu u nés

- graf




Americky fotbal v CR

* systém soutéZzi (sen.+jun.)

* pocet domacich zapasi

Domaci stadion

+ kapacita stadionu
+ parkovani
+ dostupnost MHD

+ délka utkani a pfestavek




Akce klubu v roce 2015

+ Casovy harmonogram akci

Navstévnost domacich zapast

* vyvoj navstévnosti

* porovnani s ostatnimi sporty




Marketingovy plan klubu
+ komunikace s divaky v priibé¢hu roku
+ socialni sité
* soutéze pro fanousky
+ plakaty, billboardy, citylight
+ spoty v radiu, TV

+ marketingové vyzkumy

Informace o fanouscich

+ demograficky profil fanousk ze statistik
facebookové stranky klubu

+ informace ziskané marketingovym vyzkumem




Porovnani nakladu

* porovnani nakladi partnerstvi a klasické reklamy
* vyzdvihnuti emocionalni stranky sportovniho divactvi
+ vyzdvihnuti dlouhotrvajiciho partnerstvi ve srovnani s

klasickou reklamou

Fakta k posouzeni ucinnosti reklamy

+ facebookové statistiky

- statistiky webovych stranek klubu

+ ocCekavana celkova navstévnost na domacich zépasech
+ ocekavany divacky zasah na ostatnich akcich klubu

+ ocCekavany zasah ostatnich komunikac¢nich kanalt




Prvni baliCek

* Generalni partner - seznam sluzeb

« moderni aktivace

« obrazky (dresu, bannert, atd.)

* Cfna

+ moznost individualni Upravy

Druhy balicek

Hlavni partner - seznam sluzeb
obrazky (dresu, bannert, atd.)
* cena

moznost individualni Gpravy




Treti baliCek

Partner - seznam sluzeb
obrazky (tiskovin, atd.)
cena

moznost individualni Gpravy

+ klubové grafika

+ datum prezentovani

* copyright




