POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Kroulika Radima
Néazev prace: Komparace nabidky pro partnery klub @ v Ceské lize amerického fotbalu

Cil préace: cilem prace je vypracovani navrhli implementace nabizenych sluzeb pro partnery
klubd nejvyssi ligy amerického fotbalu v Ceské republice

Celkova narocnost prace:

Podpréimérné Primérné Nadpriimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici

Stupeni spinéni cile prace Vyborné

Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Velmi dobre (hodnoceni a pfipominka 11)
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné

Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Vyborné

diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborné

Stylisticka Uroven, jazyk Dobre (viz hodnoceni a pfipominky)

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podpriimérna prdmérna nadpriimérna

Hodnoceni:

Diplomova prace v extrémnim rozsahu 112 stran textu, 5 obrazkd, 1 graf, 19 tabulek a8
priloh je zamérena na analyzu nabidky sluzeb partnerlim klubt amerického fotbalu v Ceské
lize am. fotbalu. Vlastnim prinosem autora je zpracovani vzorové nabidky pro potencialniho
partnera. Prace ma logickou strukturu, hlavni ¢ast prace — analyticka ¢ast, ziskané vysledky a
jejich interpretace tvori podstatny rozsah prace — 54 stran prace. Mimo logiku je nazev
kapitoly 6.3. Analyza klub(, kde jde spiSe o interpretaci a shrnuti vysledk{ z jednotlivych
Casti analyzy. Tato kapitola by zasluhovala jiny nazev.

Diplomova prace obsahuje 58 titulll literatury. Zahrnuje literaturu aktualniho charakteru k
feSenému tématu véetné aktualnich ¢lankl s timto tématem prezentovanych ve svétovych
Casopisech — napf. Journal of Research in Business and Technology, Journal of Marketing
Communications, Academic Journal, Journal of Advertising Research, Sport Marketing
Quaterly apod., kde jsou prezentovany a diskutovany aktualni problémy sponzoringu a
sponzoringu sportu. Citace jsou rozebirany v textu a obsahuji komentare véetné vyuziti a
aplikace zvolenych metod.

Zpracovani diplomové prace neni extrémné novatorské ve zvoleném tématu, ale v aplikacnim
prostredi, tj. ve vybéru mladého sportu, ne tak tradi¢niho v Ceské republice. Zaroven je
tfeba fici, ze zpracovani tohoto tématu bylo naro¢né na kontakt s kluby a jejich manazery,
ackoliv nakonec do vyzkumu byly zafazeny 4 kluby, ale tém se autor vénuje velmi podrobné
a z jeho komentard je zfejma autorova dobra marketingova erudice. V analytické Casti autor
podrobné analyzuje nabidkové listy klub& a hodnoti s pouzitim Skaly jejich propracovanost,



z komentard je ziejmé, Ze se dobre orientuje v problematice amerického fotbalu v CR

v marketingové cinnosti téchto klubl i v SirSich podminkach existence klubd. Bohuzel tUroven
analyzy snizuje cela fada drobnych nedostatk{ uvedenych v pfipominkach, zarove
stylistické nedostatky a chybna pismena. Cast prezentujici vysledky kvalitativniho vyzkumu
zahrnuje 33 stran. V nékterych pasazich se autor nedokaze udrzet v linii interpretovanych
vysledkd a sklouzava do roviny doporuceni. Kapitola navrhl a doporuceni prezentuje
zajimava doporuceni k aktivaci partnerstvi smérem moderniho marketingu.

Celkové Ize Fici, ze diplomova prace spliiuje Uroven na ni kladenou, ma vhodné volené
metody, prezentovanou teorii problému i proces marketingového vyzkumu.

Pripominky:
1) s. 16 — zajem Ceské televize neni doloZen zdrojem
2) s. 16 dole — o jakou pravni formu neziskové organizace jde? neni konkretizovano!
3) s. 22 - u autord klasifikace chybi uvedeny rok, totéz na s. 43

4) s. 26 — dole, ,,oba argumenty popisuiji v dalSich kapitolach®, kterych- uvést
konkrétné?!

5) s. 44 — formulace cile v druhé vété, chybi podmét a prisudek

6) s. 50 nahore — neni ziejmé, kolik respondentd se Gcastnilo pilotaze a neni popsana
Uprava dotazniku

7) s. 62 — vyzkumy médii nejsou obvykle délany na reprezentativnim vzorku a z textu
neni patrné, zda jde o vzorek reprezentativni ¢i nikoliv ani v jakém obdobi byl vyzkum
délan, jsou to vyzkumy spise délené ucelové

8) s. 64 — hlavni kapitola by méla zacinat na samostatné strance

9) s. 67 — co Ize tedy vycist z uvedenych statistickych hodnot — primér a median?
10)s. 67 — gramaticka hruba chyba ,, informace by mohli*

11)s. 94 nahore — jde uz spiSe o doporuceni, totéz v kap. 6.3.3., 6.3.4

12)s. 106 2. odstavec — na fotbalové kluby a kluby ledniho hokeje v nejvyssich soutézich
se to nevztahuje

13)s. 113 - 114 — titul 6 — chybné pismeno, titul ¢. 18 neni voleno stejné pismo u citaci,
titul 11 nekondi teckou

Otazky k obhajobé:

1) Jakymi postupy ev. metodami by méla byt podle Vaseho nazoru prokazovana
efektivita (Ucinnost) investovanych financnich prostfedkd do klub& amerického
fotbalu ?

2) Kluby vykazuji pomérné Siroky rozptyl v procentualnim zastoupeni ¢lenskych
prispévk{ (od 10% - 46%). Jaké procento ve financnich zdrojich by mély podle
Vaseho nazoru prezentovat Clenské prispévky?

3) Nas. 97 uvadite, Ze by kluby pro strategickou komunikaci mély ,provadét
marketingové vyzkumy". Jak to chapete, kdyz ¢asto nemaji ani marketingového
manazera? Kdo je tedy bude realizovat a na co maji byt zaméreny?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné - velmi dobre, kone¢na znamka bude stanovena
na zakladé Ustni obhajoby.




V Praze dne 14.4.2015

Doc. Ing. Eva Caslavova, CSc.



