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Marketingovy mix AC Sparta Praha futsal a navrhy na jeho zlepSeni

Cilem této bakalaiské prace je analyzovat marketingovy mix futsalového
tymu AC Sparta Praha a ze ziskanych informaci navrhnout opatfeni,
ktera povedou ke zlepSeni stavajici situace a vétSimu zajmu ze strany

vetejnosti.

V teoretické Casti byla vyuzita analyza dokumentt. Zakladni informace o
klubu, marketingovém mixu a informace potiebné k provedenym
analyzam byly ziskany pomoci strukturovaného rozhovoru s otevienymi
otazkami. Podminky prosttedi klubu byly zjistovany prostiednictvim
vlastniho pozorovani pti mistrovskych utkanich , A“ muzZstva,
ptipadovou studii a studiem dokumentd. K analyzovani prostiedi klubu
byla pouzita PEST analyza a analyza zdroji. SWOT analyza byla

vytvofena za ucelem shrnuti vSech zjisténych poznatki.

Vyhodnoceni ukazuje na ztratovy chod klubu AC Sparta Praha futsal a na
nedostatky v marketingovém mixu, zejména v oblasti klubovych

suvenyrt, doprovodného programu a propagacni ¢innosti.
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