
Abstrakt 

 

Název:  Marketingový mix AC Sparta Praha futsal a návrhy na jeho zlepšení  

 

Cíle:   Cílem této bakalářské práce je analyzovat marketingový mix futsalového 

týmu AC Sparta Praha a ze získaných informací navrhnout opatření, 

která povedou ke zlepšení stávající situace a většímu zájmu ze strany 

veřejnosti. 

 

Metody: V teoretické části byla využita analýza dokumentů. Základní informace o 

klubu, marketingovém mixu a informace potřebné k provedeným 

analýzám byly získány pomocí strukturovaného rozhovoru s otevřenými 

otázkami. Podmínky prostředí klubu byly zjišťovány prostřednictvím 

vlastního pozorování při mistrovských utkáních „A“ mužstva, 

případovou studií a studiem dokumentů. K analyzování prostředí klubu 

byla použita PEST analýza a analýza zdrojů. SWOT analýza byla 

vytvořena za účelem shrnutí všech zjištěných poznatků. 

      

Výsledky: Vyhodnocení ukazuje na ztrátový chod klubu AC Sparta Praha futsal a na 

nedostatky v marketingovém mixu, zejména v oblasti klubových 

suvenýrů, doprovodného programu a propagační činnosti. 
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