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Popularita e-sportu u prazské mladeze

Hlavnim cilem této prace je zjisténi popularity e-sportu u prazské
mladeze a s tim spojeny marketingovy potencial tohoto odvétvi. Prace
dale provétuje hloubku znalosti prazské mladeze, aby bylo mozné si o

soucasném stavu e-sportu u mladeze vytvofit celkovy nazor.

Metodou pouzitou v této praci je marketingovy vyzkum. Kvili
nedostatku sekundarnich data musela byt ziskana data primarni.
Vyzkum probihal pomoci elektronického dotazovani. Pouzity dotaznik

byl vytvoren specialné pro tcely této prace.

Vysledky tohoto vyzkumu odhalily, Ze prazskd mladez ma o e-sportu
pomérné rozsahlé znalosti a ze ¢ast z ni se mu dokonce vénuje, at’ uz
aktivng jako hréci ¢i pasivné jako divaci. Dale bylo zjisténo, Ze si mysli,
ze by e-sport ziskal vétSi pozornost, kdyby dostaval vice prostoru

v médiich.
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