POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Alice Varechova
Nazev prace: Marketingova komunikace taneé€ni Skoly Luas Dancing School
Cil prace: Navrhnuti nové marketingoveé komunikace taneéni Skoly ,Luas Dancing School“.

Celkova narocnost prace:

Podpriimérné Primérné Nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Dobie
Samostatnost pFi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Velmi dobie
Préace s literaturou — citace, vlastni komentar Dobie
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Dobre
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobie
Stylisticka Uroven, jazyk Velmi dobre

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podprlimérna priimérna nadprlimérna

Hodnoceni:

a) Stupen spinéni cile prace — predlozena bakalarska prace spliuje stanoveny cil. Svym
rozsahem vsak je spiSe prlimérna i diky malému rozsahu prakticky vyuzité marketingové
komunikace. Nicméné celkové prace spliiuje naroky na bakalarskou praci.

b) Samostatnost pfi zpracovani tématu — studentka pracovala samostatné, svédomité, pravidelné
konzultovala s vedoucim prace.

c) Logicka stavba prace — Struktura prace je jasna a logicka vzhledem ke zvolenému tématu.
Nicméné celkovy rozsah prace se pohybuje na spodni hranici pro bakalafskou praci a to i
z ddivodu zvoleného subjektu tanecni Skoly. Ta nepouziva natolik rozsahlou marketingovou
komunikaci, ¢imz trpi i rozsah uvedenych navrh.

d) Prace s literaturou — Teoreticka Cast je zpracovana v obecné roviné, zahrnujici zakladni
informace o marketingové komunikaci a jejich nastrojich. Méla by zahrnovat vice problematiku
orientovanou na sport, tanec a na posledni aktualni trendy, vyzkumy, apod. Studentka
spravné formalné i vécné cituje, dopliuje vlastni komentar.

e) Adekvatnost pouzitych metod — pouzité metody jsou vhodné a adekvatni, spravné aplikované.
Nicméné jsou standardni a primérné pro tento typ prace a tématu.

f) Hloubka tematické analyzy — jednotlivé Casti ,praktické" Casti prace jsou zpracovany peclivé a
dostatecné konkrétné. Nicméné i vzhledem ke zvolenému subjektu jsou provedené analyzy i
navrhy struc¢né a nikterak rozsahlé, aby se dalo hovofit o komplexnim planu marketingové
komunikace. Avsak i to malo, co z marketingové komunikace tanecni Skola pouziva a co
studentka navrhuje, je zpracovano adekvatné detailné a podrobné.

g) Uprava prace — v praci se vyskytuji ob¢asné nedostatky ve formé preklepd, pravopisnych
chyb, apod. VSe viz nize pfipominky.

h) Stylisticka Uroven — stylisticka Uroven textu je v pofadku. Drobny nedostatek vidim v pouZiti
podminovaciho zplsobu v uvedenych navrzich.



Pfipominky:
Str. 11 — chybi ukoncCujici uvozovky u primé citace — ,V marketingovém mixu se s ni setkavame ..."
Pfi odkazovani na zdroj citace se index uvadi u autora, pokud je pouZito jeho pfijmeni v textu.

Str. 14 — nespravné sklorovani — ,,Pfi komunikaci vznikaji Sumy, které jsou zplsobeny Spatnou
koncentraci, ..."

Str. 17 — nespravné skloriovani — ,,... tvofena slovy. Ty mizou ..."

Str. 19 — preklep —,....firmy Casto poZiva propagacni mix ..."

Str. 20 — nespravné sklorovani — ,Pokud zvolime spravné médium, neni ani tak penézné nakladny."
Str. 24 — pozor na pouzivani spravnych a odbornych vyraz@ — ,nevydéle¢nd"

Str. 25 — pravopisna chyba — ,,pfimi marketing"

Str. 26 — Uprava textu — odsazeny posledni fadek odstavce

Str. 36 — pravopisna chyba — ,,Stranky jsou pravidelné aktualizované, aby tak vyskakovali na ..."
Zavér by mél obsahovat vice shrnuti nejdilezitéjsi vysledkd, konkrétnich.

V elektronické verzi prace chybi Cislovani stranek.

Seznam literatury obsahuje drobné nedostatky ve formatu uvedeného zdroje ¢. 21 a 22.

Otazky k obhajobé:
1. Jaky je stav realizace navrzeného planu marketingové komunikace?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobfe — dobfe v zavislosti na prtibéhu obhajoby.

V Praze dne 9.9.2016

Mgr. Josef Voracek



