Abstrakt

Diplomova prace pojednava o problematice pfenosu informace v reklamni komunikaci.
Na pozadi klicovych sociologickych teorii se snazi popsat, jak smysluplnd reklamni
komunikace vznika a jaka na jaké tskali Ize pfi jeji tvorbé narazit. Zdlraziuje zadsadni potiebu
poznani ucastnikii komunikace, odesilatele a ptijemce - vV marketingové praxi znacky a jeji
cilové skupiny. S vyuzitim teoretickych pfistupli k procesu komunikaci zejména v podobé
recepcni teorie Stuarta Halla, Elaboration Likelihood Modelu Cacioppy a Pettyho nebo
Laswellovy formule popisuje sofistikovany, byt zjednoduSeny proces tvorby profesionalni
reklamni komunikace s ohledem na analyzu moznosti a zajmi komunikatora, na spravné
kédovani jako predpoklad preferovaného dekddovéni, na intervenujici Sumy a na charakter
vyuzitého média. Praktickd Cast prace se opird predevSim o studii kampané internetového
prodejce parfému a kosmetiky Parfums.cz v roce 2014 s vyuzitim unikatnich analytickych dat
zZ celého pribchu piipravy nové komunikaéni strategie. Cilem prace je ukdzat redlny proces
tvorby kampané — ziskani odpové&di na marketingovou troj-otazku KDO, CO a JAK - od zadani
pres exekutivni tvorbu sdéleni az po vyhodnoceni efektivity komunikace — zmény vnimani ¢i

chovani cilové skupiny znacky — tedy dosazeni preferovaného cteni.



