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Predlozena prace se vénuje tématu reklamy a vytvareni firemni znacky. Obsahuje stru¢ny
rozbor navaznosti na sociologii. V praci se popisuje a komentuje cesta od zadani po navrh a

realizaci reklamni akce u konkrétni firmy.

V teoretické Casti se zabyva prace vztahem marketingu a sociologie, vybranymi modely a
teoriemi, které nalézaji uplatnéni v reklamé. V praktické ¢asti se vénuje podrobné jednotlivym
kroktim, které se provedly pfi ptiprave a realizaci reklamni akce u jedné firmy. Tato ¢ast
prace vychazi ze zkusenosti autora, protoze se na provedeni popisovaného procesu osobné
podilel. Proces byl zaméten nejdiive na posileni znacky, v dalsi fazi se vénoval spiSe

produktam.

Prace ma celkem 82 stranek. V pouzité literatuie uvadi 32 polozek. Prace obsahuje 45
obrazki, z nichz n¢které spiSe plni funkci tabulky. Prace ma celkem dobrou strukturu.

Teoreticka Cast zabira 27 stranek, zbytek je vénovan popisu zminéné reklamni akce.

Kladné hodnotim: Téma prace je teoreticky aktualni a vysledky ukazuji obeznamenost
autora s problematikou teorie komunikace a reklamy a s praci v prosttedi konkrétni firmy pfi

uskute¢néni reklamni akce piistupem ATL.

Nedostatky: Autor na né€kolika mistech podcenil fadné proéteni svého textu, takze doslo

k vynechani nebo ptehozeni slov a nedodrzeni gramatiky (naptiklad v pod€kovani dole, str. 3
dole, str. 7 v prostiedku, str. 15 dole, atd.).

Nevyuzil moznost vétsi zminky o navaznosti oblasti reklamy na sociologii (neuvedl koncept
tvrdych a me&kkych teorii reklamy, coz by otevielo moznost vice probrat sociologické
aspekty). Domnivam se, Ze nedoslo k propojeni ,teoretické™ a ,,praktické* ¢asti prace.
Nevime, pro¢ zminuje logaritmickou stupnici na str. 4. Vyjadiuje se v tom smyslu, ze AIDA
vychdzi z ELM, pticemz AIDA vznikla jiz ve 20. letech 20. stoleti a ELM az po 2. sv. vélce

(str. 21). Formulace jsou na nékterych mistech ovlivnény zvySenym sebeuspokojenim a



sebediivérou autora, coz u akademického textu vadi (napft. formulace typu ,,otviralo

Sampanské nebo ,,placani po zadech* na str. 34). Na to by se rychle zapomenulo, kdyby byl
propracovan vztah prvni (teoretické) a druhé (praktické) ¢asti prace. Schazi definice TOWS,
ackoliv je pfitomna definice SWOT. Mnoho metodologi by se divilo, jak lehce 1ze pieskodit

problematiku interni validity studie pii posuzovani efektivity aplikované intervence.

Otazky k obhajobé:
Vysvétlete rozdil mezi m¢kkymi a tvrdymi teoriemi reklamy.
Jak vypada postup TOWS?

Hodnoceni zavérecné prace: student zpracoval literaturu k tématu a provedl samostatné i ve
skupiné vyznamnou reklamni akci. Doporucuji tuto praci k obhajobé¢, ale vzhledem

k uvedenym chybam s hodnocenim dobie nebo dle vysledkt obhajoby.
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