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Zdivodnéni Vaseho hodnoceni prace (zejména vyhrad a Kkritickych pripominek) rozepiste
podle niZe uvedenych kritérii.

1. Je cil prace (vyzkumna otdzka) jasné formulovan a odpovidaji mu zavery? Je prace vhodné
strukturovana?

Cilem préace je seznamit Ctenaie s procesem vytvareni reklamy. Tento proces je prezentovan na
konkrétnim ,,pfibéhu’, kterého se diplomant v ramci svého zaméstnani v reklamni agentuie od
zacatku az do konce zlcastnil. Tento velice podrobny a riznymi procesnimi daty (loga, obrazky ke
kampani, znélka...) i vyzkumy podloZeny popis je zaramovan do obecnych modelt komunikace a
je doplnén sociologizujicimi tvahami o zadavatelich, tviircich a pfijemcich reklamnich sdéleni.
Takto pojata prace se zcela vymyka schématu cil prace-vyzkumné otdzky — metodika zkoumani —
stav souc¢asného poznani — vlastni vyzkum — zobeciiuyjici zavery rozsitujici stav poznani. Pokud
pfistoupime na to, Ze takto pojaty text, ktery ma jinak vSechny nélezitosti kvalifikaéni prace
(konceptualni ramec, znalost relevantni literatury, relevantni data atd.) je pfijatelny, tak Ize podle
konstatovat, Ze autor naplnil cil prace a napsal dobfe logicky strukturovany text.

2. Opira se autor o dostatek literatury relevantni tématu prace? Vyuziva i cizojazycné textii.
Prace je opfena o relevantni literaturu ¢eskou i cizojazy€nou. Vzhledem k urcité povrchnosti
konceptualniho ramce (modely komunikace), jde jen o obecné znamé texty ¢asto ucebnicového

charakteru, avSak pro cile prace je to vice nez dostatec¢né.

3. Jaka je kvalita pouZitych dat nebo zdrojii (véetné jejich vybéru, sbéru a popisu) a metod jejich
analyzy?

Data, jejich prezentace 1 jejich analytické zpracovani poskytuji tiplny pohled do procesu vytvareni
reklamni kampané. VSe je v praci prezentovano s urcitym kritickym odstupem a s urcitou
sebereflexi.

4. Jaka je kvalita argumentii, o néz autor opird zavery, k nimz dospél?

Data dobfte ilustruji proces vytvareni konkrétni reklamni kampané.

5.Jsou V praci autorova tvrzeni a zjisteéni jasné odliSena od tvrzeni a zjisténi prevzatych?

V textu vlastné nejde o0 n&jaka tvrzeni ¢i zjisténi. Nepochybné fada rozhodnuti ¢i prezentaci

vznikala v tymu, ktery kampan pfipravoval, ale zde jede o autortiv pohled na provedenou reklamni
kampari.
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6. Jaka je uroven odkazového aparatu, jazyka a dalsich formalnich naleZitosti?

Uroveii odkazového aparatu odpovida normé. PredloZena prace zahrnuje fadu barevnych grafi,
obrazk...je na ni zkratka vidé€t, ze autor pracuje v reklamni agentuie. Podobné i jazyk prace je
pristupny Siroké veiejnosti.

7. Jiné prednosti a/nebo nedostatky, které neodpovidaji vyse uvedenym kritériim (jsou-li jaké).
Prace byla pfevazné konzultovana s C. Bendou, ktery vede nékolik let magistersky kurz Sociologie
reklamy a pfedevsim patii k vyznamnym tvircim reklamy. Jeho odbornost se pochopitelné
promitla do zpracovani tématu. Povazuji to spisSe za prednost prace.

8. Nameéty na diskuzi pri obhajobé prdace.

Jaké znalosti nabyté pfi studiu sociologie na FSV jste zuZzitkoval v reklamni agenture? Jaké
(sociologické) znalosti vam byly na nic?

9. Celkové hodnoceni prace:
Praci doporucuji k obhajobé. Pokud pfijmeme uvedeny koncept prace jako mozny pro diplomovou

praci ze sociologie, myslim, Ze jde o dobie zpracovanou a dostatecné odbornou studii. Proto
navrhuji hodnoceni vyborné.

Datum: 4.6. 2016 Podpis: Milan Tuéek
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