POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Kristyna Jelinkova
Nazev prace: Navrh marketingové komunikace sportovni pomuicky BungyPump

Cil prace: Cilem této prace je pomoci ziskanych dat analyzovat a zhodnotit soucasnou
marketingovou komunikaci BungyPump a na zékladé ziskanych poznatkd vytvofit ndvrh na zlepSeni
nové marketingové komunikace.

Celkova narocnost prace:
Podpr@imérné Priimérné Nadpr@mérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tématické analyzy,vlastni pfinos diplomanta Vyborné
Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobfe
Stylisticka Uroven, jazyk Velmi dobie

Prakticka vyuZzitelnost zpracovani:
Podpréimérna priimérna nadprdmérna

Hodnoceni:
Bakalarska prace je zpracovana na 66 stranach (bez priloh), obsahuje 9 tabulek, 7 obrazk( a jedno
schéma.

Stupen splnéni cile prace

Autorka si ve své bakalafské praci stanovila cil analyzovat a zhodnotit sou¢asnou marketingovou
komunikaci sportovni pomdcky BungyPump a v pfipadé potfeby vytvofit navrh na jeji zlepSeni Ci
rozSifeni o nové komunikacni nastroje. Hlavni cil a dil¢i tkoly prace jsou spinény.

Samostatnost pFi zpracovani tématu
Autorka ke své bakalarské praci pfistupovala velmi zodpovédné, pracovala samostatné, pricemz
nékteré nejasnosti vyridila na zakladé pokynl vedouciho.

Logicka stavba prace
Bakalarska prace ma jasnou logickou strukturu vzhledem ke stanovenému tématu a zaméreni.

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar

Autorka pracuje s dostateCnym mnozstvim citaci (celkem 22, z toho 4 cizojazy¢né), nicméné objevuiji
se pasaze, které by mohla vice rozvést, obohatit o své vlastni zhodnoceni a stanovisko na vybranou
problematiku. Napf. s. 16 je svym obsahem sloZzena z mnoha nepfimych citaci znamych autorfl. Je
nutné se vyvarovat takovému problému, aby se teoreticka Cast prace nestala tzv. kompilatem citaci
Z cizich zdrojt.

Adekvatnost pouzitych metod

V metodické Casti prace autorka zd@vodnila vybér danych metod a popsala jejich uziti. Pro spinéni cile
bakalarské prace zvolila metodu rozhovoru se zastupcem prodeje, metodu polo-strukturovaného
pozorovani a analyzy dokumentd. Pozitivné hodnotim prehledné zpracovani vysledkl z pozorovani na
vybranych akcich v tabulce €. 5 na s. 44. Veskera zjisténi jsou ve svém Uplném znéni soucasti priloh



této prace. Ve volbé metodik pro zhodnoceni marketingové komunikace je bakalarska prace
prdmérna.

Hloubka tématické analyzy, vlastni pFinos diplomanta

Kapitola 5 Analyza souCasné marketingové komunikace BungyPump je zpracovana prehledné a
zaroven v souladu s teoretickou Casti BP. V kapitole 6 Navrh na zlepseni marketingové komunikace
BungyPump autorka vychazi z analyzy dosavadni marketingové komunikace, jejiz UspéSné nastroje
dale rozvadi a obohacuje soucasny stav o nastroje nové. Pro tato doporuceni je zaroven vytvorena
financni kalkulace, ktera odpovida pozadavkim zadanym zastupcem prodeje. Bohuzel v této tabulce
nejsou zachyceny naklady na instruktora béhem prochazek (s. 54), které jsou rozsifeny o jeden den
v tydnu. Za vyzdvizeni nékterych napadd pro marketingovou komunikaci stoji napr. foto soutéz (s. 55)
¢i vtipné zvukové upevnéni hllek v zemi pfi guerilla marketingu. V kapitole 9 Diskuze (7 Diskuze) je
zhodnocen postup realizace sbéru informaci ke stanovené problematice. Autorka si je védoma
nékterych nedostatkl, které samotné zpracovani bakalarské prace provazelo. Kladné hodnotim
autorcin pristup k véci, kdy se k témto nedokonalostem bakalafské prace priznava. Veskera zjisténi
jsou vysvétlena srozumitelnou formou a praktickd vyuZitelnost ziskanych informaci se jevi jako
prlimérna. Autorka v bakalarské praci, po dikladném zhodnoceni aktualni situace vyvozuje praktické a
realizovatelné zavéry pro pripadné zlepSeni dosavadni marketingové komunikace.

Uprava prace: text, grafy, tabulky
Stylisticka uroven, jazyk

Uprava prace a stylistickd Uroven je celkem zdafild. Vice v pfipominkach. Celkové Ize fici, Ze autorka
splfuje realizaci zvoleného tématu a naroky kladené na zpracovani bakalafské prace.

Pripominky:

Preklepy, chybna slovni spojeni, pravopisné chyby:

s. 11: ... soucasnou marketingovou komunikace ...

s. 24: ... médie ...

s. 31: ... zachytit co nejvice situacich, ...

s. 32: ... tyto data ...

s. 34: ... jsou prostrednictvi jeho ...

s. 36: ... pred samotnym prodej neni ...

s. 40: ... design stranek je totzny ...

s. 47: ... nemusi ani nezaregistrovat ...

s. 52: Prostfednictvim této aplikaci ...

s. 58: ... pfi seznami se ...

a dalsi.

Chybné ocislované kapitoly: 9 Diskuze navazuje na kapitolu 6, tudiz by méla byt odislovana ¢. 7.
Kapitola 9 Zavér, je v poradi za kapitolou 7 Diskuze, méla by byt tedy ocislovana €. 8.
Sjednotit: s. 36, 38: FTVS UK, s. 31, 37, 42: UK FTVS

Otazky k obhajobé:

N s. 62 uvadite financ¢ni kalkulaci navrzenych zmén pro lepsi marketingovou komunikaci. Bohuzel
v této tabulce nejsou zachyceny naklady na instruktora béhem prochazek (s. 54), které jsou rozsireny
o0 jeden den v tydnu. Mohla byste absenci tohoto nakladu vysvétlit? Pfipadné mohla byste uvést, jaké
jsou naklady na instruktora a jaka je odména pro instruktora téchto prochazek?

Predlozila jste Vase vysledky zastupci prodeje Bungy Pump? Budou néktera Vase doporuceni
realizovana? Jaka?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen:
Vyborné nebo velmi dobfe v zavislosti na obhajobé.

V Praze dne 14.5.2017

Mgr. Markéta Pecinova



