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Marketingova strategie fitness centra Esporta.

Cilem diplomové prace je vytvoiit marketingovou strategii pro
Esporta Fitness Club. Dale na zaklad¢ analyzy konkurence zjistit,
které fitness centrum v dané lokalité predstavuje nejveétsi hrozbu.
Na zavér zhodnotit a navrhnout propagacni program a materialy

pro Esporta Fitness Club.

Analyza konkurence byla provedena pomoci scoring modelu
a nasledné byla vyhodnocena jednotliva kritéria. Doslo k vytvoteni
BCG Matice pro Esporta Fitness Club a byly provedeny rozhovory
s vybranymi klienty fitness centra. V neposledni fad¢ byla pro
Esporta Fitness Club vypracovana SWOT analyza, ve které byly

rozebrany silné a slabé stranky a ptilezitosti a hrozby.

Analyza konkurence ukazala, Ze nejvétsi hrozbou je pro Esporta
Fitness Club nové oteviené centrum Pulse Wellness a Fitness, a to

pfedevsim vzhledem k pfiznivéjSim cendm, které klientim nabizi,

a také Siroké nabidce sluzeb.

Z rozhovort s dlouholetymi klienty vyplynulo, ze Ctyfi z péti
dotazovanych jsou s fitness centrem spokojeni a budou ho
navstévovat i nadéale. Pouze jedna z klientek uvedla, Ze zna 1 daleko

lepsi fitness centra.

Z BCG matice vyplynulo, Ze Esporta Fitness Club nema ve svém
chodu Z4dné otazniky, pouze jednoho psa, jednu hvézdu, tfi dojné
kravy a jednu strategickou jednotku, ktera je na rozhrani hvézdy

a dojné kravy.
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