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Diplomantka na zacatek prezentovala stru¢nou charakteristiku fitness
centra, cil, koly prace a pouzit¢ metody. Hlavni ¢ast prezentace zaméfila

na vysledky analyzy konkurence,

BCG matice a provedeného

kvalitativniho dotazovéni, nasledn¢ pak prezentovala navrh marketingové
strategie. Dotazy oponenta diplomantka v ramci kratké diskuse. Otazku
vedouciho diplomantka zodpovédéla taktéz v ramci kratké diskuze.
Zéaveérecna diskuse se tykala formulace strategie. Vzhledem k nepfilis
kvalitnim analyzam je prace hodnocena jako dobra.

Komise se usnesla na kone¢ném hodnoceni: dobfre.
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