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I Uvod

Jednotny vizudlni styl je v dneSni dobé& pro speSné organizace prakticky nutnosti.
Clovék se denné setkava s obrovskym mnoZstvim informaci a nema $anci si vie
zapamatovat. S pomoci Corporate Identity a hlavné¢ Corporate Desginu, vetejnost
daleko Iépe, velice Casto 1 podvédomé prifadi spatfené materidly spravné organizaci. To
celé zvysuje jeji prestiz, povédomi a ,,oblibenost*.

Muze se zdat, ze Skol se tato problematika viibec netyka, ale opak je pravdou. V dnesni

vvvvv

Nemluvé o ziskavani sponzort, dotaci apod.

Empirickd ¢ast poskytuje nahled do vyuzivani prvkil jednotné vizualni identity
na ¢eskych skolach a miru jejich zpracovani v ramci Corporate Designu. Zkouma
elektronicky dostupné materialy Skol z hlediska jednotné vizudlni identity a porovnava
je s materialy dostupnymi u komercénich subjekti. DalSim pfinosem je navrh obsahu

miniméalniho grafického manualu pro praktické vyuziti ve Skolnim prostiedi.

Tato prace by méla v prvni fad¢ osvétlit, co to jednotnd vizudlni identita vlastné je,
umoznit vedeni $kol sezndmit se s touto problematikou a pfi piipadném zadani tvorby
jednotného vizudlniho stylu dohlédnout na spravné zpracovani. Zaroven pifindsi navrh
minimélniho obsahu grafického manuédlu pro Skoly, ktery miize byt vedenim Skol

nasledné vyuzit.
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II Teoreticka Cast

1 Corporate Identity
., Obyvatel zapadni Evropy zaregistruje kazdodenné 2 000 obrazii, 20 000 vizudlnich
stimuli a 500 grafickych znacek, (z nichz si jich uchova v pameéti do konce dne nanejvys
deset). Tri  ctvrtiny  prijatych  informaci  jsou  vizualniho  charakteru.

Proto jsou logo a jednotny vizualni styl povaZovany za jednu z duleZitych zbrani

v ekonomicke bitve. “ (Kafka, a dalsi, 2014)

V soucasné dob¢ je svét zahlcen reklamou a to nejen v tisténé ¢i televizni podobé, ale
hlavn¢ online reklamou na internetu a socialnich sitich. Velmi tvrd€ bojuji malé 1 velké,
soukromé 1 statni organizace o sebemensi pozornost ¢loveéka. Image organizace a jeji
vystupovani na vefejnosti se tak stdva ¢im dal tim vic dilezitd. Corporate Identity
neboli vizudlni styl je néstroj, ktery se pouziva k jednozna¢nému odliSeni a budovani
souhrnné predstavy o ur€itém subjektu. Je to komplexni obraz, vychézejici
z koordinovaného chovani, které je dano piedem definovanou filozofii a jasné
stanovenymi cili. Jakykoliv projev existence subjektu je ve své podstaté soucast
budovani jeho identity. Proto je duilezité, aby piisobil veskrze pozitivné a to nejen svou

marketingovou, ale i aktivni a pasivni formou komunikace (Geuens, a dalsi, 2007).

Nenechme se mylit. Vizuélni styl neni prvek marketingové komunikace. Naopak tzké
zaméteni marketingovych komunikaci z nich déla soucast Corporate Identity. Vizudlni
styl totiz tidi vSechny kroky subjektu k vefejnosti. I proto musi byt jednoduchy,

srozumitelny, univerzalng aplikovatelny, nad¢asovy a velmi promysleny.
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1.1 Subsystémy Corporate Identity
Corporate Identity lze obecné rozdélit na nékolik vzajemné se prolinajicich c¢asti.
Vetejnost subjekt vnima na zakladé vlastnich zkuSenosti, postoji a predstav a
v neposledni fad¢ i zprosttedkovanych informaci. Tento jev se nazyvd Corporatni

Image.

Pokud subjekt chce dosdahnout pozitivni image, musi vizudlni identitu budovat
koordinovan¢ a nezapominat na zadnou z jejich casti. Subsystémy se tvoii spolecné,
protoze spolu izce souvisi a navzajem se podporuji. Jedna se o dlouhodobou Cinnost a

vysledky se projevuji postupné (Svoboda, 2009).
Jednotlivé subsystémy jsou:

e Corporate Communication
e Corporate Culture
e Product

e Corporate Design

1.1.1 Corporate Communication
Corporate Communication neboli marketingova komunikace ma za tukol vytvaret
kladny postoj k organizaci a drzet se jednotného stylu komunikace. 1 kdyZ s riznymi
cilovymi skupinami komunikujeme odlisné€, naSe sdéleni musi mit vzdy jednotici prvek.
Do marketingové komunikace vyrazné zasahuje 1 Corporate Design, jeho tlohou je v§ak
forma sdé¢leni nikoliv obsah. Ten obstarava pravé Corporate Communication (Kafka, a

dali, 2014).

1.1.2 Corporate Culture
Organizace se nestane Uspé$nou jen na zdkladé svého vnéjsiho vystupovani. Pokud se
nesoustfedi na zdsadni cile, neni sjednocend a vlastni potieby stavi nad potieby

zékazniki, uspéch se nedostavi.
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Vnitini atmosféra organizace je nesmirn¢ dulezitd a tvoii firemni kulturu. Pravé diky ni
prichazeji kvalitni zaméstnanci a ti soucasni nejsou k déni ve firmé lhostejni. Pozorovat
ji miZzeme zejména uvniti organizace. Projevuje se u zpusobli pracovnich postupt,
ve struktufe firmy, na zptisobu vedeni nebo naptiklad na vnitfnim klimatu. Rozdil mezi
Corporate Communication a Corporate Culture je ten, ze vystupovani utvari teoretickou
rovinu toho, jakym zplisobem by se méla firma a jeji zaméstnanci chovat, ale firemni

komunikace vyuziva tuto teorii v konkrétnich situacich. (Horny, 2004)

1.1.3 Product
Neni jen vyrobek nebo sluzba, kterou organizace nabizi. Jeho dalsi vlastnosti napiiklad
jsou cena, navod k pouziti, distribu¢ni sit’, dopliky, obal produktu, distribuéni sit’, servis
¢i zpusob prodeje. VSechny tyto polozky musi spliiovat i jednotici prvky. Pokud firma
chce pusobit jako prémiova luxusni znacka pro VIP klientelu, nemulze byt jeji produkt

dostupny v supermarketu za nizké ceny (Horny, 2004; Vysekalova, a dalsi, 2009).

1.1.4 Corporate Design

Neboli také jednotny vizualni styl je dal$im prostfedkem Corporate Identity. Jedna se
o samotnou vizudlni prezentaci organizace, jejiz urovenl a styl je urcujici pro vznik
dobré image. Je tvofen pro vefejnost, nikoli pro vnitini potieby organizace. Odrazi
firemni filosofii a nese jeji image. Pravé proto se subjekt chce a zaroven musi odliSovat
od ostatnich. Uspéch Corporate Designu zavisi pfedevsim na kreativit&, jednotnosti,
jednoduché zapamatovatelnosti a v neposledni fadé musi byt pouZitelny v dlouhém
casovém horizontu. Kratkodobé a stfednédobé cile by nemély Corporate Design
ovlivilovat, spiSe naopak. Aby byla celd Corporate Identity a pfedev§im jednotny
vizudlni styl uspéSny, musi mit organizace k dispozici pfesny navod a principy vizualni
komunikace. Takovému navodu se fika: Manudl vizualniho stylu. Dle tohoto manualu
se tidi pfiprava vSech vizudlnich prosttedkii, pomoci nichz subjekt vizualn¢ komunikuje
s vefejnosti. Téma jednotného vizuélniho stylu je hlavni naplni moji prace. Proto bude

podrobnéji rozebrano v nasledujicich kapitolach (Kafka, a dalsi, 2014).
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2 Corporate Design
Je kompletni soubor vSech vizualnich vystupt, kterymi se organizace prezentuje. Nelze
tvrdit, ze jakykoliv subjekt nekomunikuje pomoci Corporate Designu. I v pfipadé, ze
nema tento systém vytvofeny, ma vzdy néjakou vizudlni podobu. Pokud chceme, aby
naSe komunikace byla u¢inna, musi byt koordinovana. Z tohoto divodu je nezbytné,
aby byla vizudlni prezentace doptedu dukladné naplanovana, kvalitné zpracovédna a
kodifikovéana. Aby toto vSechno spolu fungovalo, musi platit, ze vSechny prvky vizualni
komunikace maji vzdy urcCité spole¢né prvky. Jinak feeno zdkladni elementy, mezi
které patii naptiklad znacka, barevnost, typografie, grafické prvky a jejich specificka

kombinace.

Jednotnou vizualni identitu mlzeme rozdélit podle zplsobu, jakym naklada

s uvedenymi prvky a jak je skladd dohromady:

e Identita monoliticka VSechny vizudlni vystupy jsou tvofeny stejnymi

atributy Corporate Designu a vizudlni vjem je naprosto totozny.

o Identita sdilend Natomto principu funguje vétSina matetfskych a
dcefinych spole€nosti. Tyto organizace maji totozny princip, avSak
jednotlivé prvky jsou mirn€ odlisné (napi. lis§i se barevnost, lehce

odli$na znacka apod.).

e Identita unikatni Je pouzivdna zejména ve striktn€ produktové
oblasti. Organizace, kterd vlastni rizné produktové znacky, pouziva

pro kaZzdou z nich absolutné jinou znacku.

e Identita proménliva (dynamickd) Urcuje jednu znacku v odliSnych
podobach, pfitom ale zachovavad jeden princip. Méni se naptiklad

barevnost, textura, tvar symbolu apod.

Dulezité je, ze se Corporate Design nesnaZzi o zachovani souc¢asného stavu, ale popisuje
a ukazuje stav, kterého chceme docilit a jak bude prezentace subjektu v praxi vypadat.
Hlavnim ucelem Corporate Designu je zvySeni povédomi a jednoznacného
rozpoznavani subjektu vefejnosti. Proto je potfeba vytvofit design skladajici se z natolik

unikatnich a nezaménitelnych prvk, které je odlisi od konkurence.
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Kvalita Corporate Designu ma bezesporu ze vSech subsystémi nejvétsi dopad
na Corporate Image. Vytvafi prvotni dojem a nejen to, pokud je kvalitné zpracovany a

spravné pouzivany, dava subjekt najevo, Ze mu na ndzoru vefejnosti zalezi.

Corporate Design je slozen z jednotlivych ¢asti, které jsou podrobnéji popsany nize.

2.1 Graficky manual
Graficky manudl je zékladni stavebni kdmen celé Corporate Identity. Protoze Corporate
Design je velmi slozity systém, je nutné presné popsat a definovat principy kterymi je
tvofen. Bez peclivé zpracovaného grafického manualu prakticky nelze zachovat
ucelenou vizudlni identitu organizace. Proto musi byt bran jako zdvaznd norma a jeho

dodrzovani musi byt ptisné¢ kontrolovano. Vyznam grafického manualu roste s velikosti

organizace.

Graficky manual spole¢nosti UEP a.s.

Obrazek 1

Graficky manual je souhrn pravidel, dle kterého se jednotlivé prvky Corporate Designu
fidi. Patii mezi né pfesnd definovani podoby a pouziti znacky, urCeni barevnosti
pro nejriznéjs$i zplsoby pouziti, podoba vSech bézné pouzivanych tisténych i online
materidli, fesi typografii, podoby reklamnich predmét, polepy aut a mnoho dalSiho.

Hlavnim ucelem manualu je zajistit, aby veSkeré grafické vystupy organizace byly
sjednoceny, odkazovaly ke znacce (C¢i produktu). Dobie zpracovany graficky manuadl
podstatné zmensuje narocnost a ndkladnost vSech béznych reklamnich akci (Kafka, a

dalsi, 2014).
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Aby byl manual co nejvice efektivni, musi splitovat urcité kritéria:

Piehledna struktura Jednotlivé ¢asti jsou fazeny tak, aby se v nich
uzivatel dokdzal orientovat. Jsou fazeny do kapitol, které slucuji
logické celky.

Systemati¢nost Vizudlni styl ma systém a jeho principy maji spole¢né
znaky.

Srozumitelnda a jednoznaéna pravidla Protoze velice casto
s manudlem nepracuji profesionalové, je potieba, aby byl manual
napsan srozumitelné a byla vném definovdna pravidla
s jednoznacnym vykladem. Pro ptipad nejasnosti by mél byt v kazdém
manualu i kontakt na odd¢€leni, které se jednotnou vizualni identitou
v organizaci zabyva.

Vécna i systémova spravnost Graficky manudl je pro organizaci
uréitym zpiisobem prezentace. Z tohoto divodu nesmi manual
obsahovat nepfesnosti nebo snad chyby at’ uz typografické, jazykoveé,
estetické nebo jakékoliv jiné.

Prakti¢nost Manual by mél pamatovat na praktické pouziti, proto se
musi myslet napfiklad na jeho format.

Otevienost Cely systétm vizudlniho stylu nesmi zapominat
na budoucnost. To znamend, Ze musi predpokladdat jeho aplikace
na jiné, v manualu nedefinované prvky.

Rozsahova spravnost Rozsah grafického manuédlu se v riiznych
pfipadech li$i. Velice totiz zéalezi natom, co vlastné manual
kodifikuje. V idedlnim piipadé¢ by mél obsahovat vSechny aplikace,
které se pouzivaji opakované. Vezméme si naptiklad vizitky, Casto se
stava, ze se piijimaji novi zaméstnanci, proto je nutné vytvofit pro né
vizitku. Vizitka se tedy pouzivd opakované a ma proto své misto

v manualu.

Graficky manudl ale musi byt mimo jiné komplexni. To znamend, Ze pouhd definice

znacky a jeji barevnosti v drtivé vétSiné pfipadl nestaci.
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Dulezita je i forma Grafického manudlu, tu miizeme mit jak v tisténé, tak elektronické
podobé. Elektronickou podobu manudlu mizeme mit umisténu bud’ na nosi¢i nebo
dostupnou online. Jako nosi¢ se nej€astéji pouziva CD nebo flash disk. Online verze ma
vyhodu v tom, Ze miizeme rozdélit obsah na ten, co budeme sdilet s Sirokou vetejnosti a
ten, ktery budeme sdilet jen s nékterymi uzivateli. Mimo jiné mtize obsahovat naptiklad
fotobanku, Sablony dokumentt, texty a dal$i soubory. Existuji dokonce spole¢nosti,
které nabizeji pfimo aplikace pro online grafické manudly. TiSténd verze pak byva
zpravidla pojata jako Sanon s pevnymi deskami. Pfipadné se vklada do specidlné
vytvotenych oball. Je tak zvySena jeho odolnost. Format vnitinich stran se ve vétSiné
pfipadi voli A4 a je uchycen krouzkovou vazbou pro piipadnou aktualizaci. Obsah
manudlu je rozdélen pomoci piedélovych stran pro rychlou orientaci. Tiskové
technologie se pouzivaji nejcastéji dvé. Ofsetovy tisk je méné pouzivand metoda a
vyplaci se pii tisku minimaln¢ 100 kust. Jeho vyhodou je naprosto vérna podoba barev
a vysoka tiskova troven. Digitalni tisk je vhodny pro mensi naklady z diivodu nizsi
ceny za kus, jeho nevyhodou je vSak mensi kvalita tisku a méné vérné podani barev.
K vétsiné manudli se dodava nosi¢ se vSemi potiebnymi soubory pro pozdéjsi aplikace

(Kafka, a dalsi, 2014).

Graficky manual Zizkovského divadla

Obrazek 2
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2.2 Znacka
Prvni co je potiebné u znacky vyjasnit, je jeji uziti v textu ve slovni podobé¢. Pokud neni
toto definovano, mohou se objevit rizné¢ podoby jména subjektu (velké pismeno
na zacatku, celé napsano ve verzalkach, psano s riznymi zépisy pravni formy, zptisob
zapisu v cizich jazycich, atd.). To vSe je potieba jednoznacné¢ urcit. Velkou ¢ast téchto
informaci nam poskytne obchodni rejstiik. Doporucuje se také zakazat vkladani
grafické podoby znacky do textu. Dal§im velice dilezitym a ne pfili§ znamym faktem
je, ze je potieba rozliSovat jméno spolecnosti a jeji marketingovy nazev.
Marketingovym nazvem totiz spole¢nost komunikuje, ale oficialni jméno spolecnosti je
jiné. Nejznaméjsim piikladem je naptiklad spolecnost Telefonica Czech Republic a.s.

vyuZivajici marketingovy nazev O2.
Pokud nazev vytvatime, mél by spliiovat alespoii n€kolik zakladnich kritérii:

e  Dobré vyslovnost

e Jasna Citelnost nazvu

e Pozor na zaménitelnost zkratek

e  Provéfit nezddouci konotace

e  Vhodny vztah k produktu ¢i ¢innosti

e Volna doména a neregistrovany nazev

e Ptedstava grafického zpracovani

2.2.1 Znacka jako vizualni prvek
Zakladnim prvkem vizudlni prezentace je graficka znacka (logo, logotyp). SlouZzi
k jednozna¢né identifikaci subjektu. Je v podstaté¢ zastupnym symbolem a slouzi jako
urcity druh podpisu. Historie vizualnich znacek saha do doby vice nez pied 5 000 lety,
kdy zna€ky slouZily k oznaCovani dobytka nebo vaz. Znackdm se nejvétsiho rozvoje
dostalo ve stfedovéku diky heraldice. Pozd¢ji se pak znacky zacaly pouzivat jako
symbol zbozi, které obchodnik prodaval. Tento princip se zachoval dodnes. Pokud

zaCiname tvofit znacku, musime splnit né€kolik kritérii (Katka, a dalsi, 2014).
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Znacka musi odrazet filozofii organizace, ale je nutné, aby byla funkéni a esteticky
privétiva. Pii tvorbé loga musime myslet na to, ze logo bude pouzivano jak v malych
velikostech naptiklad na vizitce, tak na velkych plochach, jakymi jsou tfeba billboardy.
Proto je dulezité, aby byla vyborna Citelnost zachovana v obou ptipadech. Je témér jisté,
ze se graficka znacka bude pouzivat na kvalitn€ tiSténych dokumentech i na levnych
¢ernobilych letacich. Z toho vyplyva, Ze musime mit pfipravenou variantu i ve stupnich
Sedi. Doporucuje se ale pracovat s omezenou Skdlou Sed¢. Malé rozdily Sedé¢ totiz pii

kopirovani zanikaji. (Graham, 2001)

N
U=>

USABLE SECURITY

ZMRZLINA
U HRISTE

Rizné typy log

Obrazek 3

Dal8im dilezitym aspektem je aplikovatelnost. Pocet barev a sloZzitost motivu mize mit
pfi velkém zmenSeni vliv na Citelnost, ale také pfi aplikaci na rlizné materidly zvySuje

cenu aplikace.

Graficka znacka by také méla byt moderni, ale hlavné nad¢asova, protoZze modni trendy
odejdou stejné rychle, jako piisly. Uspéch loga také samoziejmé také zavisi na sumé,
ktera je vénovana do reklamy. Cim vétsi rozpodet, tim vétsi Sance na zhlédnuti loga

rowr

vetejnosti. Ptislovi tikd ,,Opakovani je matka moudrosti. “, a proto ¢im vice viditelnych

vr v

log, tim v¢€tsi Sance na zapamatovani (Horny, 2004).

18



Ptedpoklady kvalitni grafické znacky jsou:

e Citelnost (i pfi velkém zmenseni), jednoduchost, srozumitelnost,
vyrazné provedeni

e Originalita a nezaménitelnost (podminka registrace ochranné zndmky)

e Vytvarna i typograficka Cistota

e Detail a technicka bezproblémovost (zmenseni)

e Obsah a vize respektuje obor plisobnosti

e Variabilita barevnosti (barevna, cernobild, negativni)

e Variabilita tvarovych variant

e Zapamatovatelnost

e Snadnd aplikace

e Pokud jde o globalni znacku respekt kulturnich odli$nosti

Pokud tvofime logo, mizeme se drzet vétSiny zasad, ale ta hlavni je, aby bylo logo
spravné pouzivano. Logo ma totiz zasadni vliv na Corporate Design a to predevsim
svym stylem, barevnosti, pismem, kompozici a konkrétnimi prvky (Katka, a dalsi,

2014).

Vezméme si napiiklad webové stranky, mizeme zde dobfe pozorovat, jakou vahu
priklada organizace Corporate Designu. Na nékterych webech najdete celé graficke
manualy, n€kde nenajdete ani logo organizace. Pokud si organizace ponechava
informaci o tom jak s logem nakladat, 1idé ho budou pouZivat, jak chtéji a poSkozuji tak

dobré jméno subjektu
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2.2.2 Typy znacek

Podle obsahovych prvki v logu je rozdélujeme do tii typovych skupin:
e Znacky obrazové Jsou to samostatné fungujici symboly, diive
se pro n¢ pouzival termin symbol, piktogram, emblém nebo ikona.
e Znacky typografické Znacky tvofené pouze textem, diive pro né byl
urcen nazev logotyp
grafické znacky nebo trademarks.

e Znacky integrované symbol je zde neoddélitelny

V soucasné dobé se pro vSechny skupiny pouzivaji souhrnné nazvy logo, logotyp,

znacka.

Ohledné tvorby log se tvofi i psychologické vyzkumy. Ty napiiklad zjistily, ze
abstraktni tvary jsou lépe zapamatovatelné nez konkrétni, jako je naptiklad zidle, auto

nebo strom. Jsou totizZ vice originélni a jedinecné. (Jacobs, 2004)

2.2.3 Redesign znacky
I pokud vytvoifime sebelepsi logo, za urcity Cas je potieba pfistoupit k jeho tprave €ili
redesignu. V dnesni uspéchané dobé se neustile méni vizudlni hodnoty spole€nosti.
VSichni se naucili modni trendy vnimat a ve vétSiné piipadd jim i podléhat. Piestoze
se svét kolem nas neustdle vic a vic komplikuje, znacky nabraly opac¢ny smér.
Zjednodusuji se nebo jak se také fika, ze dochazi ke grafické stylizaci. Clovék zahlceny
informacemi pouziva selektované vnimani a mnohem lépe si zapamatuje jednodussi
logo. V soucasné dob¢ spousta znacek dosdhla takové Urovné zjednoduSeni, ze dalsi
stylizace neni mozna. Z toho divodu se zacaly pouzivat efekty trojrozmérnosti, odleskli
stini a barevnych prechodii. Od tohoto trendu se ustupuje zpét k Cistym variantdm.

(Tippman, 2012)
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Ke zménam loga se nejcastéji ptistupuje v téchto pripadech
e Subjekt se stal soucasti jiného celku a je tedy potieba deklarovat tuto
zménu a pfijmout jind vizualni pravidla.
e Podstatné se zméni situace na trhu (nastup nové konkurence, zména
cilové skupiny, zména strategie organizace)
e Logo je zastaralé a nevyhovuje aktudlnim estetickym hodnotam

vetejnosti nebo cilové skupiny.
Redesign se také da rozd¢lit na:

e Evoluéni Zména je postupnd, mnoho lidi ji ani nezaregistruje.
e Revolu¢ni Nahla zasadni zména (n€kdy dojde k vytvoreni tipln¢ nové
znacky), obcas vramci zachovani navaznosti se ponecha alespoil

barevnost.
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2.2.4 Znacka v grafickém manuilu
Logo je jednou z prvnich véci, ktera je v grafickém manualu kodifikovéana. Jako prvni je
vhodné v manudlu popsat z jakych segmentii se znacka sklada a co jednotlivé casti
vyjadiuji. Kazda znacka ma svou zdkladni podobu a tou je plnobarevna varianta
na bilém pozadi. Pokud je logo v zdkladni varianté vicebarevné, zpravidla je urena
jeste verze jednobarevna, ta je urcena pro ekonomicky méné naro¢nou vyrobu. Kazda
znacka musi mit svou €ernobilou verzi. Ta je urcena pro ¢ernobily tisk a na specidlni
aplikace, jako je naptiklad piskovani skla. Musime také myslet na to, Ze se znacka miize
pouzivat na rtizn¢ barevnych podkladech, coz né¢kdy vede ke snizeni jeji viditelnosti ¢i
dokonce necitelnosti. Pro tyto pfipady se v manudlu definuje negativni podoba znacky.
Prahova hodnota se urcuje umisténim znacky do Sedych obdélnikt rtiznych sytosti od
0 % do 100 %, odstupiiovanych po 10 %. Negativni verze byva zpravidla pouze bila.
Muze existovat i barevna negativni verze, kdy naptiklad symbolu zlistdva barevnost a

textova ¢ast prechdzi do negativni podoby.

PrestoZe se jiz dnes pouzivaji elektronické data, velice Casto se pfistupuje 1 k rozkresu
loga. Definuji se tak vzajemné pomeéry a vzdélenosti prvkd, velikost textu apod (Kafka,

a dalsi, 2014).

Obcas a zvlasté u kombinovanych znacek existuji i dal$i mutace tvard znacky. Proto je
potieba popsat kompozici grafického prvku a jména. Obvykle existuje stfedova-

zakladni a horizontalni- dopliikova varianta.

Casto byva také znacka doplnéna o takzvany claim. Claim neboli také slogan podporuje
komunikaci znaCky. I tento zplisob miize a mél by mit svou ustidlenou podobu

v manualu.

ggllrnfu gprafa
i

Verze loga

Obrazek 4
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Velmi dulezitou casti grafického manudlu je definice ochranné zény znacky. Tato
zona definuje prostor, do kterého nesmi zasahovat zadné jiné prvky, napiiklad text.
Tento prostor tak zachovava spravnou cCitelnost a vnimani. Velikost zony je udavéana
pomoci jednotky x, kterd vychdzi z urCité ¢asti znacky jako je napftiklad Sitka, vyska,

velikost fontu, mezera apod.

2.4 MINIMALNI OCHRANNA ZONA LOGA ﬁ

Ochrannd zéna= vyika loga/ 5

Kodifikace ochranné zony v grafickém manualu

Obrazek 5

Dalsi faktor, ktery se v grafickém manualu definuje, je minimalni velikost. Ta urcuje,
do jaké miry lze znacku zmensit pii zachovani Citelnosti. Toto pravidlo plati pti pouZiti
béZnych technologii, u specialnich aplikaci je nutné posuzovat minimalni velikost
individudlné.

Ke zcela spravnému pochopeni principu pouzivani znacky je tfeba ukdzat i aplikaci
na riznych barevnych plochéch poptipade fotografiich. Pti zjisténi Spatné Citelnosti loga
je vhodné doplnit logo jednobarevnym obdélnikem, bilé nebo jiné s corporatnim
designem souvisejici barvy, o velikosti miniméalné ochranné zény. Déle je pak vhodné
poukazat na zakazané varianty, které se vyrazné€ oznacuji napiiklad pieskrtnutim.
Zakazané¢ varianty by nemély ukazovat naptf. deformaci, ale spiSe moznosti

nedovolenych zasahti do kvality, Citelnosti nebo systému znacky.
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2.3 Barevnost
Barvy jsou dulezitym faktorem nejen pfi tvorbé loga, ale celé corporatni identity.
Na rozdil od symbold barvy vnimédme podvédomé. Barvy nés ovliviiyji tim, Ze u nas

nevédomky vyvolavaji urc¢ité pocity a jsou proto velmi mocnym nastrojem vizudlni

komunikace.

viela radikalni
N B vasniva  vzrudujici
(o IS4V S VW milujici  silna
vzpurnd  d'dbelskd
sexualni

liberalni  progresivni
chladna  divéryhodna
chytra svobodna
hudebni  lékaiska
kralovska spousteci

tepla slunec¢ni kralovska viktorianska
podzimni piatelska mystickd dekadentni
letni rokoko FIALOVA R romantickd
retro venkovska stylovd  elegantni
mekka vstiicna smyslnd  eklekticka

slune¢ni  energicka

e x ok tepla kolonialni
Stastnd  jasava

podzimni nabytkova

letni mlada e ;
" i . dievita venkovska
veseld pratelska ) o
i i zemni knizni
zabavna

pestra komplexni
rozmanitd pratelska
hrava nevyhranéna
mlada zabavna

piirodni  rostouci
finanéni  davéryhodna
piirozena zarliva
ziskova  zemska

ZELENA

Tabulka vnimani barev

Obrazek 6

Barvy délime na:

e Zakladni (primarni) 3 rizné monochromatické barvy, pomoci nichz
muzeme michat vSechny ostatni odstiny barevného prostoru, ale nelze
je vytvorit michanim.

e Sekundarni Barvy vytvoifené michanim primdrnich barev daného
prostoru.

e Tercidlni Barvy vytvofené michanim primarnich a sekundarnich
barev daného prostoru.

e Dopliikové Dvojice barev, jejichz frekvence se v daném prostoru
vzajemné vylucuji.
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Barvy jsou ve skute¢nosti svétlo o rizné vinové délce, které se odrazi od daného
objektu. Lidské oko je schopno rozlisit az 250 Cistych spektralnich barevnych odstint a
pro kazdou barvu dokaze rozeznat mnoho odstinti sytosti a svétlosti (teoreticky az okolo
10 milionii odstini). Pro celé¢ spektrum ma pouze tfi druhy Cipkt, z toho vyplyva, ze
okem rozliSitelné barvy je mozné smichat pouze ze tifi spekter (zbytek stejné
nerozliSime). VétSina redlnych barev tak mtize byt tvofena ze tii zakladnich barev

(Rambousek, 2013):

e Aditivni model S¢ita barvy od ¢erné smérem k bilé. Zékladni barvy
jsou Cervena (Red), zelend (Green) a modra (Blue), tomuto modelu se
fika RGB.

e  Substraktivni model Odecitd barvy od bilé smérem k Cerné. Zakladni
barvy jsou azurova (Cyan), purpurova (Magenta), zluta (Yellow)

tomuto modelu se fika CMY.

RGB CMY

Ukézka barevnych modeld RGB aCMY

Obrazek 7

Kazdy ztéchto systémli ma svlij barevny prostor (gamut). Je to obecné soufadny
systém, ve kterém udavame barvy. Problémem je, ze se gamuty jednotlivych modela
zcela neptekryvaji, to znamena, Ze urcité barvy v prvnim modelu nelze docilit v druhém
a naopak. Vzhledem k rozdilnému zplsobu tvorby barev ne vzdy plati, Ze barva, kterad

lezi v obou prostorech, bude zobrazena stejné (Pleskotova, 1987; Rambousek, 2013).
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Pokud se budeme bavit o Corporate Identity mizeme firemni barvy rozdélit na:

e Ziakladni Byvaji jedna az tfi. Barevnost vychazi vétSinou z loga.
Pokud je zékladnich barev vice, zhorSuje se identifikace znacky a
spolecné s tim se zvySuji 1 vyrobni naklady.

e Dopliitkové Jsou v souladu se zakladnimi a jejich pouziti nesmi narusit

hlavni roli barev zakladnich.

Pii tvorbé jednotného vizudlniho stylu je potieba v grafickém manualu definovat
prehledné a jasné pouzité barvy a to ve vSech barevnych systémech, které budou
pravdépodobné pouzity. Zpravidla se definuji systémy CMYK, Pantone, RGB,
Hexadecimalni zapis (HTML) a ptipadné RAL.

Barevny syst¢ém CMYK byl viceméné popsan uz vySe, pfesto zopakuji, Ze se jedna
o soutisk barev azurové (CYAN), purpurové (MAGENTA), zlut¢ (CYAN) a cerné
(BLACK). Cern4 barva by sice vznikla i soutiskem ostatnich barev, ale vedlo by to
k obrovskym spotfebam barvy a tim i1 ke zvySeni nakladd. Proto se ¢ernd pouziva jako
¢tvrtd samostatné namichana barva. Nekdy je CMYK také nazyvan jako process nebo
Ctyfbarvotisk. Pouzivd se ve vétSin€ tiskaren domécich i profesiondlnich. Barva
se vétSinou urcuje v procentech a jednotlivé slozky nabyvaji hodnot 0 % az 100 %
pticemz zapis (0 %,0 %,0 %,0 %) znamena bilou barvu a (100 %, 100 %, 100 %,
100 %) barvu Cernou. Je ale zbyte¢né takto barvu zapisovat, kdyz uz ji mame ur¢enou
v zékladnich barvach. Cerna barva se vétsinou vyjadiuje jako (0 %, 0 %, 0 %, 100 %)
pro text, pro syt¢ ¢erné prvky a vétsi plochy se zakladni ¢erna lehce dopliuje o dalsi

barvy. PIn¢ postaci napiiklad zapis (30 %, 30 %, 30 %, 100 %) (Rambousek, 2013).

26



PANTONE je systém pifimych barev. Ty jsou ve vzornicich vydavany jak v tisténé
podobé, tak jako soucast profesionalnich grafickych softwarti. Existuje cela fada téchto
vzornikl. Jako vSeobecné akceptovatelny vzornik piimych barev lze povazovat
PANTONE FORMULA GUIDE Solid. Vsechny barvy jsou michany ze 14 slozek,
celkem ve vzorniku nalezneme 114 odstinli na lesklém i matném povrchu. Jednotlivé
odstiny jsou ur€eny tfimistnym numerickym koédem. Pultonim je pak pfifazen kod
Ctyfmistny. Soucasti kdédu je 1 pisemnd specifikace, kterd urcuje tiskovy povrch.
Pismeno C znaci Coated (papir natirany, napt. leskld kiida), U zna¢i Uncoated (papir
nenatirany, napf. ofsetovy papir). Pokud je ale barva bez pisemného oznaceni, znamena

to, ze barva je urcena bez ohledu na povrch.

PrestoZe vétSina grafickych programii dokédze prevést barvy PANTONE do systému
CMYK, neni tento pfevod pfesny, ale jen pfiblizny. Pro usnadnéni tohoto pievodu
se mize pouzit vzornik PANTONE Color Bridge Guide Euro (Solid to process). Systém
PANTONE piesn¢ definuje odstin barvy a zaruCuje tak, ze dana barva bude vzdy
vypadat stejné. Prave proto je tolik oblibeny mezi grafiky a pouZivany v profesionalnich

tiskarnach. Predchazi se tak zbyte¢nym dohadiim, Ze odstin mél byt o ,,kousek® jiny.

Red 032 ¢
R 77 T
L ua:-"m:! E—._H"'Q P

Vzornik Pantone

Obriazek 8
RGB systém je urcen pro elektronicka média jako je napf. powerpoint, televize apod.
Neni urcen k tisku. Jak bylo zminéno vyse, sklada se z Cervené (RED), zelené (GREEN)
a modré (BLUE) jednotlivé slozky nabyvaji hodnot 0 az 250, pficemz zéapis 0/0/0
znamena ¢ernou barvu a 255/255/255 bilou barvu (Rambousek, 2013).
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Hexadecimalni nebo jak se také oznacuje HTML zépis, pouzivame pii definici barev
na internetu. Zapisujeme ho pomoci # a Sestice znakii 0-9 a A-F. Existuji takzvané
bezpetné webové barvy (Safe colors). Riké se jim tak, protoZe se na viech zafizenich
s podporou 256 barev zobrazi spravné. Pokud je zaddna nebezpecnd barva, pievede se
na nejblizsi barvu bezpecnou. Bezpecné barvy pozndme podle toho, Ze se znaky za #
shoduji po parech. Bezpecné barvy tedy jsou naptiklad tyto: #000000, #006666,
#FFCCO00.

Dalsi ptipad barevnosti, ktery se zapisuje do grafického manuélu, jsou samolepici folie.

Zde se ve vétsSiné pripadli musime obratit na konkrétni vyrobce a urcit konkrétni folie.

RAL je systém, ktery se pouziva pro interiérové a exteriérové natérové hmoty (Kafka, a

dali, 2014).

2.4 Typografie
O typografii vyddna spousta knih a toto téma by jisté¢ stacilo na samostatnou praci.
Typografie je velmi dulezitou soucasti Corporate Identity. Tak jako znacka nebo
barevnost 1 typografie dokaze vefejnost identifikovat se subjektem a pfispét
k nezaménitelnému vizudlnimu projevu. Pismo by mélo byt dobie Ccitelné a
to i v menSich velikostech, pfesto by ale mélo byt co nejorigindlngjsi. Pti volbé
corporatniho fontu (pisma) musime také uvazovat nad filosofii organizace. Jestlize
vybirdme pismo pro organizaci s dlouhodobou strategii, vybirame font spiSe seri6zni
bez zbytecnych kudrlinek. Jeho kouzlo bude spocivat v drobnych detailech. Naopak
pokud vybirame pismo pro spolecnost s kratkodobymi cili a velkou konkurenci, bude
pismo originalnéj$i a dravéjsi. Pokud se zabyvame typografii v ramci jednotného

vizualniho stylu, musime se drZet alespont n¢kolika zdsad (Kocicka, a dalsi, 2004).
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e Dostatetna odliSnost Fezi Je potiebné, aby zakladni fez pisma
(Regular, Roman) byl dostatecné odlisny od pisma tu¢ného (Bold,
Black) ¢i tenkého (Thin, Light) (Kocicka, a dalsi, 2004).

e Kombinace pisem Dnes se pomérné Casto pouzivaji pro korporatni
ucely fonty z takzvané superrodiny pisem. Velkym plus superrodiny
je, ze obsahuje jak serifova (patkova) tak bezserifova (bezpatkova)
pisma se shodnym charakterem. Mohou se tak kombinovat
pti zachovani jednotného vzhledu. Tyto superrodiny vétSinou obsahuji
celou skalu fezti pisma od nejtenciho po nejtlustsi.

e Dostupnost Pii vybéru pisma musime pamatovat na to, ze s fontem
nebudou pracovat jen profesionalni grafici. Spoustu klienti pozaduje,
aby bylo pismo dostupné i pro bézné uzivatele (psani korespondence,
faktur apod.). To s sebou pifinési spoustu problémil, protoze musi byt
zajiSténa  prenositelnost mezi platformami. Drtiva  vétSina
kancelafskych aplikaci bézi pod systétmy Windows a ty podporuji
pisma True Type. Ne vzdy se setkdme s Windows, proto je lepsi
pouzit Open Type fonty, které jsou multiplatformni. V kazdém
piipad€ musi byt fonty vygenerovany tak, aby pii jejich pfenosu mezi
platformami nedochazelo k pfeformatovani (Kafka, a dalsi, 2014).

e Potiebné znaky Pii soucasné globalizaci nelze zapominat na oblast
pisma. Pokud budeme pismo pouzivat v Ceské republice, musi font
pfirozen¢ obsahovat veskerou diakritiku. Jestlize se bude pouZivat
v jinych zemich, musi obsahovat i znaky které se pouZivaji u nich
(Kocicka, a dalsi, 2004; Graham, 2001).

e Pouziti Nesmirné diileZitd je pouzitelnost fontu. Pokud vybirdme nebo
tvofime font, je tfeba mit na paméti jeho pouzitelnost na raznych
vystupech a to jak v tisténé, tak elektronické podobé (Kocicka, a dalsi,

2004).

Miizeme si zvolit n€kolik zplisobu jak font ziskat:

29



e Existujici font Nakup licence existujiciho fontu je ta nejjednodussi
cesta volby nového corporatniho pisma. Toto feSeni ale ma své uskali,
protoze font nemusi spliiovat nckterou zvySe uvedenych zdsad
pro kvalitni jednotné pismo (Kocicka, a dalsi, 2004; Graham, 2001).

e Modifikace fontu Relativné oblibenou a snadnou metodou volby
fontu je uprava hotového pisma. Klient si tak vybere, co se mu libi a
tento font se pouzije jako zdklad. Upravuji se vétSinou nazvy a fezy
pisma, vytvareji se nové rodiny pisem, konvertuje se do vhodného
formatu, doplnuji se chybéjici znaky nebo se lehce dotvari vzhled
pisma (Kocicka, a dalsi, 2004; Graham, 2001).

o Tvorba fontu Tato velice nakladna a ¢asové narocna metoda vyroby
pisma nazakdzku je 1 pfes velkou nabidku fontd pro nékteré
organizace zajimavd. Vyhodou takového feSeni je nepochybné
originalita a vytvofeni pisma namiru. Font bude jasné
identifikovatelny se spole¢nosti, coz vyrazné podpofti celou Corporate

Identity (Kocicka, a dalsi, 2004; Graham, 2001).

V kapitole typografie se v grafickém manudlu definuje zakladni pismo,

v nékterych ptipadech substitu¢ni a doplikovy font.

e Zakladni font V manudlu pfedstavujeme a ukazujeme ve vSech jeho
tezech. Kazdy fez se zobrazuje kompletné¢ vypsanou abecedou
v minuskach, verzalkach, numerickych a pomocnych znacich.
Definujeme také, pro jaké aplikace bude uvedeny font pouZivan
(Kocicka, a dalsi, 2004; Graham, 2001).

e Substituéni font Vyuziva se jako nahrada zakladniho fontu. Mé&l by
byt co nejvice podobny. Pouzivd se napf. 1 pro marketingovou
komunikaci, proto musime myslet nato, aby se jak zakladni tak

substitu¢ni font daly pouZit v jednom vizualu.
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e Dopliikovy font Aplikuje se pti sazb¢ textt v hlavickovych papirech,
prezentacich, faxech apod. Odlisny font sazby vepsaného textu oddé€li
korporatni a obsahovou cast. Doplikové pismo se zpravidla voli ze
zékladni sady v kancelaiskych aplikacich. Doplikovy font by mél byt
také bezpecné pouzitelny na webu. Mezi bezpecnd webova pisma
fadime Times New Roman, Garamond, Arial, Arial
Narrow, Verdana, Courier New, MS Sans Serif (W3schools.com,

2016; Kafka, a dalsi, 2014).

2.5 Vizualni styl
O vizudlnim stylu miZeme fici, Ze je to souhrn specifickych znakll ve vizudlni
prezentaci subjektu. Jde vlastné o kombinaci loga, barevnosti, typografie a dalSich
prvkl ve vSech formach vizualni prezentace. Ve vétSing piipadua je styl vytvaren vSemi
zakladnimi prvky. V urcitych situacich mohou né¢které prvky zcela chybét. Pokud
jednotny styl pouzivame del$i dobu, méli bychom byt schopni poznat, komu prezentace
patii, 1 kdyz naptiklad v prezentaci chybi znacka. Vizudlni styl ma v komunikaci
obrovskou silu. Jednozna¢né ulehcuje identifikaci daného subjektu. Napoméaha ndm
naptiklad z velké dalky rozeznat obchody nebo Cerpaci stanice, ackoliv jsme jesté
nevidéli znacku. Podobnou roli sehravaji i maskoti. Ti se pouzivaji predev§im v oblasti

sportu (Horny, 2004).

Vytvateni téchto jedinecnych vizudlnich systéml je zakladem dobrého Corporate
Designu. K vizudlnimu stylu miizeme pfistoupit presnym urcenim pravidel
o velikostech a umisténi grafickych prvk nebo také volnéji, kdy je urceno, pouze
co ma byt umisténo, ale uz neni definovano jak a kam. Oba tyto principy pfitom spolu

mohou fungovat v souladu jako rovnocenné formy vizudlni prezentace (Horny, 2004).

Vizuélni identita se nemusi projevovat pouze grafickymi prvky, ale i1 naptiklad pomoci
fotografie. Ty vétSinou ale nehraji kli¢ovou roli a jsou pouzity jen jako dalsi prvek.
Predem vybrané fotografie se umistuji do firemnich fotobank a jsou soucasti
pfilozeného CD-ROMu v grafickém manudlu. VétSinou ale souvisi jen s urCitou

kampani a jejich platnost je tak ¢asové omezena.
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Jednotna vizudlni identita se miiZze projevovat i na jednotlivych produktech. Zivym
dikazem je napiiklad znacka Coca Cola, ktera ma definovany unikatni tvar lahve a

dokazeme ji tak rozpoznat i bez etikety.

Pokud kodifikujeme vizudlni styl v grafickém manudlu, postupujeme od obecného
popisu k detailim. Na tvodni stran¢ zobrazime ucelenou tfadu aplikaci, jako jsou
naptiklad vizitky, hlavickové papiry, polep auta, layout webovych stranek, orientacni
systém apod. Zde je dulezité, aby si uzivatel udélal predstavu o tom, jak vizualni styl
funguje a jak spolu jednotlivé aplikace souvisi. Na dalSich stranach uz se kodifikuji
jednotlivé prvky vizualniho stylu. Je nutné, aby byl popis v této ¢asti jasny, protoze
konstrukce vizualniho stylu je zdkladem pro piipravu dalSich aplikaci (Kafka, a dalsi,

2014).

2.6 Merkatilni tiskoviny
Soucast vizualniho stylu jsou i firemni tiskoviny. Setkdvame se s nimi prakticky denné.
Od ptedavani vizitek potencidlnim klientim, prezentaci, psani oficidlnich dopist
na hlavickovy papir ¢i vystavovani faktur. Protoze tyto tiskoviny pouzivame velmi
Casto, je potieba vénovat velkou pozornost jejich grafické tpravé a zpracovani. Pred
samotnym zacatkem je ale potieba zjistit, jaké aplikace bude subjekt pouzivat a jakymi

technologiemi je bude zpracovavat.

Rozdil totiz je, jestli se napt. hlavickovy papir nechava predtisknout ofsetovou tiskarnou

a obsah se dotiskne stolni tiskarnou nebo zda je tiStén cely na stolni tiskarné.

Proto musi byt vSechny dokumenty podrobné popsany a alesponl ¢aste¢né kodifikovany.
Na CD- ROMu, ktery je ptiloZzen ke grafickému manudlu, by se mély vSechny aplikace

nachazet v otevieném formatu.

Princip vypliovani dokumentt je dilezité vysvétlit hned v tvodu kapitoly. Je velmi
vhodné ukézat na piikladu dokument pied a po vyplnéni. Okraj textového pole byva
vyznacen tenkou barevnou linkou. K definovani vzhledu se pouZivaji Sablony
kancelarskych aplikaci s balikii Microsoft Office, Open dokument apod. (Kafka, a dalsi,
2014).
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2.6.1 Hlavickovy papir
Hlavickovy papir se zpravidla zpracovava ve formatu A4. Do zdpati dokumentu
se vkladaji identifikacni tdaje subjektu. Je-li dokument pravniho ¢&i obchodniho
charakteru, musi byt soucasti zapati i daj o zapsani v obchodnim rejstiiku. Dokument
by mél byt v manualu okétovan. Pokud se papir tikne ofsetovou technologii, definuje
se vmanualu 1 typ a gramdZz papiru, naktery se tiskne. Toto se feSi predevSim

u neobvyklych papird, které maji naptiklad razbu, barevné tonovani a dalsi.

Nikdy nesmime povolit tisk na barevnych stolnich tiskdrnach. Tyto tiskarny jsou

nekalibrované a barevnost pak nespliiuje stanovena pravidla.

R

Hlavic¢kovy papir spolecnosti UEP a.s. Hlavickovy papir spolecnosti Gjirafa
Obrazek 9 Obrazek 10
Osobni hlavickovy papir je uréen spiSe pro nejvyssi zastupce vedeni spolecnosti. Ma
reprezentativni Ucel, a proto na néj jsou vétSinou kladeny vyssi naroky. Velice Casto se
pracuje s vyssi gramdazi, pouzivd se metalickd folie, razba nebo jiné specidlni

technologie (Kafka, a dalsi, 2014).
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2.6.2 Vizitky
Jsou jednim z prvnich aplikaci jednotného vizuédlniho stylu, ktera se vefejnosti dostane
do rukou. Vizitky jsou ve vétSiné ptipadi tiSt€ny jednostranné, obCas se druha strana
vyuziva pro jinou jazykovou mutaci nebo pro zobrazeni vizualniho stylu. Mizeme
se setkat stadou grafickych a polygrafickych fteSeni. V nékterych ptipadech se
setkavdme 1 sorigindlnim provedenim, napfiklad s vizitkami tiSt€énymi na plast,
pauzovaci papir, dfevo nebo pouzitim slepotisku ¢i vyseku. Vizitka mé zpravidla format
90x50mm nebo 85x55mm (takzvany euroforméat). Podstatné je, aby vizitky plnily
hlavni kol — stru¢né a jasné predani informaci o konkrétni osob¢ ¢i spolecnosti. Hlavni
podminkou dobfe zpracované vizitky je CdCitelnost a format umoziujici snadnou
archivaci. Pro zachovani citelnosti 1 pro osoby se zhorSenym zrakem je minimalni

doporucena velikost 10pt.

Vizitky spole¢nosti Gjirafa Vizitky spole¢nosti UEP a.s.

Obrazek 11 Obrazek 12

V grafickém manuélu je nutné popsat a okdtovat rozméry u grafickych a textovych
prvki. Stejné jako u hlavickového papiru se i zde definuje material, na ktery je vizitka

tigténa. Pouziva se stejny druh papiru s vy$si gramazi cca 300-350g/m” (Doktor, 2016)

2.6.3 Komplimentka
Je tiskovina, kterd ma spiSe reprezentativni charakter. Pfiklada se k zasilkam a piSe se
na ni kratky vzkaz (pod€kovani nebo podpis). Obvykle se tiskne na stejny papir jako
vizitky, coz usnadnuje jeji vyrobu. Rozméry se vyuzivaji rizné, nejvice se setkdvame

s forméty, DL = 1/3A4 (210x99mm) A6, A7 (Kafka, a dalsi, 2014).
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2.6.4 Dopisni obalky

Pokud navrhujeme design obalek, je tfeba vzit v ivahu postovni predpisy. Ty se tykaji
predevsim definovani prostoru mozného potisku. Zadni strana dopisni obalky
se vyuziva vétsinou k umisténi vizudlni identity. V levém hornim rohu pak nalezneme
logo a adresu odesilatele. Jednotnym zpiisobem by mél byt feSen i zapis adresata. Tyto
prvky se mohou fesit pomoci elektronické Sablony. Pro béznou komunikaci se pouzivaji
formaty DL s okénkem nebo bez okénka (220x110mm), C6 (162x114mm), C5
(229x162mm), C4 (324x229mm).

2.6.5 Faktury, objednavky, zapisy z jednani
Tyto dokumenty byvaji vétSinou v ernobilé podobé a také podléhaji jednotnému
vizualnimu stylu. Pokud mame moznost tyto dokumenty ovlivnit (4¢etni systémy casto
zasahy do layoutii nedovoluji), je tfeba tak uéinit. Sablony se piipravuji v elektronické
podobé nejcastéji pomoci kanceldiského softwaru nebo jako interaktivni offline

¢i online formulafe.

2.6.6 E-mail
I kdyz e-mail neni tiSténou aplikaci, byva soucasti kapitoly merkantilnich tiskovin jako
nastroj administrativni komunikace. Mizeme zde nastavit n€kolik jednoticich prvkl

véetné zpusobu zapisu a vzhledu automatického podpisu, poptipadé ptipojit 1 logo.

2.6.7 Razitka
Dalsi netiSténou aplikaci, kterd spada do kategorie merkantilnich tiskovin, jsou razitka.
Kazda organizace miize mit rizné¢ formaty a typy razitek, které je potieba sjednotit.
Definuje se zpiisob umisténi znacky, velikost a typ fontu, struktura informaci.

V grafickém manualu je opét tieba vSe popsat a podrobné okotovat
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2.7 Tisténé materialy
Do této kapitoly patii aplikace komunika¢niho a pomocného charakteru, pro jejichz
vyrobu se pouzivaji tiskové technologie a které nebyly dosud zminény. Seznam
materidlu ke zpracovani je vysledkem interniho auditu materidld. Jednou
z nejtypictéjsich aplikaci je pozndmkovy blok. Pfipravuje se ve formatech A4 a A5
kvali udrzeni své vyuzitelnosti. Dalsi béznou aplikaci jsou prezentacni desky
ve formatu A4, které se pouzivaji pro distribuci tiSténych materiali. Prezenta¢ni desky
maji raznou podobu — existuji rizné tvary, technologie takzvaného zdmku (spojeni
horizontélni a vertikalni klopy). Jednotlivé prvky vizualniho stylu se pouzivaji na vnéjsi
strand obalky a klop. Papir gramaze vétsi nez 350g/m” je vhodny z divodu vyssi
odolnosti. Casto se setkivame s povrchovou tUpravou pomoci laku nebo laminace.
Zaméstnanecké nebo ndvstévni karty, jmenovky na stil, parkovaci karty a podobné
fadime také ktiSténym aplikacim. Grafickd feSeni musi respektovat veskera
technologicka specifika, kterd jsou dana jejich uzitim. Zaméstnanecké karty musi
obsahovat urcité prvky — fotografii, jméno, ¢islo zaméstnance, ¢arovy kod, ochranny

prvek a podobng.

VEtsi organizace vytvari skupinu materidll, jako jsou tiskové zpravy, analyzy, reporty. I
tyto materidly osahuji vizudlni identitu, kterou je potieba v grafickém manualu popsat a
ukazat. Pokud nemd subjekt specidlni manudl pro tcely marketingové komunikace,
popisujeme v této kapitole principy tvorby riznych tiSténych prezentacnich materiali.
V manualu ukazujeme jen principy pfipravy téchto dokumenti v podobé Sablon se
slepymi texty. Nesmime také zapominat na jejich Cernobilou podobu (Kafka, a dalsi,

2014).
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2.8 Orientacni systémy
Jednim z dalSich velmi viditelnych prvk vizualniho stylu jsou orientac¢ni systémy.
Délime je na externi a interni. Externi orientacni systémy jsou oznaceni budov nebo
objektl patficich organizaci, vlajka, rizné typy smérovek, Sipek a dalsi. Oznaceni
budov se vzdy pfizpusobuje danému objektu. Naptiklad s historickymi budovami
musime kviili pamatkovym tUfadim pracovat jinak nez s modernimi. Souc¢asti vnéjsiho
oznaceni budovy je také oznaceni vstupu, zde se obvykle uvadéji zakladni informace
o firm¢ a zdkonem definované udaje. Pii ptipravé grafického feSeni vlajek feSime pouze
typové zpracovani, protoze formatd, rozmérti a materiali je nespocet. Vnéjs$i navadéci
systém je tvotfen v riznych formatech a z toho plyne, ze v grafickém manuélu uvadime
pouze principy. Interni orientacni systémy usnadnuji pohyb po rozsahlych budovach
nebo arealech. Tvoifi se v miniméalnim rozsahu, nejdilezitéjsi je v ptfizemi naproti
vchodu a informuje, co se na jednotlivych patrech nachazi. Dalsi z orientacnich tabuli je
patrova tabule, ktera popisuje strany chodby a mistnosti v¢etné jejich Cisel. Finalnim
bodem navigace je oznaceni kanceléafi ¢islem, jménem, funkci a podobné. Pii tvorbé
vnitinich systémii se obvykle vychdzi ze stavebnic, které jsou na trhu k dispozici
(vybornym piikladem jsou orientacni tabule v nemocnicich). Soucasti vnitiniho
oznaceni budov byva také unikatni sada piktogrami, polep skel, barevnost natéra stén,

architektonické feseni recepce, dopliiky interiéru (Kafka, a dalsi, 2014).

Orientacni systém v budové Skoly

Obrazek 13
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2.9 Vozidla
Pro subjekty, které maji vozovy park, je dulezité zpracovat i tento typ aplikace
vizualniho stylu. Tak jako v jinych piipadech i zde musime doptfedu zjistit, pro které
typy dopravnich prosttedkii budeme vizudlni styl vytvaret. Pokud neni potiebné
vytvaret specialni design pifimo na miru konkrétnich tvari vozidla, je mozné pouzit
Sablonu jakéhokoliv vozidla. Sablony jsou uloZeny v databankéach, které obsahuji
pravideln¢ aktualizované¢ vektorové tvary rtznych typt vozidel. Tyto Sablony se
nazyvaji blueprint. Firemni oznaceni je aplikovano na vSech strandch vozu, a proto je

vhodné v manualu ukazat viz ze vSech stran.

2.10 Elektronické aplikace
V dnesni dobé je nutné kodifikovat i nejriiznéjsi elektronické aplikace. NejCastéjsi
pouzivanou elektronickou aplikaci je prezentace. K jejimu vytvofeni se pouziva
software z kancelafskych balikl. Definuje se titulni a béZné textova strana, typ fontu,
jeho velikost a umisténi textovych bloki. Popsany musi byt i systém nadpist
jednotlivych trovni a odrazek. Casto se v prezentacich pouZivaji grafy a tabulky i jim

uréujeme v manualu jejich vlastnosti.

— \
Web spolecnosti Gjirafa Web spolecnosti UEP a.s.

Obrazek 14 Obrazek 15
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Specifickym komunika¢nim néstrojem jsou online aplikace, jako webova prezentace,
intranet ¢i mobilni aplikace. Zde znazornujeme zpravidla pouze ptiklad, jak by mély
vypadat. Konkrétni feSeni nebyva soucasti projektl ptipravy vizualniho stylu. Piesto je
potieba i1 pfi zndzornéni pamatovat, ze v dneSni dobé by mél byt design webovych
aplikaci responzivni. To znamena dobie zobrazitelny na vSech zafizenich od monitoru
klasického pocitace pies tablety az po telefony. Trendem posledni doby je i design

stanek socialnich siti.

2.11 Specialni pripady pouziti
Ptiprava grafického manudlu grafického stylu vychéazi z konkrétnich potieb subjektu.
Existuje skupina materialt, které se nedaji zaradit do zadné ze zminénych kapitol.
Nejbéznéjsim piikladem jsou reklamni pfedméty. Principy jejich oznacovani se
demonstruji na nejbéznéjSich typech (propisovaci tuzka, hrnek, pracovni odévy,

klicenka). Manual neslouzi jako katalog, ale pouze zobrazuje mozné aplikace znacky a

vizualniho stylu (Kafka, a dalsi, 2014).

‘:.-rnf"

[
%

Ukézka specialniho ptipadu uziti vizualni identity

Obrazek 16
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3 Tvorba jednotného vizualniho stylu

Vytvoteni a aplikace Corporate Identity je velmi zdlouhavy proces a zada si ditkladné

naplanovéni. Celou aplikaci mlizeme rozdé€lit do nékolika casti. Zde se ale budeme

vénovat fazim tvorby Corporate Designu, ktery je hlavnim tématem této prace.

3.1 Faze projektu

3.1.1 Zpisob vybéru dodavatele

Pfred samotnym =zahdjenim tvorby jednotného vizuédlniho stylu musime vybrat

dodavatele. Toho miizeme vybrat nasledujicimi zpasoby:

a)

b)

Vefejnou soutézi (VyhlaSovatel neoslovuje vybrané Gcastniky. Soutéz
byva vétsSinou dvoukolova. V prvnim kole se nevypisuje skicovné,
v dal$im ano.)

Vybérovym fizenim (VyhlaSovatel oslovi dany pocet piedem
vybranych ucastnikli a nastoli podminky ucasti a povinnosti vSech
stran. Mize mit nékolik kol. VSem tucastnikim by se mélo vyplécet
skicovné.)

Pfimym oslovenim grafického designéra nebo studia (Pokud se
zadavatel rozhodne pro tento zplsob, miiZze to zrychlit pribéh celého
projektu, uSetti finan¢ni prostiedky, ale vznikd riziko Spatného

vybéru.)

Pted popisem dalsi faze bych rad definoval pojem skicovné, ktery se objevil vyse.

Skicovné je pfedem stanovend odména ucastniklim vetejnych soutézi a vybérovych

fizeni, ktera alesponn Castecné hradi cenu duSevni prace a pfimé ndklady ucastniki.

Je projevem diivéry a seridzniho ptistupu. Zaroven poskytuje ucastnikiim moznost vice

se projektu vénovat a dosahnout tak lepsiho vysledku (Hanek, 2013).
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3.1.2 Koncepce
Toto je velice zdlouhava a zdanlivé dlouho bezvysledna ¢ast. O to vétsi pozornost ji
musi klient i grafik vénovat. Vytvaii se zde totiz podminky pro GspéSnou tvorbu a

aplikaci celé vizudlni identity. Tato faze ma né€kolik ¢asti, které nelze opomenout.
e Informace
e Definice filosofie
e  Vizudlni audit
e  Nastin postupu
e  Plan projektu, finan¢ni a ¢asovy plan
e Tvorba tymu
e Brief
e (ilova skupina
e  Teritorialni zvyklosti
e  Vnimani vefejnosti
3.1.3 Kreativni a kodifika¢ni faze

V této fazi se zpracovavaji a definuji vSechny kreativni vystupy. Samotna kreativni ¢ast
zacina piipravou koncepce. Ta obsahuje podobu netplnych navrhi a ukézky raznych
aplikaci nové znacky. Takovychto konceptl se zpravidla pfipravuje n€kolik. Nasleduje
schvaleni a finalni zpracovani.

Kodifika¢ni faze pak stanovuje pravidla pro praci s grafickymi prvky 1 samotnou tvorbu

diive zminovaného grafického manualu (Hanek, 2013).
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3.1.4 Komunikace

Komunikace je nepostradatelnou casti pii tvorbé ¢i zméné znacky. Komunikaci miizeme

rozdé¢lit na vnitini a vnéjsi (Hanek, 2013)

a)
b)

Vnitini: Seznamuje zaméstnance s filosofii a pouzivanim nové image.
Vnéjsi: Seznamuje Sirokou vefejnost s novou filosofii, image. Neni
vyjimkou 1 pouziti riznych médii pro piedstaveni nového jednotného

stylu.

3.1.5 Realizace a aplikace jednotného vizualniho stylu

Tato zavérecna faze procesu tvorby Corporate Designu vyzaduje dikladnou piipravu a

organizaci. Podle grafickych manudlt ptichazi na fadu sazba konkrétnich tiskovin, jako

jsou naptiklad vizitky pro jednotlivé osoby, hlavickové papiry s doplnénymi adresami,

polep vozidel, oznaCeni a orientani systémy konkrétnich budov a mnoho dal$iho.

Z diivodu naroc¢nosti tohoto ukolu je videalnim piipadé¢ vhodné sestavit specidlni

skupinu, ktera zajist'uje koordinaci a potadi jednotlivych krokda.

K zméné znaCky miizeme pfistupovat dvéma zpiisoby a to ndhlou nebo postupnou

zménou (Hanek, 2013).

a)

Nahla zména

Subjekt méni svou vizudlni identitu v zavislosti na poctu aplikaci,
velikosti a struktufe subjektu prakticky pfes noc nebo ptes vikend.
Datum ndhlé zmény musi byt stanoveno dostate¢né dlouho dopiedu
tak, aby se mohl novy jednotny vizudlni styl zavést v maximalni
mozné mife. To znamena, ze musi byt vytiStény napt. hlavickové
papiry, veSkeré vizitky, nové oznaceni budovy.

Tento zpisob zmény je velice financné (ztraty na zbylych
predtiSténych materidlech apod.) 1 koordina¢n€¢ naro¢ny. Jeho
nespornou vyhodou je vSak efekt, ktery pfinese. Zmeény si totiz vSimne

opravdu kazdy.
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b) Postupni zména

Tato transformace probihd v delSim casovém useku. Vedeni subjektu
oznami zménu Corporate Identity a pak se po ¢astech zacnou meénit
jednotlivé aplikace. Zacind se od téch vice viditelnych (oznaceni

budov, merkantilni tiskoviny, marketingovd komunikace).

Tento zplsob je po strance financni, ¢asové i organizatni mnohem
Setrn€j$i. Znacnou nevyhodou ale ztstava fakt, ze dopad celé akce
bude daleko mensi a bude-li zména trvat moc dlouho, zkazi se celkovy

dojem a vyznam rebrandingu.

vvvvvv

uskutec¢néni nahlé zmény (Kafka, a dalsi, 2014).

4 Software
Pro vytvoteni kvalitniho Corporate Designu by mél grafik, grafické studio, ¢i reklamni
studio pouzivat i spravny software. Tvurci vizudlniho stylu nepracuji pouze s jednim
programem, ale scelou fadou softwarovych nastroji. NejCastéji se setkdvame
s programovym balickem od spolecnosti Adobe, Corel a Quark. Pro pfipravu Sablon
v kancelatskych programech se vyuzivaji také programy spolecnosti Microsoft z baliku

Office.

4.1 Adobe
V soucasné dob¢ je nejsilnéjsi spolecnosti na trhu. Nabizi komplexni balicek programi
pro grafiky, fotografy, webové vyvojare, filmafe a mnoho dal§ich. Tyto programy
navzajem vyborn€ spolupracuji a umoznuji tak jednoduchy ptenos dat mezi sebou.

Nejpouzivangjsi software pro tvorbu Corporate Designu od této spolecnosti je:
e Adobe Photoshop

Je profesionalni software pro praci piedev§im s rastrovou grafikou. Je tedy vhodny

pfedevsim na upravu fotografii tvofeni kompozic (Adobe Creative team, 2012).
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e Adobe Ilustrator
Je profesiondlni software pro praci predevSim s vektorovou grafikou. Mezi
hlavni vyhody patii spojeni rozsdhlych tvircich funkci s profesionalnim
vystupem zejména pro tisk, web, ¢i jind multimedia (Adobe Creative team |,
2012).

e Adobe InDesign

Je profesiondlni software pro sazbu tiskovin. Ma mnoho typografickych a
designérskych nastroji, diky kterym se v InDesignu daji vytvofit nejen podklady
pro tisténé materidly nejruznéjSich formati od vizitek po knihy, ale i

elektronické publikace s interaktivnim obsahem (Adobe Creative team, 2013).

e Adobe Acrobat Pro
Je software, ktery umoziiuje profesiondlni praci se soubory PDF, at’ uz je to
jejich pfevod dojinych formatd, tvorba a tprava dokumentl, jejich
optimalizace, tvorba formulafi ¢i interaktivnich prezentaci. Mimo jiné obsahuje

1 OCR technologie pro rozpozndvani textu.

4.2 Corel

e CoreIDRAW
Je software pro tvorbu vektorovych ilustraci a strankovy zlom, ktery spliuje
vSechny profesionalni poZadavky.

e Corel PHOTO-PAINT
Profesionalni program pro Gpravu bitmapové grafiky. UmoZiluje snadné
retuSovani a Gpravu fotografii.

e Corel Font Manager
Je samostatnd aplikace pro spravu pisem. UmozZnuje jejich vyhledavani a
uspotadavani.

e Corel Website Creator
Aplikace, kterda umozZnuje rychly ndvrh, implementaci a spravu webovych

stranek. (Corel, 2016)
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4.3 Quark
e  QuarkXPress

Profesionalni saze¢sky program ptivodné urceny pro MAC OS. Je vnimany jako stabilni

aplikace. QuarkXPress je velkym konkurent Adobe InDesign (Kafka Design, 2008).

5 Problémy a ¢asté omyly

Jednotny vizudlni styl, neboli Corporate Identity je velice slozitd oblast. S tim je uzce
spojeno mnoho mytd a omyld, které se objevuji bohuzel i u odborné vetejnosti. Vétsina
z nich jiz byla v této praci zminéna, piesto by bylo dobré si nékteré z nich zopakovat.
Jednim z nejcastéjSich omyli je zaména pojmi Corporate Identity a Corporate
kazdy ztéchto pojmii ma jiny vyznam. Corporate Design tvoii jen jeden z ¢lankt
Corporate Identity. Mezi dalSi c¢lanky pak patii naptiklad Corporate Culture,
Communication a Product. Spousta reklamnich agentur a grafickych studii nabizi
vytvoreni Corporate Identity, pfitom ve skute¢nosti zpracuji pouze Corporate Design a

o existenci ostatnich ¢lanki nemaji ani ponéti.

Cela jednotna vizudlni identita mé utvaret urcitou predstavu o subjektu, méla by
spliiovat 1 velké mnoZstvi podminek jako je Citelnost, aplikovatelnost, srozumitelnost.
Casto se viak stava, Ze piehnana kreativita a diiraz na ni piebije viechny tyto dilezité
aspekty.

Dal$im castym problémem je nedocenéni prace pii zadavani projektu. Je jasné, Ze cena
se sice bude liSit od velikosti projektu a mnozstvi prace, ale je tfeba si uvédomit kolik

prace je odvedeno na jednotlivych materidlech a Ze ptfehnané levné nabidky nikdy

nebudou odpovidat profesionalni Grovni zpracovani (Hanek, 2013).
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6 Skola a jednotny vizualni styl

Jak jiz bylo feceno, identita znaci, kdo jsme, jak vypadame, co d€lame, jak to délame,
jak se chovame k vnéjSimu svétu i k sobé navzajem. A protoze i nevédomé vytvarena
identita je identitou, mélo by byt vzidmu vzd€lavacich instituci pisobit

reprezentativnim a sjednocenym dojmem.

Pokud ma Skola vytvofenu jednotnou vizualni identitu, znaci to, Ze se nezajima jen o to,
co je ji urcené dle zékona, zajima se 1 o to, jak Skola pliisobi navenek. V pripad¢, ze
Skola vyviji pozitivni aktivitu nad rdmec jejich povinnosti a vystupuje jako soudrzny

celek, ma to zajisté pozitivni vliv i na ucitele a zaky.

»~Marketing je mocnym, avsak casto opomijenym ndstrojem na trhu vzdélavani. Lze Fici,
Ze na ceskem vzdélavacim trhu predstavuji moderni marketingové techniky dosud
nevyuzity potencial, jak dostat vzdelavaci produkty a sluzby k zakaznikovi. Zatimco
vmnoha zemich je marketing, ktery vyuzivaji Spickové vzdeldvaci spolecnosti,
inovacnim rejdistém, hubem stale novych a novych pristupii a ndpadi, v Ceské
republice jsou stale vyuzivany spise tradicni pristupy. Tento fakt v sobé ukryva jednak
nevyuzitou prilezitost a jednak potencidlni hrozbu. Je ziejmé, e do CR budou prichdzet
dalsi zahranicni vzdélavaci spolecnosti, které vyuzivaji pokrocilejsi marketingové
techniky a kterym Ceské vzdélavaci instituce byt vybavené kvalitnim vzdelavacim know-

how nebudou schopny konkurovat.

Marketingova komunikace spoluvytvari verejné povedomi o kvalité a profesionalité
vzdélavaci spolecnosti. Je zdkladem jejiho spolecenského image. Jejim cilem je udrzet

stalé zakazniky a prilakat nové.* (Dobes, a dalsi, 2012)

Zdravotnictvi a Skolstvi je ¢asto pokladdno za oblast, kam od statu proudi malad cast
penéz a to nejen na zaméstnanecké platy. Zaméfime-li se na troven kvality a miru
zpracovani jednotného vizudlniho stylu, potvrdi se ndm tento predpoklad ve vétSing
pfipadi. V souCasné chvili je ale moZno zaznamenéavat zlepSeni stavu prevazné
u instituci, které maji vétsi financni prostiedky. Témito institucemi jsou hlavné vysoké
Skoly, univerzity a soukromé Skoly. U soukromych S§kol je vyborné a sjednocené
vystupovani na vetejnosti témet nutnosti na rozdil od Skol statnich, vedou totiz mnohem
vétsi konkurenéni boj o studenty. Cast&jsi piitomnost vizualni identity u kol vyssiho

stupné€ je navic dana tim, ze maji s korporatni sférou uzsi vztahy.
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Kromé¢ finan¢ni stranky je tu ale také ochota a informovanost vedeni $kol. V mnoha
piipadech se stava, ze napfiklad najedné univerzité bez vytvoren¢ho jednotného
vizualniho stylu ptisobi nékolik grafika (vytvarniki) zaroven. Vysledna prace bez fadné

vytvotenych pravidel nemuize pisobit kompaktné.

Pokud nahlédneme do zahrani¢i, mizeme si pov§imnout podobného modelu jako u nas.
Vétsi skoly davaji vice prostiedkli na propagaci nez malé. VétSina i velmi starych a
dlouho zavedenych instituci zacina dévat daraz na modernéjsi pojeti propagace.
V dnes$ni dobé plné informaci, elektroniky a rychlého sdileni prakticky vSeho, budou
postupné nuceny vsSechny instituce vcetné Skol pfejit na pravidla komunikace trzni
ekonomiky a zacit dusledné tvofit a vyuzivat jednotny vizudlni styl (Zaruba, 2001;

Eger, 2007).

Myslime si, ze vytvofeni jednotného vizualniho stylu nemusi byt nutné pro Skoly
finan¢né narocnou operaci. Pokud se Skola zamysli nad urcitou koncepci, tak se
relativné jednoduchymi kroky jako je sjednoceni barevnosti a pisma dokdze vizualné
sjednotit. Ur€eni pravidel vizudlniho stylu navic miZe z dlouhodobého hlediska usettit
¢as 1 finan¢ni prostfedky. Jestlize madme jasné stanoveny vzhled vizitek, hlavickového
papiru, prezentaci a Casto tiSténych propagacnich materialti. Nemusime premyslet, jak
budou materidly vypadat ani platit za nadvrh grafika. Sta¢i dodat zdrojové dokumenty

popiipad¢ zatidit sazbu.
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III Empiricka ¢ast

1 Cile empirického Setieni

Problematiku, ¢asti a nalezitosti jednotného vizudlniho stylu jsme se snazili pfiblizit
v teoretické casti. Cilem empirické casti této prace je zmapovat vyuziti jednotné
vizualni identity Skol na elektronicky dostupnych dokumentech, porovnat rozdily
Corporate Designu Skol a komer¢nich subjektti a navrhnout minimalni graficky manual
pro praktické vyuziti ve Skolnim prostiedi.

Kvantitativni vyzkumna sonda zjistuje vyuziti jednotné vizualni identity v elektronicky
dostupnych materiadlech na webovych strankach zakladnich, stfednich i vysokych skol.
Vysledky této empirické ¢asti by mély poskytnout ndhled do vyuzivani prvkia jednotné
vizualni identity na C¢eskych Skolach a miru jejich zpracovani v ramci Corporate
Designu a jejich porovnani s komer¢ni sférou. Dal$im pfinosem by mél byt navrh

obsahu minimélniho grafického manualu pro praktické vyuziti ve Skolnim prostiedi.
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2 Vyzkumné otazky

Otazky byly zvoleny tak, aby umoznily urceni znakl jednotné vizudlni identity u co
nejvetsiho rozsahu materidll. Jsou zaméfeny na dostupnost materiald, zakladni prvky
jednotné vizualni identity a celkovy dojem. Tyto otizky by mély piinést nadhled do
vyuzivani prvki jednotné vizualni identity

1) Obsahuji webové stranky logo?

Vyzkumna otdzka zjiStovala, jestli je na tivodni strance webu viditeln¢ umisténo logo

Skoly.

2) Jsou na webovych strankich dostupné materialy, které by mohly

obsahovat prvky jednotné vizualni identity?

Dostupnymi materidly myslime jakékoli oficialni materidly subjektu, které ma na
webovych strankach volné ke stazeni. Timto dotazem zjistujeme, zda subjekty svoje

materialy zvefejnuji a zda budeme mit u subjektu co hodnotit.

3) Ma barevnost webovych strianek spojitost s barevnosti loga a

dostupnych materiala?

Tato otazka jiz zkouma pfitomnost jednotného vizualniho stylu. Pokud ma barevnost

spojitost mezi jednotlivymi materialy, znaci to jiZ urcity systém a myslenku.

4) Je sjednocen font na webovych strankach a na dostupnych

materialech?

Sjednoceni fontu je dalSim zdkladnim kamenem Corporate Designu. V ramci jednotné
vizudlni identity mlZe byt pouZito vice typl pisma. Bézné se v grafickém manudlu
urcuje zékladni, substituéni a dopliikovy font. Ke kazdému z nich jsou popsany ptipady
pouziti. Stdva se tedy, Zze se vramci jedné vizualni identity li§i font na tiSténych
materidlech a napf. na webu. Z tohoto diivodu jsme neporovnavali jen web a jeden

dostupny dokument, ale také vice dokumenti mezi sebou.
5) Je na webovych strankach dostupny graficky manual?

Graficky manudl je velice dllezitou soucasti vizudlni identity. Jeho poskytnuti na webu
organizace nebyva pravidlem, 1 kdyz by se tim mohlo ptedejit zbytecnym chybam

tietich stran.
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6) Vyskytuje se na webovych strankach spole¢ny jednotici prvek?

Jednotici prvek je vedle barevnosti a typografie dalSim zpusobem jak sjednotit nasi
vizualni identitu. Jeho pouziti vSak neni pravidlem. Jednoticim prvkem mize byt

napiiklad obrazova ¢ast logotypu, nebo jiny specialné vytvoreny prvek.
7) Pisobi dostupné materialy sjednocené?

Tato otazka byla vyhodnocena na rozdil od ptedeslych vice subjektivné. Hodnotili jsme
celkovy dojem ze sjednoceni webovych stranek, loga a vSech dostupnych materiala,

které byly pouzity.

Aby bylo hodnoceni alespon ¢astecné kladné, musely byt materialy sjednoceny barevné
a to vice nez jen v rozsahu webovych stranek a loga. Dale musely obsahovat jednotici

prvek, kterym mohlo byt i logo.

3 Pouzité vyzkumné metody

Jako vyzkumnou metodu jsme pouzili obsahovou analyzu dokumentu. ,,Obsahovou
analyzou se rozumi soustava metod a pravidel zamérenych na zachyceni obsahu ci
tematiky dokumentu a dalsich pro dany ucel vyznamnych hledisek (forma dokumentu,

uzivatelské urceni, casové a prostoroveé hledisko). “ (Wikisofia, 2013)

4 Postup a organizace sbéru dat
Empirické cast této prace vznikala od Cervna 2016. Nejprve jsme vytvofili strukturu
otazek a prostym ndhodnym vybérem vybrali 30 Skol rGznych stupiili. Poté jsme
stejnym zptisobem provedli i sbér dat u 30 komercnich subjekti. Uvédomujeme si, zZe se
nejednd o reprezentativni vzorek. S ohledem na charakter a cil prace, ale povazujeme

takovyto vzorek za dostatecny.

5 Zpracovani dat

Na webovych strankach vybranych subjektii se hodnotila pfitomnost loga, pouzity font
a barevnost. Déle byly v obsahu webovych stranek hodnoceny volné ptistupné oficialni
dokumenty a pfitomnost grafického manudlu. V dokumentech se hodnotila pfitomnost
loga, jednoticiho prvku, pouzité barvy a font. U Skol mezi né patfily zejména vyrocni
zpravy, Skolni fad, prohldSeni vedeni Skoly, razné piihlaSky ¢i prezentace. U
komer¢nich subjekth to byly vyro¢ni zpravy, katalogy produkti, tiskové zpravy a dalsi.
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Vysledky zkoumani pak byly zaznamenavany do pfedem piipravené tabulky a nasledné
vyhodnoceny. Dle vyhodnoceni a na zakladé ptfedvyzkumu pomoci rozhovort byl pak

vytvofen navrh minimalniho grafického manudlu pro Skolni subjekty.

6 Vyzkumny soubor
Vyzkumny soubor se sklada z ndhodného vybéru eskych vetejnych i soukromych skol
zékladniho, stfedniho, vysSiho odborného i vysokého stupné vzdélani. Soubor dale
obsahuje komerc¢ni subjekty rizné velikosti 1 zaméfeni. Nejedna se vSak o subjekty,
které plsobi v oblasti vzdélavani. Metoda prostého nahodného vybéru umoziuje
nezaujaty pohled do dané problematiky. Pro piehled priddvame seznam Skolnich a

komerénich subjektil, které byly zahrnuty do vyzkumného souboru.

51



SKOLY

KOMERCNI SUBJEKTY

Zakladni Skola Jilovska

OKNA.EU

ZS a MS generala Frantiska Fajtla DFC

Internet Mall, a.s.

Zakaladni a matefska Skola Bila

02 Czech Republic a.s.

Zakladni a matefska Skola Hranice,

Sromotovo

Zoologicka zahrada hl. m. Prahy

Zakladni Skola Donovalska 1684

Ceska pojistovna a.s

Vysoka skola podnikani a prava

AUTO JAROV CZ, ass.

Stfedni Skola ekonomiky,obchodu a sluzeb

SCMSD Benesov, s.r.0.

Lepsi uklid s.r.o.

Stiedni Skola Kostka s.r.o.

IZEPO spol. s . o.

Vysoka Skola ekonomie a managementu

WAGO-Elektro spol. s r.0.

Stfedni Skola vizualni tvorby Hradec Kralové

Hudy sport a.s.

Akademie Hotelnictvi a cestovniho ruchu,

S.1.0.

Alza.cz a.s.

Stiedni lesnicka $kola Zlutice

GM electronic, spol. s 1. 0.

Stfedni skola graficka Brno

BIKE FUN International

Vysoka Skola banska — Technicka univerzita

Ostrava

Tescoma s.r.0.

Univerzita Karlova v Praze

SKODA TRANSPORTATION a.s.

Stfedni zdravotnicka Skola Pardubice

Mlyny J. Vozenilek, spol. s r.o.

Zakladni Skola waldorfska

Restaurace Kastrol

7S Slezska Tiinec

Komeréni banka a.s.

7S a MS Weberova

Lesy Ceské republiky s.p.

Smichovska stfedni primyslova Skola

PPLCZs.r.o
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78 Zlin-Stipa

Meditrade spol. s r.0.

7S Karla Pokorného 1382

BLAZEK PRAHA a.s.

ZS Zdice

ELTON Hodinafska a.s.

7S Kratka Kostelec nad Ohii

Metrostav a.s.

7S a MS Dolni Bfezany

Plzensky prazdroj a.s.

Stiedni odborna Skola a Stfedni odborné

ucilisté, Ceska Lipa

OMV Ceska republika, s.r.o.

Skola Michael

Prazska plynarenska a.s.

Technicka univerzita v Liberci

ACTIVA spol. s r.o.

Svehlova stiedni §kola polytechnickéa

Prosté&jov

Agrofert a.s.

Stiedni Skola zemédélska a zahradnicka

Olomouc

Kofola CeskoSlovensko a. s.
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http://www.kofola.pl/en/company/subsidiaries/kofola-ceskoslovensko-a-s.html

7 Kvantitativni analyza

7.1 Vyhodnoceni $kol

7.1.1 Vyzkumna otizka ¢ 1: Obsahuji webové stranky logo?

Z 30 zkoumanych skol bylo logo pfitomno u 24 z nich. Zbylych 6 skolnich webli mélo

uveden nazev Skoly jako nadpis, ktery se nedal povazovat za typografické logo.

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

www.tul.cz [ |

<, ..
STREDNI SKOLA SLS Z
GRAFICKA BRNO Fiiowii Comed ot

Ukazky zkoumanych log skol

Obrazek 17

7.1.2 Vyzkumna otazka ¢.2: Jsou na webovych strankach dostupné
materialy, které by mohly obsahovat prvky jednotné vizualni

identity?

Tato otazka potvrdila, Ze na vét§iné webl byly vefejné dostupné dokumenty, které
by mohly obsahovat prvky Corporate Designu. Byly to pfedevSim vyro¢ni zpravy,
Skolni fad, prohlaseni vedeni Skoly, rizné piihlaSky ¢i prezentace a dalsi. Celkové mélo
na webu tyto vefejné¢ dostupné dokumenty 29 Skol a pouze 1 Skola tyto materidly
dostupné neméla. Tato skutecnost potvrzuje, Ze Skoly pouzivaji materialy, které mohou

nést prvky jednotné vizualni identity.
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7.1.3 Vyzkumna otizka ¢. 3: Ma barevnost webovych stranek spojitost

s barevnosti loga a dostupnych materiala?

Zde uz narazime na vysledky, které jsou mnohem méné jednoznacné, nez tomu bylo
u piedchozich otazek. V 8 ptipadech neméla barevnost loga, webu a materiali mezi
sebou jakoukoli spojitost. U 5 webl byla spojitost nalezena jen u webu a loga.
Ve 3 ptipadech se vyskytovala mezi logem, webem a n¢kolika dostupnymi dokumenty.
Zbylych 14 skol mélo mezi logem, webem a vSemi dostupnymi dokumenty barevnou
spojitost. Muzeme ale stale tvrdit, ze vice nez polovina zkoumanych skol urcitym

zpusobem pracuje s barevnosti.

Ma barevnost stranek Skol spojitost s
barevnosti loga a dostupnych materiala?

CELKEM ANO ®CELKEM NE = CELKEM ANO- CASTECNE

Graf 1
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7.1.4 Vyzkumna otazka €. 4: Je sjednocen font na webovych strankach

a na dostupnych materialech?

Vysledky dokazuji, Ze na sjednoceni fontu se pfiliS nedba. Pouze 9 Skol mélo
sjednoceny font. 2 Skoly mély font sjednocen Casteéné, to znamenda, ze napiiklad
3 z 5 dostupnych materiali mély shodné pismo. Zbylych 19 skol nemélo font sjednocen
Nejednotnost pisma je zptsobena absenci grafického manudlu. Neni-li totiz urCeny font,
kazdy si jej nastavi dle svych preferenci. Nékomu se libi vice patkové pismo, jiny zas
uptfednostiuje pismo bezpatkové. Miize se stat, Ze na Skolach pouzivaji rizné editory,
z nichz ma kazdy nastavenu jinou primarni Sablonu. Tento jev je ale spiSe vyjimecny

vzhledem k tomu, ze $koly nakupuji vétSinou hromadné softwarové licence.

T T mmm

ABCDEFGHUKLMNOPORSTUVWXYZ
abedefghijdmnopqrstuswyz
1234567890

ABCDEFGHUKLMNOPQRS TUNWXYZ
abedefghijkimnopqrstuvwyz
1234567850

ABCDEFGHLKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghikimnoparstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHLKUMNOPORSTUVWAYZ
abicdefghikimnopqrstiyweyz
1234567850

ABCDEFGHUKLMNGPORSTUVWXYZ
abedelghiikimnoparsturwys
1234567890

ABCDEFGHLIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghikimnoparstuvwneyz
1234567890

ABCDEFGHLIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijmnopgretuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHLIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnoparstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHUKIMNOPQRS

abedelghiklmnoy

ABCBEFGHIJKLMNOPQRS
abedelghijdmnopgrsis
1234567800

ABCDEFGHIIKIMNGPQRSTUVWXYZ
bdefhijilninapgrstionsy

Kodifikace pisma v grafickém manualu TUL

Obrazek 18




7.1.5 Vyzkumna otizka ¢.5: Je na webovych strankach dostupny

graficky manual?
Nas vyzkum ukézal, ze graficky manual maji k dispozici na svych strankach pouze 3
Skoly. Ve vsech 3 ptipadech se jednalo o Skoly vysoké. Zbytek Skol graficky manual

dostupny nem¢lo.

Graficky manual TUL

Obrazek 19

7.1.6 Vyzkumna otiazka ¢. 6: Vyskytuje se na webu a v dostupnych

materialech spole¢ny jednotici prvek?

Pokud pomineme jiZ zminovanou barevnost a font, tak v naSem vyzkumu mélo jednotici
prvek vytvoieno jen 6 Skol, z toho 1 Skola pouzivala jednotici prvek pouze na webu.

10 skol sjednocovalo materialy logem. 14 $kol nepouzivalo jednotici prvek.

TECHNICKA

. . . UNIVERZITA
HEE

Jednotici prvek TUL

Obrazek 20
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7.1.7 Vyzkumna otazka €. 7: Pisobi dostupné materialy sjednocené?

Z celkovych 30 hodnocenych $kol bylo sjednoceno pouze 7. 6 Skol pusobilo jako
¢aste¢né sjednocené vétSinou proto, Ze ne vSechny dostupné dokumenty mély prvky

vizualni identity. Zbylych 17 skol pak na nés sjednocené¢ neptisobilo.

m TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
\A/ Fakulta strojn =

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
Fakulta textilni C]

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
Fakulta pfirodovédné- humanitni
a pedagogick [

7Y TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
\A/ Ekonomicks fakulta =

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
Fakulta uméni a architektury .

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
D A ety
e

vych studii
TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
Ustay zdravotnickych studil [}

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
Ustav pro nanomateridly, pokrodilé
technologie ainovace [}

mm

[rRm——
oy} ‘TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERC == .
— 2 TR

Sk el

_ﬁﬁ

7 TECHNICKAUNIVERZITA Y LIBERCH
D S T

Smina P

=]
i
i
i

Ukazky jednotné vizualni identity v grafickém manualu TUL

Obrazek 21
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7.2 Vyhodnoceni komerc¢nich subjektii

7.2.1 Vyzkumna otazka €. 1: Obsahuji webové stranky logo?

Pti zkoumani komercnich subjektl jsme zjistili, ze vSech 30 subjektl ma umisténo logo

na svych webovych strankach.

Ve
v

LESY
e

200

Ukazky logotypt komer¢nich subjekttl

Obrazek 22

7.2.2 Vyzkumna otazka ¢.2: Jsou na webovych strankach dostupné
materialy, které by mohly obsahovat prvky jednotné vizualni

identity?

Materialy, které by mohly nést prvky jednotné vizudlni identity, byly nalezeny ve 27
ptipadech. Ve 3 ptipadech se ndm tedy na webu subjektu nepodafilo objevit potfebné

soubory.

7.2.3 Vyzkumna otazka €. 3: M4 barevnost webovych stranek spojitost

s barevnosti loga a dostupnych materiala?

Vysledky Setfeni ukazaly, ze 25 subjekti ma sjednocenou barevnost loga, webu a
dal§ich nalezenych materidli. Ve 2 ptipadech souvisi pouze barevnost loga a webu.

Zbylé 3 subjekty nemaji barevnost sjednocenu.
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7.2.4 Vyzkumna otizka ¢. 4: Je sjednocen font na webovych strankach

a na dostupnych materialech?

Sjednoceni fontu u komercnich subjektl je znacné. 23 zkoumanych subjektii mélo

sjednocené pismo, zbylych 7 nikoli.

Typografie Typografie
2.1 Primarmi pismo (Mews Gothich 2.2 Sekundarni pisma (Georgia)

PFiSerné Zlutoucky kit apél Piigernd slutoudky ki
diabelské 6dy. ipél d’abelské 6dy.

Kodifikace fontu v grafickém manualu Zoo Praha

Obrazek 23
7.2.5 Vyzkumna otizka ¢.5: Je na webovych strankach dostupny
graficky manual?

Graficky manual byl dostupny na 6 webovych strankach. Jak bylo jiz feceno, graficky
manudl neni vzdy pfistupny vetejnosti. Skutecnost, ze nebyl ve 24 ptipadech nalezen,

ale neznamena, Ze neni vytvofen.

7.2.6 Vyzkumna otiazka €. 6: Vyskytuje se na webu a v dostupnych

materialech spole¢ny jednotici prvek?

Samostatny jednotici prvek ma vytvofeno 17 zkoumanych subjektt. 9 subjektt pak

pouziva mimo barevnost a typografii ke sjednoceni logo. 4 posuzované subjekty pak

L Kl

LESY 4 PROGRAM 2020

nepouzivaji jednotici prvek.

LESY VYZNAMNY
k STROM
“j‘ﬁk

Ukézka vydateného pouZiti jednoticiho prvku spolenosti Lesy CR

Obrazek 24
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7.2.7 Vyzkumna otazka €. 7: Pisobi dostupné materialy sjednocené?

Tato otazka ukazuje, Ze 24 subjektii plsobi sjednocenym dojmem. 2 subjekty nam

piipadaji jako ¢astecné sjednocené a pouze 4 subjekty neplisobi sjednocené.

2Zéakladni logotyp Zakladni logotyp
1.5 Barevnost 1.8 Fotopozadi

Fidndy probillcard

Zéakladni logotyp Zikladni logotyp
1.8 Mepovolené typy pozadi 1.12 Pougiti stop jako vzoru

¥

Ukézka z grafického manualu ZOO Praha

Obrazek 25
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8 Diskuse
Empirickym Setfenim jsme provedli mapujici sondu do tématu jednotné vizualni
identity Skol. Tento kvantitativni vyzkum mél za ukol osvétlit soucasnou situaci
na Skolach v Ceské republice. Nahlizi do zpracovani jednotné vizualni identity kol
na elektronicky dostupnych dokumentech a porovnava zpracovani jednotné vizualni
identity mezi Skolami a komer¢nimi subjekty. Na zavér piinas$i navrh minimalniho

obsahu grafického manudlu pro skolni prostredi.

V teoretické Casti byl nastinén problém Corporate Identity jako celku a nasledné byly
popsany vSechny jeji jednotlivé €asti. I kdyz se nékteré kapitoly nemusi pfimo tykat
problematiky, ktera se aplikuje na Skolach, pro uceleny obraz a vhled do dané

problematiky byly zafazeny do této prace.

Diskutovatelnym tématem mize byt také vybér pouze elektronicky dostupnych
materidli. Uv€domujeme si, Ze subjekty mohou mit ve velké mife zpracovanou
jednotnou vizudlni identitu mimo elektronicky dostupné materidly. Domnivame se, Ze
pravé elektronicky dostupné materialy by mély nést prvky vizualni identity, protoze
materialy pfistupné z webovych stranek jako idedlni sondu do jednotné vizualni identity

subjektu.

8.1 Vyzkumny soubor
Tématem pro budouci diskusi miZe byt vyzkumny soubor $kol. Ten se sklada ze tficeti
Skol, je to konkrétné 13 zékladnich Skol, 12 stfednich Skol (z nichz jedna Skola je
zaroven i vyssi odbornou Skolou) a 5 Skol vysokych. Pomér vysokych $kol viici
zakladnim a stfednim Skoldm se mlzZe zdat maly, ale vzhledem k metodé€ vybéru vzorku

jsme pomér ovlivnit nemohli.

Jak bylo feceno vyse v kapitole Postup a organizace sbéru dat, uvédomujeme si, Ze se
nejednd o reprezentativni vzorek. S ohledem na charakter a cil prace, ale povazujeme

takovyto vzorek za dostatecny.
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Dalsim diskutovatelnym faktorem je vyzkumny soubor komerénich subjektt. Ten
se v konecném dusledku sklada spise z vétSich firem. Velikost subjektu jsme ale opét

vzhledem k metod¢ vybéru nemohli ovlivnit.
9 Shrnuti vysledki

9.1 Vyuziti jednotné vizualni identity Skol na elektronicky dostupnych

dokumentech

Z vysledku Setteni vyplyva, ze az na jednu vyjimku vSechny skoly zvetejiiuji materialy,
které mohou nést prvky jednotné vizualni identity. 80 % zkoumanych Skol také vyuziva
logo.

Vyuzivani prvki jednotné vizudlni identity jiz tak casté neni. NejCastéji pouzivanym
prvkem je barevnost. Ta je plné sjednocena u 47 % subjektd. 27 % ma barevnost loga

sjednocenou pouze s webem.

Dalsi velice dilezity prvek jednotné vizudlni identity je volba fontu. Jednotné pismo
se vyskytovalo na vSech materidlech u 30 % zkoumanych skol. Sjednoceny font jen

v nékterych ptipadech pak pouziva 7 %.

Specialni jednotici prvek neni obecné pouzivany v takové mife jako barevnost nebo
typografie. Vyrazné vSak pomahd jednozna¢né identifikovat dany subjekt. Takovyto
prvek je vytvofen pouze u 17 % zkoumanych subjektii. Logo jako jednotici prvek

pouziva 37 % nami posuzovanych Skol.

Graficky manual, jak jiz bylo zminéno, nemusi byt vzdy pfistupny vefejnosti
z webovych stranek. Jeho pfitomnost vSak posiluje spravné pouZzivani vSech materialt
treti stranou. V naSem vyzkumu mélo z webovych stranek piistupny manual pouze

10 % zkoumanych subjektii. Navic ve vSech ptipadech se jednalo o vysoké Skoly.

Celkové Skolni materidly z naSeho pohledu neptsobily piili§ kompaktné. Sjednoceny
dojem tvoftilo 23 % Skol. V né¢kolika ptipadech byla vidét urcitd snaha o to pisobit
jednotné. Bohuzel u vétSiny dostupnych materiali byly Casto tyto pokusy nedotazene,
nebo nebyly vidét. Takovymto Castecné sjednocenym dojmem plisobilo dalSich 20 %

skol.
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Jestlize budeme posuzovat vytvorenou vizualni identitu v rdmci naseho vyzkumu dle
stupné¢ zkoumanych Skol, musime konstatovat, ze vysoké Skoly mély vizualni identitu
vytvofenou v nejvice ptipadech. Zakladni a stfedni Skoly pak mély vizualni identitu

zhruba na stejné trovni. Stfedni Skoly vSak ptsobily ve vice ptipadech jednotné.

9.2 Porovnani $kol a komer¢nich subjekta

Mnozi si jisté mysli, Ze $koly piili§ nesouvisi s komeréni sférou. Ze néco jako jednotna
vizualni identita pro Skoly neni potieba. Ve chvili kdy se ale podivame na soucasnou
situaci nejen v CR, zjistime, Ze &im dal vic pfibyvaji soukromé subjekty nabizejici
vzdélavani. Tyto subjekty uz vétSinou maji propracovany marketing véetné jednotné

vizualni identity. Zlstat v tomto ohledu pozadu se tak stava velkou nevyhodou.

Z vysledkti naseho Setfeni vyplyva, Ze Skoly pouzivaji materidly, které mohou byt
zpracovany Vv jednotné vizudlni identité. N&které jednotnou vizualni identitu maji

vytvofenou, jiné se o ni pokousi.

Samoziejmé, ze rozdily mezi komerénimi subjekty a Skolami, ve vizudlni identité jsou.
Muzeme je najit spiSe v rozsahu nez ve zpisobu zpracovani. Skoly naptiklad na rozdil
od komer¢nich subjektli nebudou ve vétsin€ piipadi potfebovat definovat vizualni styl

vozidel ¢i v&tsi mnoZstvi tiSténych material jako jsou katalogy, billboardy apod.

Pokud porovndme vysledky Setfeni mezi Skolami a komer¢nimi subjekty, mlizeme
vidét, Ze komercni subjekty vénuji vizualni identité¢ vétSi pozornost. Nejvétsi rozdily
muzeme pozorovat hlavné v pouziti sjednoceného fontu, barevnosti a pouziti
jednoticiho prvku. Komeréni subjekty také piisobi mnohem vice sjednoceng.

Rozdil ve zvefejiiovani grafického manualu je viak minimalni. Skoly mély zvefejnény o

polovinu grafickych manualti ménég. V konecném poctu vSak jde jen o 3 subjekty.

64



Porovnani vysledki Setifeni mezi Skolami a komerénimi

subjekty
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9.3 Navrh obsahu minimalniho grafického manualu

Na zéklad¢ ziskanych poznatkii, které jsme ziskali v teoretické ¢asti, predvyzkumu,
vyzkumem elektronicky dostupnych materiald Skol a komercnich subjektd jsme
vytvofili navrh obsahu minimalniho grafického manudlu pro Skolni prostfedi. Pred

vyzkum probéhl na 7 skolach pomoci rozhovort s vedenim skol.

9.3.1 Minimalni graficky manual pro $kolni prostiedi

Efektivni graficky manual musi dodrzovat urcita kritéria. Tato kritéria byla popsana
v teoretické €asti, a proto se jimi uz nebudeme zabyvat. V nasledujici ¢asti popiSeme
navrhovany obsah grafického manualu pro $kolni prostiedi. Obsahem kazdé kapitoly
grafického manuélu by mély byt i ndhledové obrazky. Barevnost se urcuje v riznych
barevnych prostorech minimalné v CMYK, RGB, hexadecimaln€¢ a poptipadé
v barevném vzorniku Pantone. Jednotlivé barvy se zvladst vzdy znovu kodifikuji

v kapitolach u konkrétnich prvka.

Logo/Logotyp

vvvvvv

Popisuje se barevna verze na svétlém a tmavém pozadi, verze ve stupnich Sedi
na svétlém a tmavém pozadi. Je potieba urcit barevnost, minimalni velikost loga a jeho
ochrannou zo6nu (prostor kam nesmi piijit jiné grafické prvky). Ta je vétSinou
vypocitana vzorcem ochrannd zéna=vyska loga/5. Dalsi potifebnou kodifikaci loga je
jeho pouziti na barevném pozadi. Idedlni podklad pro ur€eni znacky je bily. Znacku je
mozné umistit i na barevny podklad velmi svétlé barvy tak, aby zlstal vysoky kontrast
mezi logotypem a pozadim. Nelze-li takto umistit logotyp na barevné pozadi,
doporucujeme pouzit logotyp na bilém pozadi vymezeném ochrannou zénou. Tato

pravidla plati i pro umisténi logotypu na fotografii.

Poslednim dutlezitou casti kodifikace loga jsou piiklady zakazaného uziti. Zde se

snazime vzdy ukézat vS§echny mozné $patné ptipady pouziti logotypu.
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Pismo
Font by mél byt urcen v zakladni, substitucni a poptipadé doplnkové verzi. U kazdého
pisma by méla byt vzdy jeho ukazka vcetné vSech fezu. Jak font vybrat je popsano
v teoretické Casti

Jednotici prvek
Pokud je tvofen jednotici prvek, byva urcen stejné jako logo. Kodifikuje se tedy:
Barevnost, minimalni velikost, zakdzané uziti a popt. ochranna zona.

Vizitky
Zde by se mél objevit popis formatu (typicky 90x50 mm), barevnosti, typu a velikosti
pouzitého fontu.

Hlavic¢kovy papir

Hlavickovy papir se urCuje vétSinou pro verzi na vySku a na Sifku. Urcuje se format

(zpravidla 297x210mm), barevnost, typ a velikost pouzitého fontu.

Razitka

Pro razitka se popisuje velikost a typ pouZzitého fontu. Barevnost se zpravidla

nepopisuje vzhledem k ¢astému pouzivani jednobarevnych razitek.

Email

Znovu se urcuje barevnost, typ a velikost fontu. Plain textové verze emailu se v ramci
jednotné vizudlni identity piili§ nepouzivaji a v grafickém manudlu nekodifikuji
vzhledem ke své podstaté neformatovaného, prostého textu.
Dalsi tiSténé materialy

V této kapitole idedln¢ popisujeme jakousi Sablonu pouzitelnou na nejriiznéjsi formaty.
Je tfeba ukdzat spravné a zakazané uziti, kodifikovat barevnost a typ pisma. Mimo jiné
je potiebné popsat pouzité prvky a jejich ptfiblizné umisténi (naptiklad: logo se vzdy
nachazi v pravém hornim rohu materialu). Poptipadé konkrétné kodifikovat casto

pouzivané materialy.
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Webova prezentace
Webové stranky by se mély urcit rozvrzenim jednotlivych prvki stranek, barevnosti,
typem a popi-. i velikosti fontu.

Prezentace

Zpravidla se kodifikuje Sablona prezentace. Zejména pak Sablona uvodni strany,
konecné strany a strany s obsahem. Znovu je nutné urcit rozmér nebo alespont pomér
stran, barevnost, typ a velikost pouzitého fontu

Orientacni systém

Jednotlivé prvky orienta¢niho systému kodifikujeme formatem, barevnosti, typem a

velikosti pisma.
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IV Zavér

Cilem této prace bylo nastinit problematiku jednotného vizualniho stylu, zmapovat
vyuziti jednotné vizualni identity Skol na elektronicky dostupnych dokumentech,
porovnat rozdily Corporate Designu $kol a komercnich subjektti a $kol a navrhnout

minimalni graficky manual pro praktické vyuziti ve Skolnim prostiedi.

Vysledky Setfeni potvrzuji, ze Skoly pouzivaji materialy, které mohou nést prvky
Corporate Designu. Zjistili jsme, ze zdkladni a stfedni Skoly nemaji vizudalni styl
vypracovany v takové mife jako vysoké skoly. Také v porovnani s komerénimi subjekty
nenesou materidly Skol znaky jednotné identity v takovém rozsahu. Piekvapenim byly
ale vysoké Skoly, které maji vétSinou jednotnou vizudlni identitu zpracovanou na velmi
dobré¢ trovni. V nékolika ptipadech byl na jejich strankach vefejné ptistupny i graficky
manudl. Po pfecteni manudli musim konstatovat, ze tyto identity byly zpracovany
opravdu profesiondlné. Velmi pozitivn¢ na m& zapiisobil graficky manuél Technické
univerzity v Liberci. Tento manudl, spolecné s piedvyzkumem a védomostmi ziskanymi
v teoretické Casti prace, byl pro mne inspiraci pfi tvorbé navrhu minimalniho obsahu

grafického manudlu.

Je tfeba si uvédomit, Ze 1 nevédomé vytvafena identita je stale identitou. A at’ uz se
nam to libi nebo ne na své okoli n&jak piisobime. A pro¢ nepulisobit osobité a ucelené?
Jsem rad, ze tuto skute¢nost si uvédomuji zejména vysoké Skoly a ze snaha o to plsobit
jednotné pomalu prosakuje i do niz$ich stupii Skol. VE&fim, ze i tato prace muze prispét
ke zlepSeni stavajici situace a mohla by pomoci Skolam pii tvorbé jednotného
vizualniho stylu.

M¢ samotného tvorba tohoto textu obohatila z hlediska profesniho. Ve volném case se

zabyvam grafickym designem a bliZ8i nahlédnuti do této problematiky mi pfineslo fadu

novych védomosti. Doufam, Ze ¢tenafi budou sdilet podobny nazor.
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Priloha ¢. 1
Tabulka vyzkumu §kol

Ma $kola na webu dostupné . . .. Vyskytuje se na webua v
L, ., ) Ma barevnost stranek spojitost s . - . 7 . B . ”
P N . Obsahuji stranky materialy, které by mohly . , Je sjednocen font na webu a | Ma Skola na webu dostupny | dostupnych materialech | Pisobi dostupné materialy
Nazev skoly Web $koly Stupeii $koly . . .~ .| barevnosti loga a dostupnych . L. . . . ., . N
logo? obsahovat prvky jednotné vizualni materiald? na dostupnych materidlech? graficky manual spole¢ny jednotici sjednocené?
identity? ) prvek?
Zakladni $kola Jilovska http://www.zsjilovska.cz/ 78 ANO ANO ANO NE NE NE NE
78 a M8 generila Frantiska Fajtla DFC http://zsfajtla.cz/ 78 NE ANO NE NE NE NE NE
Zikaladni a mateiska Skola Bila http://www.zsbila.cz/ A ANO ANO NE ANO- jen na nékterych NE ANO- na nékterych logo ANO- ¢asténé
Zakladni a matefska $kola Hranice, hitps//www.zssromotovo 7/ 78 ANO ANO ANO- ¢asteéné (w rw a nékolik NE NE ANO NE
Sromotovo dokumentit)
Zékladni Skola Donovalské 1684 http://www.donovalskazs.cz/ z8 ANO ANO ANO- Eastetné (web) NE NE NE NE
Vysoka Skola podnikani a prava, a.s. http/www.vspp.cz/ V8 ANO ANO ANO NE NE ANO- na nckte NE
Stredni $kola ekonomiky,obchodu a ! &
shuzeb SCMSD Benelov, 8.5, http://www.eosbn.cz/ s§ NE ANO ANO NE NE NE NE
Stiedni Skola Kostka s.r.0. htp://www.kostka-skola.cz/ s§ ANO NE ANO NE NE NE NE
Vysoki skola ek ie a www.ysem.cz V8 ANO ANO ANO ANO NE ANO- logo ANO
Stredni $kola vizualni tvorby Hradec hitp://wwwvizualskola.c2/ S8 NE ANO NE NE NE NE NE
Krilové
Akademie Hotelnictvi a cestovniho hitp://swww hotelova-skola-plzen.cz/ S8 ANO ANO ANO NE ANO-I ANO
ruchu, s.r.o.
Stiedni lesnickd Skola Zlutice http://wwwslszlutice.c2/ s§ ANO ANO %ﬂ%:t”,% DL NE NE ANO
0K €]
Stiedni Skola graficka Brno http://www.ssgbrno.cz/ sS ANO ANO ANO ANO NE ANO-Logo
Vysok Skola bifiskd — Technickd hitpy//www.vsb.cz/ V§ ANO ANO ANO ANO ANO ANO
univerzita Ostrava
Univerzita Karlova v Praze https://www.cuni.cz v§ ANO ANO ANO ANO ANO ANO
Stredni zdravotnicka $kola Pardubice hitp://www.szs-pardubice.cz/ s§ ANO ANO ANO-& ,.mm__n:?é @ nekolik NE NE ANO-Logo
doku:
Zakladni Skola waldorfski http://www.waldorfjinonice.cz/ z8 ANO ANO ANO ANO NE NE
Z8 Slezské Trinec htp://www.6zstrinec.cz/ z8 ANO ANO ANO- &asteéng (web) NE NE NE
78 a MS Weberova http://zsweberova.cz/ 78 ANO ANO ANO ANO NE ANO- Li
Smichovska stredni primyslova skola htp://ssps.cz/ s§ NE ANO NE NE NE NE
Z8§ Zlin-tipa http://www.zsstipa.cz/ 78 ANO ANO ANO NE NE ANO- Logo
78 Karla Pokorného 1382 http://www.zspokorneho.cz/ z8 NE ANO NE NE NE NE
Z8 Zdice http://www.zszdice.cz/ 78 ANO ANO NE NE NE ANO-Logo
78 Kratka Kostelec nad Ohii http://www.zskratka.cz/ 78 ANO ANO ANO- &astecné (web) NE NE ANO- na webu
78 a MS Dolni Biezany c 78 NE ANO NE NE NE
Stfedni odborné Skola a Stiedni odbomé itp: /i skolalipa.cz 5 . . N NE - N NE
uiliste, Ceska Lipa
Michacl - Stfednf Skola a VY35 odbornd hitp://www.skolamichael.cz/ $8, VOS§ ANO ANO ANO ANO NE ANO- L ANO
Skola reklamni a tvorby, s.r.o.
Technické univerzita v Libe hitp://www.tul.cz/ V8 ANO ANO ANO ANO ANO ANO ANO
Svehlova stfedni Skola polytechnické http://wwwsvehlova.cz/ s§ ANO ANO ANO- Eastecn (web) ANO NE NE NE
Prost&jov
Stfedni Skola N%memwm a zahradnickd http://www.szes-olomouc.cz/ s§ ANO ANO ANO- &stetng (web) NE NE NE NE
u
CELKEM ANO 24 29 14 9 3 5 7
CELKEM NE 6 1 8 19 27 14 17




Priloha ¢é. 2

Tabulka vyzkumu komer

h subjekti

¢nic

Obsahuji | Jsou na webu dostupné materialy, Ma barevnost stranek Je sjednocen font na Je na webu . , . o . .
. . ; . .. . , , Vyskytuje se na webu a v dostupnych materialech Pusobi dostupné
Nazev subjektu web stranky které by mohly obsahovat prvky | spojitost s barevnosti logaa [ webu a na dostupnych dostupny leény iednotici 7 terialy sicd <o
logo? jednotné vizualni identity? dostupnych materialti? materialech? graficky manual spotectly jedrofict prvei: frateridly sjednocens:
OKNA.EU http://www.okna.eu ANO ANO ANO ANO NE ANO- ¢éste¢né (Logo,barva) ANO
Internet Mall, a.s. http://www.mall.cz ANO ANO ANO ANO ANO (Logo,barva,font) ANO
02 Czech Republic a.s. https://www.02.cz ANO ANO ANO ANO NE ANO ANO
Zoologicki zahrada hl. m, Prahy https://www.zoopraha.cz/ ANO ANO ANO ANO ANO ANO ANO
Ceské pojistovna a.s https://www.ceskapojistovna.cz ANO ANO ANO ANO ANO ANO ANO
AUTO JAROV CZ, a.s. https://www.autojarov.cz ANO ANO NE NE NE NE NE
Lepsi uklid s.r.o. http://www.lepsiuklid.cz/ ANO NE ANO- ¢astecné (logo,web) NE NE NE NE
IZEPO spol. s 1. o. http://www.izepo.cz/ ANO NE ANO- ¢astecné (logo,web) NE NE NE NE
WAGO-Elektro spol. s r.0. http://www.wago.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO ANO
Hudy sport a.s. http://www.hudy.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO ANO
Alza.cza.s. https://www.alza.cz ANO ANO ANO ANO NE ANO ANO
GM electronic, spol. s . 0. http://www.gme.cz/ ANO NE NE NE NE NE NE
BIKE FUN International http://superiorbikes.cw'cz ANO ANO ANO ANO NE ANO ANO
Tescoma s.r.0. http://www.tescoma.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO ANO
SKODA TRANSPORTATION a.s. http://www.skoda.cz/ ANO ANO ANO ANO ANO ANO ANO
Mlyny J. Vozenilek, spol. s.r.o. http://www.mlynyvozenilek.cz/ ANO ANO ANO ANO ANO ANO ANO
Restaurace Kastrol http://www .restauracekastrol.cz/ ANO ANO NE ANO NE ANO ANO
Komer¢ni banka, a.s. https://www.kb.cz ANO ANO ANO ANO NE ANO- castecné (logo) ANO
Lesy Ceské republiky s.p. http://www.lesycr.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO ANO
ppl s.r.o. http://www.ppl.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO ANO
Meditrade spol. s.r.o. http://meditrade.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO
BLAZEK PRAHA a.s. http://www.blazek.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO- ANO
ELTON Hodinafskd a.s. http://www.prim.cz/ ANO ANO ANO NE NE ANO- ¢éstecné ANO- ¢éstecné
metrostav a.s. http://www.metrostav.cz/ ANO ANO ANO NE NE ANO
Plzetisky prazdroj a.s. https://www.prazdroj.cz/ ANO ANO ANO NE NE ANO- &astecné
OMV Ceské republika, s.r.o. https://www.omv.cz ANO ANO ANO ANO ANO ANO
Prazska plynarenska a.s. http://www.ppas.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO
ACTIVA http://www.activa.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO
Agrofert a.s. http://www.agrofert.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO
Kofola CeskoSlovensko a. s. http://www.kofola.cz/ ANO ANO ANO ANO NE ANO
CELKEM ANO 30 27 25 23 6 24
CELKEM NE 0 3 3 7 24 4 4
CELKEM ANO-Céstecné 0 0 2 0 0 9 2
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