Abstrakt

Nazev: Marketingova komunikace AC Sparta Praha

Cile: f . L , .
Hlavnim cilem této prace je analyza souc¢asného stavu

marketingové komunikace s divaky AC Sparta Praha, odhaleni
nedostatkll a vypracovani nadvrhu na zlepSeni marketingové
komunikace s divaky tohoto klubu.

Metody: V této praci byly pouzity metody ptipadové studie, analyzy
dostupnych dokumenti a texti, a strukturovaného rozhovoru
s feditelem marketingu a s feditelem komunikace a public
relations AC Sparta Praha.

Pt1 analyze marketingové komunikace s fanousky AC Sparta
Vysledky: Praha bylo zjisténo, Ze miize byt o nékteré projekty doplnéna.
Navrh se drzel nastaveného konceptu marketingové
komunikace, jelikoZ jsem v ném neodhalil vétsi nedostatky.
Navrh vychéazi z mozZnosti klubu tak, aby byl realizovatelny.
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